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Evolution du secteur bio en France :
offre disponible et structuration des filieres
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bio de proximité

Evolution depuis 2001 du nombre d'opérateurs bio et des surfaces en mode de production biologique
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18 500 exploitants conventionnels ont déclaré étre intéressés pour
convertir | eur fRA2WDW) en Dbi o dd
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1 Le Marché bio :
- Multiplié par 4 en 10 ans

Un marchébio en croissance

- Quasi doublementen4ans -Pl us de 4,1

Chiffres d'affaires bio par circuit de commercialisation (M€ TTC)
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- Des circuits de distribution diversifiés
- Développement en restauration collective

mi |l | i ar

Evolution de la consommation alimentaire par circuit

o Autres

# Restauration collective (HT)*

| Vente Directe

W Artisans- Commergants

# Distribution Spécialisée Bio indépendante

® Distribution Spécialisée Bio en réseau 2606

m Grande Surfaces Alimentaires (GSA)

2070
: 1 I
1999 // 2005 // 2007

* : seule la valeur (HT) des achats de produits ou ingrédients servis
en restauration collective est prise en compte (Agence BIO - CSA)

| -

2008
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Restauration collective

Consommation a domicile

(158 millions d'€)

(3,75 milliards d'euros)



La bio «Made in France> gagne du terrain

U 2009 : 38% des produits consommes importés I
U 2011 : environ 32%
U 2012 : moins de 30%

U De | 6ordre de | a mo iedotitueds produipso r t
exotiques (café, thé, cacao, fruits) et agrumes, ainsi que produits
deérivés

U Léautre moiti ® est en bai sse

U Dans nombre de secteur s, | 6of fre f
répondre a toute lademande exprimée:vi ns, vVvi andes,
produits laitiers, fruits et légumes tempérés (en tenant compte de la
saisonnalité)

U Avec aussi des ventes dans dobéautres
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La bio «Made in France> gagne du terrain

Part des produits bio consommeés en France et venant de France, en 2011
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Surfaces et opérateurs engagés en bio par région en 2011
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3 régions dépassent les 6% de SAU Plus de la moitié des
en mode bio fin 2011 préparateurs bio dans 6

4 autres les 5% regions

Nb Préparateurs bio 2011 >
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La Bio : un secteur dynamique qui crée des emplois

' A59% déemplois en plus dans | ec
' rapport a la moyenne générale

U 7% de | a main doéiluvre agricole to

U 2,4 Unités de Travail Annuel en bio contre 1,5 en moyenne
par exploitation

U 57 000 emplois en equivalent temps plein (UTA)

(Source recensement agricole )
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La bio progresse dans les assiettes en restauration collective

Début 2012, les établissements de restauration déclarant proposer des produits
biologiques a leurs convives sont désormais majoritaires (57%),s oi t pl us d
®t abli ssement sur deux alors qudils no®t ai

Part des établissements proposant des produits biologiques en restauration collective

dans les secteurs publics et privés 67%

44%
== Etablissements du secteur privé

=== Etablissements du secteur public

5%
4%
3% 2% 2%
1907 1% 1%
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début 2012

Source : CSA / Agence BIO 2012
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La bio en restauration collective
Pres de 4 800 opérateurs bio fournisseurs en 2012

2 176 Producteurs dans toutes les régions et tous les secteurs de produits
1 742 preparateurs et 844 distributeurs de produits bio

+53% par rapport a fin 2010, doublement par rapport a fin 2009

13% des opérateurs bio

Répartition des producteurs bio fournissant la restauration collective en 2012,
par activité principale
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Légumes Fruits ~ Bovins Lait Grandes Bovins  Viticulture Volailles et  Caprins Ovins Porcins  Autre ou Toutes
cultures Viande Lapins non précisé  filieres
Production bio principale Source : Agence BIO / Notifications
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produits bio et 48% en gestion concedee

Part des acheteurs de produits bio dans les
difféerents secteurs de la restauration en 2012
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Restauration Restauration du Restauration
scolaire travail santé/social

Source : CSA [ Agence BIO 2012
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Part des acheteurs par famille de produits bio en 2012

Produits frais : fruits

Produits frais : produits laitiers
Produits frais : légumes

Produits d'épicerie : aliments

Produits carneés frais : volailles
Produits carnés frais : autres viandes
Produits surgelés : légumes

Produits d'épicerie : pain

Produits carnés surgelés : autres viandes
Produits carnés surgelés : volailles
Produits d'épicerie : boissons

Produits frais : charcuterie et salaisons

Produits frais : autres produits frais

R, 8%
e 82%
B 7%
P 54%
R 44%
R 43%
N 41%

DN 32%

I 21%

I 18%

P 18% W Produits frais
B 17% W8 Produits d'épicerie
B 13% B produit surgelés

Source ! CSA [ Agence BIO 2012
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Les formules et la fréquence retenues

A Léintroduction de produits bio

- produits ou ingrédients bio : 40% des établissements,
- plats bio : 26%,
- menus bio : 34%.

A La fr®quence doéintroduction est et
acheteurs de produits bio :

- 73% en proposent au moins une fois par mois (58% début 2011),
- 49% en proposent au moins une fois par semaine (37% début 2011),
- 17% tous les jours (10% début 2011).

A Lorsqudoils sont introduits, | a part
montant total des achats des établissements est passée de 5% en 2008 a
12% en 2011 en moyenne.

A Plus I d6dintroduction est ancienne
de 9% des achats en moyenne la premiére année, ce taux monte a 15%
huit ans plus tard.
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Une importance croissante accordée a la saisonnalité et a
f QZNAIAY S

AToujours 8 ®tablissements sur 10 d®cl
francaise. Parmi ces derniers, la part des produits régionaux progresse et
devient majoritaire début 2012.

A Badsonnalité est le critére de choix de fournisseurs privilégié par les
acheteurs (a84%),devant | 6origine r®gionale (°

Surcodts

La bio génere un surcolt pour 91% des établissements (89% en 2011), évaluée
a 23% en moyenne (25% en 2011). Il est généralement lissé surl 6 e n s elenb
repas.

66% des établissements achetant du bio ont mis en place des actions pour
limiter ce surcodt (66% en 2011). Principalement en limitant le gaspillage (83%),
en développant la mise en concurrence (72%), en groupant les achats (71%), cette
derniére action étant jugée la plus efficace.

Bilan
Au final, le bilan est de plus en plus satisfaisant pour le personnel (73%) et
pour | es convives (66%) (contre respec

taux de satisfaction attient méme 86% et 93% pour les établissements en
ayant introduit depuis 8 ans et plus.
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Les achats de produits bio en restauration collective ont
SGS SaidAyYysSa t wmpy YAtftAzZzya
f QSyasSyofS RS&a FTlIYAffSa RS

Répartition des achats en produits bio
par famille en 2012

Produits surgelés
9%

Epicerie
34%

Produits frais
57%

Source : CSA / Agence BIO 2012
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Partglobale de I'ensemble des produits bio dans le montant

des achats total

2009

Salon des Maires et des Collectivités Locales - 20 novembre 2012

300

250

200

150

100

50



Les perspectives a horizon 20PD13

A Léintroduction des produits bio deé
encore de nouveaux établissements : 16% des restaurateurs non
acheteurs de produits bio actuellement ont déclaré début 2012 avoir

| 6i ntention doéintroduire des produit
2013, 4% de facon certaine.

A Le potentiel de nouveaux acteurs ¢
actuellement en retrait (restauration du secteur privé et du secteur
santé/social).

ALes produits bio pourraient ainsi étre présents dans 73% des
restaurants collectifs en 2013 (79% dans le secteur public et 84%
des restaurants scolaires), pour une part des achats pouvant
atteindre 17% en moyenne.

Tous secteurs confondus, les produits bio les plus présents resteront :

-l es fruits frais (67% des ®t ablisse
- les légumes frais (63%),
- les produits laitiers (59%).
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| a Bio fait son chemin en restauration collective

ArcBio : plateforme de concertation,d 0 e x p etrdé i s e
développement des complémentarités

www.agencebio.org

Rendez-vous dans I'Espace Restauration et consulter :

° Les principaux résultats de I'Observatoire des produits bio en restauration
collective
° Le guide d'introduction des produits bio en restauration collective

N % # LA BIO, C'EST QUOI ?
i = LA BIO EN CHIFFRES

«LA B0 EN CHFFRES
» COMMLINCATION, PRESSE
« PUBLICATIONS, ETUOES
* ESPACE RESTAURATION
« ESPACE PROFESSIONMNELS
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http://www.agencebio.org/
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| a Bio fait son chemin en restauration collective

NBEaldldz2NF GA2Yy0A2P2NHEH Y dzy aAGS

- Un site actualisé directement par les

acteurs de la restauration collective
bio

Une initiative commune

pour faciliter les échanges

Des expériences concrétes M rewwsonsioos

d 6 I n t r mj@lal Ejdréussiﬂ Accuel!dusne>Rech/e’rche(artographique o Becheccties [ - |

. . : :ni 'Myifj:;“// mmmtfn;?m A’"”L‘%ﬁ - i 7 Q' Rechierche

Une carte pour localiser facilement "o - &

les projets et en prendre W
. Mode de gestion [~]

connaissance

¥  Légende
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