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Evolution du secteur bio en France : 

offre disponible et structuration des filières 
 

par Elisabeth Mercier, Directrice de l'Agence BIO 
 

 

 

Témoignages : 
 

Avec la participation de :  

 
-   Michaël Latz, Maire de Correns 
 

-  Christophe Bouillaux, Responsable du Service 
Restauration de la Ville de Lorient et Vice-Président 
de ƭΩ!ǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ nationale des gestionnaires de la 
restauration municipale 
 

-  François Merle, membre du Conseil de la 
communauté ŘΩŀƎƎƭƻƳŞǊŀǘƛƻƴ Seine-Eure et 
rapporteur de la Commission des Milieux Naturels 
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Communauté 

dôagglom®rations 

Seine et Eure  
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5Ŝ Ǉƭǳǎ Ŝƴ Ǉƭǳǎ ŘΩƻǇŞǊŀǘŜǳǊǎ ōƛƻΣ Ŝǘ ŘŜ ǇǊƻŘǳŎǘƛƻƴǎ 
bio de proximité 

18 500 exploitants conventionnels ont déclaré être intéressés pour 

convertir leur ferme en bio dõici 2015. (RA 2010) 
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Un marché bio en croissance 

ǐ Le Marché bio : 

- Multiplié par 4 en 10 ans 

- Quasi doublement en 4 ans 

- Des circuits de distribution diversifiés 

- Développement en restauration collective 

- Plus de 4,1 milliards dôeuros escompt®s en 2012 
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La bio « Made in France » gagne du terrain 

ü 2009 : 38% des produits consommés importés 

ü 2011 : environ 32%  

ü 2012 : moins de 30%  

 

ü De lôordre de la moiti® des importations est constituée de produits 

exotiques (café, thé, cacao, fruits) et agrumes, ainsi que produits 

dérivés 
 

ü Lôautre moiti® est en baisse 
 

ü Dans nombre de secteurs, lôoffre fran­aise est en mesure de 

répondre à toute la demande exprimée : vins, viandes, îufs, lait et 

produits laitiers, fruits et légumes tempérés (en tenant compte de la 

saisonnalité) 

 

ü Avec aussi des ventes dans dôautres pays 
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La bio « Made in France » gagne du terrain 
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3 régions dépassent les 6% de SAU 
en mode bio fin 2011 
4 autres les 5% 

Plus de la moitié des 
préparateurs bio dans 6 
régions 

Source : Agence BIO / OC ; dôapr¯s localisation des si¯ges sociaux 
Source : Agence BIO / OC ;  Agreste 2010 
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La Bio : un secteur dynamique qui crée des emplois 

Å 59% dôemplois en plus dans les exploitations bio par 

rapport à la moyenne générale 
 

ü 7% de la main dôîuvre agricole totale en 2012 
 

ü 2,4 Unités de Travail Annuel en bio contre 1,5 en moyenne 

par exploitation 
 

ü 57 000 emplois en équivalent temps plein (UTA) 
 

(Source recensement agricole )  
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La bio progresse dans les assiettes en restauration collective 

Début 2012, les établissements de restauration déclarant proposer des produits 

biologiques à leurs convives sont désormais majoritaires (57%), soit plus dôun 

®tablissement sur deux alors quôils nô®taient que 4% avant 2006 et 46% d®but 2011. 
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La bio en restauration collective 
Près de 4 800 opérateurs bio fournisseurs en 2012 

Å 2 176 Producteurs dans toutes les régions et tous les secteurs de produits 

Å 1 742 préparateurs et 844 distributeurs de produits bio 

Å +53% par rapport à fin 2010, doublement par rapport à fin 2009 

Å 13% des opérateurs bio 
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67% 

75% 

46% 

60% 

21% 

32% 

см҈ ŘΩŀŎƘŜǘŜǳǊǎ Ŝƴ ƎŜǎǘƛƻƴ ŘƛǊŜŎǘŜ ǇǊƻǇƻǎŜƴǘ ŘŜǎ 
produits bio et  48% en gestion concédée 
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Les formules et la fréquence retenues 

Å Lôintroduction de produits bio : 
 

- produits ou ingrédients bio : 40% des établissements, 

- plats bio : 26%, 

- menus bio : 34%.  

 

Å La fr®quence dôintroduction est en constante hausse. Parmi les 

acheteurs de produits bio : 
 

- 73% en proposent au moins une fois par mois (58% début 2011), 

- 49% en proposent au moins une fois par semaine (37% début 2011), 

- 17% tous les jours (10% début 2011). 

 

Å Lorsquôils sont introduits, la part des produits biologiques dans le 

montant total des achats des établissements est passée de 5% en 2008 à 

12% en 2011 en moyenne. 

 

Å Plus lôintroduction est ancienne, plus la part de produits bio progresse : 

de 9% des achats en moyenne la première année, ce taux monte à 15% 

huit ans plus tard. 
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Une importance croissante accordée à la saisonnalité et à 
ƭΩƻǊƛƎƛƴŜ 

ÅToujours 8 ®tablissements sur 10 d®clarent acheter des produits bio dôorigine 

française. Parmi ces derniers, la part des produits régionaux progresse et 

devient majoritaire début 2012. 
 

Å La saisonnalité est le critère de choix de fournisseurs privilégié par les 

acheteurs (à 84%), devant lôorigine r®gionale (¨ 63%). 

Surcoûts 

La bio génère un surcoût pour 91% des établissements (89% en 2011), évalué 

à 23% en moyenne (25% en 2011). Il est généralement lissé sur lôensemble des 

repas. 
 

 66% des établissements achetant du bio ont mis en place des actions pour 

limiter ce surcoût (66% en 2011). Principalement en limitant le gaspillage (83%), 

en développant la mise en concurrence (72%), en groupant les achats (71%), cette 

dernière action étant jugée la plus efficace. 

Au final, le bilan est de plus en plus satisfaisant pour le personnel (73%) et 

pour les convives (66%) (contre respectivement 66% et 64% lôan dernier). Le 

taux de satisfaction attient même 86% et 93% pour les établissements en 

ayant introduit depuis 8 ans et plus. 

Bilan 



Salon des Maires et des Collectivités Locales - 20 novembre 2012 

Les achats de produits bio en restauration collective ont 
ŞǘŞ ŜǎǘƛƳŞǎ Ł мру Ƴƛƭƭƛƻƴǎ ŘΩŜǳǊƻǎ I¢ ǇƻǳǊ нлмм ǇƻǳǊ 
ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ ŦŀƳƛƭƭŜǎ ŘŜ ǇǊƻŘǳƛǘǎΦ 
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Les perspectives à horizon 2012-2013 

Å Lôintroduction des produits bio devrait se poursuivre et toucher 

encore de nouveaux établissements : 16% des restaurateurs non 

acheteurs de produits bio actuellement ont déclaré début 2012 avoir 

lôintention dôintroduire des produits biologiques dans leurs menus dôici 

2013, 4% de façon certaine. 

 

Å Le potentiel de nouveaux acteurs est plus important dans les secteurs 

actuellement en retrait (restauration du secteur privé et du secteur 

santé/social). 

 

Å Les produits bio pourraient ainsi être présents dans 73% des 

restaurants collectifs en 2013 (79% dans le secteur public et 84% 

des restaurants scolaires), pour une part des achats pouvant 

atteindre 17% en moyenne. 

 

Tous secteurs confondus, les produits bio les plus présents resteront : 
 

- les fruits frais (67% des ®tablissements envisagent dôen introduire), 

- les légumes frais (63%), 

- les produits laitiers (59%). 
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· ArcBio : plateforme de concertation, dôexpertise et de 

développement des complémentarités 
 

· www.agencebio.org  

La Bio fait son chemin en restauration collective 

http://www.agencebio.org/
http://www.agencebio.org/
http://www.agencebio.org/
http://www.agencebio.org/
http://www.agencebio.org/
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ǊŜǎǘŀǳǊŀǘƛƻƴōƛƻΦƻǊƎ Υ ǳƴ ǎƛǘŜ ǿŜō ŘŜ ǇŀǊǘŀƎŜ ŘΩŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜǎ 
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· Un site actualisé directement par les 

acteurs de la restauration collective 

bio 

·Une initiative commune  

pour faciliter les échanges 

·Des expériences concrètes 

dôintroduction de la Bio réussie 

· Une carte pour localiser facilement 

les projets et en prendre 

connaissance 

 

La Bio fait son chemin en restauration collective 


