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Ghiffres aretenir

a [ 5%es Francais ontONSommeé bio en 2013

T 49%ies Francaiconsomment au moins un produit bio au moins une fois
par mois

a 9% des Francais sont des Bio-quotidiens», ils consommentaU moins un
produit bio par jour

a 19% des Francais sont des Bio-hebdos», ils consomment aU moins un
produit bio par semaine

a 21%des Francais sont des Bio-mensuels», ils consomment aAU moinsun
produit biopar mois

i 26%es Francais sont des Bio-occasionnels», ils consomment bicde tempsa autre
a 9190 des Francais amaissent les grandes caractéristigues des produits
biologiques

a 820/0des consommateurs de produits bid Y i § INBy i  QunOdéndarche 26cer ' vy a
responsable

a Pour 41%des consommateurs de produits biocONSOMMer bio fait évoluer les
comportements

a 1 consonmateur b|0 sur4 ¢aox yd@$I g @ 1 T sa consommation

de produits bio
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La Consommation Bio en France

s/

Les Frangais et la Bio - 4 profils de consommateurs

9% (vs 8% en 2012)
Bio-quotidiens

26% (vs21% en 2012)

Bio-occasionnels \

19% (vs 15% en 2012)
Bio-hebdos

21% (vs 20% en 2012)
Bio-mensuels

« Bio-quotidiens» : consomment des produits bio au moins une fois par jour

« Bio-hebdos» : consomment bio au moins une fois par semaine

« Bioo-mensuesb » : consomment bio environ une fois par mois

« Bio-occasionnels> : consommenbioY2 Aya RQmM FT2Aa LI N Y2A4&

« Non-consommateurs» : ne consommenjamais bio

« Consommateurs réguliers . consomment bio au moinsne fois par moigt ont acheté bicau cours des 4 dernieres semaines

=A =4 =4 -4 -4 -
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Pres d2 firancais su2 consommedes produits bio

au moins une fois par mois

En 2013, 75% des Francais ont consommé bio, déft au moins une fois par mokn
corollaire lenombrede nonrconsommateurs diminue significativement : seulem2&t des
Francaiont déclage ne pas avoirronsomng de produits biologiquesn 2013.

Cedte part est laLJ dzia FIFA0f S RS feQénAi201i223%NBles Rdncais I NB Y
déchraient ne jamais consommer bio it étaient46% en 2003.

- roduits bi i ? i
Consommez-vous des produits biologiques ? Consommateurs au moins

Base total Frangais une fois par mois
oct. 2003 200 179 ‘
- 2 1o
231 210
200 1o
(1006)
oct, 2007 Y ’ ’ 6
el ov | 7% 19% 17% 40%
st 2008 21% 1e% [
(1050)
Oct, 2009 20% 20%
(1015)
oct,20%0 20% 22%
Nov. 2011 Jp ’ ’ 6
o 201 14% 20% 20% 39Y%
Nov 2072 20% 21%
Nov 2013 -
[ am - Mars 19% 21% 26% 25% ]

mTouslesjours mAumoinsune fois par semaine  Environ une fois parmois  Moins d'une fois parmois mJamais = nsp
A4 Evolution significative d'une année sur l'autre

Source: 11°™® barométre Agence BIO / CS2014
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Recrutement de nouveaux consommateurs

Au cours du premier trimestre 2014, de nouveaux consommateurs ont été recratés

compte 28% d nouveaux consommateurs de moins de deux ans, contre 10% en 2012 et

15% en 2013.

[ QL yOASYYySiS Y2eSyyS RS fdlobaeesyda 2 an#ticdlieddesy RS L
O2yaz2YYl 0SdzNR ljd2GARASYa aQSts@gS t mu yao

HISTORIQUE (Mesure face-a-face)
Base « consommateur de bio » : 598

2'::3 Now. Nov. Oct. Oct. Oct. Oct. Oct.
b=384 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006

2%
Moins d'un an _ 14% A7 (1%)* (1%} (1%) (2%) (2%) (4%) (2%) (2%)
N 13%
14 2ans _14% (13%) | (9%) | (15%) | (23%) | (18%] | (17%) | (13%) | (15%)
R o 34%
3asans [ 38 Ba) | o) | Ga | Go | G | @) | B | o

. 9%
6a9ans - 5% N (9%} (8%} (8%) (6%) (6%) (6%) (7%) (7%)
. o 21%
10a 19 ans _ 17% (23%) | [22%) | (18%) | (18%) | (22%) | (20%) | (20%) | (17%)
21%
20 ans et plus _ 11% ™ (20%) | (18%.7) | (11%) | (9%>) | (15%) | (11%) | (15%) | (12%)
nsp  <1% )| (8%N) | (14%) | (13%7) | (8%N) | (13%) | (11%) | (18%)
o -, 16ans
Ancienneté moyenne = 8 ans (15ans)| (127} | (Sans) |(Bans™}|({10ans) | (9ans) | (10ans) | (8 ans)
15%
Consommateurs depuis 2 ans ou moins = 28% A [14%) | (9%) | [16%) | (25%) | (20%) | (21%~) | [14%] | (17%)

ATTENTION : les différences significatives sont présentéesseulement a titre indicatif

Source: 11°™® barométre Agence BIO CSA2014

Lesprincipalescaractéristiques des produits

bio relativement bien connuex

91% des Francais interrogés citent spontanément les éléments qui définissent un produit
biologique : «n produit sans traitement et sans addiif(59%), «n produit naturel»
(33%).

Qu’est-ce qu’un produit b pourvous ? (sp

Base (2014): 1000

UN PRODUIT SANS TRAITEMENT ET 5ANS A0DITIF I < ©
Un produit quin'a pas regu de pesticide IR 28%
Un produit sans composé chimique ou de synthése By 24%
Un produit quin'a pas regu d'engrais chimique FREE 9%,

pesticides
Un produit qui n'a pas recu de traitements [ 6%
Sans produitdangereux, néfaste ou suspect I 6%
Un produitissu d'un mode de production non intensive etresponsable [l 4%

SansOGM [ 3%
Un produitsans additif, sans ajout [ 294,
UN PROGUIT NATUREL . . 37/
Unproduitnaturel B 259%
Un produit obtenu de fagon naturelle s 49,

Un produit constitué de compesants naturels pm 39,
Un produit quin'a pas subi de transformation g 1%

UN PRODUIT SAIN — 11%

Un produitsain o g9,
Un produitbon pourla santé 39
UN PRODUIT CONFORME A UN CAHIER DES CHARGES/NORME/LABEL 117
Un produitissu de lagriculture bidlogique /AB =it g0,

Un produit congu, cultivé, fabriqué selon des normes, respectant des o
criteres strics MM _5%

UNPRODUIT RESPECTUELX DE L ENVIROMEMENT £T 0 Lo T 10%
Un produit congu dans le respect de l'environnement © o 10%
Un produit concu dansle respect de 'homme © 1%
UN PRODUIT A LA POINTE DE LA RecHERCHESCIENTFIGUE T 3%
Scdencesduvivant 1 2%
Un produitissu d'une rechercheen laberateire | 1%
Larecherche /la science | 0%
unproouT pEqualTe Il 2%
Un produit de qualité B0 2%

Des produits trop chers [l 3%
De I'arnaque, une escroqueric B 1%
Peu de différence avec les autres produits B 1%

Autre N 4%

Un produit non traite
sans additifs ou

Un produit planté, surveillé,
récolté et emballé sans
additifs chimigues et par des
moyens naturels traditionnels

Source: 11°™® barométre Agence BIO / CS2014
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L'origine : la premiere information souhaitée

les Francaisy it Sy @A S RQSY uilds @raduitdbid? lls@ttegdént & Inajérité
Opy:20 RS& AYT2NXYI (A2 yhsurdaNantiégarmdheh saidi plisS &  LINJ
sur le mode de production et 47% sur les contréles.

Quel type d’informations attendez-vous sur le théme des produits biologiques ?

Base total Frangais : 1019 o012 J011 |
b=1010 bh=995
l'origine des produits 58% 59% 55%
le mode de production 50% 54% 7 49%
les contréles 47% 52% 53%
les qualités nutritionnelles 39% N 45% 45%
le mode de transpert 27% 30% 26%
la diversité des produits disponibles 27% 26%N 32%
les lieux possibles d'achat 23% 26% 29%
le type d'en;llzja:zjgte”;taill)ils; (recyclable 19% N 7% 25%

Source: 11°™® barométre Agence BIO / CS2014

Livrets et dégustationglébiscités pour en savoir plus

sur la Bio

Parmift Sa CNJ yoel Ad Sy sudld Bo/ 6% sortrkéreIsesdf ldds Aveets a
explicatifs et 73% pades animationsiégustations60% aimeraient également disposer de
fichesrecettes et 58% rencontredes professionnels pour échanger sur la Bio et ses
produits.

Vous avez dit attendre des informations sur les produits biologiques sur les lieux d’achat. Pour chaque proposition suivante, dites moi dans quelle mesure elle vous intéresse ?

Base : Attend des informations sur les produits biologiques surles lieux d’achat : 235

Intéresse

Livrets explicatifs surle mode de production 0 0 o ) ) 76%
des produits biologiques et leur origine 38% 38% 13% Ll <1% ’

Animations sous forme de dégustations des g o 0 0 0 3
produits biologiques 43% 30% 12% BREYIE 1% 73%

Fiches recettes enlibre service pour o o, 0, o 0
apprendre a cuisiner les produits 30% i G 22% <1% 60%

Rencontres avec les professionnels de la o, 0 o 0, o,
filiére pour échanger 31% 27% 20% 21% 1% 58%

s M'intéresse beaucoup M'intéresse un peu ~ Ne m'intéresse pas tellement mNe m'intéresse pas du tout = Nsp

Source: 11°™® barométre Agence BIO / CS2014
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Qualité et golt des produits:

parmi lespremieres raisons de consommation bio

Les deux raisons de consommation des produits bio les plus souvent évoquées sont, a
égalité, la santé pour préserver ma santé (91%) et da qualitéet le golt des produits

(91%).

/] Sa& RSdzE NI Aa2ya LINAYOALN f Sa sadtsird«pdudhaldi S& R
sécurité, pour étre certain que les produits sont sajns 6y y:’2 0 SG RQdzyS LJIN
environnementale ¢J2 dzNJ LINB & S NeI&SNI(86%).S Y OA NR Y Y

Pour préserver ma
sante

" 91%

Pour ma sécurité, pour
étre certain que les...

88%

Parceque j'ai des
enfants N

59%

Pour des raisons
éthiques

Parce que c'est une

habitude familiale ~

35%

59% 64% “._ Pour le bien étre des

animaux

Parcequ'ily a une plus,
grande disponibilité...

91%

Pour la qualité et le/ 86%

goltdes produits I'environnement

Pour préserver

Source : Barometre Agence Bio/CSA -2014

[ QF OK I idscrii dafs une démarche

éco-responsable

La grande majorité des consommateurs de produits bio (&&dprent que leurs achats bio

a& QA Y (0 damsNdRyYlémacK S 3Jf 201t S RS NBALISOddirREece t QSYy @)
respasable.

Pius globalement, vous concernant personnellement, acheter bio rentre-t-il dans une démarche de respect de I'environnement, c’est-d-dire éco-responsable

Nouvelle question en 2013

Base « consommateur et acheteur bio » : 305

ST « oui »
o B o H%

= 0ui, tout a fait Oui, plutét Non. plutot pas =Non, pas du tout Nsp

Source:11°™® barométre Agence BIO / CS2014
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La notoriété dulogo européenprogresse

En 2013, le logo bio européen était connu par 46% des Francaisinsgrogression de 4
points par rapport a 2012. Le logo AB est désormais connu pad@d%rancais.

Connaissez-vous ces logos, signes officiels de reconnaissance des produits issus de I'agriculture biologique ?

Sur 'ensemble des Frangais

Base total Francais s R

007 [ 81% 2007
(1023)
2008 [N 85% A 2008
(1050)
2009 [ 7% 2009
(1015)
2010 [ 8% 2010 13%
(1028) t (1028) -
2011 [ 89% 2011 [ sy 7
(995) (995)
2012 [ 93% 2012 [ 42%
L1010} 1014}

[ 2013 [ 94% 2013 [ ] 46% ]
(1013) (1019)

Source: Source: 11°™® barométre Agence BIO / CS2014

Consommer bhio fait évoluer les habitudes

de consommation

La consommation bio entraine une modification des habitudd% des consommateurs
acheteurs disent avoir changé leursabitudesR QF OK I = f SdzNJ O2 YL NI SYS
culinaire. lls étaient @0 en 202. Cette modification porte essentiellement sur

a le développement deachats de produits de saisg@a 95%,

a laréduction des pertes / du gaspillag@ 92%,

a unepart plus inportante accordée aux produits frajsa 91%.

Est ce que le fait d’acheter et/ou consommer bio vous a amené & modifier vos habitudes d’achat, votre comportement alimentaire ou culinaire ?
Siouwi: De quelle(s) maniére(s) ?

Modification des habitudes d’achat, du De quelle(s) maniéres(s)
comportementalimentaire ou culinaire 2012 | 2011 2010
Base: 125 b=133  b=105 b=135
Base « consommateur et acheteur bio » : 305
Vous achetez plus de produits de saison _ 95% 92% | 90% | 93%
évit i 9 89% 91% 83%
2010 379 Vous évitez les pertes/ le gaspillage _ 92% o o o
Vous achetez plus de produits frais _ 91% 83%~| 93% | 89%
2011 36% Vous n'achetez a fai é
pas tout a fait les mémes
tpes e s qwaupsravant [T 8% | 7% s0% | 78
Vous achetez plus de produits en vrac _ 68% 66% | 64% /
2012 39%
Vous diversifiez vos lieux d'achat _ 65% 67% | 65% | 67%
Vous dépensez plus pour I'alimentaire _ 63% 70% | 71% | 61%
Vousréalisez des économies dans
dautres domaines (non alimentaire) - 38% 40% | 40% | 42%
Vous avez limité votre consommation o
alimentaire 31% 33% | 31% | 37%

7 Evolution significative d'une année sur I'autre

Source:11°™® barométre Agence BIO / CSZ014
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Fruits et legumes n°1 de la consommation bio
Les 3 principales catégories de produits biologiques les plus consommeées restent :

Tles fruits et IégumefB83%des consommateurs de produits bio)

flles produits laitiers (63%es consommateurs de produits hio
A lait (37%)
A fromages (35%)
A autres produits laitiers (31%)

NS5  dEE%H)E

Ces trois catégories de produits sont suivies:des
 LINR RdzA (i & (484 SLIA OSNR S
1 boissons (42%),
1 viande (37%)

Quels sont les produits biologiques que vous consommez ?

Dont:

Base « consommateur de bio » : 598 / Fruits frais : 72%
Légumesfrais: 75%

Fruits et Légumes 83%
Lait I 37%
Fromages I 35%
Autres produits laitiers (beurre, yaourts...) [N 31%
.................................. oeufe 58%

Produits laitiers : 63% |

Pétes/riz/ autres céréales [T 3%

Autres produits d'épicerie* [N 23% }
Huile [T 19%

Jus de fruits [N 33% }

Vins [ 16%
Autres boissons [l 3%
Volaille NN 29%
Boeuf, veau [INININGE 23%
Porc, charcuterie, agneau |G 15%
Pains [N 31%
_ Café. thé, infusions NN 25%

Biscuits/produits pour petit déjeuner 23%
Produits a base de soja 18%
. " Poissons I 11%
Complémeﬁts alimentaires 8%

* Inclus I'item ‘Petits pots pour bébé’ en 2012

Source: 11°™® barométre Agence BIO / CS2014
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f 51% des consommateurs de produits bisnsommenttf S dzNB dzdzf & SEOf dza A
bio./ SGGS LI NI & QS EodsgninateursTystidiensi@ielpkatuits bive
méme, la moitiédes consommateurs bjet 72% des consommateunso quotidiens,
yS 02yaz2YYSyld €.SdzNJ KdzAf S 1jdzQSy o6 A 2

1 45% des consommateulso de produits a base de sgjat 53% des consommateurs
bioquotidiens,y' S f S& O2yaloyYYSyd |jdzQSy

1 44% des consommateurs bio de Jait 78% des consommateurs bio quotidiens,le
O2yaz2vYYSyid 1jdzQSy o0A2d

Quelle part de votre consommation de ce(s) produit(s) est biologique ?

Base « consommateur bio » : consommateurs respectifs des produits cités

= Latotalité Plus de la moitié Moins de la moitié

Attention bases tres faibles

Source: 11°™ barométre Agence BIO / CS2014
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