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+20% de croissance du marché bao 1*" semestre 2016 vs®lsemestre 2015
Unmarché biode 6, YAt £t Al NRa Sy TAY RQlIYyySS
21 nouvelles fermes bio chaque joursuile ¢ LINSYASNE Y2A a
La barre des 1,5 millioRQKI 6A2 RSLI}I aasSs

Avec des consommateurs au rend€r2 dza = f QI 3 NA QudeintiudaytBme @lel ceofssrd |j dzS
historique en France. On estime que le marché de la Bio a enregistré une progreBs®n f Q2 NR NB
+20% au ¥ semestre 2016 comparé a la méme période de 20d8ja trés dynamiqueA la fin de

f Q Ee/iydevrait atteindre les6, ¥ A f £ A NRa RQSdzZNRP&asx az2iAid dzy Il Ay
M Fy® 1 yONBS RIYya @ Boogighdhipgis8e en effetl ul MbixQezbrd deNJ

OS2y &A2YYHGSdNE® 5QF LINEA t 8 RSNYA S NicaislsMRBOVBINE ! I
consommentRSa2NXYIAad 0A23 Fdz Y2Aya 200Fairz2yy¥sanSYSyi
2003.65% encoda 2 YYSyYy (i YsYS NB Jadirsiad MBng Sng (bl paOrwss cdntre

37% en 2003.

21 nouvelles fermes bio chaque jour

5S a2y Os0Sz tQ2FFNB O2yiGAydzS RS aQSéG2F¥FSNJ LIR2d
attente de produits respectueuxRS f QI 2 YYS S FageSa ufi marchél ata=NBrd
potentiel, les agriculteurshio sont de plus en plus nombreux. Plus de 21 nouvelles fermes bio se

sont installées chaque jour en France au cours des 6 premiers mois de I'année. Au 30 juin 2016, le
n2YONB RS LINRPRdAzOGSdzNB FNI yelAa Sy3arasa Sy oAz

f Q! 3Sy0S . Lh S&adGAYS 1ljdzS fSa GSNNBa O2yal ONBSaA
MZIp YAffAZ2Y RQKS®iddlaSBriace Adgok Ville (38Uxza RS pZIy

1 200 nouvelles entreprises bio en 6 mois

I fQF@Ff RS fI FA{ASNBI tSa SyuNBLINRAaASa RS GNI
plus nombreuses a exercer des activités bio. Alisemestre 2016, 200 nouveaux opératers ont
NE22Ayd tSa NIy3a RSa | O0OGSdiNAR RS fQl @t oAz Sy
2016, la France comptait au total plus de 268 entreprises bio, amont et aval confondus.

Des Assises pour accompagner le développement

Enphasd SO t+ RSYFIYRS a20ASilItSY fI . A2 aQAyaONXR
accompagner et anticiper cet intérét grandissant des consommateurs et des agriculteurs, les
acteurs de la Bio poursuivent leur mobilisation en merta de nombreuses action Le

14 novembre, ils se donnent notamment rendemus aux € Assises de la Bio pour réfléchir a

f QF ANR Odzf GdzNBE o0A2t 23AljdzS RS RSYIAy:Z @S0 RSa
entre porteurs de projets novateurs et financeurs.
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~

Collectede laitbio: 432 RS f Al 0A2 RQAOA HAMYy
9y HnmcI fQStS@Fr3AS 020AYy fIFTAGASNI 0A2 O2yyl Al dzy
spécialisés engagés en 6 mois. Apres la période de conversion de deux ans, la filiere attend donc un
développementRS f Q2 NRNBSRSEI o2t f SOGS RS t+FAG 06A2 RQAO
plus concernées par le développement de la Bio en France restent, comme en 2015, celles des
grandes cultures @1 Sy 3 3SYSydao Si RS f QSapetgnisg &ecaur A Y |
NEGKYS &AYAfTIANB t fQly LI aaso

Vin bio: des ventes en hausse ddG-%

[ S& ¢ LINBYASNER Y2Aa RS fQlyySS O2yFANNSY(l S RS
vins bio francgais ont augmenté de +20 au ¥ semestre 2016 vs leremestre 2015 en grandes
adzNFFOSaz YIAa S3IFLESYSyid t tQAYOISNYylrGA2y It ® 54dz
viticoles se sont engagés en bio sur & demestre 2016.

Magasins spécialisésun réle moteur

dans le développement du marché bio

ConENYyFyid S YINODKS 06A2 RlIya al 3t20FlfAGSY tSa O
a8 az2yid LI NGAOdAZ ASNBYSyld RS@St2L1ISa +dz LINBYAS
marquée par un développement record des ventes (+1%7n 2015 vs 2@, celuici se confirme

au premier semestre 2016. Les grandes surfaces ont ainsi observé une croissance de leurs ventes

de produits bio de prés de 1% par rapport a ette période en 2015, contre +1% en 2015 vs 2014

(source: panel IRI). Le circuit spidisé bio confirme, quant a lui, son réle moteur dans cette
croissance avec une augmentation des ventes dg&% sur le premier semestre 2016 (source

Agence BIO).

Ces deux circuits de distribution représentant plus de ®0des ventes en 2015, nous pouven
estimer la croissance du march#us circuits confondusa environ20% au premier semestre 2016
comparé au ¥ semestre 2015.

La Bio fait sa rentrée sur tous les fronts

Pour faire connaitre ses valeurs, ses principes et la diversité de ses produiBiola prévu un

LJdzA &al yid LINPINFYYS RQAYF2NNIFGA2Y SO RS aSyairoit)
ainsi a la télévision, a la radio mais également sur le web, les ré@gesociauxet sur mobile, avec

f QF LIMBiden®Poche. LaBioest8l f SYSy G LINBaSyidS I dzZJNBa RS&a L
LINE L2 A&l yi RS& &dzZJl2 NI a LISRI 32 dédijodz8eison Godcdurs ] A G &
national «Les Petits Reporters de laBipp® / QSaG S3IFt SYSy( Tioph&OBiodzy [ 2V
des Jeune€hefs», que les futurs cuisiniers sont appelés a revisiter les recettes régionales avec des
ingrédients 1002 A &d&ddza RS f QF ANAOdzf G dzNE o0A2f 23Alj dzS @

ADOCOMRP{ SNIWA OS RS tNBaasS RS f
Tél : 01 48 05 19 O0Fax : 01 43 55 35 O&ourriel : adocom@adocom.fr
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SOmmaire

ChiffresRS I . A2 Y S OKFy3aSYSyid RQSC
La Bio en Francequelques repeéres chiffrés

1°semestre 201 f QSy 3 ASYSyid RS& Syl NS?fJNJ\ asa
Consommatiorde produits bio en Francé dzy'S ONR A & a | y@?% RS f
p.12
Consommation bia les Francais engages
Un niveau de consommation record
Une caonsommation sur le long terme -
Une volonté de consommer bio partout "
Une démarche de consommation globale "
p.15

Les 95 Assises de la Binquelle Bio demain en France
Les Assises de la Bio
rendezvous incontournable du développement de la BioFrance

Quel développement et quels objectifsJ2 dzNJ £ QF I NK Odzf (1 dzNB 0 A 2
demain?

Forum Avenir Biodes rendez/ousentre porteurs de projets et financeur;.17
p.18
La Bio fait sa rentrée sur tous les fronts
Gastronomie: la Bioau menu
TV et radia la Bio sur les grilles de rentrée "
Webet réseaux sociaux f I . A2 O2yySO0SS G2 SZJ S tQl
[ I . A2 :tbutdn QrgtathieS "
Agenda les prochains rendezous de la Bio "
www.organiefarming.europa.eu .
p.28

Le Logo bieuropéen: le point de repere des produits bio
p.29
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Chiffres de la Bio

[ S OKIy3aSYSYil RQS
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LA BIO ENFRANCE QUELQUES REPERESFRHS

Au 30 juin 2016 et évolution par rapport a fin 2015

31 880 fermes t o 157YAf ft A2Y liﬁgoﬁ/o

14 338 en premiere année de conversion

7,2% des fermes francaises

PlusR Qm Yha teftifié® bio

10 % des emplois agricoles 0
(500 000 ha en 2007) 6%

260 000 ha
+40 %

+6 %

transformateurs

distributeurs, importateurs

Plus de 5,8 % du territoire agricole

et exportateurs (2 % fin 2007)

46 218 opérateurs
(18 380 en 2007) t +9 % *Premiéres stimations

Le marché

6OYAT Al NRA ©F tosnans &S b
Au vu des tevndAances des principavux circuits de distribution, la croi§sancve du 1narelméFhlimce
devraitétreR S LJ dzda R Qdzyen2@16f A NR RQSdzNP a

Prés ded Frangais sur 16nt consommeé bio en 2015 *Prévisionne

Source Agence BIO

Oy

G§SNY¥YSa ROSKILI 2AAZIO0OVIA I
Plus de 7000 emplois directs dans les fermes en équivalent temps complet

30000 emplois directs pour la transformation et la distribution de produits bio ¢
équivalent temps complet

2 000emplois en équivalent temps complgiour les actios de contrdles spécifiques
la bio, conseils, recherche et formation, développement, services administratifs.

= Plus det00000emplois directs en equivalent temps plebn France

Source Agence BIO
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CROISSANCE HISTORRE LA BIO EN FRANCE
LE SECTEUR CONFIBME ENMOL EN 2016T DEPASSE LA BARRS 1,5 MILLION D'&EARES

PREMIER SEMESTXELG: LBNGAGEMENT

DES ENTREPRISESES FERMES SE RENEORC

Au 30 juin 201646 218 opérateursstaient engagés en agriculture biologique (%9
par rapport au 31 décembre 2015).

1 31 880producteurs(+10,4% par rapprt au 31 décembre 2015)

1 14 338transformateurs, distributeurs, importateurs et exportateurs
(+6% par rapport au 31 décembre 2015).

Les surfaces engagées sont estiméd,37YA f f A2y RQKSOGIl &NdBa I dz
prés de 500 OMa en conversionsoitdzy S ONRB A & al y O%erRuSanf Q2 NRNB

Plus de 5,86 de la SAU francaissont conduits selon le cahier des charges de
f QF ANR Odzf G dzNB o6A2f 23A1j dzS P

Evd dzi A2y RSLIzZA & mdhp eRldg syffac¥sengBgése@lad IS NI G S dzN&

Surfaces Nombre d'opérateurs

engagées (ha) engagés

1 800 000 90 000
1,57 million ha*

1 600 000 / 80 000

1400000 — - gyrfaces en conversion total / — 70000

1200000 ' Surfaces certifiées bio 60000

B Nb. exploitations
1 000 000 — i o _ — 50000
® Nb. préparateurs, distributeurs, importateurs et exportateu

800 000 — 40000
31 880 fermes
600 000 S ] 30000
400 000 / . 20000
14 338 entreprise:
200 000 J 10 000
0 0

5 P ) PP DD DPPEESD DO O DD D O O
SIC A N I S R N SN SRR g
NS
©
Source : Agence BIO/(
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Evolution depuis 199 du nombre de transformateurs et de distributeurs engagés en
bio

m Préparateurs et Distributeurs m Préparateurs m Distributeurs

16 000

14 000

= =
o )
o o
8 8

8 000

6 000

Nombre d'opérateurs

4000

2000

Source : Agence BIO/(

10 296transformateurs bio engagés au 30 juin 2016
¢t2dza fSa aSO0SdzZNBE az2yid O2y OSNYySa LI NJ dzyS y 2
aQSy3l3aASyld Sy o0A2 | @S 06e 5d86 par Qpp@rtadafia 201 fes RS
aSOUGSdzZNBE LI NI AOdz ASNBYSYyld ReylYAldzSa azyil
transformation des fruits et Iégumes et des entreprises en lien direct avec les producteurs
comme les collecteurs.

3 850 distributeurs é&aient engagés au 30 juin 2016pit une progression de % par
rapport a fin 2015, traduisant le dynamisme des enseignes spécialisées ou non dans le

secteur. b2Y6NB RQ2LISNI § S dzNE
et évolution de fin 2015 fin juin2016

CORSEM 59
m Opérateurs aval engagés en 2015

OUTRE-MERE 74 Evolution opérateurs aval 2016
CENTRE-VAL DE LOIRENIN 505 Opérateurs aval engagés en 2016
NORMAND E N 559
BOURGOGNE-FRANCHE-CONMENIN 676
HAUTS-DE-FRANCENS 817
GRAND-ESTHII—— | o74
PAYS DE LA LOIRENI 1085
BRETAGNEII——. 1150
PROVENCE-ALPES-COTE DAZURIeee. 1416
ILE-DE-FRANC ENI e — 1550
NOUVELLE-AQUITANENII. 1602
OCCITAN .. 1824
AUVERGNE-RHONE-AL RES I —— 2047

Nombre d'opérateurs

Source : Agence BIO/(
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CROISSANCE HISTORRE LA BIO EN FRANCE
LE SECTEUR CONFIBME ENMOL EN 2016T DEPASSE LA BARRS 1,5 MILLION D'&EARES

Une progression marquée des engagements de
producteurs

Entre le 31 décembre 2015 et le 30 j@B16,le nombre deproducteurs biq toutes filieres
et régions confondues, a augmenté @€l 0% contre +8% sur la méme période en 2015.

La régionOccitanie a dépassé¢les 7 20 producteurs suivie par les régions
AuvergneRhoéneAlpes et NouvellAquitaine (plus de4 600 producteurs). La facade Ouest
F FFAOKS | dzaaA dzy F2NI ReylYAayYyS tAS t fQSy3l

Nombre de producteurs bio
et évolution de fin 2015a fin juin 2016

ILE-DE-FRANCEN 251
mEngagés en 2015

CORSE 306 Nouveaux engagés en 2016
OUTRE-VERI 325 Engagés en 2016
HAUTS-DE-FRANGEI | 702
CENTRE-VAL DE LORENE 971
NORMANDIE N | 1372
BOURGOGNE-FRANCHE-COMENE 1779
GRAND-ESTHI 1933
BRETAGNEIS 2322
PAYS DE LA LOIRENN | 2505
PROVENCE-ALPES-COTE D/AZURIE 2354
NOUVELLE-AQUITAINEI. 4637
AUVERGNE-RHONE-ALAESHIee. 4719

OCCITAN I — 7204

Nombre de producteurs

Source : Agence BIO/(
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CROISSANCE HISTORRE LA BIO EN FRANCE
LE SECTEUR CONFIBME ENMOL EN 2016T DEPASSE LA BARRS 1,5 MILLION D'&EARES

Répartition départementale du nombre déermes biologiquesau 30 juin 2016
et évolution au cours du 2 semestre 206

Evolution du nombre de fermes
par rapport a fin 2015
< +10 fermes
A +11 2 +25 fermes
A +26 2 +50 fermes

A +51 a4 +75 fermes

A +76 & +100 fermes
A > +100 fermes

Nombre de fermes bio
au 2nd trimestre 2016
0-100
101 - 250
| 251 - 500
[ s01-750
I 751 - 1000
I - 1 000

Source : Agence BIO/(
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Des engagements plus nombreux dans les filieres laitieres, les
INY YRSE Odzt §dzNS&a Si fQStS@IF3IAS 0620AY

Suivi des fermes engagées en bio au premier semestre 2016
selon leur activité principale déclarée

76
Aquaculture [ 12

Porcins 2@ 22 @ Fermes engagées
Autres [E2am] 30 @ Nouvelles fermes engagées en 2016
Apiculture [EI8TTTTIs3
Caprins [[522 48
Autres cultures 657 T 89
PPAM @] 122
Volailles et Lapins[F080m ] 95
Ovins [FOIT T 126
Bovins Lait [F28ia T T sk
Bovins Viande [[2e0s T T sea
Fruits [F28s0 e 2set
Surfaces fourragéresiZ8ien I I e
Viticulture [FEIBI T T zee
Grandes cultures FS7a0 T T T T Tese T

Légumes [[@os9 T T T ast T
0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500 4000 4500 5000

Source : Agence BIO/Notifications au 30 juin 2

5y 2)
A ﬁ y 7

tIA

A Elevages de vaches laitieres
[ QI YYSS$S Baige Y NJjdzSS LI NJ £ QSy 3l
laitiers: 562 sur le premier semestre 2016, ce qui représente
augmentation de prés de 23 Rdz y2Y0oNB RQS
[ QSy 3+ 3SYSyid RSa 0O22LISNI GA OSavec
des objetifs ambitieuxLISNY SG t I FAfASNB R
réponse a un marché en forte croissance.

A Grandes cultures
Au P septembre 2016740nouveaux producteurs ayant pour production
bio principale les grandes cultures ont notifié leur adti | dzLINB & RS f Q! 3Sy O
RSo0dzi RQIFIYYSS 602yiNB 71pd adzNJ £  YsYS LISN.
FdzZaAYSydl 0A2Yy %R E8es ferdesNRguBdeReSlturespengagées par rapport a fin
2015. Ce sont plus dg0 000 ha dont la conversionébute en 2016 avec une perspective
de récolte certifiée bio a partir de 2018 qui permettra de répondre a une demande
ONRPA&alydS Rdz aSO0SdzNJ Gl yld Sy FEAYSylldAaz2y K

Crédit RoséMarie LOIS’
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CROISSANCE HISTORRE LA BIO EN FRANCE
LE SECTEUR CONFIBME ENMOL EN 2016T DEPASSE LA BARRS 1,5 MILLION D'&EARES

A Elevages allaitants
Les élevages bovins, ovins et capi@ssi que les systemes associant élevages et cultures
portent également la croissance des engagements, avec une progression varieB¢dea
+10% entre le 31 décembre 2015 et le 30 juin 2016.
Dans le secteur bovin, au 30 juin 2016, 394 nouveaux élewmmwias allaitants ont notifié
f SdzNJ  OGAGAGS 0A2 RSLMzAia €S RSodzi RQlIYyyYySS 60

A Viticulture
[ QSy 3+ 3SYSyid RS&a QOAGAOdz GSdzNBE Said 3ISYSNIfSYy
premier septembre 2016323 viticulteursse s & Sy 3 3Sa | dz O2dzNA RS f
227 sur la méme période en 2018t 170 en 2014). Les arréts de certification concernaient
126 exploitations au niveau national, le solde restant largement positif au premier semestre
2016.
Les engagements se foahcore principalement en Languedoc (6&iculteurs) et dans les
Cotes du Rhéne (plus @& nouveaux domaines). Par ailleurs, @8iculteurs se sont engagés
dans le Bordelais sur cette période contre 27 en 2015.
La consommation de vin bio continue sors@stant au niveau national (+2@ de ventes en
Da{ 0 ljdzQt €t QSELJ 2 NI @

A Maraichage et cultures légumiéres
Le nombre de maraichers engagés progresse également avec 431 nouveaux prodacteurs
30 juin 2016 Les régions de maraichage bio connaissent de bonnegrgssions,
notamment la Provencélpes/ $ 1S R Q! FAymdDet lavBrétagi (respectivement
+10%, +8,9%0 et +8%).
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CONSOMMATION DE PRADS BIGENFRANCE

UNE CROISSANCE GBRDRE DE20%

V5SLldzia €S RSodzi RS f QF yey ®rfe haussendarss f S a
tous les circuits de distribution.

- Le rythme de croissance est plus soutenu en magasins spécialisés.
[ S& NB&aSldzE RS YlI3lF&araya ALISOAlItAASA OAZ LJNI
magasins, des agrandissements et des rénévgltia. O LINB & R dey S s@Sy il Ay
magasins selorBiolinéairsd) ® 5SLJdzia €S RSo6dzi RS fQlFlyySSs

dSyiSa RS LINPRdzAG&a o0A2 RI%.&a 0O0Sa NBaShkdzE Sai

- En grandes surfaces alimentaires (hors discourt), coursdes huit premiers moisle
2016, les ventes de produits bio a poids fixe ont globalement progressé @epks rapport

a la méme périodeen 2015 (source: Panel IRI). Les ventes de ces produits en GSA
représententenviron3 RS f QSyaSyYof S Rdz YI NOKS 0A2®

La progresisn a été variable selon les catégories de produits :

AbHoIm 2 LI2dzNJ £ S& LINRPRdAZA G0&a RQSLIAOSNASS

A +10% pour les boissons (jus de fruits et légumes, boissons sans alcool, vins,
champagnes et alcools),

A +17,4% pour les produits frais en libeervice.

A Concernantes fruits et légumes bio, ce rayon progres®&e25% a 30 selon deux
grandes eBeignes.

La commercialisation en direct des producteurs aux consommatepmirsuit son

développement dans tous les secteurs de produits avec une forte place faite au vin.

[ I ONRBA&alyOS Rdz YI NOKS 0A2 FNIVYcel
L2 dzNJ £t QSyaSyYoetS RS tQlYyYySS HamMc®

EvolutonRdz OKAFTFNE RQFFFIFANBA o0A2 LI NJ OANDdzA G |

33>

millionse 6,9 Mde
7 000
[0 mrestauration

collective

6000 = Vente Directe

5000 m Artisans-
Commercants

4 000 m Distribution
Spécialisée Bio

3000 B Grandes Surfaces
Alimentaires (GSA)

2 000

1000

*Prévisionnel fin 2016
Source Agence BIO/AND

1999 2005 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016* 12/ 30
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Consommation bio
les Francais engages
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CROISSANCE HISTORRE LA BIO EN FRANCE
LE SECTEUR CONFIBME ENMOL EN 2016T DEPASSE LA BARRS 1,5 MILLION D'&EARES

UN NIVEAU DE CONSOMMAN RECORD

5 QI LINBdarnierf Bromeétre Agence Bio / CSA, la part d
consommateurs bio atteint un niveau inégalé émance en 2015
9 Frangais sur 10 (89%) ont déclaré avoir consommé bio au mc
occasionnellementen 2015 (75% en 2@ et 54% en 2003) €5% au

moins une fois par moi$49% en 2014 et 37% en 2003).

Parmi eux, 27% ont consommé bio au moins une fois par semaintL
19% en 2014) et 10% tous les jours (9% en 2014). Désormais, seul
des Francais déclarent ne jamaisisommer de produits bio, contre 469

en 2003.

Avez-vous consommé des produits biologiques au cours des 12 derniers mois?

Base total Frangais

Frangais consommant
régulierement bio

(vs 37% en 2013)

% Consommateurs au
moins une fois par mois

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
(n=1008)  {n=1000)  (n=1042)  {n=1006) (n=1023) {n=1050) (n=1015) {n=1028)

Mode de recueil : Face-a-Face
Intitulé de la question : Consommez-vous des produits biologiques ?
Modifications mises en place entre 2013 et 2014

En pointillé : intervalle de confiance permettant de définir la marge d'erreur
entre les résultats du sondage et un relevé exhaustif de la population totale.

2011 2012 Nov. 2013 - 2015
(n=995) (n=1010) Jan./Mars {n=1007)
2014
(n=2019)

74 Evolution significative d'une année sur l'autre
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UNE CONSOMMATION SURLONG TERME

5QFLINEa S . INRYSOGUNB !'3Sy0S .Lh /{! «k HAMp
LJdzA & |j dzQXxt & &200/208 Nbof QAY G Sy A2y RBnsommatighide y A NJ 2
produits bid. AURSt £t 2 f QSY@AS RS 0O2ya2YYSNJ 6A2 RS&a CI
trouver davantage de produits bio en Grandes et Moyennes Surfacés)(@thsi que sur les

marchés et chez letisanscommercants (4% 0 X~ X

UNEVOLONTE DE CONSOMNEE®R PARTOUT

Largement demandeurs de produits bio pour leur consommation a domicile, les Frangais ont
également envie de consommer bio hors de chez eux. lls ont de tres fortes attentes en
matiere de bio dans les restaurants #®se dient intéressés par la Bio dans les restaurants

en 2015 vs 54 en 2014), dans les hopitaux @a5vs 626 en 2014), dans les maisons de

retraite (74% vs 586 en 2014), etc. Pour leur part, les actifs attendent des produits Bio sur

leur lieu de travail, all OF YAy S 2dz Sy NI & lLeizpareits soR QS y i N
également trés concernés par la Bio pour leurs enfa8®: RQSY G NB SdzE RSaA NJ
I SO RS& LINPRdzAGa o0A2 t fQSO2fSo

UNE DEMARCHE DE COMS®TION GLOBALE

Véritable tendance de fortl f I O2yaz2yYYlF{iAz2y o06A2 agQ
O2yaz2YYlI A2y Rdz2N} ot S> NBfSOIyd RQdzy Sy
RFE@lFyidlr3asS 1jdzS f1 Yz2eSyyS RSa CNlyceAa RSa S
LJ- NI A NJ R QA g29d\dBcRers ghiachetas, xsBB8 d¥s Francais.

LaBioY dzy Y2eéSy RS LINBASNIISNI t QBY QA |

Plus des % des Francais(7® SadGAYSyd 1jdzS f QF INK Odzft G dzNB 06 A 2
problemes environnementaux. En effet, basée sur la-ntisation de produits chimiques d
synthese, le recyclage des matieres organiques et la rotation de cultures diversifiéed, cette
alternative contribue a réduire les émissions de gaz a effet de serre pour limiter le

réchauffement climatique.

D

Cette attenton de la A2 t f QSY@ANRYYSYSyd FFAG LI|NIGAS
choix des consommateurs pour les produits bie?58 RQSy i N3 SdzE RA &Sy G 02
«LINB a SNIIS NJ f 9 SyedaisdoiRyyi §gbrerdbiy/adtés de leur volonté geéserver
leur santé» (63%) et de privilégier ta qualité et le golt des produits (56%)?

IDbyad t£S& ¢ Y2A&a AdAGBFYyG fQSyljdzsia$s
2 SourceBaromeétre Agence BIGSA

15/ 30



EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
Y

Les 95Assises
de la Bio

qguelle Bio demain
en France’



CROISSANCE HISTORRE LA BIO EN FRANCE
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LESASSISES DE BrO : RENDEXOUS INCONTOURNAB

DUDEVELOPPEMENT DEBIGENFRANCE

[Daa2N) aLISOG OdzZf F ANS RS fF RSYIFYRS Sy LINZRdz
accompagn® / QSaid LR dzNJjdz2A f Q! 3SyO0S . %Asisesd@ld y A a4 S>
Bio sur le théme du développement des filieres et des perspetitavenir pour la Bio. Elles

aS GASYRNBY(OH t f Q9 aafrodité RedzGareIgliyéhy I ANB>Z + t | N

[ Q202SO0UAF RS OSa !'aarasSa Sad RS Y20Af A&aSNI f
identifier de nouveaux leviers de développemgancourager les agriculteurs a se convertir

au mode de production biologique, poursuivre et consolider les engagements dans la
structuration des filiéres, avec une communication dynamique vers le consommateur.

Deux temps fortgythmeront ces Assises, aveestémoignages et tables rondele matin et
desentretiens individualisésentre porteurs de projets pour la structuration des filieres bio
Si FTAYlIYyOS8dizNE f QI LINB &

/] Sa NByO2yiNBa aQlFRNBaaSyid t (2dziSa fdda LISNE
f QF ANR Odzf G dzNB o0 A 2f 2 A lpuaRs lesScyllectivitéblliesd Agahiskin€sNI £ S :
professionnels et interprofessions, les entreprises de production, de transformation et de
distribution, les instituts de recherche et techniques, les aiséimns de consommateurs, les
associations de protection de I'environnement, les journalistes, etc.

QUEL DEVELOPPEMENTDBELS OBJECTIFS POUR

LAGRICULTURE BIOLOGEQE DEMAIR

[ 22dzNYSS RSOdzi SNI LI NJ £ QA y ( Shgdre yaitéuz le RS /|
Hungry City (Ville affamée), qui rappellera comment les villes se sont toujours organisées
I dzi 2 dzNJ RS f QFf AYSyYyldl A2y ® [ QF INRKROdzf G dzZNB 06 A 2 f

Le 24 aoGtdernie, 0 SLIKI yS [ S C2f f 1D deRddcéluy tRagail assoia@t! I3 Sy C
G2dza tSa | OGSdzNE &adzNJ £ QS@2t dziAz2zy RS € . A2
FOO2YLJ Ay SN f QSaa2N» /S GNI GFAf &SN} I yOosS f
travail permettra de pérenniser la dgmique impulsée depuis 2013 par le Programme
Ambition Bio 2017 et pourrait se conclure par la poursuite deormgramme audela de

2017, une fois amendé si nécessaire.
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FORUMAVENIRBIO : DES RENDBZAOUS

ENTRE PORTEURS DBJER ET FINANCEURS

[ QEslndid de la journée sera plus particulierement dédiée au Forum Avenir BIO. Des
entretiens individualisés avec des experts de la structuration des filieres et des financeurs
potentiels des secteurs publics et bancaires seront organisés.

Depuis sa créatn en 2008, le Fonds Avenir Bio a pour objectif de contribuer a la
A0NHzOGdzNF GA2Y RS&a FAEASNBa FFAINRO2tSa oAz2f 23
engagés dans une démarche de développement impliquant différents partenaires de la
filiere, enga® & adzNJ LJ dzaASdzZNR FyysSSad [Sa LINRBIANIY
nationaux sont prioritaires.

[ $4 LINBINFYYSa RQlIOGA2y&as 3Jt26l dzE SG 02 KSNJ
intégrer la démarche de filiere en tenant compte de tous les maillond del OG A OA G S
production, a la transformation puis a la commercialisation.

Le Fonds Avenir Bio en chiffres

w SO S tftly !'YOAGA2Y . A2 wnmTX fS C2
adzLILX SYSY Ul ANBklFyYy>S LR2NIFYdR mSYXIVYARARYE
w mn LISt a £ LNe2Sia RS wnny Lt uHnmcI || @
w Tp LINPINIYYSa RQlIOlA2ya &2dziSydza RI ya

w !dz G201t mtm SYUiNBLNRA&SA fds bérificiaisidireitd e
nop LI NILGSYyFANB&E 3d4a20AS4a | dzE LINRIANI YYSa

w LINBEa RS mMnann YAftA2yad RQSdINRPA& RQAYy@Saia
W HHXIT YAffAz2ya RQSdzZNPa FGGNROGdzZSa RANBOI

T <, S (D

) Qx

Les AssiseRS I . A2 S@SySYSyid LINRBPFSaaA2yySt YI2SdaNE az2yi
LINEINI YYS (GNRSyyl f RUAYF2NNIGA2Y &dzNJ € Ul INR Odzf ( dzZNB
européenne.
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GASTRONOMIB_ABIO AU MENU

2¢ édition des« TrophéesBio des jeunes chefs :
les futur(e)s cuisiniers revisitent leurs régions en bio

Pour sensibiliser les futurs cuisiniers
OdzA aA Yy A S NB A b OS Y 3
respectueux deQSY GANBRY Y SYSy i
succes rencontré lors de sa premiere éditiof ; y
f Q! ASytOSy QS hf QSRAGAZ2Y - MNP LIKSSa
BIO des Jeunes Cheéfs Lf aQlF 3A > ‘

national de cuisine professionneui invite les
jeunes Chefs en école ou d&aprentisa créer
fI NBOSGGS privépdty réalidéf
exclusivement avec des produits bio

0 NB &

Les jeunes pourront exprimer leurs talents
créatifs en proposantun plat principal sur le <
theme « La cuisine bio des régions de Frante TROPH EES
Leur recette devra mettre en vant un ou

. o . [ I
plusieurs produits& LJA |j dzSa R Qdzy DESL JEUM ES CH d
terroir(s) choisi(s)

Fs

Les candidatsfuturs cuisiniers ou cuisinieres en lycée professionnel, en établissement
hotelier, en apprentissage ou en formation cuisine en candidat libgés de 18 a£ ans

RSONRY (G avaDikle/ 3 QERMIE 2016 minyiSy Sy @d2et yid fI  FAOKS
téléchargeable sur www.agencebio.orgAgspheesbio-desjeuneschefs.

lls auront ensuite a envoyer leur dossier recett@ant le 15 mars 2017, minuit

3 jeunes chefsseront sélectionnés pour participer a la finale qui aura lieu a Paris
en mai 2017Le premier Prix remportera une dotation dé 000 euros, le second 700 euros
et le troisieme 500 eurosainsi que le dipléme des Trophées.

Les recettesbiosoumd S& t dzy 2dzZNE RQSELISNIU a
Aprés une premiére sélection, les recettes proposées par les candidats seront examinées par

dzy 2dzNE RQSELISNI &z O2YLI2&S RS / KSTaguileRS LINE
jugeront sur leur originalité, leur esthétisméeur excellence gustative ainsi queir les
YSGK2RS&a RS (N} @At RSa OFYyRARIFIGaA O02NBFYyAAl (
cuisine).

Le palmares sera annoncé lors de la conférence de presse de Printemps BIO 2017.
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Le concours &es TrophéeBio des Jeunes Chefgeut, pour ces jeunes, étre un véritable
GNBYLIX AY L}RdzNJ f SdzNJ 2NASY GF GA2y Fdzidz2NBod L f
biologique et ses produits a tous les stades, de la production & la distribution.

Le réglement dlO2y O2dzNE FAyaA 1jdzS 1 FAOKS RQAYyaONJ
G666 ASYOSoA2D2NH 2dz & dzNOIRSOBEINORS | dzLINBE A RQ! 5

N

Féte de la Gastronomiedes recettes bio innovantes et populaires

pour la3¢edition du Banquet bio

La & édition de la Féte de la Gastronomie se tiendra du 23 au 25 septembre 2016 sur le
theme "Les cuisines populaires” avec des milliers d'animations dans toute la France. Les
cuisines populaires sont celles du quotidien, celles qui mélent tradition et innovation,
toujours dans un désir de partage et de plaisir.

[ Q! 3SYy O0OS . Lh L*aNdée\axa teispbldort naid@d@NI H{AS o f Q2 NBI y A a
ol yljdzSG o6A2 Sy LINISYFNARIG | @dSO tQ; 02fS RS t
fQIS0STEEBNRAS 09t acc

5Sa SftsvSa Si RSa SyaSidyryidia RS fQs02tS
populaires» autour de recettes bio innovantes, réalisées uniquement avec des produits bio,
présentés par des producteurs. Cette opération permettra de renforcerrailsdisation des

SljdzA LJS& LISRIF3I23A1jdzSa SG RSa 2SdzySa OKSTa t f

Différents événements autour des produits bio (marchés, repas, visites d'exploitation et
rencontres de producteurs, ateliers de cuisine, dégustations, repas dans@&$SCRoncours

de cuisine,...) seront également organisés dans toute la France par des organisateurs de
terrain.

Pour en savoir pluswww.fete-gastronomie.fr

0; 625 RS tINARaf{RSaRASOGAGNEARS HE BB L QI
située dans le ¥7¢arrondissementiue Jacques Iberfprme et encadre oes METiers

depuis prés de 40 ans8D0 jeuneshaque année avec passion, valeurs et oeiaTaete

respect des produits travaillés. Les 60 formateurs transmettent leurs ou Tourisme

L .. . eToE LHOTELLERIE
sawir-faire de la cuisine frangaise.
www.epmtth.par

[ S LI NILGSYIFINAFG SyGaNB Q! 3ISyd0S . Lh Si fQot
NEBYF2NDS OKEIljdzS FyysSS @80 €1 YAas Sy didd
participation de jeunes en formation cuisine ou service surle ®ghd f Q! ISy O0S . U
LYGSNylFragAz2ylrt RS £ Q! ANA Odz (i dzNB &

3t F NIAOALI GA2Y K2NE LINBINIYYS RS O02YYdzyAOlLGAz2y O2FAYL
4 Evénement a caractére professionnel ouvert uniqguement aux partenaires sur invitation.
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TVETRADIO; LABIO SUR LES GRILLESRENTREE

La cuisine bio sous les feux des projecteurs

Du 26 septembre au 30 septembre puis les 3 et Vidéotheque AgenceBio
octobre,f I OdzA @AY S O0A 2 Q& ket
Vous Chaque jour, m chef cuisinier - traiteur, gm
formateur, chef a domicile ou encore
restaurateur proposera un plat et un dessert bic
aux invittsRS £ QS Y A & ashirZFyancdr 5

Les vidéos des recettes élaborées durant
Printemps BIO sont siponibles sur le site de
f Q! 3 S ydgéhcebidarg/videas

6 chefs cuisiniers en direct

Thomas Martin, boucher charcutiest traiteur bio, a Minihicsur-Rance, en Bretagneson expérience de
cuisinier g@stronomique et sa passion pour le bon produi I Garefidouizir fieproducteursbio de s
région

Bruno Macetti, responsable de la restauration de la cité scolaire Chantaco a Stdeanzdans les Pyrénées
Atlantiqgues [ S NXB & (i I dzNJilyitige arépast #0ANIS prdfudtzObio et locaux aux collégiens, ave
FGGSYGA2Y LI NIGAOdz AS§NB LIRNISS t tF @AlFYyRS | dzQ
forme également les futurs cuisiniers des établissements scolaires du dépant des PyrénéeAtlantiques.

Philippe Annestaytraiteur bio dans la Drémedéveloppe une cuisine du terroir en mode bio et naturel a
une grandeexigence de qualité des produits utilisés.

Véronique BourfeRiviére, animatrice culinaire en Hawute-France, SELISNI S RS f QF f A
f QSO02t23AS RSLIzAi & LJ dza RS wmna |y graduitsbioldgif@esd® enginypla
fQraaarsSiisSo
Lionel Goumy, chef cuisinier formateur indépendant en PACAisinier formateumpour toutes les formations
que le relaidBio de Provencerganise a destination des chefs en restauration hors domicile.

Martine Holveck, chef a domicile et traiteur bio a Rauwiller, en Alsaadlie une cuisine innovante et ¢
terroir. [ QF G 0 SOtfiSE2 yJ2 NI S | dzEmenéiN@epudz25 ans a Gtiliser des produits issus
I'agriculturebiologique pour réaliser des recettes colorées et gorgées de saveurs.

La Bio sur les ondes

Un spot radio de 20 secondes sera diffusé du 22 au 24 sepéesthdu 29 septembre au

1°" octobre sur 6 grandes stations musicales et généralistes afin de sensibiliser trés
fINBSYSyd S 3ANIYYR LlzotAO t £ QI INAOdzZ ( dzNB
Facebook/AgricultureBIO.
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LA BIO CONNECTEE TOU®RINEE

La Bio en molhité avec une appldéediee

[ YOSS Sy HnmMpl: Bib @lPodhdfparmeyd drduted
2G ljdzS tQ2y az2Aidxr RSa LRAyia RSEEFEN 1S> RS

SPSYSYSyida oAz RANIyG (2dz08 f QF ySmml J NJ & A YL

smartphone. Tres pratique pour rester connecté a la Bio, elle ESIOTNEETIEN,"
disponible gratuitement sur App Store et Google Play. h

[ QF 8§83 A RANB OO0 §Wdidd ANNSE ARSS Q{38 L OS5
les opérateurs notifiés en agriculture biologique &nance,aina A adj dz
site www.labiodes4saisons.epour la partie agenda événementiet auxréseaux sociaux
pour avoir toutes les actus de la Bio en direct

j dzA  NJ

8 bonnes raisons de téléchargerla Bio en Poche

[ QI dalloif offre également un libre

A trouver en quelques clics un lieu de ven aCCES a Oe€ Cente}'ne derecettes 100% 5
(producteurs, magasins), un restaurant bio ou { PIORS al Aaz2y L32dzNJ OdzA aAy.
événement bio pres de chez soi, et a un espace ludpédagogiquepour

SY ab@2AN) L)t dza adzNJ € Ql | gengjpjliser les enfants & la bivec des

expliquer la Bio aux enfants, . .
contribuer au développement du secteur bio, quiz, jeux, coloriages, etc.

développer la consommation de proximité,

O2y iNROdzSNI £ f 1 LINR (S
limitant les transports polluants,

Sy O02dz2Ny 3SNJ £ S& LINBRdzOG
découvrir des recettes bio savoureuses

I > > D>

> >

Un site internet poursuivre tous les événements bio

Tout au long deQl Yy SS> S la@olle$Saisdnygeln SNY S i
propose de nombreux événements et animations bio notamment

b £ QldzizYYyS S Idz Y2YSyYyd RS t NRY
de juin.

s ot famte s s L B o ¢

t F NYA fSa S@Sy S Yvsngioa peutli FetddBverRS f Q
les YAYFGA2ya R ¥yBENISNIARA 250G ¢t 20
f QA>RI8d Hio automnaleen Paysde-la-Loire, également les

YI NOKS&d 0A2 RS y2Y0NBdzaSavoBIA2Y a
bio France entiere.
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La Bio sur les résmux sociauxpour informer et échanger

@7 Une communauté grandissante aieiNB & RS mMyp nnn FlLya Y f
Facebook “AgricultureBIO> est quotidienne avec des publications tout au long de

f QI WwySBRyYyiaSydza RQF Ol dzl £ A @rands réh@edousTodr Odza  LJ
f Q! 3Sy0S . Lh Si RS &aSa LINIGSYlFANBa o6{L!> t
(notamment les programmes courts la Minute Bio), des recditesetc.

Xza |j dzQ | dz , ehacAn(éug veriBaconter sur la page Facebook/Alguie@BIO quel Bio
consommateur il est et peut gagner des paniers 100% bio

Toutes les actualités de la Bio peuvent également étre suivies sur le blog
« leblogdelabio.con», sur twitter «@agriculturebiologique, Instagram et Pinterest.
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LA BIO ALBCOLETOUT UN PROGRAMMNE

PartoutenCN} y OS> RS y2Y0oNBdzaS&d RSYI NOKSa 2y
L2 dzNJ f QAY G NRRdzOGA2Y RS& LINRRdzA G A 07\2 Sy
2SdzyS Lzt A0 t f QLINRE RHZ ¥ 8z2NR SconfiptecBsShgtign8zS @ A

Y

(Vo)) b‘j) w

N
P

Lancement ded 5 édition du concours national
« Les Petits Reporters de la By

9y()| RN:@& LI NJ f SdzNJ LINPF¥FSaasSdz2NJ RSa a 2dz 1L

AYOAGSA L NJ§I f A&SNJ dzy YIF 3T AyYyS
lls peuvent traiter un grand choix de sujets par exemple: « La bio dags
mon restaurant scolaire», « Les fruits et Ilégumes bio de saison », « DU
au pain bio », «Mon poulailler bion = ¢ [ QSt S@F 3S o6 A
yaourt bio », « La bio dans ma région », « Notre potages pioManger
0A2T €S o062y OFf OdAf nx X

En impliquant les enfants dans la réalisation des reportages, le concours permet de les
ASYAAOAt AASNI £ fQAYLERNIIFIYOS RQdzyS I f )\Ysyul m
f Q200 aA2y RS Y20AtAaSNI fSdzNA O2YLISGiSyoOoSa Sy

18" prix : 2 ateliers culinaires animé par un chef
2¢ prix : des @0aters bio gourmands

La date limite de participation au concowstle 21 avril 2017, 14h00.

Le jury sélectionnera les 16 meilleurs magazines, dont les 2 premiers prix, sur la base des
critéres suivants le choix du titre,le travail journalistiqguela créativité du magazine, la
compréhension de la Bio, la clarté des textes et la qualité des illustrations (dessins,

photographies réalisées par les enfants).

Pour en savoir pluswww.agencebio.org/lespetits-reporters-de-la-bio

wSG2dzNJ adzNJ f Sa f 200868 a RS f QSR

un atelier périscolaire dé Q S O 2 £R8chi Larinighien Bretagne,
O02YL2asS RQSfts@Sa RS / 9«En &ant ld a
BIO» ;

une classe de CMdef QS O02t S St SYSy (idaiasNe&S
19° arr. de Paris, pour leur journalLe petit Biemainville ».
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Des supports pédagogiques pour sensibiliser
fSa Sts8vSa t fQFANROdzZ GdzNBE oA 2t 23

Pour sensibiliser les enfants des classes du CE1 au QW2 ¥ LJ2 NJIi

RQdzyS FTEAYSyYyGl A2y NBaLISOGl yi Py Yy SYS
biens INBE | yAYLFfX Q! 3SyO0S . Lh RSa ac
O2ycedza Sy ftASy @S0 fSa& LINRBINEY S &O0A

développement durable.
[ Sa TAOKSE LB2@kND GEASEA (St s gSazx f Sal GSNB S f
f QF ANA Odzf G dzNB 6A2 LI N RSa SESYL
bt Y20AftAal GA2Yy SO hissdnceSy NA OK

Pour commander un kitwww.agencebio.org/kHpedagogique

5Sa (A0a&a RQIFIYAYIFGAZ2Y L2dzNJ I 002 Y LI

@, UNE NATVRE

des repas bio Pésavee
DES ANIMAVX ﬁi

+ pespecres

Les restaurants scolaires sont de plus en plus nombreu
LINR RdzA G & 0OA2Z2Z RQL dzii NB & azdz
f Q2NBFIYyA&l GA2y RS NBLI & | @S0
0A203X Q! 3ISYyOS .Lh LINRBLERA&S R
destination des geénts des restatants scolaires.

%
'm

Tl A

Pour commander un kitagencebio.org/kitsestaurationscolaire

EN SAVOIR PLUS

Les Francais sont en attente de bio dans les restaurants colteitsitsont 886 a seléclarer
AYyUiGSNBaasSa LI X Ll . K% ddnsies@gicoastasSratraite pt 73% au trav
Barometre Agence BIO/CSA 2015

Début 2016, en France, prés de 6 établissements de restauration sur 10 déclaraient propo
produits bio adurs convives (ils étaient 4% en 2006). Le secteur scolaire est le plus concerr
RQSilFIofAaasSYyYSyidaos adzi @A Rdz aSOGSdzNJ Rdz N
Etude Agence BIO/CSA 2016

Le «Kiosque BiooY RS & 2 dmiatioh & R ! KIOSQUE“

a télécharger pour tous les publics uBIO"

[ S& RAFFSNByYy(Ga adzLlJl2NIa RS O2YYdzyAOFGA2Y RS
.Lh RIFIya €S OFRNX RS fF OIFYLI3IyS O2FAYylIyOSS
sur le Kiosque Bio www.agencebio.org/lekiosquebio(affiches, dépliants, supports
LISREF323A1dzSa X0z I Ay awlvw.digdnBebid anidddod MigiledRBFo2, (i K § 1lj dzS
NEOSiiSa RS OK $ula sot Bdal¥ngest AiEpsnibtes stirSeisite bio de la
Commission européennevww.organicfarming.europa.eu
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AGENDA LES PROCHAINS RENDBXS DE LRBIO

1 2325 septembre Féte de la Gastronorei
[ Q! 3Sy OS . Lh 2eMihéeycdnsedutie unlhithagizbtbid, le 23oseptembre, en
LI NLSYFNAFG SO £Q902tS RS tINAax RSa aSiASH

1 2829 septembre: Salon «La Terre est notre méties, a Retiers

I 5-7octobre: Sommet de I'Elevaged Clermont~errand

o Sand collectif Elevage bbb O22 NR2YyYyS LI NI fF / KIYONB wS3)
RQ! dz@RhodEeAldes F 187 Hall 1)

o Conférences le 6 octobre matin
A« Croissance de la Viande Bio : développement des/ecsions, intérét
AN} yRAGAlI Yyl RS&a O2yaz2yYYlGSdzNEX [Sa TFAt
ledéfil»/ 2y FSNBYy OS 2NHIyAaSS LINfF /2YYA&
A «[ QStS@F3AS 020AYy o0A2f23A1dzS Sy CNIyOS
desréférences,parlS t S 1. al aaAF /SyGaNIrt Sia f
CommissionBIBQL b ¢9w. 9+ @

T 1620octobre:{ L! [ {Ft2y LYGSNYLF GA )f RS tQltAYSyd
5S& SYUNBLINR&ASE 0A2 Si RSa AYy(GSNLINE TBE8p A2y ax
seront présentes sur le salon.

1 5-13 novembre: Salon Marjolainea Paris

f 14 novembre: & Assises nationales de laBia, NA | y A &4SSa LJ NJ £ Q! 3SyO0S .1

1 24 novembre: 1**Rencontres des grandes cultures BIO, a Paris
Ces rencontres sont orgsées par ARVALE ya i Al dzi Rdz ¢S3aSilfz fQLG¢!
partenariat avec Intercéréales, Terres Univia et I'Agence BIO

1 29 novembreg ler décembre Sabn VinitechSifel, a Bordeaux.
20 édition du salon mondial vitivinicole, arboricole et rather.

§ 1¢ décembre: Colloque «Projets européensy dzy'S OKI y OS LJ2 dzNJ»faQl 3 NRA Od:
f Q! 32N LBES RS [&2Yy D

1 17-19 janvier 2017 SIVAL Salon international des productions végétales a Angers

GF dzNJ G A 2yyoSG RS fQ
AA2y . Lh RQLb¢O 9

1 21 au 25 janvier SIRAHrendezvous mondial dé |

NB
t P NOAOALI GAZ2Y RS 1 [/ 2YYA

a
a E

1 30 janvier 1* février : Millésime Bio,mondial du vin biologique, a Marseille
[ Q! 3 S yo@y&niserdurte conférence sur le marché des vinsgi@1 janvier.

Pour en savoir plusagencebio.org
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CROISSANCE HISTORRE LA BIO EN FRANCE
LE SECTEUR CONFIBME ENMOL EN 2016T DEPASSE LA BARRS 1,5 MILLION D'&EARES

www.organic-farming.europa.eu: clé de la

OF YLI IYyS RS tQ!'yAz2y Sd

Clé de volte de la campagne européenne de valorisation de la Bio : le site

Internet: WWW.Organicfarming.europa.eu

/'S aAridS AYyOGSNyYySaG YdzZ GAtAy3dzS NBLRYR t (G2dziSa f
EuropeY v d@&5S aljidzS £ QF 3 NA0Qizelld dghi® poldidue deX3 AVIARSS S dzNR LISSYyY
matiere de Bid? Quels sont ses financemertsComment devenir producteur b Pourquoi faire

confiance au logo bio européd¢h> X

Il permet aussi de télécharger gratuitement un large éventail de docuntdégdiants, affiches,

catSa Ll2adlfSaxy 2dziAfta FdzZRA2GAE&dzSE azIX0 £ fUAY(dSy(
fUFfAYSYyGraGAz2y Si RS f4UFaANAROdz GdzNB o0A2f 23A1dzS |/
SUdzRAIIyiasx SyaSaaylyidaszXutds est & proppigeidsd yadZonnisio® S G G S
européenne, mais peut étre utilisé librement pour la production de matériels promotionnels sur
f QF IANRK Odzft G dzZNB S i fQFfAYSYyGraAz2y oA2f23AldzSa
d'utilisation.

AGRICULTURE ET DEVELOPPEMENT RURAL

L'agriculture biologique

GRICUL E FIANCE Di NANCEMEN LITIQUE LE COIN DE!
HOME AGRICULTUR! CONFIANCE DES FINANCEMENT POUTIQUE LE COIN DES TELECHARGEMENTS Q

" BIOLOGIQUE CONSOMMATEURS DE LUE DE LUE ENFANTS
LOGO ET L'AGRICULTURE POLITIQUE DE L'UE [
MATERIEL BIOLOGIQUE, * Législation ot
PROMOTIONNEL A C'EST QUOI? « Elaboration des politiques
TELECHARGER * Produire bio «Régles de I'UE surla

* Logo biclogique =t lignes production

directrices de 'UE

* Commerce international de

produits biologiques *Regles de 'UE surle

* Photos 3 télécharger

* Vidéos 3 télécharger

* Infographie 3 télécharger

» Plus de mateériel promotionnel

FINANCEMENT DE !”;

L'UE i

» La PAC et |e développement
rura

*Lefinancement de 'UE et |a
nouvelle PAC

COMMENT
DEVENIR UN
PRODUCTEUR

BIOLOGIQUE DANS
L'UE?

* Certification biologique
* Etudes
* Foire aux questions

JE FAIS
CONFIANCE
AU LOGO
BIOLOGIQUE
DE L'UE

&
PARCE QUE...

* Le logo biologique garantit...

* Les producteurs sont
contrélés une fois paran

* L'environnement, ca compte

* La qualité des produits
alimentaires est essentielle

* En raison de son circuit
d'approvisionnement court

* Le bien-étre des animaux est
important

commerce
« Plan d'action suropéen
* Données et statistiques
* Avis d'experts i)

* Politique de qualité des
produits agricoles

DERNIERES NOUVELLES

* 03/05/2016 - Organic
Farming - Updated Annex for
substances which can be
used in organic (3

+07/04/2016 - Déclaration
conjointe sur I'extension de la
portée de l'accord
d'équivalence en matigre de
certification biologique entre
'UE et le Canada

+07/04/2016 - The EU and
Chile strike a deal on organic
trade )

+ 19/02/2016 - E-certification
for imports in the EU®

+17/02/2016 - BIOFACH:
European Commission
presentations on the Review
of the legislation and on
e-certification of organic

imp;rted products into the

EU
M®
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CROISSANCE HISTORRE LA BIO EN FRANCE
LE SECTEUR CONFIBME ENMOL EN 2016T DEPASSE LA BARRS 1,5 MILLION D'&EARES

Le Logo bio européen

le point de repere des produits bio

[ S f232 A2 SdzNR LSSy | LI2dzNJ 202SO0GAT R
consommateurs a repérer les produits biologiques. Sa

LINBaSyOS adzNJ £t QSGAljdzSGF3S | aadaNE €S NBaLISO
I'agriculture biologque de I'Union européenne.

Le logo européepeut étre appliqué sur les produits qui :

T O2y ASYyYySyld wmnmeE: RQAYINBRASY(GAa A&dadza Rdz Y
95% de produits agricoles biologiques dans le cas des produits transformés, i la pa
NEadlryadsS yoSad LI a RAaLRYAOES Sy oAz SiG S

1 sont conformes aux regles du systeme officiel de contrdle et certificgtiomnent le
Y2Y Rdz LINRPRdzOG SdzZNE Rdz LINB LI NIF &G SdzNJ 2dz Rdz |
I'organisme decettification (ex. en FranceFRBIGO1, FRBIGn T X 0 @

Ce logo est devenu obligatoire I#& juillet 2010 sur les étiquetages des produits alimentaires
préemballés dans I'Union européenneedt facultatif pour les produits importé®ans tous
les cas ou #st utilisé, doivent figurer & proximité :

1 [lindication du lieu de production des matiéres premiéres agricoles composant le
produit sous la forme «Agriculture UE», «Agriculture non UE» ou "Agriculture
UE/non UE", avec la possibilit¢ de mentionner le gay 2 NR |j dzZQl dz Y2 Ay a
poids des matieres premiéres agricoles proviennent de calii

1 le numéro de code de l'organisme certificateur.

Les logos nationaux et privés peuvent étre utilisés en complément.

{A tQ2y Sad 7¥FI Oé&ntnoingddg 95LINR Rk HINIORNYERMNA oA 2 2 3
afficher ni le logo européen ni le logo AB et son étiquetage doit préciser
- les ingrédients biologiques entrant dans sa composition,
fS LRdz2NOSyidlF3asS Gd20Ff RQAY I NBDREtGafeidased A 2T 2 3
AYANBRASY (& RQ2NAIAYS FFINAO2f S
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