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Barometre Agence BIO 2008

Produits BIO : Solides face a la crise,
les indicateurs de consommation restent au vert!

Dans un contexte économique difficile, le Barométre annuel de I’Agence BIO*,
réalisé en octobre 2008, confirme le dynamisme de la consommation des
produits bio en France. D’année en année, lI'intérét des consommateurs et des
acheteurs se renforce.

44% des Francgais ont consommé au moins un produit bio au moins une fois
par mois en 2008 (vs 42% en 2007) et 39% en ont acheté dans les 4 semaines
précédant I'’enquéte (37% en 2007).

Résistant aux pressions sur le pouvoir d’achat et a I'ambiance de crise
économique, les produits bio confirment leur ancrage dans les habitudes de
consommation des Francais : 74% des acheteurs-consommateurs de produits
bio déclarent méme avoir I'intention de maintenir, voire d’augmenter pour 22%,
leurs achats de produits bio dans les 6 mois suivant I'enquéte.

A cette forte fidélisation, s’ajoute une dynamique de recrutement, puisque 21 %
des consommateurs de produits bio le sont depuis moins de 2 ans.

En vue de répondre a leurs attentes, les Francais pensent qu’il faut développer
I'agriculture bio et 76% considerent qu’il s’agit d’une solution d’avenir face aux
problemes environnementaux.

Les produits bio : une réponse aux attentes des Francais

Les Francais s’accordent a dire, & 90% (vs 87% en 2007), que les produits bio sont
« plus naturels car cultives sans produits chimiques » et 89% qu'’ils « contribuent a
préserver I'environnement » (87% en 2007).

Les produits biologiques s’inscrivent parfaitement dans leur volonté de privilégier des
produits respectueux de I'environnement et/ou du développement durable. Cette
volonté est partagée par 69% des Francais (vs 67% en 2007) et, pour reconnaitre
ces produits en magasin, ils s’appuient notamment, a 70%, sur la marque AB, le
signe officiel d’identification des produits issus de I'agriculture biologique.

Cette méme marque, connue par 85% des Francais, est utilisée par 84% des
consommateurs-acheteurs de bio pour identifier leurs produits biologiques.
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* Enquéte quantitative menée par CSA en face a face a domicile du 27 octobre au 31 octobre 2008 auprés d'un échantillon de 1050
personnes représentatif de la population frangaise (en terme de sexe, age -15 ans et plus -, catégorie socio-professionnelle, région et taille
d’agglomération).



Les produits bio recrutent et fidélisent

Les consommateurs-acheteurs de bio ont une anciennet¢é moyenne de
consommation de 9 ans. Mais on note une nette tendance au recrutement avec 21%
de nouveaux consommateurs de moins de 2 ans d’ancienneté.

Le produit ayant le plus fort taux de recrutement de nouveaux consommateurs en
2008 est le vin issu de raisins de I'agriculture bio (29% des consommateurs de moins
d’'1l an).

Au palmarés de la consommation, les fruits et légumes figurent au 1 rang des
produits bio: 77% des consommateurs-acheteurs de Bio disent en consommer.

lls sont 70% a consommer des produits laitiers, 56% des produits d’épicerie (huiles,
pates, riz), 49% de la viande, 42% du pain et 40% des boissons.

Dans le trio de téte des raisons de consommation les plus citées par les
consommateurs-acheteurs, figurent: a 94% « pour préserver ma santé » (96% en
2007 ; 94% en 2006) ; a 92% « pour la qualité et le golt des produits » (91% en
2007 ; 90% en 2006) ; a 89% « pour étre certain que les produits soient sains » (92%
en 2007 ; 93% en 2006).

Produits bio : une consommation qui a de I’avenir tant a domicile
gue dans larestauration collective!
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Barometre de consommation et de perception
des produits bio
- Agence BIO 2008 -




Les Francais plébiscitent I'Agriculture Biologique

L'agriculture bio : solution d’avenir pour 76% des Francais

Le Barometre 2008 de I'Agence BIO montre que les Francais font confiance a
I'agriculture biologique pour faire face aux problémes environnementaux :
76% d’entre eux pensent qu’il s’agit d’'une solution d’avenir face aux problémes
environnementaux, une proportion tres importante similaire a celle de 2007 (77%).
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86% des Francais estiment que I'agriculture bio doit se développer
D’apres le nouveau Barometre de I’Agence BIO, 86% des Francais pensent qu’il faut

développer I'agriculture biologique en France. Une opinion particulierement marquée
chez les cadres (95%).
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Une perception toujours plus positive des produits bio
A ces propositions, les Francais affirment a :

e 90% que les produits bio sont « plus naturels car cultivés sans produits
chimiques ». Cette proposition voit son taux d’accord augmenter
significativement : il était de 87% en 2007.

e 89% qu'ils « contribuent a préserver I'environnement » (87% en 2007).

e 84% qu’ils sont « meilleurs pour la santé » (82% en 2007).

e 75% que les qualités nutritionnelles des aliments sont mieux conservées.

Les consommateurs de bio sont encore plus convaincus par les effets positifs des
produits bio. lls sont :

e 98% a affirmer que les produits bio sont « plus naturels car cultivés sans
produits chimiques »,

e 98% qu'ils « contribuent a préserver I'environnement »,

e 96% qu’ils sont « meilleurs pour la santé ».
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Des principes de mieux en mieux connus des Francais

Les grands principes de I'agriculture biologique sont bien intégrés par la majorité des
Francais. Le Barometre 2008 montre que :

= 87% des Francais disent savoir que «lagriculture biologique interdit
I'utilisation des OGM » (85% en 2007 et 2006),

= 83% que «les produits biologiques transformés ne contiennent ni colorant
ni arbme artificiel de synthése » (78% en 2007 et 2006),

= 81% des Francais sont d’accord pour dire que « I'agriculture biologique a des
exigences spécifiques pour le bien-étre animal et I'alimentation des animaux »
(81% en 2007 et 78% en 2006),

= 79% que « l'agriculture biologique suit un cahier des charges public précis »
(79% en 2007 et 72%en 2006),

= 77% que « l'agriculture biologique est soumise a des contrbles annuels
systématiques » (77% en 2007 et 75% en 2006).

Les consommateurs de produits bio sont, quant a eux, en moyenne plus de 9 sur 10
a connaitre chacun de ces principes.
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Les Francais privilégient les produits respectueux de
I’environnement et locaux

Les liens entre consommation, respect de I'environnement, développement durable
et produits de proximité s’avérent étroits pour une grande majorité de Francais, qui
déclarent :

e privilégier les produits de saison a 91%,

» privilégier les produits de production locale a 80%,

» privilégier 'achat de produits respectueux de I'environnement et/ou des
principes du développement durable a 69% (vs 67% en 2007).

Marque AB : repere des produits respectueux de I’environnement
Parmi les 69% de Francais privilégiant des produits respectueux de I’environnement
et/ ou des principes du développement durable lors de leurs achats, la majorité,
70% disent utiliser la marque AB pour les reconnaitre (vs 66% en 2007).
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Bio / non bio : de plus en plus de Francais comparent les prix

Quand ils font leurs courses, les Frangais procedent de plus en plus a une
comparaison de prix entre les produits biologiques et produits non biologiques de
méme catégorie. D’'apres le Baromeétre Agence BIO, 57% disent établir une
comparaison alors qu’ils étaient 54% I'an dernier et 47% en 2006.

82% des consommateurs bio comparent les prix, 36% régulierement et 46% de
temps en temps.
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Pres de 4 Francais sur 10 trouvent normal de payer les produits bio
plus cher

Les Francais sont 39% a trouver normal de payer plus cher un produit bio par rapport
a un produit non bio. Les consommateurs et acheteurs bio sont pour leur part 48%.
En moyenne, les Frangais se disent préts a payer 12% de plus pour les produits
biologiques et les consommateurs acheteurs 14% de plus.

Trouvez-vous nonmal de payer un produit biologique plus cher gue le méme produit non biologique 7
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Les Francais de plus en plus informés sur la Bio

51% des Francais estiment étre bien informés sur les produits bio alors qu'ils
n'étaient encore que 41% en 2006 et 48% en 2007. Les consommateurs de bio
pensent étre encore mieux informés : 70% s’estiment bien informés sur les produits

bio.

DFursi manidre pérdrale, penseravous &ire rds bivn, asser bben, asser mal oo s mad infonme so s prodeirs ologigees 7

Bien Informé 40%

Mal Informé 6076

e e,

2003 35% 39% [ 1%
Bien Informé 44% Mal Informé 55%
2004 38% 3% [ 1e% 2
Bien Informa 40% Mal Informé 58%
2005 35% a% x
Bien T__furmu A1% Mal fgffrrné 56%
2006 34% 38%
Bien ln!gr_me 48% Mal Jn'I'E[mé S0% 3
S
s2%s we KR
Farr Bien Informé 51% Mal Informe 48%
506 ,;": ] i S —
Cadres (61%) .
Prof Infermddigires [505%) 43% 35‘%
Consommatsurs Blo : 11% 59% 25% 4% 1%
MNon consommateurs : 5% 32% 43% 19% 2%
W Trés bien informé Agsez bien infomé Agcer mal informé B Trés mal informé Nep

78% des Francais ont d’ailleurs entendu parler de I'agriculture biologique au cours
des 6 mois ayant précédé I'enquéte et cela par différentes sources :

» la télévision pour prés des ¥ (68%) : journaux télévisés, reportages,

spots publicitaires,

* les journaux et magazines (60% vs 56% en 2007),

» directement sur le lieu de vente (51% vs 44% en 2007),

» lors d’événements particuliers (16%) : salons, foires, marchés...
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Pour les 78% de Francais ayant entendu parler de I'agriculture biologique, les
retombées sont bénéfiques :

* une image induite positive de I'agriculture biologique pour 75% d’entre
eux,

* une envie d'en savoir plus, et méme de consommer davantage de
produits biologiques, de maniére particulierement significative aupres
des femmes et des cadres.
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85% des Francais connaissent la marque AB

Selon le Baromeétre 2008, les Francais sont de plus en plus nombreux a connaitre la
marque AB: 85% en 2008 vs 81% en 2007. Pour leur part, les consommateurs-
acheteurs de produits bio sont 96% a la connaitre.

Le logo européen, quant a lui, est connu par 28% des Frangais, comme en 2007. Ce
logo est davantage connu des consommateurs-acheteurs : 43%.
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Produits bio : une consommation qui a de I'avenir !

Consommateurs-acheteurs de produits bio : consommant au moins un produit bio
une fois par mois et en ayant acheté au cours des 4 semaines précédant I'enquéte.

2008 : les consommateurs-acheteurs ont continué d’acheter bio
Malgré un contexte économique difficile, 82% des consommateurs-acheteurs disent
avoir maintenu ou augmenté leurs dépenses en produits biologiques.
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Au cours des 6 prochains mois, 22% des consommateurs-acheteurs bio ont
I'intention d’augmenter leur consommation et 74% de la maintenir.

Les secteurs de produits concernés sont trés variés. C’est principalement la viande
bovine, les fruits et légumes et les fromages qui devraient bénéficier de
'augmentation de consommation envisagée.
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Les Francais veulent du Bio en restauration hors domicile

Les parents souhaitent de la Bio en restauration scolaire
Comme en 2007, environ 1 enfant sur 4 (de 3 a 18 ans) mangeant dans un
restaurant scolaire en 2008 a déja eu un repas avec des produits biologiques.

Et, & nouveau, ce sont 78% des parents des enfants n'ayant jamais eu de repas
avec des produits biologiques qui souhaiteraient que leurs enfants en aient. Ils sont
méme en moyenne préts a payer 6% de plus pour que leurs enfants bénéficient de
produits bio a I'école.
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Les Francais veulent de la Bio dans les restaurants
Chez les adultes, 42% des Francgais sont intéressés par des repas avec des produits
biologiques au restaurant.
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Les actifs souhaitent manger Bio au travail
Les actifs sont 38% a en souhaiter dans leur restaurant d’entreprise, et 32% dans les
distributeurs automatiques sur le lieu de travalil.
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Fidélité et renouvellement
des consommateurs-acheteurs

Partie basée sur les consommateurs-acheteurs de produits bio : consommant au
moins un produit bio au moins une fois par mois et en ayant acheté au cours des 4
semaines précédant I'enquéte.

44% des Frangais consomment au moins un produit bio au moins
une fois par mois
Selon le Barometre 2008 de I'Agence BIO, 44% des Frangais consomment un

produit bio, au moins une fois par mois, alors qu’ils étaient 42% en 2007 et 37% en
2003.

23% des Francais consomment au moins un produit bio au moins une fois par
semaine et, parmi ceux-ci, 8% tous les jours.

39% des Francais sont acheteurs de produits bio

L’achat de produits biologiques augmente par rapport a 2007 : 39% des Francais
déclarent en avoir acheté, eux-mémes ou une personne de leur foyer, au cours des
4 semaines ayant précédé I'enquéte. En 2007, ils étaient 37% et, en 2003, 33%.

D’aprés le barométre Agence BIO, les consommateurs-acheteurs de produits
biologiques sont plutot des femmes, des cadres, ainsi que des personnes habitant en
lle de France.

De plus en plus de nouveaux consommateurs

Les consommateurs-acheteurs de produits biologiques ont une ancienneté moyenne
de 9 ans. On note une augmentation globale des consommateurs récents. En effet,
les produits biologiques attirent de nouveaux consommateurs puisque 21% des
consommateurs acheteurs bio disent en consommer depuis moins de 2 ans.
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Le vin attire de nouveaux consommateurs-acheteurs
Les produits qui ont le plus attiré de nouveaux consommateurs-acheteurs en 2008

sont :
e levin: 29% de consommateurs de moins d’un an,
e |es produits a base de soja : 19%,
e lesjus de fruits : 15%,
e le pain: 13%.

(Quels sont les produits biologiques que vous consommez 7) Et depuis combien de temps 7
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bio » : cons« teurs respectifs des produits cités

Base w co. mateur et ac
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Logo AB : le meilleur repere des consommateurs-acheteurs

Le logo AB, signe officiel de reconnaissance des produits issus de I'agriculture
biologique, est utilisé par 84% des acheteurs-consommateurs pour repérer les
produits bio lors de I'achat.

La mention «issu de I'agriculture biologique » est utilisée comme repére par 67%
des acheteurs - consommateurs, davantage qu’en 2007 (63%).

La signalétique en rayon s’avere également utile pour
beaucoup d’acheteurs (51% vs 46% en 2007).

17% reperent les produits bio grace a la présence du logo
européen et 16% avec la mention d'un organisme de
contrdle.

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

De plus, le vendeur est aujourd’hui davantage considéré comme un relai pour I'achat
de ces produits : 12% des acheteurs-consommateurs disent qu’ils les aident a
repérer les produits bio, ils étaient seulement 4% en 2007.

Lovague vous Faiies vod cowrses, quiesi=ce guid vous aidke 4 repdver les produits biclogiques 7

2007 006 2005 o0
b=338 b=3db bedd? || b=385
2534 ans (95%) }—\
l# lago AB 24% 3% 65% 6% 6%
la mention “produit issu de Fagriculture 67% Bt % % T
biclogique™
la signalétique en rayon 1% 45% ! I I
le logo européen 17% Pl ¥ 8 8% 5%
la mention d'un organisme de contréle 16%,
(Ecocert, Qualité France...) Tena o o T
& vandaur 12% = ,-—| J5-48 ans (10%) 4% ! I I
une margque commerciale 11% - 23-34 ans (21%) 14% 18% 19% 19%
Femballage / le packaging 2% &
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Santé et godt : en téte des raisons de consommation des produits
bio

Dans le trio de téte des raisons de consommation les plus citées par les
consommateurs-acheteurs en assisté, figurent :

e A 94% « pour préserver ma santé » (96% en 2007 ; 94% en 2006),

e a 92% « pour la qualité et le golt des produits » (91% en 2007 ; 90% en
2006),

e a 89% « pour étre certain que les produits soient sains » (92% en 2007 ;
93% en 2006).

La raison environnementale arrive en 4°™ position: 86% des consommateurs-
acheteurs de bio disent manger des produits bio pour « préserver I'environnement ».
Elle est suivie du « bien-étre des animaux (74%) et, enfin, des raisons éthiques
(62%).

NOUS ANONS AL PArky 00 FVS0RS gui vOUS INCRT 3 CONSoRITMY ds Droruirs DIRORUES. M VTS VOUS [VODOSET G ORI rmDre o6 FS0nS ged s o 4
Cilbes, Ponr chacivod o' alles, VOuS AT mae dire, 51 ol o f0f, © 057 U GHS0R giA YOS WG & CONSOMIT 005 DYOMUITS Dickgigres *

nar 2006 2005 2004
k=338 B=H3 b=442 =355
Pour préserver ma sante 4% o175 W% W% 9%
Four la gualité et l= godt des produits 2% A% % LY At
Paur ma sécurité, pour &tre certain que
' 9% 93% % 9%
les prodults sont sains 8%
Fammes (92%)
Pour préserver 'environnement BEY Whae 1% % 5%
Pour le bien &tre des animaux Td% e W%
4% [F3
Pour des raisons éthigues 62% G s
Base « consommatewr of acheteur bio » - 365 | # & Evolution significathve antre fes vagues -
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Des paniers bio variés

et des lieux d’achat toujours plus nombreux

Fruits et légumes : les plus consommeés des produits bio

Les fruits et légumes figurent au 1% rang des produits bio consommés : 77% des
consommateurs acheteurs de Bio disent en consommer. Ils sont suivis des produits
laitiers (70%), des produits d'épicerie (huiles, pates, riz : 56%), de la viande (49%),
du pain (42%) et des boissons (40%).

Qs 5007 S Droduits Bilogigues Qo vods Consammes ©

Fruits &1 Bgumes
Lan
Fromages

Auntres produnts laitiers

(Eufs

Hulle

Autres produits d'épiceris
Velaille

Beeut
Fm,cmmmm,:gmu
TSR, A

Fains

Jus{h fruits

Wins

Autres bolssons

* caté, Thé, Infusions

 Produits 3 base de soja

| BECUNMPIoGUITS POur RETIS défeuners

Compléments alimentaires
Patis pots pour bibe

177%
188% ———| 2nneam s
138% } Prodults laitiers : 70%
140%
R
[ } Huile/Epicerie : 56%
J32% ———]  Comves s
] 44%
I } Viande : 49%
— 1
o
PT Y p—
e !...:.: s
— L } Eolssons : 40%
2%

= R
1% .
4%
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Qualité / santé :

raisons communes de consommation des produits bio

Les raisons de consommation des catégories fruits et légumes, produits laitiers,
viande, ceufs et pain sont axées sur la qualité des produits, sur la santé et sur

I'absence de traitement.

Les qualités gustatives sont également mises en avant.

Concernant la viande et les ceufs les motivations d’étique et de bien-étre animal sont

importantes.

Pour quelles raisons particuliéres consommez-vous ... hio ?

Fruits et

T Produits laitiers Viande
Base (consommateurs du produif) 280 254 179 232 153
Qualités 56% 42% 60% 54% 70%
le gout / meilleur gout A7% 3% 45% 33% 48%
meilleurs qualité / bonne qualitd 15% 11% 25% 19% 20%
meillzure qualité nutritionnelle (plus de vitamine, d'cligo-&léments...) 4% 4% 2% 3% 10%
meilleure conservation, dure plus longtemps / se garde migux 3% - 1% 10%
meilleur aspect (plus gros, plus beaux, plus belles couleurs...) 1% 1% 7%
pour la fraicheur / produit plus frais 1% - 7% -
Absence de traitement 32% 24% 20% 13% 16%
non traités / pas de pesticide / pas d'engrais 29% 12% 1% 1% 13%
naturel 4% 7% 4% 3% 4%
animaux n'ayant pas eu de vaccin, hormone, dicxing... - 7% 16% 10% -
Raison de santé 32% 7% 23% 26% 21%
Meilleur pour la santé 24% 26% 19% 19% 18%
plus sain 8% 12% 4% 7% 4%
Ethigue/conviction 7% 8% 14% 17% 5%
pour l'environnement / attitude &cologique / pour la planéte 5% 4% 3% 3% 3%
pour le bien-etre / le respect des animaux - 2% 9% 13% -
par éthique 1% 2% 2% 2% 2%
Sécurité alimentaire 4% 4% 13% 5%
crainte des épisodes de vache folle, sécurité alimentaire 4% 4% 12% 4%
meilleure tragabilité f s'assurer de la provenance - 2% 1% -
Divers 9% 3% 5% 4%, 4%
production de |a ferme / d'un petit producteur local 2% 2% 2% 2%
auto-production (je cultive, j'éléve, je produis moi-meme. ) 4% 1% 3% 2% 4%
produits de saison / cycle des saisons respecté 3% -
Prix 2% - 3% 1%
pas plus cher que les autres produits / moins chers / bon marché 2% - 3% 1% |
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Des produits a forte consommation bio
Cing produits se distinguent particulierement par leur forte part de consommation
biologique : les compléments alimentaires, les ceufs, le lait, I'huile et les produits a

base de soja.

En effet, 61% des consommateurs-acheteurs de compléments alimentaires bio ne
les consomment qu’'en bio. Il en va de méme pour les ceufs, pour 59% des
consommateurs-acheteurs de Bio, le lait, pour 56% des consommateurs-acheteurs
bio, I'huile, pour 54%, et les produits a base de soja, pour 53%.

Quelle part de voire consommation de ce(s) produit(s) est biologigue 7

Compléments alimentaires 25% [ 12% 3%
ey 5% | 30% [11% ]
Lait 37% [7% ]
Huile 54% 27% [ 19% |
Produits a base de soja 24% [ 21% %
Petits pots pour bébé 36% | 16% [ 6% |
Volaille 45% [ 5% ]
Café, thé, infusions 3T% [ 26% |
Bceut I S iz T —
Poisson [N A 12% [ 27% |
Pates, riz, autres céréales [NNNEY . N 39% | 29% |
Fruits et legumes [NEL - N 42% | 27% |
GEUEY  30% | 35% [ 35% |
Jus de fruits [ L D 42% | 32% |
Biscuits, produits pour petit déjeuner FEE 43% [ 34% |
Fromage [INNNFY X NN 39% [ 39% |
Porc, charcuterie, agneau [FIC 63% [ 7% |
Autres produits d'épicerie [ELE SN A42% | 40% |
Autres produits laitiers [LET 51% | 32% %
Autres boissons 12% 30% I 58% |
vin IEEE 2% ] % 2%

| N La totalite O Plus de la moitie O Moins de la moitié Onsp |

Lieux d’achat : les GMS privilégiées

72% des consommateurs-acheteurs bio achétent des produits bio en Grandes et
Moyennes Surfaces (GMS), comme en 2007, 45% sur les marchés, 26% en

magasins spécialisés en produits bio,
d’artisans/commercants.

) Sefead-vess Erincipaiament oot produies binksgiguas 7

CITE AU MOINS LINE FOIS ;
Grandes ¢ moyennes surfaces
Marchi

Magasins spécializés

Artizans (Boulanger. boucher...)
AUDy prodecson

Autres

24%

a

la ferme et 22% aupres

ot

207 2006 005 [
b=338 B=3E B=gal B3G5

Fos Fa% Tre. ES%

ars s AR L

% s I %

Fre % r e I

9% Fre Fras IE%

B% £ ] ]

% 1% 1% 6% 20




Certains points de vente sont privilégiés pour I'achat des catégories de produits :

en grandes surfaces, les consommateurs-acheteurs de Bio achéetent une tres
grande partie des produits biologiques mais privilégient largement le lait et
autres produits laitiers (sauf le fromage), les produits d’épicerie, le café, les jus

O acherez-volrs principalement cas prodwins aogigues 7

de fruits, etc.,

les marchés sont les lieux d’achats préférés pour les fruits et légumes et le

fromage,

dans les magasins spécialisés,
alimentaires arrivent en téte,

les produits d'épicerie et compléments

pour les fermes bio ce sont les produits animaux qui sont recherchés par les

consommateurs-acheteurs,
enfin, les artisans sont privilégiés pour I'achat de pains et viandes bio.

Fruits et lsgumes

4%

Magasins

spécialisés

A la ferme

13%

Artisans

Auto-

production

Lait 137 74% 3% 10% 10% 1%
Fromages 130 TN 33% 14% 9% 4% -
Autres produits laitiers 147 3% B% 1% 4% - -
Beuls 2 455, 1% T 2% % )
Pales, Riz, Autnes céréales 13 2% 1% 8% - - -
Huile a7 6% 19 A - % .
Aulres produils d'epicens 118 G0% % 20% P 2% -
Boeur a7 3% 1% % 21% 24% -
Porc, Charcutens, Agneau 30 26% 14% 9% FiE A A

olalle 183 5% 18% 99 258 ¥ P
Folssons 26 30% 3% 13% [ 6% -
Fains 133 27" 6% Z6% -y % T
S G s 128 A% 15% o 7 - -
win £T] 254 A% 1% 14% T

AUtres BOBSONS 9 T7% . *% = - -
Caté, thé, Infesions 111 T0%% %

Prodults a case de soja 100 T1% T - - -
GISCUlls, pro-duils pour pelil eeuner | 47 i ETY - 3 -
Coampléments alimentalres FL 15% Ta%

Pells pols pour bebe 7] B7% 13% - - -
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Quelques données régionales
sur la consommation bio

Les 9 régions UDA
(...} = Bases des personnes interrogées par région

1 Region Patisienne [T577-76-51.92.9354.95)
2 Mord (3060

3 Ewd [F509.54.55 5767 63, 0UHH.50)

4 Basain Parisken Est (0220081002151 .58.58-60.71.60.53)
% Bassin Parisien Ouest {14.18.27.20-36.17 -41-45.50.61. 6]

B Cuest (1617 222905 44-80-570.56. 1. 19 -85 06)

T Sud.Cuasn 09121973, 24.31.32. 3340 0647 6465 8183 .27)

B Sud Ewt (070307152638 42 43 63-63.73.14]
3 Wédnarranss {04.05.06.17.13.30. 34406607 04. Carsa)

BEERECNEE

Répartition géographigue des consommateurs et acheteurs de Bio

Une majorité de consommateurs-acheteurs se concentre dans la région parisienne.
On trouve moins de consommateurs-acheteurs de produits biologiques dans le Nord
de la France.

Rappal : Sur la population francaiss ;

consommalsurs 44% conso - 45%
- acheteurs : 39% salist : 4%

- conso - AT%
-achat - 33%

| conso . 38%
achal | 3%

conso  47%
achat - 43% e
" consa | 41%
achat 42%
conso - 4%
achal: 4% conso - 49%
achal ® 41%
Conso - 47%
achal © 41%

consno | 38%
achat = 3%
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Les familles de produits bio consommés par région

Les consommateurs-acheteurs bio de l'ouest du bassin parisien consomment
davantage de viande que la moyenne nationale : bceuf (39% vs 24%) et porc,
agneau et charcuterie bio (34% vs 15%).

Dans la région ouest, les consommateurs-acheteurs bio se concentrent également
davantage que la moyenne sur le baeuf (37% vs 24%).

Fruits et légumes (92% vs 77%) et volaille (58% vs 44%) connaissent des
consommations significatives dans le Sud-Est.

Dans la région méditerranéenne, les fromages bio sont particulierement appréciés
(54% vs 38%).

Enfin, les consommateurs-acheteurs de Bio de la région parisienne ont tendance a
privilégier davantage que la moyenne le pain bio (59% vs 42%) et I'huile bio (34% vs
24%).

Sont indiqués les produits biologiques davantage consommeés dans certaines régions que d'autres,
« Boeul © 39% (24%)
* Pore, charcutene, agneau - 34% (15%) \

« el - 375 (24%)

= Pain : 50% (42%)
= Huile : 34% (24%)

By,
5»

= Fruits et gumes @ 92% (T7%)
Nolaille : 55% (44%)

* Fromagas | 54% (38%)

L’Agence BIO vous remercie de votre attention.

Crédit photos : « Agence Bio, F. Decantes, Vincent Grémillet,
Sopexa Y. Bagros, Sotoven Adocom » - Merci pour les mentions.

Le Service de Presse ADOCOM - RP
Tél.: 01 48 05 19 00 — Courriel : adocom@adocom.fr
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