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L’agriculture biologique en France :
un marché porteur

Répartition des ventes de produits bio en France en 2008 (en

En 2008, le marché des produits alimentaires issus de valeur)
I'agriculture biologique est évalué & 2,6 milliards d’euros vente directe
TTC (soit 1,7% du marché alimentaire national) . artisans-commercants et

magasins de vente de
produits surgelés

Ce marché est structurellement en augmentation, avec

une croissance moyenne annuelle de I'ordre de 10% de

1999 a 2005 tous secteurs de produits confondus. Depuis

2006, la croissance s'est accélérée. En 2008, par ™o%sspecansés bl
rapport & l'année précédente, les ventes au

consommateur final ont progressé de 25% (18% en

volume) d'aprés les derniéres estimations réalisées par

AND-l/Agence BIO™.

GSA

Les produits bio sont commercialisés dans quatre

circuits  de  distribution ~ essentiels @ magasins T
spécialisés bio, Grandes Surfaces Alimentaires (GSA), enréseau
vente directe et artisans-commercants, y compris pour la Source: dela tiologia

AND-International / Agence BIO - 2009

vente de produits surgelés.

En 2008, 82% des ventes étaient réalisés via les GSA et les magasins spécialisés bio

. . . Répartition d tes di duits bi d. tégorie, t ircuit:
En 3 ans, les ventes de produits bio ont progressé  de 65% confondus on 2008 (an valbur) Lo o o orie Tous Eeuts
tous circuits confondus : Produts surgelés

Pain etfarine

Lait et produits laitiers

- 75% en GSA,

- 76,7% en magasins spécialisés (doublement dans les
magasins spécialisés en réseaux),

- 18% en vente directe.

Viandes bovine, ovine,
porcines

Il existe une large gamme de produits alimentaires bio.
23% des ventes de produits bio sont effectués dans le rayon
crémerie (lait, produits laitiers et ceufs).

Charcuterie-salaison

Autres boissons Mer-Saurisserie-Fumaison

Les ventes sont en croissance dans tous les secteur s de
produits alimentaires bio . En 3 ans, les ventes de lait bio ont
doublé et celles des ceufs bio quasiment. D'un niveau encore

Produits Traiteurs

Fruits etlégumes

modeste, les produits traiteurs et I'aquaculture bio ont eu les source: ton de 1a '
plus forts taux de croissance devant les surgelés ANDAntemational TAgerce B 2008
(doublement).

Evolution des ventes de produits alimentaires bio p ar catégorie de produits de 2005 a 2008
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fruits et légumes crémerie produits carnés et vin épicerie et pain et farine surgelés et

aquaculture boissons traiteurs.

Source : Evaluation de la consommation alimentaire biologique — AND-International / Agence BIO - 2009

! L'enquéte AND-I / Agence BIO a été réalisée fin @@@&but 2009 auprés d'une centaine d'acteurs debdion bio
(grossistes et centrales d'achat) et de plus @® ir&nsformateurs.



La gamme des produits alimentaires bio vendus Répartition des ventes par catégorie de produits bio et par circuit de distribution en 2008

en magasins spécialisés bio est tres large avec
des milliers de références. Les produits secs
d'épicerie y occupent la premiere place (29%
des ventes), devant les fruits et [égumes (21%),
le rayon cremerie (14%) et le pain (12%). Les
produits carnés y sont encore sous-représentés
(6%).

En super et hypermarchés , le rayon crémerie
I'emporte (34%), loin devant I'épicerie (15%), les
fruits et légumes et le pain (11% chacun).
Variés, les produits carnés (y compris
charcuterie-salaison) y représentent 14% des
ventes.

La vente directe des producteurs aux
consommateurs est surtout développée en fruits
et légumes (un tiers de la vente directe) devant
le vin issu de raisins bio (25%), les fromages et
les autres produits laitiers (13%), les viandes
toutes catégories confondues (12%) et le pain
(12%).

Les ventes assurées par les boulangers et les
bouchers sont a un niveau identique (en valeur)
a celles effectuées en direct par les producteurs
dans ces secteurs de produits.

Suivant les secteurs, les approvisionnements a I'ex  térieur de la France sont plus ou moins développés

lls sont inexistants, ou quasiment, dans les secteurs des
viandes bovine et ovine, de l'aviculture (volailles et ceufs), du vin
issu de raisins bio et peu développés dans le secteur de la viande
porcine, mais un peu plus pour la charcuterie-salaison.

- Dans le secteur du lait et des produits laitiers , seules des
situations conjoncturelles  aménent des achats a I'extérieur de
la France, estimées de 23 a 25% de la consommation en 2008
alors que ces flux étaient treés faibles en 2005, 2006 et 2007
(complément de gammes fromagéres ou échanges
transfrontaliers).

Dans le secteur de la farine, les achats a I'extérieur de la
France sont estimés a environ 30% en 2008. Ils sont également
liés a la conjoncture. lls étaient faibles en 2005 et 2006.

Concernant les fruits et légumes , les produits d'épicerie

seche, les jus de fruits et boissons végétales , la part des
produits venant de l'extérieur de la France atteint ou dépasse
60%.

En 2008, 30% de la valeur des produits bio consommés en
France, en moyenne, tous secteurs de produits confo ndus,
provenaient de I'étranger d'aprés AND-I / Agence BIO :

plus du tiers est constitué de produits exotiques
(agrumes, café, thé, cacao...),

un deuxiéme tiers est lié a des productions pour lesquelles la France n'a pas d'avantage déterminant (soja,
aquaculture, légumes méditerranéens, divers produits d'épicerie),

- le dernier tiers est donc constitué par des importations ou introductions’ relais, se rapportant a des produits pour
lesquels la France a des atouts mais manque momentanément de volume (céréales, lait, fruits et Iégumes tempérés).

! Les flux sont qualifiés d'introductions lorsqu'ifgoviennent d'autres pays de I'Union européenne lguFrance et
d'importations lorsqu'ils proviennent de pays téet¥Jnion européenne.



D’apres le baroméetre CSA/Agence BIO de perception e  t de consommation des produits biologiques réalisé en octobre
2008, 76% des Francais estiment que Iagriculture b iologique est une voie d’avenir face aux problemes
environnementaux et 86% souhaitent son développemen  t.

Plus d'1l Frangais sur 4 consomme un ou
plusieurs produits bio régulierement :

44% au moins une fois par mois,
23% au moins une fois par semaine,
8% tous les jours.

Les produits bio les plus consommés sont

les fruits et légumes, suivis des produits

laitiers, des ceufs, de [I'épicerie, des
viandes et du pain.

Des consommateurs-acheteurs fideles
Les consommateurs de produits biologiques ont
une ancienneté moyenne de 9 ans. Les produits
bio attirent aussi de nouveaux acheteurs puisque
21% des consommateurs-acheteurs en
consomment depuis moins de 2 ans.

En 2008, 82% des consommateurs -

acheteurs ont maintenu ou augmenté leur

consommation de produits bio

Les Francais veulent aussi des produits bio en restauration hors domicile

Les Frangais font un lien étroit entre alimentation et respect de I'envi ronnement

Des perspectives d’augmentation de la consommation 1 22% des consommateurs-acheteurs ont déclaré avoir I'intention
de développer leur consommation bio au cours des 6 mois suivant I'enquéte et 74% ont dit souhaiter la maintenir.

En 2008, 72% des actes d'achats de produits bio ont été effectués en super et hypermarchés, 26% en mag asins
spécialisés bio, 45% sur les marchés, 24% alaferm e et 22% chez les artisans :

Une partie des consommateurs achéte des produits bio dans plusieurs circuits et une gamme plus ou moins large
suivant les lieux.



La restauration collective : de fortes perspectives

de développement

La bio fait son chemin dans les assiettes :

Début 2009, 36% des établissements de la restauration collect ive (soit
26 000 établissements environ) ont déclaré proposer des produits bio ne
serait-ce que de temps en temps dans leurs menus™.

- 50% proposent des menus/plats comportant des produits bio,
- 39% proposent des menus bio,
- 11% proposent des plats bio.

15 millions de Frangais prennent
chaque jour un repas en restauration
collective.

lls consomment en moyenne 48 repas
par an en collectivité.

En 2007, 72700 structures de
restaurations collective, publiques
ou privées, ont distribué plus de 3

milliards de repas, soit 8 millions de

L’introduction est plus significative dans le secteur public (41% des repas chaque jour .

établissements) que dans le privé (26% des établissements).

La part des établissements introduisant des produits bio est globalement la méme en gestion directe et en gestion
concédée.

Le secteur de I'enseignement est le plus concerné,
avec 46% des établissements qui déclarent proposer
des produits bio.

Date d'introduction des produits biologiques

L'introduction des produits biologiques a pris un

réel essor depuis 2006, accentué par les
conclusions du Grenelle de I'environnement et
par la parution de la circulaire Etat exemplaire.
Plus du tiers des établissements a proposé des
produits biologiques pour la premiere fois en 2008.
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Sources : Etude CSA / Gressard / Agence BIO - 2009

Les produits bio les plus introduits en restauratio n collective :

En 2008, les produits biologiques les plus introduits en restauration collective étaient les suivants :

Prodiuits frais : fruits

Produits frais ! iégumes.

Produits carnés frais : volailles

Produits surgelés : pain ] 1%

Sniirces - Ftude OSA [ Gressard / Anence RIO - 2000

La place du bio en restauration collective :

Les achats de produits bio en restauration collective sont estimés a 44 millions d’euros en 2008 pour I'ensemble des
familles de produits (frais, surgelés, épicerie).

Le marché des produits alimentaires issus de I'agriculture biologique est estimé a 2,6 milliards d’euros en 2008 et les
achats de produits alimentaires en restauration collective a 7 milliards d’euros.

71% des restaurants collectifs ont déclaré avoir I'  intention de maintenir ou d'introduire des produits bio dans leurs
repas d'ici 2012. Parmi les établissements qui n'ont pas encore introduit de produits bio, la moitié déclare avoir l'intention de
le faire de maniére certaine.

Parmi les établissements affirmant souhaiter introd uire des produits bio dans leurs assiettes d'ici 20 12, une majorité
souhaite orienter les achats vers les produits frai s (30% souhaitent introduire des fruits, 27% des légumes, 23% de la
volaille, 22% des produits laitiers et 21% d’autres viandes).

! Source : Etude CSA / Gressard / Agence BIO -itef Isternet



