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Video sur la cuisine centrale

de Lons Le Saunier




Intervention Didier Thevenet
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Syndicat Mixte ouvert pour
la gestion de la Cuisine Centrale
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Lintelligenze cellactive de la restauration territariale



& - Reperes sur la cuisine centrale I
media SICOPAL

Syndicat Mixte ouvert pour
la gestion de la Cuisine Centrale

70 personnes ou 65 ETP

5000 repas jour, a destination essentiellement d'écoles primaires, hopital,
maisons de retraite.

1 435 000 repas /an ; un CAHT de 8 000 000 €

Maitrise des codts de revient :

. 4,80 € HT en moyenne le repas preparé dont 2,35 € de produit alimentaire.
. Travail de réflexion et de réduction du gaspillage alimentaire

. Equipements adaptés (fours basse température, ..)

Repas scolaire : vendu a 4,04 € HT

S~
-(»/-
Lintelligenze cellactive de la restauration territariale




Le point de départ, la qualité de I’eau potable, la question | §
media PoOsée des 2000 : SICOPAL
“————
Comment protéger la qualité de I'eau potable sur un Territoire, Pymios Mode aweert pow
tout en permettant son expression économique ?

la gestion de la Cuisine Centrale

—_Pour de 'eau potable..., (environnement)

= les élus de Lons-le-Saunier, gestionnaire du captage, ont encouragé des agriculteurs de la zone
du captage, a se lancer dans I’Agriculture Biologique (environnement),

= en les mettant en lien avec une filiere déja existante le GIE des Farines Bio-Comtoises
(économique),

. . Vivable
= en créant un débouché vers la restauration de la Cuisine Centrale :
Durable (débouchés stables) Durable
Viable (partir du prix de revient du produit)
Equitable (créer du lien entre les acteurs de la filiére)
Vivable  (surcolt au départ lissé sur le temps)

— Comment ? signature d’'une convention entre 4 partenaires pour la mise en place de la filiere pain
(agriculteur, meunier, boulanger, élus ville). Surcolt année 1 : 17600 € année 8 : 0 € (la connaissance
des acteurs permet de limiter I'inflation des colits en assurant des revenus a tous les partenaires)

Le ler circuit court bio local a Lons-le-Saunier est ainsi né en 2001

» avec lafiliére : agri bio local blé - organisme stockeur (GIE) — meunier — boulanger —
pain

» dans un esprit « positif »

* en 2021, env 250 000 pain bio servi

» production du prestataire pour les colléges et lycée Lédonien




& Ensuite la démarche s’est étendue aux autres produits entrant en ( S (
_cuisine : laitages 2003, viande 2005, légumes 2008, ...
.media g 9 SICOPAL

Syndicat Mixte ouvert pour
la gestion de la Cuisine Centrale




& Ensuite la démarche s’est étendue aux autres produits entrant en ¢ S (
media cuisine : laitages 2003, viande 2005, Iégumes 2008, ... SICOPAL

Syndicat Mixte ouvert pour
la gestion de la Cuisine Centrale




Conclusion : un ancrage territorial de I’alimentation, ( S (

media  pourquoi faire ? SICOPAL
U
* Quel est 'objectif ? o seodon e o Gl
- Juste rémunération des agriculteurs, changements de pratiques,
- Construire une démarche gagnant-gagnant pour tous ?
- Répondre aux Obligations de la loi Egalim ...

* Quels Produits bruts locaux : bio local ou local ?
* Qui décide le produit a consommer : le consommateur en transparence ou le marché public ?
* Les productions sont elles orientées en groupement de producteurs ou en concurrence des agriculteurs entre eux ?
* Quelles démarches, regles de qualité, ... ?

*  Quelles retombées pour le local ? Comment est intégrée la qualité de I'eau bue, les problémes agricoles,

le souhait du consommateur qui mange, boit et paye, la densité rurale et le bien vivre en campagne,... ?

Il y a forcément des difficultés qui apparaissent, d’autres qui se résolvent, d’autres qui persistent.
Pour ne pas sous-estimer le facteur humain, et progresser a plusieurs tout en éteignant des feux, quelques réflexions :
= Donner du sens = éthique, poser des regles

= Mettre de la transparence (exemple = bio ou local, n’est pas un conflit si 'on accepte de ne pas les comparer
: reconnaitre que l'un est rare parce que plus contraignant et donc plus cher et que l'autre qui n’a pas les mémes
contraintes de production, ne peut prétendre a la méme qualité en titre final, ni au méme prix payé et aidé)

= Réunir les différents acteurs, méme opposeés (principe du Grenelle)




Questions / Réponses \




Intervention Jean Philippe Moulinie




Formation lycéens
Apprentis et adultes

Exploitation horticole et
maraichere BIO avec magasin
ouvert au public
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LYCEE PROFESSIONNEL HORTICOLE
LE PETIT CHADIGNAC

Renseignements et contacts:

210546748093

expl chadignac@edocagn fr




La Cantine

de Chadi

Bio, Local, Commerce Equitable,
3 labels
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ETABLISSEMENT BIO ENGAGE
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COMMERCE EQUITABLE FRANCE
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ASSIETTES VERTES




Questions / Réponses \




Vidéo d’IBB Occitanie




Intervention Pierre Yves

Rommelaere (sous réserve dispo)




Questions / Réponses \




Intervention Eric Thorel




Groupement d'achats bio

en Hauts-de-France




&meda Le groupement d’achats 100% bio

Historique assez fort d’achats via des groupements d’achats pour les lycées
en Hauts-de-France (surtout ex Nord-Pas de Calais)

Pour inclure les produits biologiques, 2 options
- inclure le bio dans les groupements existants par filieres
- créer un groupement 100% bio < option conseillée par les partenaires

techniques spécialistes des filieres
biologiques : A PRO BIO et Bio en HdF

-« - Création du 1er groupement d’achats bio en HdF au ler septembre 2018.




&meda Le groupement d’achats bio en quelques mots

Porté par le lycée Voltaire a Wingles (62)
Echelle : Hauts-de-France
Adhérents : tous établissements, pas de restriction

Multiproduits : F&L bruts / F&L 4¢me gamme / viandes / produits laitiers /
pain / épicerie

Durée du marché : 2 ans renouvelable 1 an (démarrage le 1°
septembre 2023)

Valeur du marché : environ 2,2 millions d’euros

Nombre d’adhérents : 159 adhérents (81 lycées / 78 colleges)




& L’intention du groupement d’achats bio : avoir des produits biologiques

les plus régionaux possible pour soutenir les filieres bio régionales

La méthode, les leviers utilisés

Les résultats

un groupe de travail mis en place
en amont de la publication

un sourcing détaillé pour mieux
connaitre I'offre biologique régionale

des lots géographiques par bassin
académique

des lots par type de produit

des criteres de sélection des
offres bien travaillés en amont et
variables selon les lots

6 mois de travail avant publication entre le lycée coordonnateur, Région,
Départements 59 et 62, A PRO BIO, Bio en HdF

15 rendez-vous effectués

Ex : 7 lots pour le pain
- Permet aux plus petits fournisseurs d’accéder au marché

7 types de produits différents
Ex : produits laitiers : qualité standard/qualité supérieure
- Permet aux fournisseurs mono filieres d’accéder au marché

Prix : 30 a 50%

Qualité (gustative, visuelle, pratique, fiches techniques) : 25 a 40%

Performance en matiere de développement durable (performance en matiére
d’approvisionnement direct, tragabilité, sensibilisation des convives, rémunération
équitable du producteur, démarche d’accompagnement du producteur en conversion vers
le bio) : 10 a 45%




& Notification des lots (1 & 8)

LOTS

FOURNISSEURS RETENUS

Lot 1 Viandes et saucisseries fraiches de boeuf et porc bio

pour les adhérents situés sur 'ensemble de la Région Hauts de France

Lot 2 Produits laitiers frais bio de qualité standard bio
pour les adhérents situés sur 'ensemble de la Région Hauts de France

Lot 3 Produits laitiers frais bio de qualité supérieure
pour les adhérents situés dans les Départements 59 et 62

Lot 4 Produits laitiers frais bio de qualité supérieure
pour les adhérents situés dans les Départements 02,60 et 80

Lot 5 Produits d’épicerie bio

pour les adhérents situés dans les Départements 59 et 62

Lot 6 Produits d’épicerie bio

pour les adhérents situés dans les Départements 02, 60 et 80

Lot 7 Légumes frais de saison 4¢m¢ gamme bio // marché
réservé

pour les adhérents situés dans les Départements 59, 62 et 80

Lot 8 Fruits et Légumes frais de saison 1¢"¢ gamme bio
pour les adhérents situés dans les Départements 59 et 62

Agriviandes

Prolaidis

Norabio

Norabio
Pomona Episaveurs

Pomona Episaveurs

Ateliers du Ternois

Norabio




& Notification des lots (9 & 15)

LOTS FOURNISSEURS RETENUS
Lot 9 Boulangerie et viennoiseries bio
pour les adhérents situés sur les bassins pédagogiques 1,2,3,4 ETS Moulin

Lot 10 Boulangerie et viennoiseries bio
pour les adhérents situés sur le bassin pédagogique 5

Lot 11 Boulangerie et viennoiseries bio
pour les adhérents situés sur le bassin pédagogique 6

Lot 12 Boulangerie et viennoiseries bio
pour les adhérents situés sur le bassin pédagogique 7 et 9

Lot 13 Boulangerie et viennoiseries bio
pour les adhérents situés sur le bassin pédagogique 11 et 12

Lot 14 Boulangerie et viennoiseries bio
pour les adhérents situés sur le bassin pédagogique 13

Lot 15 Boulangerie et viennoiseries bio
pour les adhérents situés sur le bassin pédagogique 8 Infructueux

Infructueux
Boulangerie Les 3 coeurs
Infructueux
Boulangerie Les 3 coeurs

Boulangerie Patisserie Régnier

Un travail de dentelle pour le découpage des lots boulangerie permettant I'accés a des boulangeries artisanales
100% bio d’accéder au marché



&meda Suivi de I’exécution du marché

« Marché tres recent dans son lancement mais historique des précédents

» Suivi régulier programmeé par le coordonnateur et ses partenaires:

* Enquéte aupres des adhérents du marché

* Enquéte auprés des fournisseurs

» « Plan de progres » ajouté pour travailler sur les synergies autour des moyens

de livraisons et la réduction des externalités négatives environnementales.




Intervention Marie Bouchez




Accompagnement
vers plus de bio
en restauration collective

Grace au soutien de :
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LES MISSIONS D’ A PRO BIO Territoires

Collectivités

- Réseau des acteurs bio en Hauts-de-France (Interbio) Producte
- Promotion et développement de la filiére bio dans la région Hauts-de-France urs

ournisse
urs

Structurer et relocaliser les filieres
biologiques régionales

Développer la consommation bio dans
les territoires

Marie BOUCHEZ b =Sil Al ~» ] _
Directrice du pdle et R < Promouvoir le bio local et

Territ.oires & Transition aIimen.taire communiquer auprés de tous Ies
marie.bouchez@aprobio.fr

0320315797 publics



mailto:mathilde.zielinski@aprobio.fr

& i LE RESEAU DES INTERBIOS EN FRANCE A PRO"

BIO

Hauts-de-France

L’échelle nationale :

- Echanges de pratiques « groupe RC » ~—~ ——
- Bras armés de ’'Agence Bio pour les M
remontéees du terrain, la participation
aux commissions RC, le relais des i [INTER BlO
BIO

outils en région ... CENTRE

clusterbio

Auvergne-Rhone-Alpes ®

L’échelle régionale : . Plan BIO ¢
Hauts-de-France |NTE RBI@

Nouvelle-Aquitaine

—> Adaptation au contexte régional
—> Actions de portée régionale lB( )
(Communauté RC Bio, groupement InterBIOccitanie

d’achats bio...)




NOTRE METHODE D’ACCOMPAGNEMENT DE LA RESTAURATION
meda COLLECTIVE

| ™ Faire le bilan du chantier entrepris [ Caractériser la Resto’Co du territoire & les fournisseurs ™  Impliquer Pensemble des acteurs pour assurer
1 la réussite du projet

: @ Prévoir de nouvelles pistes d’évolution [ Faire Pétat des lieux a Pinstant 2éro P e
1

!

1 lancement
| I I I | I CONNAITRE
‘ W18 2015 2006 L’“lsrkm

e Territoire |
EVALUER LA CREER & ANIMER

Diagrostc
FEDERER & DEMULTIPLIER DEMARCHE U UNE DYNAMIQUE DE

™ Echanger sur les bonnes pratiques entre \ [  Accompagner les acheteurs au changement |
acteurs ) de pratiques

. . REUSSIR L'INTRODUCTION
™ Essaimer le projet pour lui donner plus __
dimportance . ‘. FEDERER DE PRODUITS BIO REGIONAUX OUTILLER

A TITETT] || ENRESTAURATION COLLECTIVE
AECHELLE D'UN TERRITOIRE 4 it

L’échelle territoriale :
- Approche globale

- Série d’actions a mettre en
ocsuvre

@ Avoir une réflexion globale pour réussir son
projet en limitant le surcofit

—> Lien entre production et e . A
LES FILIERES \ LA RENCONTRE

consommation N\ OFFRE-DEMANDE
‘ i, CONCRETISER LA RENCONTRE OFFRE-DEMANDE [l

™ S’appuyer sur la demande de la Resto’Co [ Connaitre les acteurs et leurs particularités pour
pour d le tissu éc iqueBI0  : 38 L €tablir des relati i

- Avancement pas a pas L o

ey, i
q ENSIBILISER, ENGAGER, EDUQL
)W 4 @ Impliquer éleves & parents dans la démarche i
‘s’ 00N (0 |

! B Informer les citoyens pour valoriser le travall des équipes Hauts-de-France




COLLECTIVE

& NOTRE METHODE D’ACCOMPAGNEMENT DE LA RESTAURATION

L’échelle de
I’établissement

—> un cceur de projet
partagé par différents
acteurs

- Outillage
chronologique et/ou
simultane

- Ne pas sous-estimer
I'importance de
chacun des acteurs

Structures
accompagnatrices

Direction m
-

Service B Définition Service @

du proje
comptabilite AL ™" J juridique

Equipe ¥
de cuisine

l Equipe 3.

Parents """"l Convives . encadrante

ih anee
=
[ ]



&meda POUR VALORISER TOUTES CES REUSSITES :

Le site ressource : https://www.territoirebioengage.fr/

* Objectifs :

. ., y ", COLLECTIVITE(S) ETABLISSEMENT(S)
Valoriser, récompenser 'engagement politique el R T
Mettre en valeur les producteurs bio e e
Récompenser les équipes de restauration, espaces e ST “W”’ "
verts | e /¥
Mettre en cohérence les différentes politiques au sein & ¥ e W 55 iy
d’une collectivité (foncier / RC) : : ER LR e

Criteres d’éligibilité :
Dépasser 22% de bio en RC (25% en > e g LT
2025) 19 o0 I e e

ol "

orted Bagel . G
y B i
LT
L [

Dépasser x% de SAU bio \ : 3\

Chambery, Novera, bl barda

" Bilbao

$ Vllona;_GaSlelZ
Novorr



https://www.territoirebioengage.fr/

& § INTERET POUR LES STRUCTURES
.media

- Etre accompagné dans le développement de leurs projets
en lien avec l'agriculture biologique

* Entrer dans le club des lauréats du label Territoire &
Etablissements BIO Engage.

» Valoriser les réussites aupres de la population, des
convives...

Concretement :
- une cérémonie de remise
- des outils de communication
- des newsletter d'informations
- des réunions en région

= o
o8 e Lediplome

—> Pour en savoir plus ou demander le label : https://www.territoirebioengage.fr/



https://www.territoirebioengage.fr/

Video sur loison sous Lens




Questions / Réponses \




Merci de votre participation
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