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Directrice de I'Agence BIO

.

Face a la premiére grande crise du bio, amplifiée
par la guerre en Ukraine, 2023 a été une année
d'approfondissement des facteurs de cette crise...
Les budgets «crise» du ministére de I’Agriculture
et de la Souveraineté alimentaire pour des études
exceptionnelles ont permis a 'Observatoire
National de I'’Agriculture Biologique de
comprendre clairement que la crise du bio n'est
pas qu’une crise liée a I'inflation, mais aussi une
crise de connaissance des bienfaits du label.

Une certitude est née de cette analyse: il faut
(re)créer ce marché bio, en face de notre objectif
national de 18 % de surfaces en bio, de la
fourchette a la fourche (et non l'inverse), en
relancant la consommation.

Comment? Par I'information citoyenne bien sr,
qui booste la consommation! Un citoyen
informé mange plus de bio et il est nécessaire de
décoder les étiquettes et les labels de son caddy
pour «voter avec son porte-monnaie». Nous
avons donc largement «#BioRéflexé» la France.

Mais les Cheffes et les Chefs ne sauraient étre
en reste, et le programme Cuisinons plus bio
les engage a devenir des soutiens de nos 60000
agricultrices et agriculteurs bio. Car sans
agriculture écologique, pas de gastronomie

Président de I'Agence BIO

EDITO

durable, pas de gastronomie tout court.

Et sans nos 80000 cantines respectant la loi
EGalim et son minimum de 20% de bio, point
de marché pour nos producteurs bio.

Si 2022 fut I'année du lancement de I'équipe de
France du bio pour la premiere campagne
collective, 2023 fut I'année de I'expansion de
I'Equipe de France du Bio, passée de dix
membres a plus de vingt, avec notamment des
régions, des métropoles, des grandes entreprises,
et méme Rungis.

Comme nous ne mangeons pas des hectares ou
les grains qui y poussent, mais des biscuits et du
pain, il nous faut les outils de transformation, et
cela est apparu de fagon éclatante en célébrant
les 15 ans du Fonds Avenir Bio et ses 300
infrastructures bio, partout sur le territoire
national.

Notre action pour informer le citoyen
consommateur, c’est aussi mettre a disposition
de la donnée bio. DataBio, CartoBio et
I’Annuaire Bio sont des outils destinés aussi bien
aux professionnels qu’au grand public: ainsi les
Francais peuvent savoir s'ils habitent pres des
10% de champs cultivés en bio, ou prés d'un
magasin ou d’une usine bio. 2023, fut également
I'année d’un travail de fond pour élaborer en
coulisse le futur Contrat d’Objectif et
Performance qui nous lie & I'Etat, afin de
contribuer avec fierté et appétit au Plan
Ambition BIO national, qui fixe le cap pour les
cing ans a venir. Et signer le tout dans
I'optimisme au Salon de I’Agriculture 2024.



LES TEMPS FORTS DE LANNEE

Les temps forts Restau'co 2023

Présence et échanges avec
Guillaume Gomez et
Marc Fesneau, ministre

de I'année

[ | SALOI\!S jour'nées de I'Agriculture et de
B CONFERENCES Nationales la Souveraineté alimentaire.
W EVENEMENTS de I'Agriculture |

1303 événements
dont 194 en
agriculture biologique.

T CONSOMITIEr
pn% in et kocal

Journée de la
biodiversité,
lancement du

SIA Printefnpsl BIO et

de #BioRéflexe

Un stand mettant a I'honneur Les chiffres
la campagne #BioRéflexe et son 381 événements répertoriés du bio 2023
ambassadeur, Thibaut Spiwack. toutes régions confondues U bio
=10 000 visiteurs sur le stand sur l'open-agenda du
S Printemps BIO. 1IN
m 500 enfants sur I'espace o ) )
d'animation pédagogique Déploiement de la La Conférence de presse a eu lieu
2100 rencontres institutionnelles 1¢ vague de la campagne en Nouvelle-Aquitaine
national #BioRéflexe avec I'Interbio Nouvelle-Aquitaine.
. avec la valorisation du lien Plus de 150 retombées médiatiques
20°me édition entre bio et Local. dont trois «Unes» dans Le Monde,
Y La Croix et Ouest-France:
du Baromeétre i o
our la planete: 32,4 millions de contacts estimés.

de perception et I:)Oulifnno"SU;}gducteurs locaux

de consommation #B|o REF LEXE

des produits bio.
Z’( y
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Salon Omnivore Journée Salon des Maires
10- 12 SEPTEMBRE Européenne du bio et des collectivités
Lancement de la Campagne

Cuisinons plus bio

. L, Conférence de presse a Brest pour Promotion du programme
Festival de référence pour le lancement officiel de la seconde Cuisinons plus bio en
la jeune scene culinaire: vague de la campagne nationale collaboration avec les Chefs
= En présence de quatre chefs partenaires  #BioRéflexe et de sa déclinaison en partenaires de la campagne:
du programme Cuisinons plus bio région Bretagne, en présence du Anthony Routhiau, Jean-Philippe
= 50 participants a la conférence Président de la Région Bretagne, Loig Moulinier et Isabelle Carrere.
sur le vin bio organisée par I'Agence Chesnais-Girard et de la nouvelle
BIO. ambassadrice championne olympique

de Handball, Cléopatre Darleux.

Deux conférences

«Le Programme Alimentaire
Territorial: une opportunité
pour les produits locaux et
bio?» et « Cuisinons plus bio,
des dynamiques urbaines!»

+ de 150 passages
d’institutionnels sur le stand

et visite de Marc Fesneau,
Ministre de I'’Agriculture et de la
Souveraineté alimentaire.

BIOCTOBER Quinze ans du

Fonds Avenir Bio

Campagne digitale invitant a

1¢r Barometre du met;cjre dans son assiettelplusc;:le bio 180 parties prenantes réunies

. . pendant un mois. Parmi les vidéos pour partager leurs expériences
moral des agricultrices  oquites, un grand succes pour et célébrer les 15 ans du FAB, 4 Ia
et agnculteurs bio la recette de la tartiflette bio, avec Fondation Biermans-Lapdtre, Cité

pres de 40 000 vues. Internationale Universitaire de Paris.

20-21 SEPTEMBRE
Ce premier Barométre a H e H
Get résamté aux jourmalistes le bio local en restauration collective
et aux professionnels du secteur

lors du salon Tech&Bio.

L'Agence BIO a co-animé une Web conférence sur le mode d’emploi et les
clés de réussite pour introduire plus de bio local en restauration collective,
avec les chefs ambassadeurs de la collective de la campagne C+bio.

m Partenaires: Biobfc, IBO, INA, A pro BIO
m 453 participants
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Continuer

d’investir dans

le bio!

Depuis le Grenelle de I'Environnement,
la gestion du Fonds Avenir Bio a été
confiée a I’Agence BIO qui mise,

aux cOtés de ses partenaires du Club
des Financeurs, sur les projets les
plus porteurs pour construire le bio
made in France. Ses moyens ont été
renforcés pour atteindre 13 millions
en 2023, et nous avons fété les quinze
ans de réussites du Fonds lors d'une
matinée réunissant I'écosysteme et
célébré les entrepreneurs du bio.

200 personnes ont soufflé les bougies
a nos cotés. Ce fut 'occasion de
goUter les produits de nos lauréats,

et de visualiser combien le Fonds

«Nous faisons
en sorte que
chaque denier
public qui nous
est confié soit
mis au service du
développement
de l'agriculture
d'intérét général
qu'est I'agriculture
biologique. »

Directrice adjointe - Agence BIO

Avenir Bio a permis de remplir

le garde-manger des Frangais en
proposant huiles, farines, biscuits,
confitures, compotes, salaisons,
fromages, yaourts et méme, pour un
7 décembre, des clémentines corses
bio de saison...

300 infrastructures nécessaires pour
les débouchés de nos fermes bio
frangaises ont été construites sur

le territoire, pour préparer |'avenir
alors que le marché bio entre dans
une nouvelle phase de consolidation
et que la souveraineté alimentaire
est sur toutes les levres.



Faire parler les
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Interpeller
régulierement
les citoyens
sur le bio

Pour qu’ils (re)deviennent
consommateurs réguliers, car
c'est indispensable pour avoir une
assiette francaise en accord avec
I'objectif de 18% de bio dans les
champs.

Avec 6% du budget des courses des
meénages francgais alloués au bio,

on peut mieux faire pour soutenir les
14% de fermes francaises en bio.

Donner a voir, expliquer, redonner
envie aux citoyens de soutenir la

L’Agence BIO dispose d'un
patrimoine de données et joue un
réle d'agrégateur d'études pour
analyser, compléter, partager la
connaissance du secteur bio.

En 2023, la premiere édition du
Baromeétre du moral des agricultrices
et agriculteurs a permis de les
entendre sur leur vision du marché
bio et de son avenir.

Plus de 20% des producteurs ont
pris le temps de nous dire combien
le bio contribue a leur faire aimer
leur métier.

2023 fut également 'occasion
d‘aller un cran plus loin pour
démystifier les diagnostics trop
rapides sur la crise du bio.

profession essentielle d'agriculteur
bio, faire le lien entre nos 180 000
restaurants et nos 60 000 fermes bio
ont été des défis que nous avons d0
relever en 2023.

La campagne #BioRéflexe et la
campagne Cuisinons plus bio a
destination des professionnels, se
sont articulées pour promouvoir
harmonieusement le bio, d’'une

méme voix, sur les événements, dans

la presse, sur les réseaux sociaux.

NOS 3 DEFIS

Au-dela de I'inflation, quels sont

les moteurs du ralentissement

de la demande? Quand les
consommateurs reconnaissent

le label AB, lui attribuent-ils
réellement ses caractéristiques
propres? Est-ce que 'on consomme
le bio différemment dans les
départements d'outre-mer? Quel
est I'état de la filiere soja en France?
Est-ce que I'expression «transition
alimentaire » commence a s’installer
dans le débat public, et le bio 'y
est-il associé? Quel est le role de la
vente directe dans la résilience des
exploitations bio?

Quelques questions parmi les
nombreuses que Nous avons poseées,
et souvent traitées, en 2023.

Décauvron et
SAVGUTEULES TECETIES
e Thibawt




INFORMER

Rendre I'information bio

disponible et ergonomique

Construire
un patrimoine
de données

1/

Des outils pour
le grand public

L’Agence BIO met a disposition

des outils apportant une vision
territoriale de I'agriculture
biologique pour les citoyens,

les professionnels, les élus et

les administrations ceuvrant a
I'adaptation des politiques agricoles
locales. Il sagit de CartoBio, DataBio
et I'annuaire Bio.

Depuis fin 2023, il est possible de
naviguer d'un outil a I'autre en
restant sur un méme territoire.

Une nouvelle fonctionnalité qui
permet de mieux faire connaitre les
différents outils.

Depuis 2022, I'’Agence BIO

est dotée d'un pdle systeme
d’information (SI) dont le role
est d'abonder et de valoriser le
patrimoine des données du bio.

3 [nis,signs g:Ié,s
d’intérét général
m Collecter les données

nécessaires a la réalisation des
missions de I’Agence BIO

m Produire des données de qualité

m Diffuser les données a travers
la mise en ceuvre d'outils d'analyse
du secteur bio.

CartoBio

Une carte grand public interactive
permettant de visualiser les
parcelles bio autour de soi ou dans
n’‘importe quel territoire en France.

Les parcelles cartographiées sont,
a ce jour, uniquement celles qui ont
fait 'objet de demandes d'aides bio
a la Politique Agricole Commune.
L'Agence BIO collecte directement
ces données aupres du ministere de
I'’Agriculture et de la Souveraineté
alimentaire. En 2025, les parcelles
représentées seront directement
issues de l'espace professionnel de

CartoBio en cours de développement.

Consultez CartoBio

www.agencebio.org/cartobio

Des partenaires
indispensables au
développement du SI

Pour développer son systeme
d’information, I’Agence BIO
s’'appuie en partie sur les tiers de
confiance que sont:

m 9 organismes certificateurs
fournisseurs des données et
qui contribuent a leur qualité

m L'INAO qui fournit le cadre
réglementaire nécessaire a
la collecte des informations

m Les 13 Observatoires Régionaux
de I'Agriculture Biologique,
utilisateurs quotidiens du SI.

NOUVEAU!

0

En 2023, une cartographie
des aires d’alimentation
de captage de l'eau a
été ajoutée et peut étre
superposée aux parcelles
agricoles.

(@]

Une cartographie des
équipements financés par

le Fonds Avenir Bio, a retrouver
sur le site de I’Agence BIO

NOUVEAU!

| e

65000

visiteurs uniques
en 2023




(i)

75000

pages vues

a la consommation, par territoires
en 2023
(dont 60% sur
les données territoriales)

"3 Consultez DataBio

www.agencebio.org/databio

Les chiffres du Bio
en un coup d'ceil

Depuis juin 2022, une visualisation interactive et intuitive
permet d’obtenir les chiffres du bio en quelques clics.

www.agencebio.org/vos-outils/les-chiffres-cles/

observatoire-de-la-production-bio observatoire-de-la-consommation-bio

73

Des outils pour
les professionnels

L'espace professionnel
de CartoBio mis
en service en 2024

Afin de constituer une couche parcellaire
exhaustive et certifiée, I’Agence BIO développe
depuis 2019, en collaboration avec I'INAO, une

Un outil de visualisation dynamique
des chiffres du bio, de la production

et par filieres. En 2023, des indicateurs

relatifs au label Territoire Bio Engagé
(TBE) ont été intégrés dans DataBio.

www.agencebio.org/vos-outils/les-chiffres-cles/

INFORMER

L’Annuaire Bio

de pages
consultées en 2023

(+5.5% vs 2022)

291493

visites en 2023

application web a destination des agriculteurs
et des organismes certificateurs.

Les parcelles certifiées servent notamment a
faciliter I'instruction des aides de la Politique
Agricole Commune et a produire le référentiel
parcellaire bio.

En 2023, les fonctionnalités nécessaires a

son déploiement ont été mises en ceuvre

et éprouvées lors d'audits réalisés par des
organismes certificateurs. CartoBio est déployé
et généralisé a tous les organismes de contrdles
depuis le 1¢" janvier 2024.
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CEuvrer pour une
comprehension du bio

et de ses atouts

|

Deux campagnes
pour répondre a
des enjeux

de marché inédits

e
WS g0

consomme:
e, produits
oo, locaux ¢

de sais -
aviel
S (éopare ] Lo

Pour nous, é
, Pour la planéte,
Pour nos producteurs locayx

La campagne erLEXENRS #BIO REFLEXE

« Pour nous, pour la
lanéte #BioRéflexe»,

‘équipe de France

du bio renforcée

L’Agence BIO a réorienté le message

de la campagne #BioRéflexe pour
réaffirmer le lien étroit entre bio et local.

Au printemps, le plan média (radio,
affichage aupres des points vente,

jeu concours) a largement atteint son
public avec 78,4 millions de personnes ) .
touchées. La campagne a encore m Prés d’un Francais sur cing reconnait la campagne

renforcé son impact en septembre m L'intention d’acheter des produits bio a augmenté de 17 points
avec 473 millions de contacts m La confiance envers le bio a progressé de 13 points

supplémentaires.
m Une hausse de 3% des ventes en volume et en valeur pour

Les résultats:

Cela a été possible grace a I'engagement les produits laitiers bio et + 5% d'impact volume réalisé pour
d’une nouvelle ambassadrice, Cléopatre Interfel, et une trés belle visibilité de la campagne en magasins
Darleux, gardienne de but de I'équipe de pour Interbev.

France de Handball et la poursuite de . ) L. .. .
I'engagement de Thibault Spiwack, Chef La dynamique collective a été poursuivie avec le Cniel,

Interbev ou encore Interfel qui ont déployé leur campagne de
communication #BioRéflexe, mais aussi par de nouveaux entrants
dans I'Equipe de France, qui est passée de 10 a 18 membres
(Interbio Occitanie, la Région Bretagne avec une premiére
déclinaison de la campagne, le Marché International de Rungis...).

de cuisine éco-responsable.
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La campagne

Cuisinons plus bio:

pour une restauration collective

et commerciale plus engagée

En septembre 2023, I’Agence BIO a lancé officiellement au Salon
Omnivore la campagne européenne Cuisinons plus bio, pour

promouvoir le bio dans la restauration et mobiliser le secteur pour
qu'il devienne un acteur majeur de la transition alimentaire.

En 2022, seulement 1% des 175 000 restaurants et 7% des 80000
cantines utilisaient des produits bio. Cette campagne est co-financée
par I'Union Européenne, en partenariat avec FranceAgriMer.

LE BIQ EURCREEN ENGAGE & YOS DOTES DERUIS 1951

POUR DES EQUIPES POUR DES CLIENTS
FIERES DE GOURMANDS ET
LEURMETIER ENGAGES

c“lslm“gplusﬁio :cinonsPlusBio

P 5% ) A
BUDGET GAIFESIEC -
DUFAIT MAISON

“ c;;sinonim'“ah 7
g!‘.‘.
1
-

s

‘w10 REFLEXE

La campagne se décline en quatre visuels
de l'illustrateur Cyrille Sethi,
pour promouvoir quatre messages clés:
Un menu local et de saison
Plus de bio a budget égal avec du fait maison
Des clients gourmands et engagés
Des équipes fieres de leur métier.

Cuisinons plus bio s’appuie sur un réseau de
quinze Chefs partenaires représentatifs de divers
types de restauration a travers la France. Leur
mission: partager leur expérience et promouvoir
I'alimentation biologique auprés de leurs pairs

et des consommateurs. A I'horizon 2025, l'objectif
est de rassembler une centaine de Chefs.
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Influence: I’Agence BIO
dans les médias et
sur les réseaux sociaux

le
. oylest-ce que
. chocolat BIO?

- VOTRE

COUP DE cEuR >

(+85% par rapport a 2022)

conférences/points presse

communiqués de presse

contacts avec les journalistes

©Ci
Croissances des abonnés en 2023 N~

avec 4,7 M€ investis en publicité
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«Je consomme
des produits
Bio, locaux et
de saison»

R (léopatre Darleux

Handballeuse internationale,
ﬂ,anﬁev\\ne de but & Brest

s, pour la p
roducteurs




ANALYSER

Faire parler les données

L'Observatoire National
de I’'Agriculture Biologique

La production agricole en AB avec L'ONAB collecte des données, des études ainsi que des enquétes et il en produit
I'évolution des surfaces, des fermes, des analyses, en étroite collaboration avec les acteurs de I'écosystéme bio.

des emplois... Détentrice des chiffres . . ..

en temps réel, des notifications des Les treize Observatoires Régionaux

conversions en bio, I'’Agence BIO

suit les entrées et sorties du secteur
(conversions, arréts de certification...).

L'Agence BIO décline son approche avec de multiples partenaires a I'échelle
territoriale, grace aux observatoires régionaux:

= INTERBIO: Associations interprofessionnelles bio régionales

Le marché, avec I'étude de la = FRAB: Réseau régional de la FNAB

consommation de bio, que ce soit a . .
. . > 9 m CRA: Chambres régionales d'agriculture
domicile ou hors domicile, au travers

de sept débouchés: grande distribution m La Coopération Agricole en Auvergne-Rhone-Alpes,

magasins bio, vente directe, artisanat, la FRIAA en PACA, le Conseil régional Grand-Est.

cantines, restaurants, export.

e

Collecter des données

Les Observatoires Régionaux de I’Agriculture Biologique et les Interbio
appuient I'expertise et I'analyse des marchés de I'Agence BIO.

Observatoire national - fonctionnement

Administrations Opérateurs en AB Consommateurs

(INSEE, PAC...) Producteurs, préparateurs,

distributeurs, importateurs

=

Notif oc Enquétes Agence BIO, y compris
’ des cabinets d’études prestataires Avutres sources
N Interprofessions,
N Ministere de
N I'Agriculture,
FranceAgriMer,
Réseau des Systéme Données Enquétes annuelles 3f:n5é;;ga”'5mes
Observatoires d’Information de marché de perceptlon Instituts de recherche,
Régionaux (€etvol) et de comportement newsletter...

jﬁyi—:- KS?A CartoBio KS?A

é/rg,\': Agence BIO

ol Publications j Data-Visualisation Etudes partenaires Analyses PRO

Instituts techniques, INRAE, Agence BIO

Annuaire Chiffres clés du site internet, ITAB, MAAF SSP,’ ) Suivi des filieres et du marché,
relations presse, Observatoires régionaux, notes de conjoncture,

ici . . . @ Parcelles bio anonym. i i :
officiel présentations, conférences... | YN Y interprofessions expertises a la demande

Notif.: portail de notification - OC: organismes certificateurs
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NOUVEAU!

Le 1 Barométre du moral
des agricultrices et agriculteurs bio

Pour la premiére fois depuis les débuts de la crise du bio, les productrices et producteurs
bio ont pris la parole dans une enquéte nationale, construite sur le modele des Barométres

@ d’entrepreneurs, start-uppers, investisseurs étrangers et dirigeants de PME.

Y/
Produire en ﬁ @ ]ng’
Région Grand Est El o es'g un choix -
4109 | loA BV L

. . H déclarent qu’étre en bio .
E).(plmtatlnor)s Rl contribue > sont fiers
10 enquetees

n répondants leur bonheur d’étre en bio

Une thése

1« | dans le cadre du programme MétaBio/ INRAE (projet
DIS BIO sur les freins et leviers au maintien en bio).

Deux études sectorielles
a I'échelle de I'UE et
dans les principaux pays tiers,

en partenariat avec Intercéréales et Terres Univia

NOUVEAU!

Etude Vente directe

Depuis dix ans, '’Agence BIO interroge les
producteurs sur leurs ventes directes:
circuit court sans aucun intermédiaire, vente
a la ferme, sur les marchés, dans les paniers,
dans des points de vente collectifs.

Une analyse approfondie par une étudiante

de 'ENSAIA de Nancy (A. Bonnin) de cette mine
de données, enrichie d’une dizaine d’entretiens,
a permis de produire une typologie de cing
profils d'exploitation agricole, et de montrer que
la vente directe n’est pas uniquement un moyen
de diversifier les débouchés, mais un élément au

Une étude nationale de la filiere houblon biologique copilotée par Inter
Houblon, INAQ, France Agrimer, AGPH, Houblon de France et MASA.

cceur du projet d'exploitation.

Un webinaire a permis de partager les résultats | \I |

avec plus de 70 personnes. —

Rapport complet et extraits du webinaire . .

disponibles sur le site de 'Agence BIO A retrouver sur le site de I'Agence BIO

(rubrique «chiffres clés»). «Les grandes cultures bio dans I'Union Européenne».
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Enquétes et
publications annuelles

Les chiffres
du bio

Depuis vingt ans, le livret
chiffres annuels de
I’Agence BIO offre 'unique
vision panoramique de
I'ensemble des débouchés

chiffres du BIOY
= 2022 05,

panorama

\
NOUVEAU! |

L'évaluation du marché
pour le 1% semestre 2022
pour les ventes a domicile.

Le Barometre de consommation
et de perceptiondes
produits biologiques en France

Barometre réalisé auprés de 4 000 interrogés, suivi
d’un focus group consommateurs sur les leviers de la
consommation alimentaire biologique (avec 'ObSoCo).

La 21¢m édition du Baromeétre a été étoffée
d’un zoom sur les consommateurs des Antilles;

les directions de I'agriculture et le CIRAD ont NOUVEAU!
été associées a la préparation de ce Baromeétre
consommateurs en Martinique et en Guadeloupe.

4 4 notes de conjoncture

trimestrielles sur le marché du bio en France,
destinées a plus de 850 parties prenantes.

&

% Des panoramas de presse

adressés a plus de
350 acteurs du secteur.

Les politiques publiques de
développement du BIO:
accompagnement de 'ONAB

m Le Plan Ambition Bio

Contribution au bilan du Plan Ambition Bio 2017 - 2022
et contribution aux actions du Plan Ambition Bio 2027.

= Une étude prospective: le bio en 2040

La DGPE, le SSP, France Agrimer, et I’Agence BIO se sont
associés pour cet exercice ouvert et exploratoire,

avec élaboration de quatre scénarios contrastés et
interdisciplinaires.

¥

Programme
ambitioh

Une participation active
de I'Agence BIO au CNAB

Le CNAB - Comité National de I’Agriculture Biologique
compte 7 commissions techniques animées par I'INAO.

L'Agence BIO a participé a chacun de ces comités et
contribué a I'analyse de la réglementation européenne
et a son explication auprés du grand public, notamment
sur les exigences et les garanties du bio.

Le pdle a traité plus 1000 sollicitations en 2023, dont
environ 500 questions sur la réglementation et

500 sur I'analyse et le traitement des données émanant
d’acteurs économiques comme de particuliers.

En 2023, une délégation de I'Agence BIO s’est
rendue en Guadeloupe, Martinique et Guyane,
pour présenter I’Agence, visiter les projets
soutenus dans le cadre du Fonds Avenir Bio et

accompagner la construction des Observatoires
Régionaux dans les départements et régions
d'outre-mer. 'ORAB de ['ile de la Réunion est en
construction.
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Pour un monde plus Bio

]

Structurer
les filieres Bio

Avec 13 M€ en 2023

sur le Fonds Avenir Bio,
I'Agence BIO a soutenu:

19

nouveaux projets

LV4

bénéficiaires

yAR:!
emplois créés

Pour un effet levier

sur 20,3 M€ d’investissements
éligibles et un montant d'aides
engagées s'élevant a 7,2 M€

Avec l'appel a projets
filiere porcine, le Fonds
Avenir Bio, a soutenu:

47

projets

1,9 M€

d'aides engagées

FINANCER

Depuis sa création en 2008, le Fonds de structuration des filieres
biologiques, ou Fonds Avenir Bio, a pour objectif de déclencher
et soutenir des projets de développement des filieres biologiques
francaises. Le ministére de I’Agriculture et de la Souveraineté
alimentaire en a confié la gestion a I’Agence BIO. Son action
permet de compléter les dispositifs d'aides publiques existants
(crédits des collectivités territoriales, du FEADER, des DRAAF, des
Agences de I'Eau, de FranceAgriMer, etc.).

L'objectif est de financer des
opérateurs économiques ayant
des projets collectifs impliquant
des partenaires complémentaires
a différents stades des filieres, de
I'amont a I'aval. Les bénéficiaires
doivent étre engagés sur deux a
trois ans, et avoir des objectifs de
développement et de maintien
des surfaces et de la production en
agriculture biologique en France.

L'enveloppe du Fonds Avenir Bio
est maintenue a 13 millions d’euros
en 2023. Elle compléte les dispositifs

d’aides publiques existants (crédits
des collectivités territoriales, du
FEADER, des DRAAF, des Agences
de I'Eau, de FranceAgriMer, etc.).

En mars 2023, I'Agence BIO a lancé un
nouvel appel a projets en soutien a

la filiére porcine. Ce fonds d'urgence
est issu du reliquat du Plan de
Relance. L'ouverture de cet appel

a projets a permis de soutenir une
cinquantaine de projets nationaux.

Une adresse mail unique
pour répondre a vos questions:
questionfab@agencebio.org

Ensavoir+ waw.agencebio.org[vos-outiIslfonds-avenir-bio)




FINANCER

tH/ 73

O=
1]
Trois appels a Mobiliser le Club ﬂ/*\
projets en 2023  des Financeurs 3,5

Appel 3 projets n°23 ouvert du Le Club des Financeurs, composé de journées d’audition
structures privées: structures d’appui, q
2 septembre 2022 au 31 mars 2023 banques, stpructures d’interventiol::1p des lntles de projet
en fonds propres et plateformes de

. . . financement participatif, a pour objectif
Appel a projets n°24 ouvert du d'optimiser les différentes sources de
3 avril 2023 au 31 décembre 2026 financement, afin de soutenir les projets
d’investissement et de structuration
des filieres biologiques. L'équipe de
structuration de filiéres participe
également a des forums de financement
régionaux, afin de présenter le FAB aux
acteurs économiques sur les territoires.

(Comités Avenir Bio)

Appel a projets filiere porcine
ouvert du 1° au 22 mars 2023

TEMPS FORT

Célébration
des quinze ans du
Fonds Avenir Bio
2008-2023

Pour féter les quinze ans du Fonds Avenir Bio, Quinze ans d'activité dU FAB en chiffres

les partenaires et porteurs de projets se sont
réunis afin de célébrer les 300 infrastructures

financées: silos a grains, trieurs optiques, Pres de Pres de Plus de

boulangeries, yaourteries, moulins et 240 470 1 400

huileries. Le'roI.e fec!el:ateur' dulcomlte du projets soutenus bénéficiaires structures

Fonds Avenir Bio a été souligné lors des B |

tables rondes, avec la participation de nos concernées par les
; ! . projets soutenus*

partenaires comme les Interbio,

le Commerce Equitable France et le Synabio. Plus de

Cet événement, ponctué par un 400 300 M€ 77 M€

déjeuner presse, a bénéficié de 17 emplois soutenus d’investissements d’aides

retombées (AFP, Le Figaro, Les Echos, etc.). éligibles engagées

*Bénéficiaires + partenaires associés

18



I Panorama des
projets par filieres

Six filieres animales et végétales ont bénéficié du Fonds
Avenir Bio en 2023. Les montants different selon
les régions, les productions et I'envergure des projets.

Face a I'ampleur des difficultés rencontrées par la filiere
porcine et I'état du marché bio pour les éleveurs,
I'Agence BIO a publié un appel a projets spécifique,
destiné a aider les producteurs bio et les organismes
professionnels a traverser la crise.

&
Plan de relance

de la Filiere porcine © rormance e ©
e Bretagne o lle-de-France

4 7 e Centre-Val-de-Loire

pl’O_jetS engagés dans o Pays-de-la-Loire
le cadre de ce plan d'aide
d’urgence a la filiere

3,8 M€

Bourgogne-Franche-Comté e

Auvergne - Rhone Alpes @

dli nveStiSSQmentS éligi bleS 0 Nouvelle-Aquitaine
rénées-Atlantiques

1 ’9 M € ” 4 : e a Occitanie

d’aides du FAB engagées 0

M Projets engagés




Filiere élevage

2

nouveaux projets

26M€

d'investissements éligibles

657 964 €

d’aides du FAB engagées

5 projets en cours engagés 1 projet soldé
les années précédentes

W Nouveaux projets
[ Projets engageés les années précédentes toujours en cours
M Projet soldé

S

Filiere grandes cultures

Ll

nouveaux projets

21,99 M€

d’investissements éligibles

723M€

d’aides du FAB engagées

24 projets en cours engagés 5 projets
les années précédentes soldés

W Nouveaux projets
M Projets engagés les années précédentes toujours en cours
M Projets soldés

@ Normandoise
(Lait)
 Salaison Bio Valeur (Viande / Porcin)

Invitation a la F Lait Acs flrn B
miizitten & 8 e (el ). Coopérative Lait Bio du Maine

Fromagerie d'Arvor
(Lait)

@ Aveyron Brebis Bio (Lait)
@ Le Fédou (Lait)
) Gers Bceuf (Bovin / Porcin)

N Fraulis
Ferme des Trois Rois
Biocer @ .Territoire de graines
SCAEL © Capdéa
d . @ Probiolor
Agro Logic & T Union Bio Cocebi
o Semences _.  Sarrasin Bio de Bourgogne
Huileries de Beauce Avena Bio
S @ Malterie Ceres Moulin Marion Meunerie
SCPA Biograins @ ®csAvoue g P
Domaine Minoterie Dornier
du Coudray
CORAB

0 Fermes de Chassagne Cizeron Bio2 @ Malt in pott

Pain de Cocagne @ Sud Blé Dur Bio

Alpina Savoie
® @®Hbo ¥
Ets Aurouze
~ Agribiounion A vos malts
Ghemeste q eM(%Jlggne Malterie Provence-Alpes
Val de Gascogne -
g @ Panam - Agrofin @ Le Chateau du Barroux
@  Malterie Occitane Ets Garcin
Gersycoop Probiopress
Cap d'Ona
([




Filiere fruits et légumes

2

nouveaux projets

738 550 €

d’investissements éligibles

345570 €

d’aides du FAB engagées

10 projets en cours engagés
les années précédentes

4 projets soldés

W Nouveaux projets
[ Projets engagés les années précédentes toujours en cours
M Projets soldés

%

e
Filieres PPAM, viticulture,
multifilieres et RHD

4

nouveaux projets

2,58 M€

d’investissements éligibles

1M€

d’aides du FAB engagées

10 projets en cours engagés
les années précédentes

W Nouveaux projets
[ Projets engagés les années précédentes toujours en cours

Guadeloupe

FINANCER

Martinique

DEFILEG

Cuma Bio-Territoires

@ - .
. Vital Bio
Rasin Kako

[ )

Le Mas de I'Amandine
KSO

) Coop Cerno du Périgord Noir

La Nomali ® @ COFRA

) Bioviver

@ Bioccitanie

Jardins de Cocagne @ Prosain

L SIBIO
Coopérative Rousillon Latour ® [ )
Terre d'agrumes

Cayenne Réseau Manger Bio

Guymarga
(multifilieres)

@ Optim‘ism (multifilieres)

 Ecolience

(multifilieres)

) Biolopam (PPAM)

) Bordeaux families (Viticulture)
@ Elixens (PPAM)

Garoma
Oviatis (PPAM) @ (PPAM)
Hopen (PPAM) € & MUL AGRO
(PPAM) €&
( Terra alter (RHD)

@ Iparlab Distribution

(multifilieres) Vegetarian gourmet (RHD)




PILOTER

Un fonctionnement

équilibre

]

Gérer et manager
les ressources

L'effectif de ’Agence BIO était de 21 personnes au 31 décembre 2023,
incluant 18 permanents (pour un plafond d’emploi a 19 ETPT),
2 temporaires et 1 alternante.

L'équipe était toujours majoritairement féminine en 2023,
avec 76% de femmes au 31 décembre.

Les mouvements ont été nombreux, avec 9 départs, dont 3 de salariés
permanents et 9 arrivées dont 2 de salariés permanents. Il convient
d’ajouter 3 changements de statuts: 1 intérimaire devenue
permanente, 1 stagiaire et 1 alternante recrutées en CDD. L’Agence BIO
a accueilli au total, 2023, 4 stagiaires et 2 alternantes.

L'’Agence BIO a accueilli au total, en 2023, 4 stagiaires et 2 alternantes.

Au 31 décembre 2023, la moyenne d’age est de 38 ans.

# 2 Répartition des recettes

Bl Subvention pour charge

- . de service public du MASA (SCSP) 36 M€
Etablir le 5 : .
M Fonds de transformation publique 0,2 M€

bilan fina nCier M Action communication 30 M€

H Subvention

ministere de la Transition Ecologique 0,2 M€
B OFB et autres financements publics 04 M€
Ressources propres 0,3 M€
LES RECETTES (Contributions interprofessions et familles professionnelles)
0,
Les montants de recettes (hors crédits d’intervention 59 4%
du Fonds Avenir Bio) sont stables par rapport a 2022, © \ 47%

a 7,7 M<£. La différence notable provient d’'une
dotationde 3 M€ de crédits fléchés sur des actions de
communication, allouée par le ministére de I’Agriculture
et de la Souveraineté alimentaire.

Ces crédits sont parvenus a I’Agence en toute

fin d'exercice 2023, en prévision d’'une campagne de
communication a mettre en ceuvre en 2024.

39%




PILOTER

FOCUS SUR LES RECETTES

La subvention pour charge de service public (SCSP),

d'un montant de 3,3 M&€, est répartie de la maniére suivante:
mSCSP:2,7M €

m SCSP - complément: 0,6 M€

La recette en provenance du MTE,

d’un montant de 220 K&€, est répartie ainsi:

m 170 K€ de recettes globalisées

m 50 K€ en recettes fléchées vers la communication
Les ressources propres (330 K€)

sont réparties de la maniére suivante:

m Cotisations membres: 50 K€
m Interprofessions: 280 K€

FOCUS SUR LES DEPENSES

Les dépenses au titre de 2023 se sont élevées a 15,7 M£.
Sa répartition entre les 3 grandes missions est la suivante:

-

LES DEPENSES Mission AE 2023 Poids
Informer 3,7 M€ 24%

Les dépenses de fonctionnement et d’investissement Analyser 0,5 M€ 3%

ont progressé par rapport a 2022. Financer 91 M€ 58%
Cela s’explique principalement par: Total missions 133 M€ 85%
m Les dépenses de communication, qui font I'objet de Support 2,4 M€ 15%

crédits spécifiques Total dépenses 15,7 M€ 100%

m La poursuite de la montée en charge des outils Sl

structurants, a savoir CartoBio et la datavisualisation
Focus sur la mission «informer»

Les 3,7 M€ sont constitués des dépenses du pdle
communication et d'une partie des dépenses du pdle SI:
m 2,9 M€ de dépenses du pdle communication (dans sa

Les dépenses de personnel sont restées stables par
rapport a 2022.

Répartition en autorisation totalité) )
d, = 0,8 M€ de dépenses du pdle S|
engagement (AE) (CartoBio, DataBio et portail de notification)
] Persor.mel 15M€ Focus sur la mission «analyser»
M Fonctionnement 43M€  pres de 0,5M€ ont été dépensés pour des études,
M Investissement 06ME€ évaluations, enquétes...
10% Focus sur la mission «financer»

m La structuration des filieres bio,
pour un montant de 7,2 M€
m Le financement d’appels a projet plan de relance
67% (filiere porcine), pour un montant de 1,9 M€

Focus sur les dépenses «support»

m Les dépenses de personnel: 1,5 M€

m Les dépenses Sl (licences, matériel informatique,
serveurs et sécurité): 01 M€

m Les dépenses de fonctionnement: 0,8 M€
(dont 0,4 M€ pour les dépenses immobilieres)

24%
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Pour un monde plus Bio

www.agencebio.org/contact

Retrouvez-nous sur:

@agencebio

@agriculturebio

@Agence BIO

www.agencebio.org




