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Synthăse 
 
Productions animales biologiques 
 
Lait de vache 
 

Avec plus de 765 millions de litres, la collecte de lait de vache bio a recul® de 6,9 % au cours des 

8 premiers mois de 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 

 

La moyenne de septembre 2024 ¨ ao¾t 2025 du prix bio r®ellement pay® aux producteurs a ®t® 

de 533,81 ú/1 000 L. Elle est en progression de 3,1 % par rapport ¨ celle de lôann®e pr®c®dente 

¨ la m°me p®riode. 

 

Au cours des trois premiers trimestres 2025, les ventes de produits laitiers1 bio en GMS ont recul® 

de 2,8 % en volume et de 1,8 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 
 

Viandes bovines, ovines et porcines 
 

Les ventes de viande bovine bio hach®e fra´che libre-service ¨ poids fixe en GMS (hors EDMP) ont 

stagn® en volume (-0,5 %), mais ont progress® de 4,9 % en valeur au cours des trois premiers 

trimestres 2025 par rapport au premier trimestre 2024. 

 

Aviculture 
 

Au cours des trois premiers trimestres 2025, les ventes dôîufs bio en GMS ont progress® de 

4,9 % en volume et de 5,8 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024.  
 

Aquaculture 
 

Les achats de saumon frais bio ont recul® de 44,1 % en volume au cours de lôann®e se terminant 

fin juin 2025 par rapport ¨ celle finissant en juin 2024. 
 

Apiculture 
 

En 2024, la production de miel bio a baiss® de 42 % par rapport ¨ 2023. Les rendements ont ®t® 

tr¯s faibles en 2024.  
 

Productions v®g®tales biologiques 
 
Grandes cultures 
 

Au cours des premiers mois de la campagne 2025/2026 : 
 

- La collecte globale de c®r®ales (bio et en C2) a progress® de 38 % par rapport ¨ la 

campagne pr®c®dente, 

- Les mises en îuvre de bl® tendre par les meuniers ont recul® de 2 %, 

- Les mises en îuvre de c®r®ales par les FAB2 ont baiss® de 1 % (bl® tendre : stable, maµs : 

-2 %, triticale : -17 %, orge : +30% et avoine : +43 %), 

- Les importations de c®r®ales bio et en C2 ont plus que doubl®, 

- Les mises en îuvre3 de graines d'ol®agineux par les FAB ont recul® de 38 %, 

- Il nôy a eu aucune importation de graines dôol®agineux bio et en C2, 

- La collecte globale de prot®agineux (bio et en C2) a progress® de 39 %, 

- Les mises en îuvre de graines de prot®agineux par les FAB ont recul® de 9 %, 

- Les seuls prot®agineux bio et en C2 import®s ont ®t® les pois 

- Dans cette note (page 42), une fiche sur la fili¯re c®r®ales, ol®agineux, prot®agineux bio 

en France a ®t® r®alis® avec la contribution de FAM. La qualit® est ®galement au rendez-

vous pour les c®r®ales bio pour la r®colte 2025.  

 
1 Dont le lait  
2 Fabricants dôaliments du b®tail 
3 i.e. la transformation  
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Fruits et l®gumes 
 

Au deuxi¯me trimestre 2025, les achats de fruits et l®gumes frais bio par les m®nages ont 

progress® de 11 % en volume et de 14 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024.  

 

Les achats de pommes de terre bio par les m®nages ont recul® de 9,7 % en volume au deuxi¯me 

trimestre 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 
 

Vins 
 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de vins bio tranquilles en GMS (hors EDMP) 

ont recul® de 5,4 % en volume et de 4,1 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 

 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de mousseux et champagnes bio en GMS 

ont globalement recul® de 3,1 % en volume et de 0,6 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode 

de 2024.  
 

PPAM 
 

En 2024, les surfaces de PPAM bio ont atteint 26 600 ha, soit 38 % des surfaces totales de la 

fili¯re ppam, pour 3 700 producteurs. Dans cette note (page 78), une fiche fili¯re PPAM bio en 

France r®alis® par FAM . 
 

Sucre 
 

Une micro-sucrerie bio devrait voir le jour dans les Hauts-de-France fin 2026. 
 

Evolution du march® bio fran­ais 
 

Dans la grande distribution, les ventes de produits bio ¨ poids fixe ont globalement augment® de 

0,9 % en valeur au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 

 

Le chiffre dôaffaires des magasins bio a progress® tout au long des 7 premiers mois de 2025. 
 

Echos du Monde 
 

En 2024, les march®s bio autrichien, danois et canadien ont progress® par rapport ¨ 2023.  

 

LôEspagne a vu ses surfaces cultiv®es en bio reculer de 1,6 % en 2024 par rapport ¨ 2023, tandis 

que celles de lôItalie ont progress® de 2,4 %.  
 

 
 
  



5 

Avant-propos sur les panels 
 
Le panel CIRCANA/Agence BIO couvre les hypermarch®s, les supermarch®s, les 

magasins de proximit®, lôEDMP1 , lôe-commerce et la livraison ¨ domicile (e-LAD). La 
cat®gorie "tous circuits GMS" ne comprend pas la livraison ¨ domicile, en raison de 
recoupements avec lôe-commerce.  

Lôe-commerce correspond au drive.  
Pour les PGC, lôann®e est divis®e en 12 p®riodes, les trimestres sont donc ®gaux en 

dur®e, tandis que pour les vins tranquilles elle est divis®e en 13 p®riodes, avec un 
troisi¯me trimestre plus long que les autres. 
La cat®gorie "liquides" ne comprend pas les vins tranquilles. 

 
Kantar Wordpanel a r®cemment chang® de nom pour devenir Worldpanel by Numerator. 

Ce panel englobe les achats d®clar®s par 12 000 m®nages fran­ais2 en hypermarch®s et 
supermarch®s, e-commerce, magasins EDMP et proximit®, commerces traditionnels, 
march®s/foires et on-line. Ne sont pas incluses toutes formes de consommation hors 

domicile ou non destin®es ¨ la consommation familiale. Quelques exemples de 
consommation non incluses : consommation en vacances, restauration hors domicile et 

achat non destin® ¨ la consommation familiale (consommation au bureau par exemple).  
 
Les relev®s du RNM sont effectu®s dans environ 150 GMS repr®sentatives en France 

(hypermarch®s et supermarch®s de plus de 1 000 mĮ, hors EDMP). 
 

 

Sources : 
 
Worldpanel by Numerator, CIRCANA et RNM/FranceAgriMer ï octobre 2025 

  

 
1 Enseignes à Dominante de Marques Propres 
2 Panel représentatif de la population française 
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Contexte actuel 
 

1) Union europ®enne 
 
Etat de lôenvironnement 

 
Dans son rapport sur lô®tat de lôenvironnement en Europe, lôAgence europ®enne de 

lôenvironnement indique que la plupart des voyants sont au rouge, que ce soit sur la 
biodiversit®, les ressources en eau ou encore lô®conomie circulaire. Dôapr¯s ce rapport, 
notre environnement naturel compromet notre s®curit®, notre comp®titivit®, notre 

r®silience et notre prosp®rit® et il est n®cessaire de prot®ger notre environnement pour 
assurer un avenir s¾r aux Europ®ens. 

 
Eau 
 

Le Parlement et le Conseil europ®ens se sont entendus sur un texte actualisant la liste 
de polluants ¨ surveiller dans les eaux souterraines et de surface et les normes de qualit® 

¨ respecter. Cette liste nôavait pas ®t® r®vis®e depuis 2006. 
 
Pesticides 

 
Des ONG ont saisi le M®diateur europ®en d®but octobre pour contester le HRI-1. Elles 

estiment que cet indicateur ne refl¯te pas la toxicit® r®elle des pesticides (focalisation 
sur les volumes, ce qui discrimine les substances naturelles par rapport aux chimiques). 
De plus, elles estiment quôil donne une fausse image dôune r®duction de lôutilisation des 

pesticides dans lôUnion europ®enne. Elles appellent ¨ lôadoption dôun indicateur 
scientifiquement solide, tenant compte de la toxicit® pour lôhomme et lôenvironnement, 

ainsi que de la contamination de lôeau, afin de fournir une mesure cr®dible de la r®duction 
des pesticides. 
 

Biodiversit® 
 

Selon lôUnion internationale pour la conservation de la nature, pr¯s dôune centaine de 
nouvelles esp¯ces dôabeilles sauvages risquent de dispara´tre. Au total, 9 % des esp¯ces 
dôabeilles sauvages dôEurope, soit au moins 172, sont menac®es dôextinction. Les abeilles 

souffrent particuli¯rement de la perte et de la d®gradation de leur habitat, li®es ¨ 
lôintensification de lôagriculture et de la sylviculture. Les d®p¹ts dôazote provenant des 

engrais et lôutilisation g®n®ralis®e de pesticides sont ®galement lôune des causes 
majeures de leur d®clin. 
15 % des esp¯ces de papillons sont ®galement menac®es (37 esp¯ces). Elles sont 

fortement affect®es par le changement climatique. 
 

Inflation 

 
En septembre 2025, le taux dôinflation de la zone euro ®tait de 2,2 % par rapport ¨ 
septembre 2024 (contre 2,0 % en ao¾t 2025).  
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PAC 

 
Lors de la r®union des ministres de lôAgriculture des Etats membres, d®but septembre, 

plusieurs pays, dont lôEspagne et lôAutriche, ont exprim® leurs inqui®tudes face ¨ la baisse 
du budget de la prochaine PAC et ses cons®quences sur la transition ®cologique. 
 

Le 10 septembre, le Parlement europ®en a adopt® sa position sur la PAC 2028-2034. Il 
plaide pour conserver un budget ¨ deux piliers et plus important. 

 
D®but octobre, lôIDDRI a exprim® son inqui®tude face ¨ lôaffaiblissement du caract¯re 
commun et de lôambition environnementale de la PAC. 

 
Mi-octobre, le Collectif Nourrir a estim® que placer la PAC dans un fonds plus large 

pourrait permettre dôimpliquer davantage les secteurs de lôenvironnement et de la sant® 
dans les n®gociations agricoles ¨ venir. Comme lôIDDRI, il sôinqui¯te de la subsidiarit® 
accrue conc®d®e aux Etats membres. Le Collectif propose que des objectifs 

environnementaux clairs et des financements sp®cifiques soient inclus dans la PAC.  
 

Conseil de lôUnion europ®enne 
 
La future pr®sidence chypriote souhaite poursuivre la mise en îuvre du Green Deal et 

avancer les n®gociations sur Reach afin de moderniser le cadre r®glementaire actuel sur 
les produits chimiques. 

 
Renouvellement des g®n®rations dôagriculteurs 
 

La Commission europ®enne souhaite doubler la part de jeunes agriculteurs1 pour passer 
de 12 % actuellement ¨ 24 % en 2040.  

 
Ukraine 
 

La r®vision de lôaccord dôassociation r®gulant les importations agricoles provenant 
dôUkraine est entr®e en vigueur le 29 octobre 2025. Cette r®vision comprend  notamment 

une augmentation des quotas dôimportations ukrainiennes pour les produits 
particuli¯rement sensibles tels que le sucre, les volailles et les îufs. 

 
Substituts ¨ la viande 
 

Le 8 octobre, le Parlement europ®en a vot® pour restreindre les appellations "steaks", 
"saucisses" et "escalopes" aux seuls produits qui contiennent de la viande.  

 
Agriculture biologique 
 

La Commission europ®enne a valid® une modification du r¯glement bio (UE) 2018/848 
pour autoriser la production de vins bio d®salcoolis®s. La seule technique autoris®e est 

l'®vaporation sous vide. En outre, elle permet de r®cup®rer une partie de la fraction 
aromatique du vin distill® et de la r®incorporer dans la boisson obtenue. 
 

Dans un arr°t du 4 octobre 2024, la Cour de justice de lôUE (CJUE) a conclu quôun produit 
bio import® dans lôUE ne peut porter le logo bio europ®en que sôil respecte toutes les 

exigences de lôUE, et pas seulement des r¯gles ®quivalentes ¨ celles pr®vues par le droit 
europ®en2 . Cela n®cessite une r®ouverture du r¯glement de base de lôagriculture 
biologique.  

 
1 Moins de 40 ans 
2 Affaire Herbaria Kräuterparadies GmbH contre le Land de Bavière 
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Suite ¨ cela, la Commission europ®enne a donc annonc® quôelle allait revoir, de fa­on 

cibl®e, la l®gislation sur lôagriculture biologique pour lôajuster et la simplifier. 
Cela a provoqu® la m®fiance et un manque dôenthousiasme dôune partie du secteur bio 

europ®en. La FNAB, notamment, estime que ce nôest pas le moment de changer les 
r¯gles du jeu pour le secteur bio qui a ®t® fragilis® par la crise de la demande et elle 
redoute un risque de fort affaiblissement des principes biologiques. Elle souhaite donc 

que la Commission europ®enne limite sa proposition de modification r®glementaire aux 
seules dispositions permettant dôadapter le cadre actuel aux conclusions de lôarr°t du 4 

octobre 2024. IFOAM Organics Europe esp¯re une simplification cibl®e et rapide, avec 
une r®ouverture au strict minimum de lôacte de base pour r®gler les probl¯mes juridiques 
urgents. En Allemagne, lôassociation des producteurs dôaliments biologiques (A¥L) a 

accueilli positivement lôannonce de M. Hansen. 
Chaque Etat membre va remonter des priorit®s. Le CNAB de lôINAO va identifier des 

points prioritaires ¨ d®fendre et des lignes rouges ¨ ne pas franchir. Le minist¯re de 
lôagriculture, de lôagro-alimentaire et de la souverainet® alimentaire d®fendra la position 
fran­aise ¨ Bruxelles. 

Par ailleurs, la Commission europ®enne a mis en ligne une consultation ouverte ¨ tous 
jusquôau 18 novembre 2025 : https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-

your-say/initiatives/15273-Organic-production-targeted-updates-and-simplification_en  
La Commission europ®enne souhaite pr®senter une proposition de texte dôici fin 2025. 
 

Le commissaire europ®en ¨ lôAgriculture, Christophe Hansen, envisage aussi la possibilit® 
dô®laborer un successeur au plan dôaction bio. 

 

2) France 
 
Pesticides 

 
D®but septembre, la Cour administrative dôappel de Paris a reconnu la responsabilit® de 
lô£tat dans lôexistence dôun pr®judice ®cologique r®sultant de lôusage des produits 

phytopharmaceutiques. En cons®quence, elle a ordonn® ¨ lôEtat de r®®valuer toutes les 
autorisations d®j¨ d®livr®es de mise sur le march® de pesticides dans un d®lai de vingt-

quatre mois, en se basant sur les donn®es scientifiques les plus r®centes. La Cour rejette 
toutefois la reconnaissance dôune faute de lôEtat li®e au non-respect des objectifs des 
plans Ecophyto et la responsabilit® de lôEtat sôagissant de la pollution des eaux 

souterraines, faute de preuve suffisante. 
 

Face ¨ la multiplication des affections de longue dur®e, 20 mutuelles belges et fran­aises 
ont alert® sur l'impact des pesticides. Elles pr¹nent une d®marche pr®ventive, bas®e sur 

la bonne application de la l®gislation pour en r®duire l'usage et les risques. LôAssociation 
de mutuelles, lôOdyss®e, souhaite que la sant® publique soit au cîur de la politique 
agricole commune. Rappelons quôen 2013 et 2021, l'expertise collective dirig®e par 

l'Inserm avait mis en ®vidence les liens directs entre pathologies et exposition aux 
pesticides.  

 
Deux ®tudes r®centes alertent sur les effets d®l®t¯res des pesticides : lô®tude sur le 
glyphosate (Panzacchi et al., Environmental Health, juin 20251 ) et la M®ta-analyse 

mondiale sur les pesticides (Wan et al., Nature Communications, f®vrier 20252). 
Les r®sultats de lô®tude sur le glyphosate confortent la classification de ce produit comme 

"probablement canc®rog¯ne" par le CIRC. 
La m®ta-analyse r®v¯le que tous les types de pesticides (insecticides, fongicides, 
herbicides) r®duisent syst®matiquement la croissance et la reproduction des animaux, 

plantes et microorganismes, modifient leur comportement et perturbent des 

 
1 https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/40490737/   
2 https://www.nature.com/articles/s41467 -025-56732-x  

https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/15273-Organic-production-targeted-updates-and-simplification_en
https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/15273-Organic-production-targeted-updates-and-simplification_en
https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/40490737/
https://www.nature.com/articles/s41467-025-56732-x
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biomarqueurs physiologiques. Les impacts touchent aussi des organismes non cibl®s, 

comme les amphibiens affect®s par les n®onicotinoµdes. 
 

LôANSES et Sant® Publique France ont r®alis® conjointement une ®tude dôampleur 
nationale, PestiRiv, pour savoir si habiter ¨ proximit® de vignes exposait davantage la 
population aux produits phytosanitaires. Les experts ont conclu ̈  une sur-impr®gnation 

urinaire tr¯s probable par lôethyl¯ne-thiour®e (m®tabolite des dithiocarbamates) et par 
le folpel, probable par lôAMPA (m®tabolite du glyphosate), mais non d®montr®e par le 

cuivre et le TEB-OH (m®tabolite du t®buconazole) et insuffisamment caract®ris®e pour 
les r®sidus de pyr®thrinoµdes. 
Pour limiter lôexposition des riverains aux pesticides, lôANSES appelle ¨ les r®duire au 

strict n®cessaire, sans sôengager davantage.  
Lô®tude ne fournit pas dôinformation sur les risques chroniques li®s ¨ lôutilisation r®elle 

par les agriculteurs des produits, faute de centralisation des donn®es dans un registre 
unique.  
 

Des scientifiques de lôIFREMER et du laboratoire EPOC ont relev® des pesticides et des 
substances pharmaceutiques sur lôensemble du littoral fran­ais. En moyenne, 

15 substances sont quantifi®es dans lôeau de mer par site de suivi. Les herbicides sont 
parmi les produits les plus d®tect®s. Des mol®cules interdites, comme lôatrazine1, ont ®t® 
trouv®es. 

 
Pollution de lôair 

 
Dôapr¯s les premi¯res estimations, la baisse des ®missions de gaz ¨ effet de serre en 
2025 sôannonce tr¯s en de­¨ du rythme n®cessaire pour atteindre les objectifs 

climatiques fran­ais : 0,8% contre les 5% pr®vus.  
 

Les Fran­ais et lô®cologie 
 
Dôapr¯s une enqu°te de lôIPSOS, 56 % des Fran­ais estiment que lô®cologie doit faire 

partie des axes prioritaires du gouvernement. 78 % des Fran­ais jugent quôil faut limiter 
le plus possible lôusage des pesticides. 

 
Dermatose nodulaire 

 
Face ¨ la propagation de la dermatose nodulaire contagieuse dans les troupeaux bovins 
de trois r®gions fran­aises, le gouvernement a d®cid®, mi-octobre, de suspendre pendant 

quinze jours les exportations dôanimaux vivants. Apr¯s la Savoie, la Haute-Savoie, lôAin, 
le Rh¹ne et le Jura, cette maladie hautement infectieuse qui requiert une solution radicale 

ï au moindre cas positif, lôenti¯ret® du troupeau doit °tre abattue ï avait en effet 
®galement ®t® d®tect®e dans les Pyr®n®es-Orientales. 
Les exportations, qui devaient reprendre le 4 novembre, devraient finalement °tre 

autoris®es ¨ partir du 1e novembre.  
 

PAC 
 
Dans le cadre de la prochaine PAC, la France devrait toucher au minimum 7,3 milliards 

ú par an, ce qui est moins que pour la PAC actuelle, mais elle restera la premi¯re 
b®n®ficiaire de la PAC.   

 
1 Employ®e jusquôen 2003 pour la culture du maïs, elle est encore retrouvée massivement dans les eaux souterraines 
françaises. 

https://www.reussir.fr/vigne/cuivre?utm_source=article&utm_medium=body&utm_campaign=68fc5f87-8c83-4d91-b52a-a3275f813af5
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Sant® 

 
Dôapr¯s lôINSERM, pr¯s dôune centaine dô®tudes montrent des liens entre la 

consommation de produits ultra-transform®s et un risque accru de pathologies. 
 
Moral des agriculteurs : 

 
Un agriculteur sur cinq se dit "d®sesp®r®" face ¨ lôavenir du m®tier, selon lôenqu°te Vox-

Agri, contre 5 % lors dôune enqu°te similaire en 1998. Quasi un agriculteur sur deux et 
sept viticulteurs sur dix estiment que leur situation financi¯re va se d®grader.  
 

Transition ®cologique 
 

Dans son rapport 2025, le Conseil dôEtat a indiqu® que la d®gradation de la biodiversit® 
et la gestion de lôeau sont des d®fis de temps long qui doivent °tre appr®hend®s 
conjointement au m°me titre que le d®r¯glement climatique et les enjeux de sant® 

publique et devront avoir une coh®rence avec le choix du mod¯le agricole ou la politique 
foresti¯re. 

 
Que tous les ®tudiants soient form®s ¨ la transition ®cologique en 2025, telle ®tait 
lôambition affich®e en 2022 par la ministre de lôEnseignement sup®rieur de lô®poque. 

Seule la moiti® des ®tablissements ont mis en place cette formation et un quart de plus 
compte le faire ¨ la rentr®e 2026 

 
Dôapr¯s un sondage IPSOS/BVA publi® mi-octobre, deux-tiers des Fran­ais consid¯rent 
quôil faut accentuer la transition ®cologique. 56 % estiment que le nouveau 

gouvernement doit faire de lô®cologie un "axe prioritaire" (dont 68 % des moins de 
35 ans). 67 % des sond®s jugent quôil faut accentuer la planification ®cologique, m°me 

si cela repr®sente un co¾t pour les finances publiques et un cadre plus contraignant. 
78 % sont pour limiter le plus possible lôusage des pesticides.  
 

Agriculture biologique 
 

A la demande du gouvernement et dans le cadre du programme Ecophyto, la FNAB a 
pilot® une ®tude sur la mise en place dôun fonds dôindemnisation pour les exploitants bio 
en cas de contamination de leurs champs par des pesticides (projet GeRiCo). Les besoins 

du fonds dôindemnisation sont ®valu®s entre 0,772 et 2,8 millions ú par an. Ce dispositif 
pourrait sôappuyer sur le principe pollueur-payeur (avec un financement par la fili¯re des 

phytos) ou sur le m®canisme de solidarit® nationale mobilis® pour lôamiante et les 
pesticides. 
Suite ¨ cette ®tude, d®but octobre, les minist¯res de lôEnvironnement, de lôAgriculture et 

des Finances ont mandat® leurs inspections pour r®aliser une mission relative ¨ 
lôindemnisation des agriculteurs biologiques touch®s par des contaminations.  

 
Le 25 septembre, la Directrice de l'Agence BIO et le Directeur G®n®ral de l'ITAB, ont 

sign® un nouvel accord cadre de collaboration de cinq ans. Partenaires depuis 2018, 
l'Agence BIO et l'ITAB vont ainsi poursuivre leur collaboration afin de favoriser la 
production, le partage et la diffusion de donn®es sur l'agriculture biologique. Il s'agit plus 

particuli¯rement de mobiliser les donn®es de l'Observatoire national de l'agriculture 
biologique par l'ITAB et d'amplifier l'utilisation des r®sultats scientifiques dans les actions 

et communications au service du d®veloppement de l'agriculture biologique. 
 
LôAgence BIO a renouvel® pour une deuxi¯me ®dition une enqu°te aupr¯s des 

agricultrices et agriculteurs bio pour leur permettre de sôexprimer sur leur moral, leurs 
motivations, leurs inqui®tudes et plus g®n®ralement leur perception de leur activit®. 

3 800 producteurs bio ont pris le temps de r®pondre au questionnaire.  
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Apr¯s plusieurs ann®es de fr®missements de la consommation des produits bio, ils ont 

exprim® de fa­on tr¯s majoritaire leur satisfaction, et leur fiert® ¨ conduire leur ferme 
en agriculture biologique, motiv®s par lôenjeu de pr®server leur sant®, celle des 

consommateurs et de prendre soin de lôenvironnement (93%). Interrog®s sur leurs 
attentes pour lôavenir, 92% souhaitent une communication renforc®e aupr¯s du public 
sur le label bio, ses garanties, et avantages et 89% attendent une juste r®mun®ration 

pour leurs produits et les services quôils rendent ¨ la soci®t®1. 
 

A partir du 1er janvier 2026, certains services individuels rendus par lôINAO deviendront 
payants, dont les demandes de d®rogations pour lôagriculture biologique. Cela co¾tera 
30 ú par demande et le paiement se fera en ligne sur DerogBio. N®anmoins, trois types 

de d®rogations ne seront pas soumises ¨ paiement : semences et plants (demandes 
trait®es par le SEMAE), ®cornage et demandes li®es ¨ des catastrophes exceptionnelles. 

 
La d®cision de lôAnses de restreindre lôusage des fongicides ¨ base de cuivre chamboule 
la viticulture biologique. Mi-juillet, lôAnses a en effet d®cid® de ne pas renouveler 

lôautorisation de mise en march® de 20 fongicides cupriques (ils restent vendus jusquô¨ 
fin 2025 et utilisables jusquô¨ fin 2026). Seuls deux produits restent autoris®s, mais avec 

des restrictions dôusage. Les viticulteurs bio sont tr¯s inquiets. Ils craignent des pertes 
importantes de r®colte en raison du mildiou. Le cuivre est aujourdôhui le seul outil efficace. 
Les incertitudes europ®ennes, avec des d®cisions potentielles divergentes de lôItalie2 et 

de Bruxelles, accentuent le risque.  
 

 

Sources : 
 
Actu Environnement, AFP, Agence BIO, Agence europ®enne pour lôenvironnement, Agra 

Presse, Bio Lin®aires, CITEPA, Collectif Nourrir, Commission europ®enne, Cour de Justice de 
lôUnion europ®enne, FNAB, France Info, IDDRI, IFOAM Organics Europe, INAO, INSERM, 
IPSOS, ITAB, Le Monde, Lib®ration, ¥kolandbau, Plein Champ, Public Eyes, Radio France, 

R®seau Action Climat/IPSOS-BVA, R®ussir, R®ussir/Cevipof/Agro Toulouse, UICN, Var Matin 
et Vaucluse Hebdo ï septembre/octobre 2025  

 
1  Rapport complet : https://www.agencebio.org/wp -content/uploads/2025/09/LAgence-Bio-Barometre-agriculteurs-bio-
2025-Rapport-22092025.pdf  
2 Lô®quivalent italien de lôANSES a pr®vu dô®tudier ®galement ces 22 produits. 

https://www.agencebio.org/wp-content/uploads/2025/09/LAgence-Bio-Barometre-agriculteurs-bio-2025-Rapport-22092025.pdf
https://www.agencebio.org/wp-content/uploads/2025/09/LAgence-Bio-Barometre-agriculteurs-bio-2025-Rapport-22092025.pdf
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Soutien des pouvoirs publics au secteur bio 
franĂais 

 

Le projet de loi de finances 2026 pr®voit de proroger jusquôen 2027 le cr®dit dôimp¹t en 
faveur de lôagriculture biologique, fix® ¨ 4 500 ú pour les exploitations agricoles dont au 
moins 40 % du chiffre dôaffaires d®coulent de lôactivit® r®alis®e en bio. 

La FNAB a demand® aux membres de lôAssembl®e nationale et du S®nat de proposer par 
voie dôamendement que ce cr®dit dôimp¹t bio soit prolong® jusquôen 2028 et r®®valu® ¨ 

6 000 ú/exploitation. Mi-novembre, lôAssembl®e nationale a valid® ce nouveau montant 
de 6 000 ú  
 

Un arr°t® paru le 1ᾭ octobre abaisse ¨ 92,05 ú/hectare le montant de lô®cor®gime pour 
lôagriculture biologique.  

 
Pour ce quatri¯me trimestre de 2025, le budget Fonds Avenir Bio a ®t® vot® et annonc®. 

Ceci a permis dôinformer les porteurs de projets de la 5¯me vague de lôAAP24. Les 15 
dossiers pr®s®lectionn®s sont maintenant en phase dôinstruction approfondie et un 
engagement pour d®cembre 2025 est attendu pour lôensemble de ces derniers. 

En ce qui concerne la r®ouverture dôun prochain texte dôAppel ¨ Projets, les charg®s de 
missions travaillent sur une r®®criture en prenant en compte les budgets pr®visionnels 

annonc®s pour 2026. Une prochaine ouverture est ¨ esp®rer pour le premier semestre 
de 2026. 
 

M°me si elle nôaura pas de stand au SIA en 2026, lôAgence BIO sera bien pr®sente avec 
son Bio Bus. 

 
 

Sources : 
 

Agence BIO, FNAB, Plein Champ et R®ussir ï septembre/novembre 2025 
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Filiăres animales 
 

Secteur laitier 
 

1) La fili¯re laiti¯re sur un plan g®n®ral 
 

1.1) La fili¯re lait de vache 
 

a) R®sultats de lôenqu°te annuelle laiti¯re pour les 8 premiers mois de 2025 

 
Dôapr¯s lôenqu°te mensuelle laiti¯re, la collecte totale de lait de vache a stagn® (+0,1 %) 
au cours des 8 premiers mois de 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024, d®passant 

15,8 milliards de litres. 
 

Au cours des trois premiers trimestres de 2025, seules les fabrications de beurre et de 
fromages frais ont progress®. Celles de yaourts et laits ferment®s ont stagn® et toutes 

les autres ont recul®.  
 

b) March® des produits laitiers 

 
Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de laits de consommation liquides par les 

m®nages ont recul® de 3,1 % en volume au cours des 3 premiers trimestres 2025 par 
rapport ̈  la m°me p®riode de 20241. Les volumes achet®s ont ®galement recul® pour les 

desserts frais (-0,8 %), le beurre (-2,8 %) et la cr¯me (-1,4 %), mais ont progress® 
pour les yaourts (+2,4 %). Ils ont stagn® pour les fromages (-0,3 %) et les fromages 
frais (- 0,2 %).  

 
Dôapr¯s CIRCANA, les ventes de produits laitiers en GMS ont globalement ®t® stables en 

volume (-0,1 %) au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode 
de 2024, mais ont progress® de 1,9 % en valeur. Celles de laits longue conservation ont 
recul® de 2,9 % en volume et de 1,9 % en valeur au cours des 3 premiers trimestres 

20252. 
 

1.2) La fili¯re lait de ch¯vre 
 

La collecte de lait de ch¯vre a recul® de 2,4 % au cours des 8 premiers mois de 2025 
par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 

 
D'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de fromages de ch¯vre par les m®nages 
ont recul® de 0,8 % au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me 

p®riode de 2024.  
 

1.3) La fili¯re lait de brebis 
 

La collecte de lait de brebis a augment® de 0,4 % au cours des 8 premiers mois de 2025 
par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 
 

D'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de fromages de brebis par les m®nages ont 
progress® de 7,3 % au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me 

p®riode de 2024.  
 

 
1 Baisse de 2,9 % pour le lait conventionnel seul 
2 Pour les laits conditionnés conventionnels : -2,7 % en volume et -1,5 % en valeur.  
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2) La fili¯re laiti¯re biologique 
 

2.1) La fili¯re lait de vache biologique 
 

a) La collecte et les fabrications 

 
R®sultats pour les 8 premiers mois 2025 

 

D'apr¯s l'enqu°te mensuelle laiti¯re, la collecte de lait de vache bio s'est ®lev®e ¨ plus 

765 millions de litres au cours des 8 premiers mois de 2025, soit une baisse de 6,9 % 
par rapport ¨ la m°me p®riode de 20241. Juillet a ®t® le mois o½ la collecte de lait bio a 

le plus recul®.  
 

 
Source : FranceAgriMer 

 

3 672 livreurs ®taient recens®s en ao¾t 2025, contre 3 925 en ao¾t 2024.  
Le Grand-Est a perdu 22 % de ses livreurs de lait bio depuis 2021. En Bretagne, le recul 

sô®l¯ve ¨ 6 % et en Pays de la Loire ¨ 13 %.  
 
La part de bio dans la collecte de lait de vache sô®levait ¨ 4,6 % en ao¾t 2025 (contre 

5,0 % en ao¾t 2024). 
 

Au cours des 8 premiers mois de 2025, la collecte de lait bio a recul® dans toutes les 
grandes r®gions productrices : Pays de la Loire (-2,8 %), Bretagne (-5,6 %), Auvergne-
Rh¹ne-Alpes (-5,7 %) et Normandie (-5,2 %).  

 
Dôapr¯s Yves Sauvaget, pr®sident de la commission bio du Cniel, la France va manquer 

de lait bio en 2026. La collecte de lait bio pourrait descendre en-dessous du milliard de 
litres.  

 
Au cours des 8 premiers mois de 2025, les fabrications bio nôont recul® que pour la cr¯me 
conditionn®e et le lait en poudre. 

  

 
1 Sur le mois de juillet, sous lôeffet dôune pousse de lôherbe ralentie par s®cheresse et canicule (en d®but de mois), la collecte 
a fortement chuté ( -11% /2024).  
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Tableau de bord pour les 8 premiers mois de 2025 
 

  
Lait BIOLOGIQUE  

TOTAL Lait (bio et 
conventionnel)  

  

8 pr mois 
2025 

Evolution 
2025/2024 

(%) 

8 pr mois 
2025 

Evolution 
2025/2024 

(%) 

Collecte (en 1000 litres de lait)  765 417 -6,9% 15 800 293 0,1% 

Fabrications de (tonnes) :          

Lait conditionné (1000 L)  190 108 3,0% 1 741 164 -5,5% 

Produits frais  54 210 3,4% 1 293 425 -1,3% 

Dont yaourts et laits fermentés 47 882 3,7% 915 580 0,2% 

Dont desserts lactés 6 328 1,1% 377 845 -4,8% 

Crème conditionnée  5 070 -3,4% 349 054 -0,4% 

Beurre  8 794 3,3% 249 084 3,7% 

Fromages  19 280 5,7% 1 185 760 0,5% 

Dont fromages frais 9 332 10,3% 459 250 3,8% 

Dont autres fromages 9 948 1,7% 726 510 -1,5% 

Lait en poudre  6 182 -7,8% 333 603 -2,5% 

 
Evolution des fabrications de produits ¨ base de lait de vache bio au cours des 8 premiers mois 
de 2025 (en millions de litres pour les laits conditionn®s et en tonnes pour les autres produits) 

 
Source : FranceAgriMer 

  



16  

 
Source : FranceAgriMer 

 

b) Les prix pay®s aux producteurs 

 
En ao¾t 2025, le prix r®ellement pay® aux producteurs de lait de vache bio1 ®tait en 

hausse de 3,9 % par rapport ¨ ao¾t 2024, tandis que le prix conventionnel ®tait en 
augmentation de 6,7 %.  

 
En ao¾t 2025, le diff®rentiel entre le prix r®el bio et le prix r®el conventionnel ®tait de 
54,20 ú/1 000 L. Il ®tait en baisse de 16,5 % par rapport ¨ ao¾t 2024. 

 
La moyenne du prix bio r®ellement pay® aux producteurs pour lôann®e commen­ant en 

septembre 2024 et se terminant en ao¾t 2025 a ®t® de 533,81 ú/1 000 L. Elle ®tait en 
hausse de 3,1 % par rapport ¨ lôann®e pr®c®dente. 
 

 
Remarque : Estimation du prix conventionnel avec hypoth¯se de non-recoupement entre la collecte AOP/IGP et la collecte 
bio 

Source : Agence BIO d'apr¯s FranceAgriMer  

 
1 Le prix réellement payé aux producteurs tient compte de la teneur réelle en matière grasse et matière protéique. Il s'agit 
du prix départ exploitation. Il ne comprend ni la TVA, ni les cotisations.  
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c) Les achats de produits laitiers bio par les m®nages 

 
Au cours des 3 premiers trimestres de 2025, d'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats 

de lait de consommation liquide bio par les m®nages ont recul® de 6,0 % en volume par 
rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. Le bio a repr®sent® 7,1 % des achats de laits en 

volume au cours des 3 premiers trimestres 2025.  
Dôautres produits bio ont vu leurs achats progresser : les yaourts (+4,3 %), les desserts 
frais (+0,7 %), les fromages frais (+1,4 %) et les fromages (+3,6 %). En revanche, les 

achats de beurre et de cr¯me bio ont recul® (respectivement : -0,6 % et ï 9,3 %).  
 

d) Les ventes de produits laitiers bio en GMS : R®sultats du panel Circana1 

 

Lôensemble des produits laitiers bio 
 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de produits laitiers bio en GMS ont 

recul® de 2,8 % en volume et de 1,8 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode de 
2024. 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, la part de march® du bio dans les ventes de 
produits laitiers en GMS a ®t® de 5,6 % en volume et de 3,9 % en valeur (contre 5,7 % 

et 4,0 % pour la m°me p®riode de 2024).  
 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, le lait longue conservation a ®t® le premier 
produit laitier bio vendu en GMS avec 68 % des volumes et 35 % de la valeur, devant 
les yaourts. 

 
R®partition des ventes de produits laitiers bio en valeur par cat®gorie en GMS au 

cours des 3 premiers trimestres 2025 
 

Volume        Valeur 

   
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

Lait longue conservation biologique 
 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de lait liquide bio longue 

conservation en GMS ont recul® de 4,4 % en volume et de 4,6 % en valeur par rapport 
¨ la m°me p®riode de 2024. 
  

 
1 Périmètre différent du panel CNIEL/Circana 
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Au cours des 3 premiers trimestres 2025, la part de march® en volume du lait bio en 

GMS a ®t® de 10,2 % et la part de march® en valeur de 11,9 %. Elles sont inf®rieures ¨ 
celles de la m°me p®riode de 2024 (10,3 % et 12,2 %).  
 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

En volume, le recul le plus important des ventes de lait bio longue conservation a eu lieu 
au 3e trimestre 2023. 
 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

En valeur, la baisse la plus ®lev®e sôest produite au 1er trimestre 2024. 
 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 
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Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les supermarch®s sont rest®s le premier sous-

circuit de commercialisation en GMS du lait bio longue conservation avec une part de 
32 % en volume et 34 % en valeur. 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de lait bio longue conservation en 
GMS ont recul® dans tous les circuits, que ce soit en volume ou en valeur dans tous les 

sous-circuits.  
La baisse relative la plus importante a eu lieu en EDMP, que ce soit en volume (-10,0 %) 

ou en valeur (- 10,1 %). 
 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 
Produits ultra frais laitiers biologiques 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de produits ultra frais laitiers bio en 

GMS ont augment® de 1,4 % en volume, mais seulement de 0,4 % en valeur par rapport 
¨ la m°me p®riode de 2024. 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, la part de march® en volume des produits ultra 

frais laitiers bio en GMS a ®t® de 3,3 % et la part de march® en valeur de 3,8 %. Elles 
sont identiques ¨ celles de la m°me p®riode de 2024. 
 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 
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Beurre biologique 
 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de beurre bio en GMS ont recul® de 
2,0 % en volume, mais ont stagn® en valeur (+0,4 %) par rapport ¨ la m°me p®riode 

de 2024. 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, la part de march® en volume du beurre bio en 

GMS a ®t® de 4,5 % et la part de march® en valeur de 5,1 %. Elle est l®g¯rement 
sup®rieure en volume par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 et identique en valeur.  
 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

Fromages biologiques 
 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de fromages bio en GMS ont recul® 

de 2,3 % en volume et de 2,1 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, la part de march® en volume du fromage bio 
en GMS a ®t® de 1,1 % et la part de march® en valeur de 1,6 %. Elles sont l®g¯rement 

inf®rieures ¨ la m°me p®riode de 2024 (1,2% et 1,7 %).  

 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 
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Les fromages m®diterran®ens ont ®t® les fromages bio les plus vendus en GMS au cours 

des 3 premiers trimestres 2025, avec 31 % des ventes en valeur, devant les fromages 
r©p®s et les fromages de ch¯vre et de brebis1. 
 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

Seuls les fromages bio m®diterran®ens ont vu leurs ventes en valeur progresser au cours 
des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024, avec +6,8 %. 

 
La cat®gorie dont les ventes en valeur ont le plus recul® en valeur relative est celle des 
p©tes press®es non-cuites (-28,5 %) et celle dont les ventes ont le plus recul® en valeur 

absolue, les fromages de ch¯vre et de brebis (plus de 1,5 milliers ú en moins).  
 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

  

 
1 Circana a modifié le découpage du rayon fromages.  
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Cr¯me biologique 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de cr¯me bio fra´che et UHT en GMS 

ont stagn® en volume et l®g¯rement recul® en valeur (-0,5%) en valeur par rapport ¨ la 
m°me p®riode de 2024. 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, la part de march® en volume de la cr¯me bio 

en GMS a ®t® de 1,7 % et la part de march® en valeur de 2,4 %. Elles sont identiques ¨ 
celles de la m°me p®riode de 2024.  

 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 
d) Les prix au d®tail 

 
Lait biologique 
 

Au cours des 39 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen du lait bio UHT demi-®cr®m® 
bouteille plastique en GMS a ®t® de 1,19 ú/l. Il ®tait inf®rieur de 2,5 % au prix moyen 
sur la m°me p®riode de 2024 et de 2,4 % au prix moyen 2024.  

 
Au cours de cette p®riode, l'®cart moyen annuel entre le lait bio et le lait conventionnel 

en GMS a ®t® de 12 centimes/litre (soit 11 % de plus en bio). 
 

 
    Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 
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   Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 
Au cours des 39 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen du lait bio demi-®cr®m® en 

bouteille en magasins sp®cialis®s sôest ®lev® ¨ 1,56 ú/L. Il ®tait sup®rieur de 1,3 % au 
prix moyen sur la m°me p®riode de 2024 et de 2,8 % au prix moyen 2024.  

 
Le prix du lait bio en brique en magasins sp®cialis®s sur cette p®riode a ®t® de 1,25 ú/L. 
Il ®tait inf®rieur de 3,1 % au prix moyen sur la m°me p®riode de 2024 et de 0,4 % au 

prix moyen 2024.  
 

2.2) La fili¯re lait de ch¯vre biologique 
 

R®sultats pour les 8 premiers mois de 2025 
 

D'apr¯s l'enqu°te mensuelle laiti¯re, la collecte de lait de ch¯vre bio a recul® de 3,0 % 
au cours des 8 premiers mois de 2025, sô®tablissant ¨ pr¯s de 16,5 millions de litres.  
 

 
Source : FranceAgriMer 

 

153 livreurs ®taient recens®s en ao¾t 2025, contre 156 en ao¾t 2024.  
 

D'apr¯s l'enqu°te mensuelle laiti¯re, les fabrications de yaourt et lait ferment® au lait de 
ch¯vre bio ont recul® de 3,9 % au cours des 8 premiers mois de 2025 par rapport ¨ la 
m°me p®riode de 2024. En revanche, celles de fromages frais ont progress® de 35,0 % 

et celles dôautres fromages de ch¯vre bio de 8,6 %.  
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NB : Les points manquants correspondent ¨ des donn®es sous secret statistique. 

Source : FranceAgriMer 
 

D'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de fromages de ch¯vre bio par les m®nages 
ont progress® de 10,7 % en volume au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport 
¨ la m°me p®riode de 2024. 

 

2.3) La fili¯re lait de brebis biologique 
 

R®sultats pour les 8 premiers mois de 2025 
 
D'apr¯s l'enqu°te mensuelle laiti¯re, la collecte de lait de brebis bio s'est ®lev®e ¨ plus 

de 24,5 millions de litres au cours des 8 premiers mois de 2025. Elle a recul® de 2,7 % 
par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024.  
 

 
Source : FranceAgriMer 

 
126 livreurs ®taient recens®s en ao¾t 2025, contre 144 en ao¾t 2024.  

 
Dôapr¯s lôenqu°te mensuelle laiti¯re, les fabrications de yaourts et de lait ferment® bio 

au lait de brebis ont progress® de 8,5 % au cours des 8 premiers mois de 2025 par 
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rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. Les fabrications de fromages frais bio au lait de 

brebis ont augment® de 1,3 % et celles des autres fromages bio au lait de brebis de 
3,8 %.  

 

 
Source : FranceAgriMer 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, d'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats 

de fromages de brebis bio par les m®nages ont progress® de 2,1 % en volume par rapport 
¨ la m°me p®riode de 2024. 

 

Sources : 
 
Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer, CIRCANA, 

CNIEL, Ouest France et FranceAgriMer/Worldpanel by Numerator ï octobre 2025 
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Secteur des viandes bovines, ovines et porcines 
 

1) La fili¯re viande sur un plan g®n®ral 
 
D'apr¯s Agreste, en ao¾t 2025, les abattages de gros bovins1 ont recul® de 3,5 % par 

rapport ¨ ao¾t 2024 et ceux dôovins de 1,1 %, tandis que ceux de porcins ont progress® 
de 2,0 %.  
 

D'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de viande de bîuf par les m®nages ont 
recul® de 9,6 % en volume au cours des 8 premiers mois de 2025 par rapport ¨ la m°me 

p®riode de 2024 et ceux de viande de veau de 9,4 %. Les achats de viande ovine ont 
baiss® de 14,3 %, tandis que ceux de viande porcine fra´che ont augment® de 2,7 %. 
Les achats de bîuf hach® surgel® ont recul® de 7,1 %, tandis que ceux des autres 

viandes de boucherie surgel®es ont progress® de 35,8 %.  
Au cours des 8 premiers mois de 2025, les achats de charcuterie ont stagn® (+0,1 %) 

par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 
 
Dôapr¯s Circana, les ventes de steak hach® frais ont progress® de 4,1 % en volume et 

de 7,2 % en GMS (hors EDMP) au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la 
m°me p®riode de 2024. 

 
Dôapr¯s Circana, au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de viande surgel®e 
ont stagn® (+0,4 %) en GMS (hors EDMP) et progress® de 2,5 % en valeur. 

 
Dôapr¯s Circana, les ventes de charcuterie en GMS (hors EDMP) ont progress® de 2,0 % 

en volume au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ 2024, mais ont stagn® 
en valeur (+0,4 %). 

 

2) Les viandes biologiques 
 

2.1) Bovins 
 

a) Evolution des ventes de viandes bio 

 
Ventes totales de viande bio (steak hach® et viandes surgel®es) 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de viande bio en GMS (hors EDMP) 
ont recul® de 3,0 % en volume, mais ont progress® de 2,8 % en valeur par rapport ¨ la 

m°me p®riode de 2024. 
 

Evolution en volume au 3e trimestre : 
 

  

Evolution T3 

2025 vs T3 

2021  

Evolution T3 

2025 vs T3 

2022  

Evolution 

T3 2025 vs 

T3 2023  

Evolution T3 

2025 vs T3 

2024  

Total viandes  -37,4%  -26,6%  -9,0%  -0,8%  

 

 
1 En nombre de têtes 
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Source : Agence BIO/Circana 

 
Evolution en valeur au 3e trimestre : 

 

  

Evolution T3 

2025 vs T3 

2021  

Evolution T3 

2025 vs T3 

2022  

Evolution T3 

2025 vs T3 2023  

Evolution T3 

2025 vs T3 

2024  

Total viandes  -14,5%  -11,1%  0,9%  9,3%  

  



28  

 
Source : Agence BIO/Circana 

 
Ventes de viandes surgel®es bio en GMS 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de viandes bio surgel®es en GMS 
(hors EDMP) ont recul® de 10,7 % en volume et de 5,1 % en valeur par rapport ¨ la 

m°me p®riode de 2024. 
 

Si lôon regarde lô®volution en cumul annuel mobile, il y a eu une baisse des ventes en 
volume de 12,6 % entre le CAM ¨ T3 2024 et le CAM ¨ T3 2025 et de 8,2 % en valeur.  
 

Les ventes en volume des ventes de viandes surgel®es bio du 3e trimestre 2025 sont en 
baisse par rapport au m°me trimestre des ann®es pr®c®dentes. En valeur, il y a une 

baisse, sauf par rapport au 3e trimestre 2024. 
 

Evolution des ventes de viandes surgel®es bio au 3e trimestre : 

 

  

Evolution T3 

2025 vs T3 

2021  

Evolution T3 

2025 vs T3 

2022  

Evolution T3 

2025 vs T3 

2023  

Evolution T3 

2025 vs T3 

2024  

En volume  -38,5%  -37,2%  -20,3%  -6,5%  

En valeur  -11,6%  -21,4%  -10,8%  3,7%  

 
En volume, la part de march® bio a ®t® de 0,9 % au cours des 3 premiers trimestres 

2025, contre 1,0 % pour la m°me p®riode de 2024. En valeur, la part de march® bio a 
®t® de 1,7 % au cours des 3 premiers trimestres 2025, contre 1,8 % pour la m°me 

p®riode de 2024. 
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Ventes de viande hach®e fra´che 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de steak hach® bio frais en GMS 

(hors EDMP) ont stagn® (-0,5 %) en volume, mais ont progress® de 4,9 % en valeur par 
rapport ¨ la m°me p®riode de 2024.  
 

Si lôon regarde lô®volution en cumul annuel mobile, il y a eu une baisse des ventes en 
volume de 1,2 % entre le CAM ¨ T3 2024 et le CAM ¨ T3 2025 et une hausse de 3,1 % 

en valeur.  
 
Les ventes en volume des ventes de viande hach®e fraiche bio du 3e trimestre 2025 sont 

en baisse par rapport au m°me trimestre des ann®es pr®c®dentes, sauf par rapport ¨ 
2024. En valeur, il y a une baisse par rapport au 3e trimestres 2021 et 2022, mais une 

hausse par rapport ¨ 2023 et 2024. 
 

Evolution des ventes de viandes hach®es bio au 3e trimestre : 

 

  

Evolution T3 

2025 vs T3 2021  

Evolution T3 

2025 vs T3 2022  

Evolution T3 

2025 vs T3 

2023  

Evolution T3 

2025 vs T3 

2024  

En volume  -37,0%  -22,8%  -5,1%  1,0%  

En valeur  -15,1%  -8,1%  4,3%  10,8%  

 
En volume, la part de march® bio a ®t® de 3,7 % au cours des 3 premiers trimestres 

2025, contre 3,8 % pour la m°me p®riode de 2024. En valeur, la part de march® bio a 
®t® de 5,1 % au cours des 3 premiers trimestres 2025, contre 5,2 % pour la m°me 

p®riode de 2024. 
 

b) Prix du steak hach® bio en GMS 

 
Au cours des 39 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen du steak hach® de bîuf bio 

(15 % de MG) en GMS a ®t® de 20,23 ú/kg. Il a ®t® sup®rieur de 6,5 % ̈  la moyenne 
sur la m°me p®riode de 2024 et de 6,2 % par rapport ¨ la moyenne 2024.  

On observe une forte augmentation du prix du steak hach® bio depuis 2022. 
 

Au cours des 39 premi¯res semaines de 2024, l'®cart moyen entre le steak hach® de 
bîuf bio et le steak hach® conventionnel a ®t® de 4,60 ú/kg (soit sup®rieur de 29 % en 

bio). 
 

 
   Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer  
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2.3) Porcs 
 

Ventes de charcuterie bio en GMS (hors EDMP) 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de charcuteries bio ont globalement 

recul® de 3,1 % en volume et de 9,3 % en valeur en GMS (hors EDMP).  
En CAM ¨ T3 2025, lô®volution a ®t® de -4,9 % en volume et de -11,9 % en valeur. 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, la part de march® bio a ®t® de 0,5 % en volume 
et de 1,0 % en valeur (contre 0,6 % et 1,0 % pour la m°me p®riode de 2024).  

En CAM ¨ T3 2025, la part de march® en volume a ®t® de 0,5 % et la part de march® en 
valeur de 0,9 %. 

 
Au troisi¯me trimestre, la part de march® bio a ®t® de 0,5 % en volume et de 0,9 % en 
valeur (contre 0,5 % et 1,0 % au troisi¯me trimestre 2024).  

 

 
Source : Circana 

 

 
 

Source : Circana 

 
A lôexception, du jambon cuit et de lô®paule (+3,8 % en volume) et des r¹tis de porcs et 

autres salaisons (+2,2 % en volume), tous les segments de charcuterie bio ont recul® 
en volume des 3 premiers trimestres 2025. 
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"Jambon cuit et ®paule" restait la principale cat®gorie de charcuterie bio vendue en GMS 

(hors EDLMP), avec une part de march® de 40 % en volume et de 51 % en valeur au 
cours des 3 premiers trimestres 2025. 

 
Ventes de saucisses fraćhes bio en GMS 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de saucisses fra´ches bio ont recul® 
de 18,5 % en volume et de 18,1 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 

 
En cumul annuel mobile ̈  T3 2025, la baisse a ®t® de 20,0 % en volume et de 20,5 % 

en valeur. 
 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, la part de march® bio a ®t® de 0,7 % en volume 

et de 1,0 % en valeur (contre 0,9 % et 1,3 % pour la m°me p®riode de 2024). 
 

Au troisi¯me trimestre 2025, la part de march® bio a ®t® de 0,6 % en volume et de 0,9 % 
en valeur (contre 0,7 % et 1,1 % pour le troisi¯me trimestre 2024). 
 

Sources : 
 
Agence BIO/Circana, Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le 
RNM/FranceAgriMer, Agreste, Interbev et FranceAgriMer/Worldpanel by Numerator ï octobre 

2025  
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Secteur avicole 
 

1) La fili¯re avicole sur un plan g®n®ral 
 
Dôapr¯s Agreste, en juillet 2025, les mises en place ont progress® par rapport ¨ juillet 

2024 pour les poulets (+2,0 %) et pour les dindes (+6,9 %), mais ont recul® pour les 
canards ¨ r¹tir (- 7,4 %) et les pintades (-7,6 %). 
 

D'apr¯s Agreste, les abattages de volailles ont progress® de 6,5 % au cours des 8 
premiers mois de 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 20241 (dont +7,9 % pour le 

poulet). 
 
Dôapr¯s Agreste, les mises en place de poulettes de races de ponte ont augment® de 

13,2 % au cours des 7 premiers mois de 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 
 

Dôapr¯s Agreste, la production d'îufs de consommation est rest®e stable en septembre 
2025 par rapport ¨ septembre 2024. 
 

Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les achats totaux de volailles fra´ches par les m®nages 
ont progress® de 1,0 % en volume au cours des 8 premiers mois de 2025 par rapport ¨ 

la m°me p®riode de 2024 (avec -0,7 % pour les achats totaux de poulet, -5,3 % pour la 
dinde, +0,2 % pour le canard et -13,7 % pour la pintade). 
 

Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les achats totaux dôîufs par les m®nages ont 
progress® de 3,4 % en volume au cours des 8 premiers mois de 2025 par rapport ¨ la 

m°me p®riode de 2024. 
Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les marques de distributeurs ont repr®sent® 54 % des 

achats dôîufs en volume au cours des 8 premiers mois de 2025. 
 
Dôapr¯s Circana, les ventes dôîufs en GMS ont progress® de 4,9 % en volume et de 

8,6 % en valeur au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode 
de 2024.  

 

2) Les volailles de chair biologiques 
 

2.1) Evolution des volumes produits en 20252 
 
Durant les 36 premi¯res semaines de 20253, les mises en place de poulets biologiques 

ont augment® de 8 % par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 et de 9 % par rapport ¨ 
2023. Toutefois, elles ont diminu® de 27% par rapport ¨ la m°me p®riode de 2019. 
 

Malgr® une reprise des mises en place de volailles biologiques cette ann®e par rapport 
aux deux pr®c®dentes, le nombre de mises en place reste tr¯s inf®rieur ¨ 2019. Par 

cons®quent, le nombre de mises en place a cess® de diminuer, mais reste encore tr¯s 
bas. 
  

 
1 En têtes 
2 Les donn®es pr®sent®es correspondent uniquement aux informations r®colt®es dans le cadre de lôobservatoire ®conomique 
du Synalaf. Celui-ci regroupe 95% des productions organisées de volailles bio en France. 
3 Jusquôau 9 septembre 2025 
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Estimation des mises en place de volailles bio en fili¯res organis®es au cours des 36 premi¯res 
semaines de 2025 
 

 MEP  

(En milliers de 

t°tes)  

£volution 

2025/2024 

£volution 

2025/2023 

Poulets  6 590 789 8% 9% 

Pintades 41 245 24% -23% 

Canards 24 739 -13% -51% 

Dindes de d®coupe 94 264 -2% 11% 

Volailles festives 24 554 16% -21% 

Total volailles ¨ r¹tir  6 775 591 8% 8% 
Source : Synalaf 

 

  
Source : Synalaf 

 

2.2) Tendances de march® 
 

En aout 2025, lôindice des co¾ts des mati¯res premi¯res dans lôaliment des poulets 
biologiques continue dôaugmenter par rapport ¨ lôann®e derni¯re et se stabilise ¨ un 

niveau haut : +13,5% par rapport ¨ aout 2024 et +11 % ¨ lôann®e 2024.  
 

Au cours des 41 premi¯res semaines de 2025, le taux de pr®sence des poulets bio en 
magasins est de 24%. Il a baiss® de 3 points par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 et 
de 5 points par rapport ¨ la m°me p®riode de 2023. 

 
Taux de pr®sence en magasins des poulets bio 

 

 
Source : RNM/Synalaf  
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Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de d®coupes de poulet bio ont recul® de 

17,5 % au cours du deuxi¯me trimestre 2025 par rapport au deuxi¯me trimestre 2024. 
Le bio nôa repr®sent® que 1,9 % en volume des achats de d®coupes de poulet au cours 

du deuxi¯me trimestre 2025. 3,5 % des m®nages ont achet® des d®coupes de poulets 
bio au cours de cette p®riode. 
 

Au cours de lôann®e se terminant fin juin 2025, les achats de d®coupes de dinde bio ont 
baiss® de 4,4 % en volume par rapport ¨ lôann®e pr®c®dente. Le bio nôa repr®sent® que 

1,7 % en volume des achats de d®coupes de dinde au cours de cette p®riode. 2,8 % des 
m®nages ont achet® des d®coupes de dinde bio au cours de cette p®riode. 
 

Au cours de lôann®e se terminant fin juin 2025, les achats de d®coupes de canard bio ont 
baiss® de 0,6 % en volume par rapport ¨ lôann®e pr®c®dente. Le bio a repr®sent® 3,5 % 

en volume des achats de d®coupes de canard au cours de cette p®riode. 2,5 % des 
m®nages ont achet® des d®coupes de canard bio au cours de cette p®riode. 
 

2.3) Prix 
 

Au cours des 39 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen du poulet pr°t-̈-cuire en 
GMS sôest ®lev® ¨ 11,59 ú/kg. Il a ®t® inf®rieur de 1,7 % au prix moyen sur la m°me 

p®riode de 2024 et de 0,8 % au prix moyen 2024. 
 

Au cours des 39 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen du poulet bio a ®t® sup®rieur 
de 4,66 ú au prix moyen du poulet Label Rouge (67 % plus cher en bio).  
 

 
  Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 

 
  Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

  



35  

Au cours des 39 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen du poulet pr°t-̈-cuire en 

magasins sp®cialis®s sôest ®lev® ¨ 14,59 ú/kg. Il a ®t® sup®rieur de 1,0 % au prix moyen 
sur la m°me p®riode de 2024 et de 2,9 % au prix moyen 2024. 

 

3) Les îufs biologiques 
 

3.1) Evolution des volumes produits en 20251 
 
Au cours du premier semestre de 20252 , les mises en place de poules pondeuses 

biologiques ont diminu® de 14,3 % par rapport ¨ 2024. Le nombre dôîufs bio produits 
nôa cependant diminu® que de 1,2 % par rapport ¨ 2024. 
Ce d®calage peut venir dôun ensemble de facteurs : un allongement de la dur®e de ponte 

par lot du fait de lôaugmentation du co¾t dôachat des poulettes, des arr°ts de production 
en bio pour passer en plein air, passages viraux avec une baisse des performances 

(chutes de ponte) et donc une baisse de la production ou encore lôimpact du 
d®classement apr¯s un traitement antiparasitaire. 
 

Estimation de lô®volution des pondeuses bio mises en place en atelier et de la 
production dôîufs bio au cours du 1er semestre de 2025 pour lôobservatoire du 

SYNALAF 
 

 Effectif 

en milliers  

Evolution 

2025/2024 

Evolution 

2025/2023 

Pondeuses bio mises en 

place  
2 134 093 -14,3% -4,8% 

íufs bio produits 647 143 065    -1,2% -9,5% 

Source : Synalaf 

 

3.) Tendance de march® en 2025 
 
Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les achats dôîufs bio par les m®nages ont progress® 

de 2,9 % au cours des 8 premiers mois de 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 
Les ventes dôîufs Label Rouge ont davantage augment® (+15,3 %) que les celles des 
îufs bio. Les ventes dôautres îufs plein air ont augment® de 4,5 %.  

Les îufs bio ont repr®sent® 10,7 % des achats dôîufs en volume au cours des 8 
premiers mois de 2025, contre 40,3 % pour les îufs issus dôautres ®levages de plein air 

et 5,5 % pour les îufs Label Rouge. 
 
21,4 % des m®nages ont achet® des îufs bio au cours du deuxi¯me trimestre 2025. 

 
Dôapr¯s le panel Circana, les ventes dôîufs bio en GMS ont progress® de 4,9 % en 

volume au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 
et de 5,8 % en valeur. Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes dôîufs non 
bio ont augment® de 4,9 % en volume et de 9,6 % en valeur. 
 
 
  

 
1 Les donn®es pr®sent®es correspondent uniquement aux informations r®colt®es dans le cadre de lôobservatoire ®conomique 
du Synalaf. Celui-ci représente environ 65 % de la production fran­aise dôîufs bio. 
2 Les données présentées représentent une estimation des données du premier semestre de 2025, lôenti¯ret® des donn®es 
nôayant pas ®t® compl®t®e. 
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Source  : Agence BIO  dôapr¯s Circana  
 

 

 
Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

 
Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana 
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Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025 , la part de march® des îufs bio a ®t® de 17,2  %  
en volume, soit le même pourcentage que pour la même période de 2024 . 

Au troisième trimestre 2025 , la part de march® des îufs bio a ®t® de 16,8  %  en volume, 
contre 17,2%  au troisième trimestre 2024 . 
 

 

Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025 , la part de march® des îufs bio a été de 25, 8 %  
en valeur, contre 26,4  %  au premier trimestre 2024 . 
Au troisi¯me trimestre 2025, la part de march® des îufs bio a ®t® de 24,9  %  en valeur, 

contre 26,4  %  au troisième trimestre 2024 . 
 

 
Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana  
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Au cours des 3 premiers trimestres 2025 , les supermarchés restaient le premier sous -

circuit de la GMS, en volume comme en valeur, pour la vente dôîufs bio. 
 

R®partition des ventes d'îufs bio au cours des 3 premiers trimestres 2025  par sous -

circuit de la GMS  

en volume       en valeur  

    
 

Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025 , les ventes dôîufs bio ont progressé en volume 

dans tous les sous circuits . Les hausses relatives les plus importantes ont eu lieu en 
magasins de proximité (+ 9, 4 %) et en hypermarchés (+6, 9 %).  

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025 , les ventes dôîufs bio ont progressé en valeur 
dans tous les sous -circuits . Les hausse s relative s les plus importante s ont  eu lieu en 

hypermarchés (+ 8,6 %)  et en magasins de proximité (+ 8,4  %) .  
 

 
Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

3.2) Prix 
 
Au cours des 39 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen de la bo´te de 6 îufs bio 

en GMS sôest ®lev® ¨ 2,40 ú/bo´te, ce qui est sup®rieur de 3,9 % ̈  la moyenne sur la 
m°me p®riode de 2024 et de 4,1 % ̈  la moyenne 2024. 
 

Au cours des 39 premi¯res semaines de 2025, l'®cart moyen entre la bo´te dôîufs bio et 
celle dôîufs Label Rouge a ®t® de 33 centimes/bo´te (le bio ®tant 16 % plus cher). 
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Lô®cart moyen entre la bo´te dôîufs bio et la bo´te dôîufs sans label1  a ®t® de 

88 centimes/bo´te (le bio ®tant 58 % plus cher). 
 

 
    Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 
 

 
    Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 
 

Au cours des 39 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen de la bo´te de 6 îufs bio 
en magasins sp®cialis®s sôest ®lev® ¨ 2,79 ú/bo´te, il ®tait sup®rieur de 0,4 % ̈  la 
moyenne sur la m°me p®riode de 2024 et de 2,4 % ¨ la moyenne 2024. 

 
 

Sources : 
 

Agence BIO/Circana, Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le 

RNM/FranceAgriMer, Agreste, FranceAgriMer, FranceAgriMer/Worldpanel by Numerator et 

Synalaf ï octobre 2025  

 
1 íufs qui ne sont ni Bio, ni Label Rouge. 
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Secteur aquacole 
 

1) La fili¯re aquacole sur un plan g®n®ral 
 
Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, le saumon restait lôesp¯ce la plus consomm®e avec 

24,4 % des volumes de produits aquacoles achet®s au cours des 8 premiers mois de 
2025. 
 

Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de saumon frais ont augment® de 15,9 % 
en volume au cours des 8 premiers mois de 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 

Les achats de saumon non bio1 ont progress® de 13,2 % au cours de lôann®e se terminant 
fin juin 2025.  
 

2) La fili¯re aquacole bio 
 
Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de saumon frais bio ont recul® de 44,1 % 
en volume au cours de lôann®e se terminant fin juin 2025 par rapport ¨ lôann®e 

pr®c®dente. Le saumon bio nôa repr®sent® que 0,4 % en volume des achats de saumon 
frais au cours de cette p®riode.  

2,0 % des m®nages ont achet® du saumon frais bio au cours de cette p®riode.  
Au cours de cette p®riode, le prix dôachat moyen du saumon bio sôest ®lev® ¨ 31,82 ú/kg, 
soit une hausse de 15,9 % par rapport ¨ lôann®e pr®c®dente.  

 
 

Sources : 
 

FranceAgriMer/Worldpanel by Numerator ï octobre 2025 

  

 
1 Hors Label Rouge 
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Secteur apicole 
 

1) Le secteur apicole 
 
Fin 2024, 68 571 apiculteurs ®taient officiellement d®clar®s aupr¯s de la DGAL. La r®gion 

Auvergne-Rh¹ne-Alpes regroupait 20,4 % des apiculteurs fran­ais en 2024, devant 
Grand-Est (12,3 %). LôOccitanie est n®anmoins la premi¯re r®gion de production de miel.  
 

En 2024, la production de miel (conventionnelle et bio) a atteint 21 585 tonnes, soit un 
recul de 28 % par rapport ¨ 2023.  

La campagne de production de lôann®e 2024 a ®t® compliqu®e pour les apiculteurs, avec 
des conditions climatiques peu favorables. En effet, le printemps tr¯s pluvieux, froid et 
venteux sôest maintenu tardivement, en retardant lôarriv®e de lô®t®. Ainsi, le nectar des 

fleurs a ®t® lessiv®, perturbant les miell®es monoflorales et certaines miell®es polyflorales. 
 

2) Le secteur apicole bio 
 

En 2024, la production de miel bio sôest ®lev®e ¨ 2 611 tonnes, en baisse de 42 % par 
rapport ¨ 2023. Le bio a repr®sent® 12,1 % de la production fran­aise de miel en 2024, 

contre 15 % en 2023.  
Le nombre de ruches en hivernage progresse tr¯s l®g¯rement, tout comme le nombre 
de ruches en production, mais les rendements ont ®t® tr¯s faibles, comme pour la 

production conventionnelle. Les rendements obtenus sont en net recul, 14,6 kg/ruche en 
production. Ils sont proches des rendements obtenus en conventionnel.  

 

 
 
 

Sources : 
 

FranceAgriMer ï septembre 2025 
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Filiăres vĄgĄtales 
 

Secteur des cĄrĄales, olĄagineux et protĄagineux 
 

1) La fili¯re des c®r®ales, ol®agineux et prot®agineux sur un plan g®n®ral 
 
Dôapr¯s les estimations dôAgreste au 1er septembre 2025, la r®colte de c®r®ales (hors 
maµs fourrage) progresserait de 16,9 % en 2025. La production de bl® tendre serait en 

hausse de 29,8 %, tandis que celle de maµs reculerait de 7,8 %. La production 2025 de 
maµs a ®t® p®nalis®e par les ®pisodes caniculaires de lô®t®. 

La r®colte de prot®agineux serait en augmentation de 17,0 % par rapport ¨ 2024. 
 

2) Les c®r®ales biologiques 
 

Campagne 2024/2025 
 
Les donn®es suivantes concernent les c®r®ales bio et celles en deuxi¯me ann®e de 

conversion pour lôensemble de la campagne 2024/2025. 
 

2.1) Collecte 
 

La collecte de c®r®ales biologiques et en deuxi¯me ann®e de conversion a globalement 

recul® de 39 % au cours de la campagne 2024/2025 par rapport ¨ la campagne 
pr®c®dente.  
 

La collecte de bl® tendre biologique et en deuxi¯me ann®e de conversion a recul® de 
52 %.  

 

 
Source : FranceAgriMer  
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Collecte de c®r®ales en bio et en C2 (en tonnes) : 
 

Céréales    
campagne 
2022/2023 

campagne 
2023/2024 

évolution 

2023/2024 

-  

2022/2023  

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

évolution 

2024/2025 - 

2022/2023  

Blé tendre 

bio 384 303 405 733 6% 199 388 -51% -48% 

C2 40 787 22 169 -46% 4 328 -80% -89% 

bio et C2 425 090 427 902 1% 203 716 -52% -52% 

Maïs 

bio 122 191 149 762 23% 137 631 -8% 13% 

C2 7 601 3 465 -54% 1 476 -57% -81% 

bio et C2 129 792 153 227 18% 139 107 -9% 7% 

Triticale 

bio 48 769 73 686 51% 43 975 -40% -10% 

C2 34 432 16 671 -52% 3 332 -80% -90% 

bio et C2 83 201 90 357 9% 47 307 -48% -43% 

Orge 

bio 61 564 92 134 50% 62 888 -32% 2% 

C2 8 773 5 983 -32% 1 160 -81% -87% 

bio et C2 70 337 98 117 39% 64 048 -35% -9% 

Avoine 

bio 36 815 38 577 5% 31 096 -19% -16% 

C2 1 160 947 -18% 602 -36% -48% 

bio et C2 37 975 39 524 4% 31 698 -20% -17% 

Autres 
céréales 

bio 81 056 94 131 16% 63 579 -32% -22% 

C2 970 537 -45% 138 -74% -86% 

bio et C2 82 026 94 668 15% 63 717 -33% -22% 

Total céréales  

bio 734 698 854 023 16% 538 557 -37% -27% 

C2 93 723 49 772 -47% 11 036 -78% -88% 

bio et C2 828 421 903 795 9% 549 593 - 39% -34% 

 

 
Source : FranceAgriMer 

 

2.2) Mises en îuvre 
 

Les mises en îuvre de bl® tendre bio par les meuniers ont augment® de 1 % au cours 
de la campagne 2024/2025 par rapport ¨ la campagne pr®c®dente. 
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La part du bl® tendre dans les mises en îuvre de c®r®ales bio par les meuniers est stable 

(91 %). 
 

Mises en îuvre par les meuniers (en tonnes) : 

 

Céréales  
campagne 
2022/2023 

campagne 
2023/2024 

évolution 

2023/2024 

-  

2022/2023  

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

évolution 

2024/2025 - 

2022/2023  

Blé tendre 187 989 182 678 -3% 185 094 1% -2% 

Autres 
céréales 17 828 17 354 -3% 18 172 5% 2% 

Total  205 817 200 032 - 3% 203 266 2% -1% 

 
Les mises en îuvre de c®r®ales bio et en C2 par les fabricants d'aliments du b®tail ont 

progress® de 4% au cours de la campagne 2024/2025 par rapport ¨ la campagne 
pr®c®dente. Les mises en îuvre de bl® tendre ont baiss® de 7 %. 
 

Mises en îuvre par les fabricants d'aliments du b®tail (en tonnes) : 

 

Céréales  
campagne 
2022/2023 

campagne 
2023/2024 

évolution 

2023/2024 

-  

2022/2023  

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

évolution 

2024/2025 - 

2022/2023  

Blé tendre 96 610 89 497 -7% 83 053 -7% -14% 

Maïs 98 670 88 767 -10% 106 091 20% 8% 

Triticale 55 710 50 019 -10% 43 794 -12% -21% 

Orge 24 749 23 195 -6% 28 503 23% 15% 

Avoine 6 172 4 020 -35% 3 120 -22% -49% 

Autres 
céréales 2 474 2 180 -12% 2 213 2% 

-11% 

Total  284 385 257 678 - 9% 266 774 4% -6% 

 
Le bl® tendre a repr®sent® 31 % des mises en îuvre de c®r®ales bio ou en C2 par les 

FAB au cours de la campagne 2024/2025. 
 

 
Source : FranceAgriMer 
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2.3) Semences 
 

La production de semences de c®r®ales bio a recul® de 48 % au cours de la campagne 

2024/2025 par rapport ¨ la campagne pr®c®dente. 
 

Semences (en tonnes) : 
 

Céréales  
campagne 
2022/2023 

campagne 
2023/2024 

évolution 

2023/2024 

-  

2022/2023  

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

évolution 

2024/2025 - 

2022/2023  

Blé tendre 11 297 11 014 -3% 4 935 -55% -56% 

Maïs 997 580 -42% 228 -61% -77% 

Triticale 3 659 4 953 35% 3 008 -39% -18% 

Orge 3 150 4 455 41% 2 642 -41% -16% 

Avoine 2 335 2 021 -13% 1 261 -38% -46% 

Autres céréales 2 157 2 150 0% 985 -54% -54% 

Total  23 595 25 173 7% 13 059 - 48% -45% 

 

2.4) Importations 
 

Les importations de c®r®ales bio et en C2 ont plus que quintupl® au cours de la campagne 
2024/2025 par rapport ¨ la campagne pr®c®dente. 
 

Importations (en tonnes) : 
 

Céréales  
campagne 
2022/2023 

campagne 
2023/2024 

évolution 

2023/2024 

-  

2022/2023  

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

évolution 

2024/2025 - 

2022/2023  

Blé tendre 5 380 1 115 -79% 11 196 904% 108% 

Maïs 1 277 0  -  1 754  -  37% 

Triticale 0 0  -  883  -   -  

Orge 2 887 508 -82% 2 301 353% -20% 

Avoine 122 2 -98% 0  -   -  

Autres céréales 1 568 1 486 -5% 1 842 24% 17% 

Total  11 234 3 111 - 72% 17 976 478% 60% 

 

 
Source : FranceAgriMer  
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2.5) Stocks 
 

Au 1er juillet 2025, les stocks de c®r®ales bio ®taient en baisse de 35 % chez les 

collecteurs, de 33 % chez les meuniers et de 25 % chez les FAB par rapport au 1er juillet 
2024. 
 

Stocks de c®r®ales chez les collecteurs (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
collecteurs  

1er juillet 
2023 

1er juillet 
2024 

évolution 

2024/2023  

1er juillet 
2025 

évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

Blé tendre 121 132 118 623 -2% 59 911 -49% -51% 

Maïs 33 590 40 452 20% 42 716 6% 27% 

Triticale 13 457 17 096 27% 8 751 -49% -35% 

Orge 16 353 16 822 3% 12 416 -26% -24% 

Avoine 9 186 5 373 -42% 5 909 10% -36% 

Autres céréales 41 817 52 211 25% 31 579 -40% -24% 

Total 235 535 250 577 6% 161 282 - 36% -32% 

 
Stocks de c®r®ales chez les meuniers (en tonnes) : 

 

Stocks chez les 
meuniers  

1er juillet 
2023 

1er juillet 
2024 

évolution 

2024/2023  

1er juillet 
2025 

évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

Blé tendre 17 320 13 951 -19% 9 327 -33% -46% 

Autres céréales 0 0  -  0  -   -  

Total 17 320 13 951 - 19% 9 327 - 33% -46% 

 
Stocks de c®r®ales chez les FAB (en tonnes) : 

 

Stocks chez les 
FAB 

1er juillet 
2023 

1er juillet 
2024 

évolution 

2024/2023  

1er juillet 
2025 

évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

Blé tendre 1 916 2 098 9% 3 493 66% 82% 

Maïs 3 264 5 452 67% 2 563 -53% -21% 

Triticale 1 281 1 436 12% 492 -66% -62% 

Orge 1 339 1 184 -12% 1 130 -5% -16% 

Avoine 294 335 14% 181 -46% -38% 

Autres céréales 36 78 117% 47 -40% 31% 

Total 8 130 10 583 30% 7 906 - 25% -3% 

 
Campagne 2025/2026 

 

Les donn®es suivantes concernent les c®r®ales bio et celles en deuxi¯me ann®e de 
conversion pour les 2 premiers mois de la campagne 2025/2026. 

 

2.1) Collecte 
 

La collecte de c®r®ales biologiques et en deuxi¯me ann®e de conversion a globalement 
progress® de 38 % au cours des 2 premiers mois de la campagne 2025/2026 par rapport 

¨ la m°me p®riode de la campagne pr®c®dente.  
 

La collecte de bl® tendre biologique et en deuxi¯me ann®e de conversion a augment® de 

39 %. Le bl® tendre a repr®sent® 54 % de la collecte au cours de cette p®riode. 
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Source : FranceAgriMer 

 
Collecte de c®r®ales en bio et en C2 (en tonnes) : 

 

Céréales    

2 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

2 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

2 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

Blé tendre 

bio 12 771 125 233 881% 175 254 40% 1272% 

C2 14 650 3 004 -79% 3 413 14% -77% 

bio et C2 27 421 128 237 368% 178 667 39% 552% 

Maïs 

bio 3 095 3 277 6% 1 821 -44% -41% 

C2 28 10 -64% 0  -   -  

bio et C2 3 123 3 287 5% 1 821 -45% -42% 

Triticale 

bio 52 103 27 758 -47% 39 024 41% -25% 

C2 11 209 2 074 -81% 2 240 8% -80% 

bio et C2 63 312 29 832 -53% 41 264 38% -35% 

Orge 

bio 65 581 43 675 -33% 55 538 27% -15% 

C2 4 787 672 -86% 944 40% -80% 

bio et C2 70 368 44 347 -37% 56 482 27% -20% 

Avoine 

bio 22 112 15 697 -29% 32 356 106% 46% 

C2 703 441 -37% 1 111 152% 58% 

bio et C2 22 815 16 138 -29% 33 467 107% 47% 

Autres 
céréales 

bio 284 934 18 673 -93% 21 037 13% -93% 

C2 384 75 -80% 70 -7% -82% 

bio et C2 285 318 18 748 -93% 21 107 13% -93% 

Total céréales  

bio 440 596 234 313 -47% 325 030 39% -26% 

C2 31 761 6 276 -80% 7 778 24% -76% 

bio et C2 472 357 240 589 - 49% 332 808 38% -30% 
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2.2) Mises en îuvre 
 

Les mises en îuvre de bl® tendre bio par les meuniers ont recul® de 2 % au cours des 

2 premiers mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ la m°me p®riode de la 
campagne pr®c®dente. 
 

La part du bl® tendre dans les mises en îuvre de c®r®ales bio par les meuniers est stable 
(90-91 %). 

 
Mises en îuvre par les meuniers (en tonnes) : 

 

Céréales  

2 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

2 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

2 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

Blé tendre 27 681 28 052 1% 27 582 -2% 0% 

Autres 
céréales 2 602 2 799 8% 2 922 4% 12% 

Total  30 283 30 851 2% 30 504 - 1% 1% 

 

Les mises en îuvre de c®r®ales bio et en C2 par les fabricants d'aliments du b®tail ont 
baiss® de 1 % au cours des 2 premiers mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ 
la m°me p®riode de la campagne pr®c®dente. Les mises en îuvre de bl® tendre sont 

rest®es stables.  
 

Mises en îuvre par les fabricants d'aliments du b®tail (en tonnes) : 
 

Céréales  

2 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

2 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

2 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

Blé tendre 16 552 13 780 -17% 13 765 0% -17% 

Maïs 13 429 15 650 17% 15 281 -2% 14% 

Triticale 7 819 8 032 3% 6 652 -17% -15% 

Orge 3 124 3 682 18% 4 805 30% 54% 

Avoine 852 422 -50% 602 43% -29% 

Autres 
céréales 313 334 7% 506 51% 

62% 

Total  42 089 41 900 0% 41 611 - 1% -1% 

 
Le bl® tendre a repr®sent® un tiers des mises en îuvre de c®r®ales bio ou en C2 par les 
FAB au cours des 2 premiers mois de la campagne 2025/2026. 
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Source : FranceAgriMer 
 

2.3) Semences 
 

La production de semences de c®r®ales bio a recul® de 20 % au cours des 2 premiers 

mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ la m°me p®riode de la campagne 
pr®c®dente. 
 

Semences (en tonnes) : 
 

Céréales  

2 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

2 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

2 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

Blé tendre 4 741 2 841 -40% 2 178 -23% -54% 

Maïs 0 0  -  0  -   -  

Triticale 2 250 1 742 -23% 1 025 -41% -54% 

Orge 1 822 939 -48% 909 -3% -50% 

Avoine 541 499 -8% 490 -2% -9% 

Autres céréales 706 346 -51% 484 40% -31% 

Total  10 060 6 367 - 37% 5 086 - 20% -49% 

 

2.4) Importations 
 

Les importations de c®r®ales bio et en C2 ont plus que doubl® au cours des 2 premiers 

mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ la m°me p®riode de la campagne 
pr®c®dente. 
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Importations (en tonnes) : 
 

Céréales  

2 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

2 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

2 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

Blé tendre 82 245 199% 222 -9% 171% 

Maïs 0 0  -  0  -   -  

Triticale 0 0  -  130  -   -  

Orge 0 0  -  44  -   -  

Avoine 2 0  -  0  -   -  

Autres céréales 200 213 7% 777 265% 289% 

Total  284 458 61% 1 173 156% 313% 

 

2.5) Stocks 
 

Au 1er septembre 2025, les stocks de c®r®ales bio ®taient en hausse de 11 % chez les 
collecteurs par rapport au 1er septembre 2024, mais en recul de 29 % chez les meuniers 

et de 28 % chez les FAB. 
 

Stocks de c®r®ales chez les collecteurs (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
collecteurs  

1er 
septembre 

2023 

1er 
septembre  

2024 
évolution 

2024/2023  

1er 
septembre 

2025 
évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

Blé tendre 324 956 187 150 -42% 200 102 7% -38% 

Maïs 19 130 24 701 29% 30 224 22% 58% 

Triticale 62 084 36 085 -42% 40 032 11% -36% 

Orge 72 434 47 502 -34% 57 695 21% -20% 

Avoine 25 261 16 427 -35% 33 385 103% 32% 

Autres céréales 73 705 57 758 -22% 47 997 -17% -35% 

Total 577 570 369 623 - 36% 409 435 11% -29% 

 
Stocks de c®r®ales chez les meuniers (en tonnes) : 

 

Stocks chez les 
meuniers  

1er 
septembre 

2023 

1er 
septembre  

2024 
évolution 

2024/2023  

1er 
septembre 

2025 
évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

Blé tendre 15 620 13 797 -12% 9 732 -29% -38% 

Autres céréales 0 0  -  0  -   -  

Total 15 620 13 797 - 12% 9 732 - 29% -38% 

 
Stocks de c®r®ales chez les FAB (en tonnes) : 

 

Stocks chez les 
FAB 

1er 
septembre 

2023 

1er 
septembre  

2024 
évolution 

2024/2023  

1er 
septembre 

2025 
évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

Blé tendre 2 744 2 144 -22% 2 621 22% -4% 

Maïs 2 924 4 614 58% 2 134 -54% -27% 

Triticale 1 466 1 470 0% 825 -44% -44% 

Orge 1 310 1 066 -19% 936 -12% -29% 

Avoine 291 148 -49% 179 21% -38% 

Autres céréales 7 131 1771% 150 15% 2043% 

Total 8 742 9 573 10% 6 845 - 28% -22% 
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3) Les ol®agineux biologiques 
 

Campagne 2024/2025 

 
Les donn®es suivantes concernent les graines dôol®agineux bio et celles en deuxi¯me 
ann®e de conversion pour lôensemble de la campagne 2024/2025. 
 

3.1) Collecte 
 
La collecte dôol®agineux biologiques et en deuxi¯me ann®e de conversion a recul® de 

27 % au cours de la campagne 2024/2025 par rapport ¨ la campagne pr®c®dente.  
 

Collecte d'ol®agineux en bio et en C2 (en tonnes) : 
 

Oléagineux    
campagne 
2022/2023 

campagne 
2023/2024 

évolution 

2023/2024 

-  

2022/2023  

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

évolution 

2024/2025 - 

2022/2023  

soja 

bio 63 435 67 160 6% 63 164 -6% 0% 

C2 6 723 1 307 -81% 864 -34% -87% 

bio et C2 70 158 68 467 -2% 64 028 -7% -9% 

tournesol 

bio 75 595 102 869 36% 56 178 -45% -26% 

C2 1 998 1 141 -43% 389 -66% -81% 

bio et C2 77 593 104 010 34% 56 567 -46% -27% 

autres 
oléagineux 

bio 18 320 18 626 2% 19 452 4% 6% 

C2 142 31 -78% 69 123% -51% 

bio et C2 18 462 18 657 1% 19 521 5% 6% 

Total 
oléagineux  

bio 157 350 188 655 20% 138 794 -26% -12% 

C2 8 863 2 479 -72% 1 322 -47% -85% 

bio et C2 166 213 191 134 15% 140 116 - 27% -16% 

 
Le soja bio a repr®sent® 46 % des ol®agineux bio collect®s au cours de cette campagne, 

devant le tournesol (40 %). 
 

3.2) Mises en îuvre de graines 
 

Les mises en îuvre de graines de soja bio par les fabricants d'aliments du b®tail ont 

recul® de 16% au cours de la campagne 2024/2025 par rapport ¨ la campagne 
pr®c®dente. Le soja a repr®sent® 98 % des utilisations de graines ol®agineuses par les 

FAB au cours de cette campagne.  
 

Mises en îuvre par les fabricants dôaliments du b®tail (en tonnes) : 
 

oléagineux  
campagne 
2022/2023 

campagne 
2023/2024 

évolution 

2023/2024 

-  

2022/2023  

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

évolution 

2024/2025 - 

2022/2023  

soja 5 388 5 275 -2% 4 434 -16% -18% 

tournesol 1 269 278 -78% 53 -81% -96% 

autres oléagineux 0 0   -  29   -    - 

Total  6 657 5 553 - 17% 4 516 - 19% -32% 

 

3.3) Semences 
 

La production de semences dôol®agineux bio a augment® de 8 % au cours de la campagne 

2024/2025 par rapport ¨ la campagne pr®c®dente.  
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Semences (en tonnes) : 
 

oléagineux  
campagne 
2022/2023 

campagne 
2023/2024 

évolution 

2023/2024 

-  

2022/2023  

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

évolution 

2024/2025 - 

2022/2023  

soja 1 905 1 258 -34% 1 352 8% -29% 

tournesol 235 126 -46% 137 8% -42% 

autres oléagineux 0 9  -  23 -  - 

Total  2 140 1 393 - 35% 1 512 8% -29% 

 

3.4) Importations 
 
Il nôy a eu aucune importation de graines dôol®agineux bio et en C2 au cours de la 

campagne 2024/2025. 
 

3.5) Stocks 
 

Au 1er juillet 2025, les stocks d'ol®agineux bio ®taient en recul de 22 % chez les 
collecteurs par rapport au 1er juillet 2024 et de 74 % chez les FAB. 
 

Stocks d'ol®agineux chez les collecteurs (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
collecteurs  

1er juillet 
2023 

1er juillet 
2024 

évolution 

2024/2023  

1er juillet 
2025 

évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

soja 29 570 18 735 -37% 16 993 -9% -43% 

tournesol 28 214 27 879 -1% 18 907 -32% -33% 

autres oléagineux 6 895 4 192 -39% 3 688 -12% -47% 

Total 64 679 50 806 - 21% 39 588 - 22% -39% 
 

Stocks d'ol®agineux chez les FAB (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
FAB 

1er juillet 
2023 

1er juillet 
2024 

évolution 

2024/2023  

1er juillet 
2025 

évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

soja 589 514 -13% 118 -77% -80% 

tournesol 173 27 -84% 24 -11% -86% 

autres oléagineux 0 0  -  0  -   -  

Total 762 541 - 29% 142 - 74% -81% 

 

Campagne 2025/2026 
 

Ces donn®es concernent les graines d'ol®agineux bio et celles en deuxi¯me ann®e de 

conversion pour les 2 premiers mois de la campagne 2025/2026. 
 

3.1) Collecte 
 
La collecte dôol®agineux nôest pas suffisamment avanc®e pour °tre analys®e. 

 

3.2) Mises en îuvre de graines 
 

Les mises en îuvre de graines de soja bio par les fabricants d'aliments du b®tail ont 
recul® de 38 % au cours des 2 premiers mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ 

la m°me p®riode de la campagne pr®c®dente. Le soja a repr®sent® 98 % des utilisations 
de graines ol®agineuses par les FAB au cours de cette p®riode. 
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Mises en îuvre par les fabricants dôaliments du b®tail (en tonnes) : 
 

oléagineux  

2 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

2 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

2 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

soja 730 713 -2% 442 -38% -39% 

tournesol 1 10 900% 7 -33% 600% 

autres oléagineux 0 1   -  0   -    - 

Total  731 724 - 1% 449 - 38% -39% 

 

3.3) Semences 
 

La production de semences dôol®agineux bio a recul® de 37 % au cours des 2 premiers 

mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ la m°me p®riode de la campagne 
pr®c®dente. 
 

Semences (en tonnes) : 
 

oléagineux  

2 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

2 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

2 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

soja 0 0  -  9  -   -  

tournesol 39 0  -  0  -   -  

autres oléagineux 9 23  -  5 -78% -44% 

Total  48 23 - 52% 14 - 37% -71% 

 

3.4) Importations 
 
Il nôy a eu aucune importation de graines dôol®agineux bio et en C2 au cours des 2 

premiers mois de la campagne 2025/2026. 
 

3.5) Stocks 
 

Au 1er septembre 2025, les stocks d'ol®agineux bio ®taient en recul de 8 % chez les 
collecteurs par rapport au 1er septembre 2024 et de 47 % chez les FAB. 
 

Stocks d'ol®agineux chez les collecteurs (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
collecteurs  

1er 
septembre 

2023 

1er 
septembre  

2024 
évolution 

2024/2023  

1er 
septembre 

2025 
évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

soja 25 331 11 930 -53% 13 810 16% -45% 

tournesol 18 842 17 481 -7% 14 235 -19% -24% 

autres oléagineux 19 406 16 061 -17% 13 816 -14% -29% 

Total 63 579 45 472 - 28% 41 861 - 8% -34% 
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Stocks d'ol®agineux chez les FAB (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
FAB 

1er 
septembre 

2023 

1er 
septembre  

2024 
évolution 

2024/2023  

1er 
septembre 

2025 
évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

soja 415 262 -37% 133 -49% -68% 

tournesol 172 20 -88% 17 -14% -90% 

autres oléagineux 0 0  -  0  -   - 

Total 587 282 - 52% 150 - 47% -74% 

 

4) Les prot®agineux biologiques 
 

Campagne 2024/2025 
 

Les donn®es suivantes concernent les prot®agineux bio et en deuxi¯me ann®e de 
conversion pour lôensemble de la campagne 2024/2025. 
 

4.1) Collecte 
 

La collecte de prot®agineux bio et en deuxi¯me ann®e de conversion a recul® de 26 % 
au cours de la campagne 2024/2025 par rapport ¨ la campagne pr®c®dente. La collecte 
de f®veroles a baiss® de 10 %. 

Au cours de la campagne 2024/2025, la f®verole a repr®sent® 82 % de la collecte de 
prot®agineux bio et en deuxi¯me ann®e de conversion. 

 
Collecte de prot®agineux en bio et en C2 (en tonnes) : 

 

Protéagineux    
campagne 
2022/2023 

campagne 
2023/2024 

évolution 

2023/2024 

-  

2022/2023  

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

évolution 

2024/2025 

- 

2022/2023  

féveroles 

bio 18 756 33 571 79% 31 441 -6% 68% 

C2 4 109 2 849 -31% 1 237 -57% -70% 

bio et C2 22 865 36 420 59% 32 678 -10% 43% 

pois 

bio 11 456 14 829 29% 6 254 -58% -45% 

C2 4 505 2 475 -45% 319 -87% -93% 

bio et C2 15 961 17 304 8% 6 573 -62% -59% 

autres 
protéagineux 

bio 428 654 53% 739 13% 73% 

C2 6 0   - 0   -   - 

bio et C2 434 654 51% 739 13% 70% 

Total 
protéagineux  

bio 30 640 49 054 60% 38 434 -22% 25% 

C2 8 620 5 324 -38% 1 556 -71% -82% 

bio et C2 39 260 54 378 39% 39 990 -26% 2% 

 

4.2) Mises en îuvre 
 

Les mises en îuvre de graines de prot®agineux bio par les fabricants d'aliments du b®tail 

ont globalement baiss® de 9 % au cours de la campagne 2024/2025 par rapport ¨ la 
campagne pr®c®dente. Celles de f®verole ont recul® de 8 %. La f®verole a repr®sent® 
66 % des mises en îuvre par les FAB et le pois, 34%. 
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Mises en îuvre par les fabricants d'aliments du b®tail (en tonnes) : 
 

Protéagineux  
campagne 
2022/2023 

campagne 
2023/2024 

évolution 

2023/2024 

-  

2022/2023  

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

évolution 

2024/2025 - 

2022/2023  

féverole 13 175 15 371 17% 14 174 -8% 8% 

pois 8 452 8 361 -1% 7 443 -11% -12% 

autres protéagineux 0 0   - 1   -   - 

Total  21 627 23 732 10% 21 618 - 9% 0% 

 

4.3) Semences 
 

La production de semences de prot®agineux bio a recul® de 53 % au cours de la 
campagne 2024/2025 par rapport ¨ la campagne pr®c®dente. 
 

Semences (en tonnes) : 
 

Protéagineux  
campagne 
2022/2023 

campagne 
2023/2024 

évolution 

2023/2024 

-  

2022/2023  

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

évolution 

2024/2025 - 

2022/2023  

féverole 1 397 1 545 11% 1 203 -22% -14% 

pois 1 482 1 241 -16% 148 -88% -90% 

autres protéagineux 40 106 165% 19 -82% -53% 

Total  2 919 2 892 - 1% 1 370 - 53% -53% 

 

 
Source : FranceAgriMer 

 

4.4) Importations 
 
Au cours de la campagne 2024/2025, il nôy a eu aucune importation de prot®agineux bio 

et en C2.  
  



56  

4.5) Stocks 
 

Au 1er juillet 2025, les stocks de prot®agineux bio ®taient en hausse de 6 % chez les 

collecteurs par rapport au 1er juillet 2024, mais en baisse de 30 % chez les FAB.  
 

Stocks de prot®agineux chez les collecteurs (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
collecteurs  

1er juillet 
2023 

1er juillet 
2024 

évolution 

2024/2023  

1er juillet 
2025 

évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

féverole 3 260 4 027 24% 6 796 69% 108% 

pois 3 511 4 329 23% 1 579 -64% -55% 

autres protéagineux 263 261 -1% 755 189% 187% 

Total 7 034 8 617 23% 9 130 6% 30% 

 
Stocks de prot®agineux chez les FAB (en tonnes) : 

 

Stocks chez les FAB  
1er juillet 

2023 
1er juillet 

2024 
évolution 

2024/2023  

1er juillet 
2025 

évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

féverole 823 654 -21% 457 -30% -44% 

pois 452 429 -5% 304 -29% -33% 

autres protéagineux 0 0  -  0  -   - 

Total 1 274 1 083 - 15% 761 - 30% -40% 

 
Campagne 2025/2026 

 

Ces donn®es concernent les graines d'ol®agineux bio et celles en deuxi¯me ann®e de 
conversion pour les 2 premiers mois de la campagne 2025/2026. 
 

4.1) Collecte 
 

La collecte de prot®agineux bio et en deuxi¯me ann®e de conversion a progress® de 

39 % au cours des 2 premiers mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ la m°me 
p®riode de la campagne pr®c®dente. La collecte de f®veroles a augment® de 24 %. 
Au cours des 2 premiers mois de la campagne 2025/2026, la f®verole a repr®sent® 72 % 

de la collecte de prot®agineux bio et en deuxi¯me ann®e de conversion. 
 

Collecte de prot®agineux en bio et en C2 (en tonnes) : 

 

Protéagineux    

2 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

2 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

2 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

féverole 

bio 23 218 18 198 -22% 22 863 26% -2% 

C2 2 194 617 -72% 413 -33% -81% 

bio et C2 25 412 18 815 -26% 23 276 24% -8% 

pois 

bio 10 467 4 118 -61% 7 878 91% -25% 

C2 1 769 175 -90% 333 90% -81% 

bio et C2 12 236 4 293 -65% 8 211 91% -33% 

autres 
protéagineux 

bio 389 330 -15% 1 011 206% 160% 

C2 1 0   - -1   -   - 

bio et C2 390 330 -15% 1 010 206% 159% 

Total 
protéagineux  

bio 34 074 22 646 -34% 31 752 40% -7% 

C2 3 964 792 -80% 745 -6% -81% 

bio et C2 38 038 23 438 -38% 32 497 39% -15% 
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4.2) Mises en îuvre 
 

Les mises en îuvre de graines de prot®agineux bio par les fabricants d'aliments du b®tail 

ont globalement baiss® de 9 % au cours des 2 premiers mois de la campagne 2025/2026 
par rapport ¨ la m°me p®riode de la campagne pr®c®dente. Celles de f®verole ont 
augment® de 13 %. La f®verole a repr®sent® 74 % des mises en îuvre par les FAB et le 

pois, 26 %. 
 

Mises en îuvre par les fabricants d'aliments du b®tail (en tonnes) : 
 

Protéagineux  

2 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

2 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

2 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

féverole 2 237 1 880 -16% 2 129 13% -5% 

pois 1 306 1 301 0% 758 -42% -42% 

autres protéagineux 0 0   - 0   -   - 

Total  3 543 3 180 - 10% 2 887 - 9% -19% 

 

4.3) Semences 
 

La production de semences de prot®agineux bio a recul® de 35 % au cours des 2 premiers 
mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ la m°me p®riode de la campagne 
pr®c®dente. 

 
Semences (en tonnes) : 

 

Protéagineux  

2 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

2 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

2 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

féverole 893 533 -40% 56 -90% -94% 

pois 820 50 -94% 321 539% -61% 

autres protéagineux 0 0  -  0  -   -  

Total  1 713 583 - 66% 376 - 35% -78% 

 

4.4) Importations 
 

Au cours des 2 premiers mois de la campagne 2025/2026, il y a 63 tonnes de pois bio 
et en C2 import®s, mais pas dôautres prot®agineux.  
 

4.5) Stocks 
 

Au 1er septembre 2025, les stocks de prot®agineux bio ®taient en hausse de 41 % chez 
les collecteurs et de 1 % chez les FAB par rapport au 1er septembre 2024.  
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Stocks de prot®agineux chez les collecteurs (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
collecteurs  

1er 
septembre 

2023 

1er 
septembre  

2024 
évolution 

2024/2023  

1er 
septembre 

2025 
évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

féverole 22 821 18 172 -20% 25 496 40% 12% 

pois 12 522 6 088 -51% 7 979 31% -36% 

autres protéagineux 643 565 -12% 1 487 163% 131% 

Total 35 986 24 825 - 31% 34 962 41% -3% 
 

 
Stocks de prot®agineux chez les FAB (en tonnes) : 

 

Stocks chez les FAB  
1er 

septembre 
2023 

1er 
septembre  

2024 
évolution 

2024/2023  

1er 
septembre 

2025 
évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

féverole 750 485 -35% 643 33% -14% 

pois 428 381 -11% 233 -39% -46% 

autres protéagineux 0 0  -  0  -   - 

Total 1 178 866 - 26% 876 1% -26% 

 

5) Qualit® des bl®s tendres fran­ais en agriculture biologique : ¨ lôentr®e 
des silos de collecte 
(Chapitre r®dig® par FranceAgriMer) 

 
Lôenqu°te Qualit® des bl®s biologiques fran­ais est r®alis®e par FranceAgriMer et par 
ARVALIS, avec le soutien dôInterc®r®ales. Lôenqu°te a pour objectif dôinformer sur la 

qualit® du bl® tendre biologique collect® dans 57 silos appartenant ¨ des organismes 
stockeurs, coop®ratives ou n®gociants. Pendant la moisson, 91 ®chantillons ont ®t® 

pr®lev®s ¨ lôentr®e des silos par les agents de FranceAgriMer. Ces ®chantillons, 
repr®sentatifs des cat®gories mises en place par les collecteurs, ont ensuite ®t® exp®di®s 
aux laboratoires de FranceAgriMer et dôARVALIS pour analyses. Selon les analyses, la 

totalit® ou une s®lection dô®chantillons (repr®sentant les plus gros tonnages des sites 
pr®lev®s) a ®t® analys®e. 

La m®thodologie des analyses est d®crite plus loin. 
 
Pour plus d'informations, retrouvez la plaquette qualit® du bl® tendre bio sur le site de 

FranceAgriMer : https://www.franceagrimer.fr/chiffre-et-analyses-economiques/qualite-
des-bles-tendres-biologiques  

 
R£COLTE 2025 : QUALIT£ AU RENDEZ-VOUS 
 

Gr©ce au temps sec et ensoleill® au moment du remplissage des grains et aux conditions 
climatiques g®n®ralement bonnes au moment des r®coltes, les poids sp®cifiques sont 

®lev®s. La moyenne nationale sô®tablit ainsi ¨ 78,4 kg/hl. 
Par ailleurs, la majorit® des r®coltes sô®tant d®roul®e sous un temps chaud et sec, les 
bl®s collect®s ont une teneur en eau basse et des indices de chute de Hagberg ®lev®s. 

La teneur en prot®ines nationale est en l®g¯re baisse par rapport ¨ la pr®c®dente r®colte, 
mais la qualit® des prot®ines est au rendez-vous. La force boulang¯re (W) est de 174 en 

moyenne nationale. Sous lôeffet de p©tes un peu plus r®sistantes, les P/L sont plus ®lev®s 
quôen moyenne sur les cinq derni¯res campagnes, ¨ 1,3 en moyenne. Les valeurs dôindice 

dô®lasticit® et de Gluten Index t®moignent en outre de la bonne qualit® des p©tes. En 
cons®quence, la qualit® boulang¯re, appr®ci®e au test de panification de type pain de 
tradition fran­aise est bonne, avec une moyenne de 253 sur 300 points. 

  

https://www.franceagrimer.fr/chiffre-et-analyses-economiques/qualite-des-bles-tendres-biologiques
https://www.franceagrimer.fr/chiffre-et-analyses-economiques/qualite-des-bles-tendres-biologiques
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£VOLUTION DE LA COLLECTE NATIONALE DE BL£ TENDRE BIOLOGIQUE 

 
La collecte repr®sente la partie de la r®colte non autoconsomm®e ou stock®e ¨ la ferme : 

côest la part de la production qui rentre dans les circuits de commercialisation, tant sur 
le march® int®rieur quô¨ lôexport. La collecte nationale du bl® tendre biologique 2025/26 
est estim®e d®but septembre 2025 ¨ 285 000 t (dont 4 500 t en conversion), soit une 

quantit® en augmentation de 40 % par rapport ¨ la campagne pr®c®dente. 
 

Evolution de la collecte de bl® tendre biologique (en tonnes) 

 
Source : FranceAgriMer 
* chiffres d®claratifs semi d®finitifs au 01/09/2025 
** Chiffres pr®visionnels au 01/09/2025 

 

R£PARTITION DE LA COLLECTE MOYENNE DES CINQ DERNIĈRES CAMPAGNES 
(2020/21 ê 2024/25) 

 
La carte ci-dessous pr®sente la contribution de chaque r®gion ¨ la collecte nationale au 
cours des cinq derni¯res campagnes de commercialisation (2020/21 ¨ 2024/25). Les 

principales r®gions contributrices sont lôOccitanie, la Bourgogne-Franche-Comt®, la 
Nouvelle-Aquitaine et le Grand Est. 
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UN TAUX DE PROT£INES ê 10,8 % EN MOYENNE 

 
En l®g¯re baisse par rapport ¨ la r®colte 2024 (11,2%), la teneur en prot®ines sô®tablit 

¨ 10,8 % en moyenne cette ann®e. Au total, 43 % des bl®s affichent un taux de prot®ines 
sup®rieur ¨ 11 %. 
 

R®partition des volumes de bl® bio collect®s en fonction du taux de prot®ines 

 
 
DES POIDS SP£CIFIQUES £LEV£S 
 

Les conditions climatiques au moment du remplissage des grains, puis ¨ maturit®, ont 
®t® majoritairement favorables aux poids sp®cifiques (PS). Ainsi, la moyenne nationale 

sô®tablit ¨ 78,4 kg/hl, avec 87 % des bl®s tendres d®passant les 76 kg/hl1. 
 

R®partition des volumes de bl® bio collect®s en fonction du poids sp®cifique 

 
  

 
1 Correspond au poids spécifique minimal du blé supérieur de la grille de classement des blés de l'interprofession. 
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DES BL£S SECS AVEC DES TENEURS EN EAU DE 12,4 % EN MOYENNE 

 
Sous lôinfluence du climat sec en fin de cycle, la teneur en eau des grains ¨ lôentr®e des 

silos de collecte est basse cette ann®e ¨ 12,4 % en moyenne. Au total, 93 % de la 
collecte est en-dessous de 14 % dôhumidit®, favorable ¨ une bonne conservation des 
grains. 

 
R®partition des volumes de bl® bio collect®s en fonction de la teneur en eau 

 
 

DES INDICES DE CHUTE DE HAGBERG TRĈS £LEV£S 
 
La majorit® des r®coltes sô®tant d®roul®e sous un temps sec et ensoleill®, les indices de 

chute de Hagberg sont ®lev®s cette ann®e. La totalit® de la collecte affiche des valeurs 
sup®rieures ¨ 240 secondes. 

 
R®partition des volumes de bl® bio collect®s en fonction 

de lôindice de chute de Hagberg 
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UNE FORCE BOULANGĈRE DE 174 EN MOYENNE 

 
En 2025, la force boulang¯re (W) est de 174 en moyenne. Pr¯s de 50 % de la collecte 

pr®sente des W sup®rieurs ¨ 170. 
 

R®partition des volumes de bl® bio collect®s en fonction de la force boulang¯re 

 
 
Rapport t®nacit® sur extensibilit® (P/L) : 1,3 DE MOYENNE NATIONALE 
Cette ann®e, les p©tes pr®sentent g®n®ralement de bonnes r®sistances ¨ lôalv®ographe 

de Chopin, ce qui peut se traduire par des P/L plus ®lev®s quô¨ lôaccoutum®e dans 
certaines r®gions. Les moyennes r®gionales oscillent entre 1,1 et 1,5. La moyenne 

nationale est de 1,3. 
 

R®partition des volumes de bl® bio collect®s en fonction du rapport P/L 
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M®thodologie :  

 
> Teneur en prot®ines - 91 ®chantillons 

Elle est mesur®e sur grains entiers par spectrom®trie dans le proche infrarouge. La 
teneur en prot®ines est calcul®e en utilisant le coefficient 5,7 et rapport®e en % ¨ la 
mati¯re s¯che (MS). 

 
> Masse ¨ lôhectolitre ou poids sp®cifique (NF EN ISO7971-3) - 91 ®chantillons 

Elle est obtenue ¨ lôaide dôun Nil®ma-litre et sôexprime en kg/hl sur mati¯re telle quelle. 
 
> Teneur en eau - 91 ®chantillons 

Elle est mesur®e en % sur grains entiers par spectrom®trie dans le proche infrarouge. 
 

> Indice de chute selon Hagberg-Perten (NF EN ISO3093) - 91 ®chantillons 
Il mesure indirectement le niveau dôactivit® alphaamylasique, qui peut devenir excessif 
par suite de la pr®sence de grains germ®s ou en voie de germination. 

Lôindice de chute sôexprime en secondes et correspond au temps que met un stylet ¨ 
atteindre le fond dôun tube contenant un m®lange de mouture et dôeau, immerg® dans 

un bain dôeau bouillante. Un temps court traduit une activit® amylasique importante et 
donc une qualit® potentiellement d®grad®e. 
 

> Essai ¨ lôalv®ographe Chopin (NF EN ISO 27971) ï 75 ®chantillons 
Lôessai ¨ lôalv®ographe est r®alis® sur une farine issue dôune mouture dôessai, pour les 

®chantillons dont la teneur en prot®ines est sup®rieure ¨ 9,4 % et dont lôindice de chute 
de Hagberg-Perten est sup®rieur ¨ 170 s. Les essais ¨ lôalv®ographe CHOPIN nôont pas 
®t® r®alis®s sur des bl®s class®s fourragers ou biscuitiers par les collecteurs. La mesure 

repose sur lôenregistrement du comportement rh®ologique dôun disque de p©te soumis ¨ 
une d®formation sous forme de bulle. Cinq param¯tres sont estim®s : W (10-4 J), G, P 

(mm), P/L et Ie (%). Le "W" repr®sente le travail de d®formation de cette p©te. Il donne 
une bonne indication de la force boulang¯re. Le "G", ou indice de gonflement, exprime 
lôextensibilit® de la p©te. Le "P" est en relation avec la t®nacit® de la p©te. Le rapport 

"P/L" traduit lô®quilibre entre la t®nacit® et lôextensibilit®. Enfin, le param¯tre "Ie" 
exprime lô®lasticit® de la p©te. 

 
 

Sources : 
 

Agreste et FranceAgriMer ï octobre 2025 
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Secteur des fruits et lĄgumes 
 

1) La fili¯re fruits et l®gumes sur un plan g®n®ral 
 

1.1) Production 
 
Dôapr¯s les estimations dôAgreste au 1er octobre 2025, la production fran­aise de pommes 

de table serait en recul de 4 % par rapport ¨ 2024, mais en hausse de 6 % par rapport 
¨ la moyenne quinquennale 2020-2024.  
 

Dôapr¯s les estimations dôAgreste au 1er octobre 2025, la production fran­aise de poires 
de table serait en recul de 2 % par rapport ¨ 2024, mais en hausse de 13 % par rapport 

¨ la moyenne quinquennale 2020-2024.  
 

1.2) March® des fruits et l®gumes frais : r®sultats du panel WorldPanel by Numerator 
sur lôensemble des fruits et l®gumes frais (y compris 4e gamme et fraiche d®coupe) 
 

a) Les achats de fruits et l®gumes frais (y compris 4e gamme et fraiche d®coupe hors 
pommes de terre) 

 

Au cours des 7 premiers mois de 2025, les achats de fruits et l®gumes frais ont 
globalement progress® de +3,0% en volume et de 6,3 % en valeur par rapport ¨ la 

m°me p®riode de 2024.  
Le prix moyen pay® ¨ lôachat a augment® de +3,1 % par rapport ¨ 2024.  

 
b) Les achats de pommes de terre par les m®nages 

 
Au cours du deuxi¯me trimestre 2025, les achats de pommes de terre (bio et non bio, 
pour une consommation ¨ domicile) par les m®nages ont stagn® en volume (+0,3 %).  

 

2) La fili¯re fruits et l®gumes bio 

 

2.1) March® des fruits et l®gumes frais bio (y compris 4e gamme et fraiche 
d®coupe, hors pommes de terre) : r®sultats du panel WorldPanel by Numerator sur 
lôensemble des fruits et l®gumes frais bio 

 

Deuxi¯me trimestre 2025 
 

Au 2¯me trimestre 2025, une m®t®o printani¯re et de d®but dô®t® chaude et ensoleill®e 
favorable aux campagnes de printemps et au d®but des campagnes de produits dô®t® 
(rappel : m®t®o globalement fraiche et pluvieuse en 2024), a impact® positivement lôoffre 

et la demande.  
 

En termes dôachats des m®nages, le mois de juin a fait suite ¨ une reprise marqu®e des 
achats en volumes depuis le d®but de lôann®e, notamment en avril et mai. Ces ®volutions 
sont ¨ lier ¨ une m®t®o globalement favorable (m®t®o-sensibilit® de la consommation) 

et ¨ des positionnements de jours f®ri®s favorables ®galement (ponts de mai notamment), 
mais aussi ¨ une forme de "reprise" de consommation / dôassouplissement des arbitrages 

des consommateurs dans un contexte global inflationniste stabilis® depuis fin 2024/d®but 
2025, avec une "remont®e" en gamme, observ®e globalement sur lôensemble de 
lôalimentation.  

A noter, une belle qualit® pour lôensemble des produits, de bons taux de sucre, en lien 
avec les conditions climatiques.  

La taille de la client¯le a connu une l®g¯re baisse par rapport ¨ 2024.   
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Au cours de ce deuxi¯me trimestre, les achats de fruits et l®gumes frais bio ont 

globalement progress® de +11 % en volume et de +14 % en valeur par rapport ¨ la 
m°me p®riode de 2024. 

Le prix moyen ¨ lôachat a augment® de 2 % par rapport au deuxi¯me trimestre 2024. 
 
La fr®quence dôachat, le panier moyen volume (quantit® achet®e par acte) et, dans une 

moindre mesure, le prix moyen pay® ¨ lôachat, sont les 3 facteurs faisant progresser ¨ 
la hausse les achats valeur (panier moyen volume = facteur principal). La taille de 

client¯le est en recul. 
 
Au 2¯me trimestre 2025, les achats de fruits et l®gumes frais bio ont progress® dans tous 

les circuits, sauf les EDMP (-12 % vs 2¯me trimestre 2024). En magasins sp®cialis®s, la 
hausse a ®t® de +11 %, en magasins de proximit® de +31 % et en hypermarch®s de 

+13 %.  
 
7 premiers mois de 2025 

 
Au cours des 7 premiers mois de 2025, les achats de fruits et l®gumes frais bio ont 

globalement progress® de +5,1 % en volume et de +7,1 % en valeur par rapport ¨ la 
m°me p®riode de 2024. Ces augmentations sont notamment port®es par de bons mois 
dôavril et de mai. 

Le prix moyen pay® ¨ lôachat a augment® de +1,9 % par rapport ¨ 2024.  
 

Un retour partiel des m®nages acheteurs est constat® depuis 2024. Il sôest poursuivi sur 
les premiers mois de 2025. Il y a eu n®anmoins un recul de la taille de la client¯le sur 
juin et juillet 2025. 

 

2.2) Conjoncture pommes de terre bio 
 
Production 

 
Sur la base du panel dôenqu°t®s par AND-I pour le CNIPT, les surfaces emblav®es en 

2025 pour les volumes contractualis®s en circuit long, pour la pomme de terre biologique, 
sont estim®es en hausse mod®r®e (+ 5 %), pour la deuxi¯me ann®e cons®cutive, faisant 
suite ¨ deux campagnes de baisse marqu®e (-4,1 % en 2022-2023 et -17,1 % en 2023-

2024). La hausse est due principalement ¨ la progression des surfaces ¨ destination de 
lôindustrie (+ 13 % entre 2024 et 2025), m°me si elles ne repr®sentent environ que 

20 % des surfaces. Les surfaces destin®es au march® du frais sont relativement stables 
par rapport ¨ 2024. Dôapr¯s le croisement des donn®es de lôenqu°te AND-CNIPT et de 
lôAgence BIO, lô®volution des emblavements sous contrat et sur le libre/circuit court 

suivent des tendances similaires. 
 

Caract®ristiques g®n®rales de lôoffre et contexte de march® : 
 
La production origine France est ultra-majoritaire dans lôoffre de pomme de terre 

biologique en France (99 % sur la campagne 2024/20251). Par ailleurs, 25 % des lots 
sont propos®s en vrac, contre 75 % en format pr®emball®1. Il est ®galement important 

de noter que le non-lav® repr®sente 90 % des lots, contre 10 % pour le lav®1. 
Dans le contexte de production 2025, avec des rendements globalement dans la 
moyenne (mais h®t®rog¯nes selon les r®gions, les vari®t®s, é), lôoffre sera, en quantit® 

comme en qualit®, au rendez-vous pour r®pondre ¨ la demande. On devrait se diriger 
vers un ®quilibre de march®, sous r®serve que la demande soit bien pr®sente tout au 

long de la campagne. 

 
1 Selon les données du GIE CNIPT/INTERFEL 
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Alors que la transition nôa pas forc®ment ®t® ®vidente avec la pr®c®dente campagne, une 

baisse du prix pay® au producteur (sur le march® libre, alors que ce march® est tr¯s 
contractualis®) est not®e depuis quelques semaines, par rapport ¨ lôann®e derni¯re. Mais 

la demande a ®t® au rendez-vous sur ao¾t/septembre, ce qui ne semble pas avoir ®t® le 
cas sur le mois dôoctobre. Tout doit °tre fait pour que le produit trouve sa place sur le 
march®. 

Cette ann®e, les lots r®colt®s auraient tendance ¨ partir plus vite en germination, ce qui 
pourrait entra´ner lôapplication plus pr®coce de produits pour la conservation. 

 
R®sultats du panel Worldpanel by Numerator 

 

Au cours du deuxi¯me trimestre 2025, dôapr¯s le panel Worldpanel by Numerator, les 
achats de pommes de terre bio (pour une consommation ¨ domicile) par les m®nages 

ont recul® de 9,7 % en volume. 
Le bio a repr®sent® 3,0 % en volume des pommes de terre achet®es au cours de ce 
trimestre. 4,7 % des m®nages ont achet® des pommes de terre bio au cours du deuxi¯me 

trimestre 2025.  
Le prix dôachat moyen des pommes de terre bio a augment® de 5,7 % au cours du 

deuxi¯me trimestre 2025.  
 

2.3) Prix 
 

ǒ Carottes lav®es (origine France) 
 
Au cours des 40 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen des carottes lav®es 

biologiques origine France en GMS sôest ®lev® ¨ 2,22 ú/kg, soit une baisse de 7,9 % par 
rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 et de 5,5 % par rapport ¨ la moyenne 2024.  

 
Lô®cart moyen entre bio et conventionnel a ®t® de 38 centimes/kg au cours de cette 
p®riode (21 % plus cher en bio).  

 

 
   Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 
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   Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 

Au cours des 40 premi¯res semaines de 2024, le prix moyen des carottes lav®es bio 
(origine France) en magasins sp®cialis®s a ®t® de 2,65 ú/kg, soit en baisse de 6,7 % par 

rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 et de 3,6 % par rapport ¨ la moyenne 2024. 
 
Laitues feuille de ch°ne blonde (origine France) 

 
Au cours des 40 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen de la salade feuille de ch°ne 

blonde bio (origine France) en magasins sp®cialis®s a ®t® de 1,51 ú/kg, soit en hausse 
de 2,0 % par rapport ¨ la moyenne sur la m°me p®riode de 2024 et de 1,3 % par rapport 
¨ la moyenne 2024. 

 
Pommes de terre (origine France) 

 
Au cours des 40 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen des pommes de terre 

biologiques origine France en GMS1 sôest ®lev® ¨ 2,48 ú/kg, soit une hausse de 7,4 % 
par rapport ¨ la moyenne sur la m°me p®riode de 2024 et de 5,1 % par rapport ¨ la 
moyenne 2024. 

 
Au cours des 40 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen des pommes de terre de 

conservation bio (origine France) en magasins sp®cialis®s a ®t® de 2,60 ú/kg, soit en 
hausse de 7,4 % par rapport ¨ la moyenne sur la m°me p®riode de 2024 et de 6,1 % 
par rapport ¨ la moyenne 2024. 

 

ǒ Pommes Golden (origine France) 
 
Au cours des 40 premi¯res semaines de 2025, le prix des pommes Golden bio fran­aises 

en GMS sôest ®lev® ¨ 3,38 ú/kg, soit en hausse de 11,4 % par rapport ¨ la moyenne sur 
la m°me p®riode de 2024 et de 13,4 % par rapport ¨ la moyenne 2024. 
 

Lô®cart moyen entre bio et conventionnel a ®t® de 93 centimes au cours de cette p®riode 
(38 % plus cher en bio).  

 
Au cours des 40 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen des pommes Golden bio 
fran­aises en magasins sp®cialis®s a ®t® de 3,41 ú/kg, soit en baisse de 0,6 % par 

rapport ¨ la moyenne sur la m°me p®riode de 2024 et en baisse de 0,9 % par rapport ¨ 
la moyenne 2024. 

 
1 Le marché de la pomme de terre bio est relativement petit, les références ne sont souvent pas très nombreuses en 

magasin. Ainsi, pour avoir un suivi des prix sur la pomme de terre bio, le RNM agglom¯re lôensemble des relev®s dans une 
seule et même cotation bio. 
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ǒ Pommes bicolores (origine France) 
 

Au cours des 40 premi¯res semaines de 2025, le prix des pommes bicolores bio 

fran­aises vendues en GMS sôest ®lev® ¨ 2,88 ú/kg, soit en baisse de 2,0 % par rapport 
¨ la moyenne sur la m°me p®riode de 2024 et de 1,4 % par rapport ¨ la moyenne 2024. 

 
Lô®cart moyen entre bio et conventionnel a ®t® de 1,22 ú/kg au cours de cette p®riode 

(73 % plus cher en bio). 
 
Au cours des 40 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen des pommes bicolores 

fran­aises bio en magasins sp®cialis®s a ®t® de 3,20 ú/kg, soit en recul de 30 % par 
rapport ¨ la moyenne sur la m°me p®riode de 2024 et de 3,3 % par rapport ¨ la moyenne 

2024. 
 

ǒ Bananes (import) 
 
Au cours des 40 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen des bananes bio en GMS a 

®t® de 2,23 ú/kg, soit inf®rieure de 7,9 % ̈  la moyenne sur la m°me p®riode de 2024 et 
de 3,0 % ̈  la moyenne 2024. 

 
Au cours des 40 premi¯res semaines de 2025, l'®cart moyen entre la banane bio import 
et la banane conventionnelle dôAfrique a ®t® de 32 centimes/kg (17 % plus cher en bio). 

Au cours de cette p®riode, lô®cart moyen entre la banane bio import et la banane 
conventionnelle dôAm®rique a ®t® de 30 centimes/kg (16 % plus cher en bio). 

 

 
 Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 
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 Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 

Au cours des 40 premi¯res semaines de 2025, le prix moyen des bananes bio import®es 
en magasins sp®cialis®s a ®t® de 2,13 ú/kg. Il ®tait inf®rieur de 0,5 % ̈  la moyenne sur 
la m°me p®riode de 2024 et ¨ la moyenne 2024.  

 
 

Sources : 
 

Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer, Agreste, 
Worldpanel by Numerator /FranceAgriMer, CNIPT et Interfel/Worldpanel by Numerator ï 
octobre 2025  
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Secteur viticole 
 

1) La fili¯re viticole sur un plan g®n®ral 
 

1.1) La production viticole 2025 
 
Selon les estimations ®tablies au 1er octobre 2025, la production viticole fran­aise 

atteindrait 36 millions dôhectolitres en 2025. Ce volume, proche de celui d®j¨ faible de 
2024, serait inf®rieur de 16 % ¨ la production moyenne de ces cinq derni¯res ann®es. 
La canicule et la s®cheresse dôao¾t ont r®duit le potentiel de production, acc®l®rant la 

maturit® des raisins tout en bloquant leur grossissement. Le r®sultat a ®t® des baies plus 
petites avec moins de jus, que les pluies de septembre, arriv®es tardivement, nôont pas 

permis de compenser. 
 

1.2) Les ventes de vins tranquilles en GMS (hors EDMP) : r®sultats du panel Circana 
 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de vins tranquilles en GMS (hors 
EDMP) ont recul® de 3,4% en volume et de 2,4 % en valeur par rapport ¨ la m°me 
p®riode de 2024. 

 
Les supermarch®s ont repr®sent® 42 % en volume, comme en valeur des ventes de vins 

tranquilles en GMS au cours des 3 premiers trimestres 2025. Seul lôe-commerce a connu 
une croissance ¨ la fois en volume et en valeur au cours de cette p®riode. 
 

1.3) Les ventes de mousseux et de champagnes en GMS : r®sultats du panel 
Circana 

 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de mousseux et de champagne en 
GMS ont globalement progress® de 2,0 % en volume et de 2,8 % en valeur par rapport 
¨ la m°me p®riode de 2024. Les ventes ont ®volu® un peu diff®remment suivant la 

cat®gorie : 
 

- champagnes : +2,5 % en volume et +3,3 % en valeur, 

- mousseux : +2,0 % en volume et +2,4 % en valeur. 
 

2) La fili¯re viticole bio 
 

2.1) Les ventes de vins tranquilles bio en GMS (hors EDMP) : r®sultats du panel 
Circana 

 
a) Analyses g®n®rales 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de vins tranquilles bio en GMS (hors 

EDMP) ont globalement recul® de 5,4 % en volume et de 4,1 % en valeur par rapport ¨ 
la m°me p®riode de 2024. 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, la part de bio dans les ventes de vins tranquilles 
en GMS (hors EDMP) sôest ®lev®e ¨ 3,8 % en volume et 5,8 % en valeur (contre 3,9 % 

et 5,9 % au cours des 3 premiers trimestres de 2024).  
 

b) Analyse par sous-circuit 

 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les supermarch®s ont repr®sent® 43 % des 
ventes de vins tranquilles bio en GMS (hors EDMP) en volume et 44 % en valeur. 
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R®partition des ventes de vins tranquilles bio en GMS au cours des 3 premiers trimestres 2025 
 

     En volume      en valeur 

  
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 

Les ventes de vins tranquilles bio ont recul® ¨ la fois en volume et en valeur dans tous 
les sous-circuits suivis, ¨ lôexception de lôe-commerce o½ elles ont l®g¯rement progress® 

en valeur.  
 

 

 

Les magasins de proximit® sont le sous-circuit dans lequel les parts de march® bio ont 
®t® les plus ®lev®es au cours des 3 premiers trimestres 2025 avec 4,0 % en volume et 

6,1 % en valeur.  
 

c) Analyse par couleur 
 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les vins rouges ont repr®sent® 44 % des ventes 

de vins tranquilles bio en GMS (hors EDMP) en valeur, et 45% en volume. 
Les ventes des trois couleurs de vins bio ont recul® en volume au cours des 3 premiers 

trimestres 2025. En valeur, les ventes de vins blancs bio ont stagn®, tandis que les autres 
couleurs ont recul®.  

 Evolution au cours des 3 premiers trimestres 

2025 vs même période 2024  

 En volume  En valeur  

Supermarchés  -6,2 %  -4,2 %  

Hypermarchés  -3,4 %  -2,9%  

Magasins de proximité  -8,5 %  -6,5 %  

E-commerce GSA  -1,1 %  +0,7 %  
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Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 

d) Analyse des ventes de vins bio par origine 

 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les vins fran­ais sous AOP ont repr®sent® 62 % 
en volume des ventes de vins bio en GMS (hors EDMP) et 68,9 % en valeur. Au cours 

des 3 premiers trimestres 2025, leurs ventes ont augment® de 5,5 % en volume en GMS 
et de 3,7 % en valeur.  
 
Evolution des ventes de vins bio en volume par segment au cours des 3 premiers 

trimestres 2025 vs m°me p®riode de 2024 

 
Vins ®trangers : tous les vins ®trangers connus type chianti, Riojaé 

SIG ®tats membres : vins ®trangers mais sans d®nomination connue 

SIG UE : tous les vins ®trangers bas de gamme qui sont un m®lange de plusieurs vins. 
 

Source : CIRCANA 
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Evolution des ventes de vins bio en valeur par segment au cours des 3 premiers 

trimestres 2025 vs m°me p®riode de 2024 

 
Source : CIRCANA 

 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les vins fran­ais ont repr®sent® 91,7 % en 
volume et 95,5 % en valeur des ventes de vins tranquilles bio en GMS (hors EDMP) 

(contre 91,0 % et 95,1 % au cours de la m°me p®riode de 2024). Les ventes de vins 
tranquilles bio fran­ais ont recul® de 4,7 % en volume et de 3,6 % en valeur, tandis que 

celles des vins bio ®trangers ont baiss® de 12,5 % en volume et de 12,5 % en valeur. 
 
Les AOP ont repr®sent® 67,6 % des ventes de bio fran­ais en volume au cours des 3 

premiers trimestres 2025 et 72,1 % en valeur. 
 

 
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 

Les 4 principales r®gions, Languedoc-Roussillon, Rh¹ne, Bordeaux et Provence ont 
repr®sent® 76 % des volumes de vins tranquilles bio fran­ais vendus en GMS au cours 

des 3 premiers trimestres 2025 et 74,9 % en valeur.  
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R®partition des ventes de vins tranquilles bio fran­ais vendus en GMS (hors EDMP) au cours des 
3 premiers trimestres 2025 

 
   en volume     en valeur 

   
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de vins bio ont progress® par rapport 
¨ la m°me p®riode de 2024 pour la Vall®e du Rh¹ne, la Provence, la Corse et la 

Bourgogne. 
 

 
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 
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e) Analyse des ventes par type de marque 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de vins bio de ch©teaux et domaines 

ont progress® de 4,6 % en volume et de 2,9 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode 
de 2024. 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de vins bio sous MDD ont recul® de 
12,6 % en volume et de 13,1 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 

 
f) Analyse des ventes de vins bio par r®gion 

 
LôIle-de-France a ®t® la r®gion avec le plus fort recul en pourcentage des ventes de vins 

bio en GMS (hors EDMP) au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me 
p®riode de 2024 avec -8,6 % en volume et -7,3 % en valeur. 
 

Evolution des ventes de vins bio en GMS (hors EDMP) au cours des 3 premiers 

trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 

 
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, le Sud-Est a ®t® en t°te pour la vente en valeur 
de vins tranquilles bio en hypermarch®s et supermarch®s, devant la R®gion parisienne.  

 
R®partition des ventes de vins bio en valeur au cours des 3 premiers trimestres 2025 

par grande r®gion, en hypermarch®s et supermarch®s (en ú) 

 
Source : CIRCANA 
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2.2) Les ventes de mousseux et de champagnes bio en GMS : r®sultats du panel 
Circana 

 
Les ventes de mousseux et de champagnes bio en GMS (EDMP inclus) ont globalement 
recul® de 3,1 % en volume au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la 

m°me p®riode de 2024 et de 0,6 % en valeur (recul de 127 milliers ú).  
 

 
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 

Que ce soit en volume ou en valeur, les ventes de mousseux et de champagne bio ont 

globalement beaucoup recul® en EDMP au cours des 3 premiers trimestres 2025. Elles 
ont un peu recul® en magasins de proximit®. Côest e-LAD que la hausse a ®t® la plus 

forte. 
 

 
Source : CIRCANA 
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Source : CIRCANA 

 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de champagnes bio ont progress® 
de 7,8 % en volume et de 8,8 % en valeur (+253 milliers ú). Que ce soit en volume ou 
en valeur, les ventes de champagnes bio ont progress® dans la grande majorit® des sous-

circuits, avec n®anmoins une baisse marqu®e en magasins de proximit® et, surtout, en 
EDMP. 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de mousseux bio ont recul® de 
3,5 % en volume et de 2,2 % en valeur (-380 milliers ú). Les ventes en EDMP ont tr¯s 

fortement recul®, que ce soit en volume ou en valeur. 
 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les supermarch®s sont rest®s le premier sous-
circuit de commercialisation des mousseux et champagnes bio, avec 49 % en volume et 
47 % en valeur. 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les champagnes bio nôont repr®sent® que 

4,1 % des ventes en volume de vins effervescents bio dans la grande distribution. En 
valeur, leur part a ®t® de 15,8 %. 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, le bio a repr®sent® 1,9 % des ventes de 
mousseux et de champagnes en volume dans la grande distribution (0,6 % pour les 

champagnes) et 1,9 % en valeur (0,7 % pour les champagnes). 
 

La livraison ¨ domicile restait le sous-circuit dans laquelle la part du bio est la plus 
importante dans les ventes de vins effervescents. 
 

 
Source : CIRCANA 

 

Sources : 
 
Agence BIO/Circana et Agreste ï novembre 2025 
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Secteur des ppam 
 

La fili¯re des PPAM bio 
(Chapitre r®dig® par FranceAgriMer) 
 

Les donn®es expos®es ci-dessous concernent le territoire m®tropolitain ainsi que les 
DROM1. 
 

Les surfaces consacr®es aux PPAM bio ont quasiment tripl®es entre 2015 et 2023. Cette 
progression, bien que variable selon les campagnes, sô®l¯ve ¨ + 94 % entre 2015 et 

2020, puis ¨ + 42 % entre 2020 et 2023.  
En 2024, les surfaces de PPAM bio ont atteint 26 600 ha, soit 38 % des surfaces totales 
de la fili¯re PPAM (25 % en 2023) pour 3 700 producteurs (+ 33 % par rapport ¨ 2023). 

Lôann®e se distingue particuli¯rement par lôessor de la culture de la coriandre (+ 360 % 
entre 2023 et 2024), dont les surfaces d®passent 14 600 ha, et ¨ laquelle se consacrent 

plus dôun millier dôexploitations. Cette expansion sôexplique par la mise en place dôaides 
¨ la conversion en bio tr¯s attractives pour cette culture dans le cadre de la Politique 
Agricole Commune (PAC), soit 900 ú/ha2. 

 

Les surfaces en PPAM bio hors coriandre demeurent globalement stables entre 2023 et 

2024, apr¯s avoir connu entre 2015 et 2022 une croissance r®guli¯re, passant dôenviron 
5 500 ¨ plus de 12 000 ha. Le nombre dôexploitations a suivi une tendance similaire, 
augmentant progressivement pour sô®tablir ¨ environ 2 400 exploitations en 2022. Cette 

dynamique marque ensuite un ralentissementЃ: les surfaces cultiv®es se stabilisent, voire 
r®gressent l®ḡrement en 2024, tandis que le nombre dôexploitations continue 

dôaugmenter mais ¨ un rythme plus mod®r®. 

Ce ph®nom¯ne explique la perte par la lavande et le lavandin de leur traditionnelle 1¯re 

place, en termes de surfaces, en France m®tropolitaine. 
 
£volution des surfaces en PPAM bio (et en conversion) et nombre dôexploitations 

d®clarant en produire depuis 2015 en France (m®tropolitaine et DROM) 

!ƴƴŞŜ bōΦ 9ȄǇƭƻƛǘŀǝƻƴǎ 
/ŜǊǝŬŞŜǎ ōƛƻ Ŝǘ Ŝƴ 
ŎƻƴǾŜǊǎƛƻƴ όƘŀύ 

нлмр м мтм р рмл 

нлмс м опл с уфо 

нлмт м ппр т нмм 

нлму м рфт т фрм 

нлмф м туу у фпн 

нлнл н лпс мл ссп 

нлнм н офм мо мтм 

нлнн н слф мп туф 

нлно н улс мр лфс 

нлнп 
о топ Řƻƴǘ м лнс 

ŜȄǇƭƻƛǘŀƴǘǎ ŘŜ ŎƻǊƛŀƴŘǊŜ 
нс слт Řƻƴǘ мп срт Ƙŀ 
ŘŜ ŎƻǊƛŀƴŘǊŜ 

Source : FranceAgriMer dôapr¯s les donn®es de lôASP relatives ¨ la PAC 
 

 
  

 
1 Le caf® et le cacao ne font pas partie de lô®tude. 
2 Dans la plupart des cas, en 2024, la coriandre nôa pas ®t® r®colt®e, ni commercialis®e. Pour r®guler cet engouement, 
certaines régions ont plafonné le nombre dóhectares. 
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En 2024, la progression des PPAM bio en France est le fait des plantations de 

coriandre. 
 
£volution des surfaces et nombre dôexploitations de la fili¯re des PPAM bio total en 

France depuis 2015 

 
{ƻǳǊŎŜ Υ CǊŀƴŎŜ!ƎǊƛaŜǊ ŘΩŀǇǊŝǎ ƭŜǎ ŘƻƴƴŞŜǎ ŘŜ ƭΩ!{t ǊŜƭŀǝǾŜǎ Ł ƭŀ t!/ 
 

Hors coriandre, les surfaces de PPAM bio en France stagnent en 2024. 

 
£volution des surfaces et nombre dôexploitations de la fili¯re des PPAM bio (hors 

coriandre) en France depuis 2015 

 
Source : FranceAgriMer dôapr¯s les donn®es de lôASP relatives ¨ la PAC 
 
Lôann®e 2024 se caract®rise ®galement par la croissance significative des surfaces 
cultiv®es en PPAM en Occitanie. La r®gion, en concentrant plus de la moiti® des 

superficies totales de PPAM, devient ainsi la 1¯re r®gion fran­aise productrice de PPAM. 
Cette situation r®sulte du poids de la coriandre, pr¯s de 89 % des plantations de 

coriandre bio, soit 13 000 ha, ®tant situ®es en Occitanie, et plus particuli¯rement dans 
les d®partements du Gers (54 %), de la Haute-Garonne (18 %) et du Tarn-et-Garonne 
(13 %). Pour la m°me raison, la Nouvelle-Aquitaine connait par rapport ¨ 2023 un 

triplement de ses surfaces en coriandre bio (1 500 ha) implant®es de mani¯re plus 
marqu®e dans le Lot-et-Garonne (46 %), les Landes (22 %) et la Dordogne (16 %). 
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£volution des surfaces de PPAM bio (et en conversion) par r®gion en 

France entre 2015 ¨ 2024 

wŞƎƛƻƴ  
 {ǳǊŦŀŎŜǎ όƘŀύ 

нлмр нлмс нлмт нлму нлмф нлнл нлнм нлнн нлно нлнп 

hŎŎƛǘŀƴƛŜ уфо м муф улм тпо ффл м лмт н птн о лрф о трт мп нмл 

tǊƻǾŜƴŎŜπ!ƭǇŜǎπ/ƾǘŜ Řϥ!ȊǳǊ м фмс н нлм н рум н фпн о нрс о утр п мтн п рсс п рпу п рнф 

!ǳǾŜǊƎƴŜπwƘƾƴŜπ!ƭǇŜǎ м сму м фмп н мфо н оур н рро н флт о олн о рсу о псп о нрр 

bƻǳǾŜƭƭŜπ!ǉǳƛǘŀƛƴŜ ммс мур ннм нул оср смр трф утл фоп н лму 

/ŜƴǘǊŜπ±ŀƭ ŘŜ [ƻƛǊŜ со ун ммн мтм ннн нфл ону поф нтр рнт 

/ƻǊǎŜ онм осп опо оон плн пто пус рпт рмс пср 

tŀȅǎ ŘŜ ƭŀ [ƻƛǊŜ нпм плу пол пуо пнн птм роу рсн ртм ппл 

.ƻǳǊƎƻƎƴŜπCǊŀƴŎƘŜπ/ƻƳǘŞ фп фо ммм мрл мтн мсу нтф орт нпс омр 

DǊŀƴŘ 9ǎǘ ос тн ун мпн мсс оро нум мфу мрм мср 

OƭŜπŘŜπCǊŀƴŎŜ по пу оф пт сл ул ммп мон мнт мнр 

.ǊŜǘŀƎƴŜ ро тт ул тф то фл млф ммс млф ммл 

bƻǊƳŀƴŘƛŜ мр мно сп ну сн ум уо фл фн фт 

IŀǳǘǎπŘŜπCǊŀƴŎŜ р р у мл мл мр мр но мп нм 

hǳǘǊŜπaŜǊ фт моо мпт мрф мфл нну ноп нсп нфп оом 

¢ƻǘŀƭ  р рмл с уфо т нмм т фрм у фпн мл ссп мо мтм мп туф мр лфс нс слт 

Source : FranceAgriMer dôapr¯s les donn®es de lôASP relatives ¨ la PAC 

 
£volution de nombre dôexploitations d®clarant produire des PPAM bio (et 

en reconversion) par r®gion en France de 2015 ¨ 2024 

wŞƎƛƻƴ  
 bƻƳōǊŜ ŘŜ ŘŞŎƭŀǊŀƴǘǎ  

нлмр нлмс нлмт нлму нлмф нлнл нлнм нлнн нлно нлнп 

hŎŎƛǘŀƴƛŜ мфо ннт нпп нрн нут опм птм рнл слм м опп 

tǊƻǾŜƴŎŜπ!ƭǇŜǎπ/ƾǘŜ Řϥ!ȊǳǊ нму нот нпо нтф оло орт оул пнф псн птн 

!ǳǾŜǊƎƴŜπwƘƾƴŜπ!ƭǇŜǎ опу отт плс прм рлл рпп смт соф ссф сур 

bƻǳǾŜƭƭŜπ!ǉǳƛǘŀƛƴŜ млн мму мнф мпф мтф нло нпс нуп оол пну 

/ŜƴǘǊŜπ±ŀƭ ŘŜ [ƻƛǊŜ нп от пн рл рм ст тр ун тл тс 

/ƻǊǎŜ оф по рл сл сс тт тп ул тп тт 

tŀȅǎ ŘŜ ƭŀ [ƻƛǊŜ сф уо ум фл фт фф ммм мнн мнт моу 

.ƻǳǊƎƻƎƴŜπCǊŀƴŎƘŜπ/ƻƳǘŞ пт рм сл сс сс су тт тр уу млт 

DǊŀƴŘ 9ǎǘ ом пн пн рр сн ту уо ур фл фу 

OƭŜπŘŜπCǊŀƴŎŜ мм мн мс мф нн нт оу от пр пт 

.ǊŜǘŀƎƴŜ рм сл ст со тп тт уу млм фт млр 

bƻǊƳŀƴŘƛŜ мр мт мф му нм нт от пр нф оф 

IŀǳǘǎπŘŜπCǊŀƴŎŜ р р ф мн мн мт нп нт нф он 

hǳǘǊŜπaŜǊ оо пф рм ро то фп млр мнн моо мор 

Le total du nombre des exploitations ne correspond pas au total national dans la mesure o½ une 
m°me exploitation peut °tre pr®sente dans une ou plusieurs r®gions 

Source : FranceAgriMer dôapr¯s les donn®es de lôASP relatives ¨ la PAC 
 

Le positionnement des surfaces lavandicoles a ®galement ®t® bouscul® en 2024. En effet, 
historiquement, la lavande et le lavandin constituent les principales cultures de PPAM en 
France m®tropolitaine, repr®sentant jusquô¨ 40 % des surfaces en bio jusquôen 2023. Il 

en aurait ®t® de m°me en 2024, malgr® la baisse de leurs surfaces constat®es sur les 
deux derni¯res ann®es, si la culture de la coriandre nôavait pas atteint le niveau observ® 

qui lôa propuls®e de manir̄e in®dite ¨ la premir̄e place des PPAM bio en France 
m®tropolitaine, avec 55 % des surfaces totales de PPAM bio.  

Les autres plantes montrent des ®volutions diverses : le thym, le fenouil et la menthe 

enregistrent une l®ḡre baisse, tandis que le romarin et la camomille connaissent une 
progression mod®r®e.  
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Enfin, la vanille, culture dominante dans les r®gions dôOutre-mer, principalement cultiv®e 

en Guadeloupe (51 %) et la R®union (43 %), poursuit une progression amorc®e en 2019. 
 

£volution des surfaces des principales PPAM bio (et en conversion) en France de 2015 

¨ 2024 

wŞƎƛƻƴ  
 {ǳǊŦŀŎŜǎ όƘŀύ 

нлмр нлмс нлмт нлму нлмф нлнл нлнм нлнн нлно нлнп 
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ƭŀǾŀƴŘƛƴ 
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¢ƘȅƳ мон мрн нмр нут ост псм рфр сто сну рфт 

{ŀǳƎŜǎ нту оол рум рул рун рур рнп прт орт орл 

/ŀƳƻƳƛƭƭŜǎ нм рс мто мпр то ул су сн мфу нлф 

±ŀƴƛƭƭŜ тл фл фн фс мнп мпп мрм мур мфо мфт 

wƻƳŀǊƛƴ ор оу рл рс тт фл мол мпт мпф мсл 

CŜƴƻǳƛƭ ос со фм тр млу мнр нлс нну мтл мпу 

aŜƴǘƘŜǎ пл то мнн ммф мнф млу мнр мрн мрт мос 

hǊƛƎŀƴ Ŝǘ 
aŀǊƧƻƭŀƛƴŜ 

му нф нс пт тт уф млс млл ммо ммф 

aŞƭƛǎǎŜ пу тт моо мпт мрн мсм мпр млу уп тт 

{ŀǊǊƛŜǧŜ оо ос пп пт рл см сп то ум тс 

tŜǊǎƛƭ нф мт ос оп он сн сп сл рп рп 

.ŀǎƛƭƛŎ мл нс он нр мс он от пф оу оо 

Source : FranceAgriMer dôapr¯s les donn®es de lôASP relatives ¨ la PAC 

 
En 2024, la coriandre ®tait en t°te des surfaces de PPAM bio (et en conversion) 
en France m®tropolitaine.  

 
R®partition des surfaces de PPAM bio en France m®tropolitaine en 2024 
 
 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

{ƻǳǊŎŜ Υ CǊŀƴŎŜ!ƎǊƛaŜǊ ŘΩŀǇǊŝǎ ƭŜǎ ŘƻƴƴŞŜǎ ŘŜ ƭΩ!{t ǊŜƭŀǝǾŜǎ Ł ƭŀ t!/ 
  

Coriandre
56%

Lavande/lavandin
25%

Thym
2%

Sauge
1%

Camomille/chardon Marie
1%

Romarin
1%

Fenouil
1%

Menthes
1%

Autres PPAM
12%

Total PPAM bio 
en 2024

26276ha
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La vanille domine les surfaces de PPAM bio (et en conversion) en Outre-mer 
 
R®partition des surfaces de PPAM bio en Outre-mer en 2024 

 
Source : FranceAgriMer dôapr¯s les donn®es de lôASP relatives ¨ la PAC 

 
 

 
 
 

Sources : 
 
FranceAgriMer ï septembre 2025 

  

Vanille 
60%

Ylang-Ylang
4%

Curcuma
1%

Geranium
1%

Autres PPAM
34%

Total PPAM bio 
en 2024
331ha
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Secteur du sucre 
 

La fili¯re du sucre bio 
 
Une micro-sucrerie coop®rative bio devrait voir le jour fin 2026 ̈  Escaudîuvres, pr¯s de 

Cambrai (Hauts-de-France). Baptis®e Fabrique ¨ sucres, elle produira du sucre de 
betterave 100 % bio complet. 
La production devrait °tre modeste dans un premier temps. Lôobjectif, ¨ terme, ®tant de 

produire 2 500 tonnes de sucre bio par an. 
 

 

Sources : 
 
France Bleu et Reporterre ï octobre 2025 
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Evolution du marchĄ franĂais 
 

1) Contexte 
 

1.1) Inflation 
 
Lôinflation alimentaire est repartie ̈  la hausse depuis plusieurs mois. 

 
Evolution de lôinflation alimentaire sur un an (ex : mars 2024 vs mars 2023) : 

 

 
Source : INSEE  

 

1.2) Consommateurs 
 
Selon IPSOS/Secours Populaire France, 50 % des Fran­ais de 18 ¨ 34 ans se d®clarent 

m®contents de leur niveau de vie. 48 % dôentre eux rencontrent des difficult®s ¨ se 
procurer une alimentation saine et ®quilibr®e. 

 
Selon une enqu°te du CR£DOC, 7% de la population sont contraints, chaque semaine, 
de r®duire leur nombre de repas par manque de moyens financiers. Faute dôun budget 

suffisant, 9% r®duisent leurs portions alimentaires. Une m°me proportion se dit souvent 
inqui¯te ¨ lôid®e de manquer dôaliments et encore 9% d®clarent quôils nôont pas les 

moyens financiers de manger de la viande, de la volaille ou du poisson ne serait-ce quôun 
jour sur deux. 12% d®clarent ne pas avoir assez ¨ manger et 16% disent plus 
g®n®ralement se restreindre en termes dôalimentation. 

 

1.3) GMS 
 
Face ¨ la concurrence ®mergente des magasins sp®cialistes et des solderies, le parc des 

hypermarch®s et supermarch®s ne progresse plus. 
 
En un an, la distribution alimentaire sôest fortement concentr®e, passant de 17 enseignes 

¨ 14.  
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2) Les produits alimentaires bio et non bio en GMS : 
 
Les ventes de produits ¨ poids fixe1 : r®sultats du panel Circana 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de produits ¨ poids fixe en GMS ont 
progress® de 2,7 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 (pour les produits 

non bio et bio). 
 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, lô®volution a ®t® positive pour les 3 cat®gories 
de produits :  
 

π +2,0 % pour les produits dô®picerie, 

π +3,0 % pour les liquides, 
π +3,1 % pour les produits frais en libre-service. 

 

3) Evaluation du march® bio au cours du premier semestre 2025 

 
Au premier semestre 2025, la reprise des ventes bio en grande distribution, le rebond 
des ventes des magasins bio et le dynamisme de la vente directe ont abouti ̈  une 

croissance des ventes de 4,1% par rapport au premier semestre 2024. Il sôagit du 
premier semestre de croissance du bio tous circuits confondus depuis 2021. 

 
Evolution des ventes en valeur par circuit au premier semestre 2025 : 

 

Circuits  Evolution vs S1 2024  

GMS +1,4%  

Magasins spécialisés bio  +6,2%  

Artisans  +1,5%  

Vente directe  +8,8%  

Total  +4,1  %  

 
Source : AND-I/Agence BIO 

 

4) Les produits bio en GMS 
 

4.1) Les Ventes de produits bio ¨ poids fixe en GMS : r®sultats du panel Circana 
 

a) Analyses g®n®rales 

 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de produits bio ¨ poids fixe en GMS2 
ont globalement progress® de 0,9 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024, 
tandis que les ventes de produits non bio ont progress® de 2,8 %3.  

  

 
1 Hors vins tranquilles 
2 Hors livraisons à domicile 
3 Epicerie : + 2,1 %, liquides : +3,1  % et frais : + 3,2 % 
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Au cours des 3 premiers trimestres 2025, lô®volution des ventes bio a ®t® positive pour 

les produits dô®picerie et les produits frais libre-service, mais n®gative pour les liquides. 
 

 Evolution T1 
202 5 vs T1 
202 4 

Evolution T2 
202 5 vs T2 
202 4 

Evolution T3 
202 5 vs T3 
202 4 

Evolution 3 premiers 
trimestres 202 5 vs 3 
premiers trimestres 

202 4 

Produits 

dô®picerie 

+ 0,7%  + 0, 9%  + 2, 3%  +1,2%  

Liquides  -5,3%  + 1,8 %  + 1,1 %  - 0,7 %  

Produits frais 
libre -service  

-1,6 %  +1, 8%  + 2,0%  + 0,7%  

Total  - 0, 7 %  +1, 4 %  + 2,0 %  +0, 9 %  

 
Evolution des ventes de produits bio ¨ poids fixe en GMS en valeur (ú) 

 
Source : CIRCANA 

 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les produits bio ont repr®sent® 4,3 % des 
ventes de produits ¨ poids fixe en GMS, contre 4,4 % pour la m°me p®riode de 2024. 
 
Part de march® bio en valeur par cat®gorie de produits : 

 
 T1 

2024  

T2 

2024  

T3 

2024  
3 pr trim 
de 2024  

T1 

2025  

T2 

2025  

T3 

2025  
3 pr trim 
de 2025  

Epicerie  6,2%  6,2%  6,0%  6,1%  6,2%  6,2%  6,0%  6,1%  

Liquides  1,9%  1, 7%  1,7%  1,8%  1,8%  1,7%  1, 7%  1, 7 %  
Produits frais 

libre -service  

4,2%  4,0%  3,8%  4,0%  4, 1%  4,0 %  3,8%  3,9%  

Total  4, 6%  4, 4 %  4,1%  4,4%  4, 5 %  4,3%  4,1%  4,3%  
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 
 

b) Analyse par type de marque 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les MDD ont repr®sent® 47,9 % en valeur des 
ventes ¨ poids fixe de produits bio (contre 47,8 % pour la m°me p®riode de 2024). La 

part des MDD sôest ®lev®e ¨ 39,2 % en valeur pour les produits dô®picerie bio (forte 
hausse vs 2024), 59,0 % pour les produits frais bio (baisse) et 42,7 % pour les boissons 

bio (hausse). 
 
Les produits frais repr®sentent la cat®gorie dans laquelle les produits sous MDD ont la 

part la plus importante dans les ventes de produits bio en GMS. 
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       Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 

Au cours des 3 premiers trimestres de 2025, les ventes de produits bio sous MDD ont 
progress® de 1,0 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 

 
Sôagissant des produits non bio, la part de MDD sôest globalement ®lev®e ̈  36,4 % au 
cours des 3 premiers trimestre 2025 (vs 36,5 % pour la m°me p®riode de 2024), avec 

32,1 % pour lô®picerie, 47,1% pour les produits frais, et 17,9 % pour les liquides. 
 

c) Analyses par cat®gorie de produits 

 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, "Beurre, îufs et lait" restait la premi¯re 
cat®gorie de produits bio ¨ poids fixe vendue en GMS, avec 22,3 % des ventes en valeur, 
devant les petits d®jeuners (14,3 %). 

 

 
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA  
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Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de "Beurre, îufs et lait" 

repr®sentaient 52 % des ventes de produits frais bio. Les îufs ®taient la premi¯re famille 
de cette cat®gorie. 

 

 
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes de produits de petit d®jeuner ont 
repr®sent® 28,5 % des ventes de produits d'®picerie bio ¨ poids fixe en GMS en valeur. 
Les caf®s torr®fi®s sont la premi¯re famille vendue dans cette cat®gorie, devant les 

c®r®ales. 
 

 
     Source : Agence BIO d'apr¯s Circana 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les BRSA1 non gazeuses ont repr®sent® 56,7% 
des ventes de boissons bio (hors vins tranquilles) en GMS en valeur. Il sôagissait 

principalement de jus de fruits. 
 

 
1 Boissons rafraîchissantes sans alcool 
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        Source : Agence BIO d'apr¯s Circana 

 

Dans le secteur des produits frais en libre-service (poids fixe), 6 familles de produits bio 
ont vu leurs ventes progresser au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la 

m°me p®riode de 2024 : beurre, îufs, lait (+3,0 % soit +24,9 millions ú), boucherie 
(+2,0 % et +0,9 million ú), volailles (+8,3 % et +3,2 millions ú), ultra frais laitier 
(+17,1 % et +0,9 million ú), ultra frais non laitier (+0,4 % et +3,9 millions ú) et surgel®s 

sucr®s (+0,1 % et 10 milliers ú). La charcuterie est la famille dont les ventes ont le plus 
recul® en pourcentage avec : -11,5 % et en valeur absolue avec -6,6 millions ú.  

 
Les ventes de produits d'®picerie sucr®e (54 % des ventes de produits d'®picerie) ont 
augment® de 3,4 % au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me 

p®riode de 2024, tandis que celles de lô®picerie sal®e ont recul® de 1,1 %.  
La confiserie est la famille qui a le plus progress® en pourcentage : +11,7 % (soit 

+10,6 millions ú). Les petits d®jeuners constituent la famille qui a le plus progress® en 
valeur absolue (+27,6 millions ú). 

Les aliments pour animaux sont la famille de lô®picerie dont les ventes bio ont le plus 
recul® en pourcentage au cours des 3 premiers trimestres 2025 avec -16,6 % (soit 
- 527 milliers ú), tandis que la biscuiterie sucr®e est la famille qui a le plus baiss® en 

valeur absolue (- 6,6 millions ú).  
 

Dans le secteur des boissons, les BRSA gazeuses constituent la famille dont les ventes 
bio ont le plus progress® en pourcentage au cours des 3 premiers trimestres 2025 : 
+17,7 % (soit +1,8 million ú). La cat®gorie des eaux est celle qui a le plus augment® en 

valeur absolue (+2,0 millions ú). Les BRSA non gazeuses constituent la famille qui a le 
plus recul® en pourcentage : -3,2 % et en valeur absolue (-5,4 millions ú).  
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Evolution des ventes de produits bio en GMS en valeur par cat®gorie au cours des 3 

premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 (en %) 

 
         Source : CIRCANA 
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Evolution des ventes de produits bio en GMS en valeur absolue par cat®gorie au cours 

des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 

 
         Source : CIRCANA 

 
d) Analyses par sous-circuit 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les supermarch®s ont repr®sent® 36 % des 

ventes de produits bio ¨ poids fixe dans la grande distribution. 
 
R®partition des ventes de produits bio ¨ poids fixe en valeur en GMS au cours des 3 premiers 

trimestres 2025 

 
Source : Circana 
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Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes bio ont progress® en hypermarch®s 

et en magasins de proximit®. Elles ont stagn® en supermarch®s et dans lôe-commerce et 
ont recul® en EDMP et fortement en livraison ¨ domicile. 
 

 Evol T1 2025 
vs T1 2024 

Evol T2 2025 
vs T2 2024 

Evol T3 2025 
vsT3 2024 

Evol 3 pr trim 
2025 vs 3 pr 
trim 2024  

Supermarchés -0,5% +0,5% +0,6% +0,2% 
Hypermarchés  -0,1% +1,6% +2,4% +1,3% 
Magasins de proximité  +3,0% +4,5% +5,7% +4,4% 
EDMP -8,4% +0,5% +2,6% -2,0% 
E-commerce GSA -1,4% +0,5% +1,0% -0,1% 
     
E-LAD -11,5% -17,8% -15,2% -14,7% 

 
NB : Tous circuits GMS ne comprend pas la livraison ¨ domicile (e-LAD) en raison de recoupements avec lôe-commerce.  

Source : Circana 

 
Evolution des ventes en valeur de produits par sous-circuit au cours des 3 premiers 

trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 

 
NB : Tous circuits GMS ne comprend pas la livraison ¨ domicile (e-LAD) en raison de recoupements avec lôe-commerce.  

Source : Circana 

 
Evolution des ventes en valeur de produits bio ¨ poids fixe en GMS 

par sous-circuit et par trimestre (en ú) 

 
Source : Circana 

 
Les ventes de produits dô®picerie bio nôont recul® quôen e-LAD au cours des 3 premiers 

trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024.   
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Evolution des ventes de produits dô®picerie bio par sous-circuit au cours des 3 

premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 (en ú) 

 
Source : Circana 

 
Les ventes de liquides bio nôont progress® quôen magasins de proximit®. Elles ont stagn® 

en hypermarch®s et supermarch®s et recul® en e-commerce, en e-LAD et en EDMP.  
 

Evolution des ventes de liquides bio par sous-circuit au cours des 3 premiers 

trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 (en ú) 

 
         Source : Circana 
 

Les ventes de produits frais bio nôont recul® quôen e-LAD et en EDMP, elles ont progress® 
dans tous les autres sous-circuits. 
 
Evolution des ventes de produits frais bio libre-service par sous-circuit au cours des 3 

premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 (en ú) 

 
Source : Circana 
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Au cours des 3 premiers trimestres 2025, la livraison ¨ domicile est rest®e le sous-circuit 

de la GMS avec la part de bio la plus ®lev®e pour les produits ¨ poids fixe.  
 
Part du bio en valeur par sous-circuit dans les ventes de produits alimentaires ¨ poids 

fixe (hors vins tranquilles) au cours des 3 premiers trimestres 2025 

 
Source : Circana 

 
e) Offre bio 

 

Entre le 3e trimestre 2024 et le 3e trimestre 2025, le nombre de r®f®rences bio nôa 
progress® quôen magasins de proximit® et e-LAD.  
 
Evolution du nombre dôEAN bio hebdomadaires entre le troisi¯me trimestre 2024 et le 

troisi¯me trimestre 2025 

 

  

Evolution 

Hypermarchés -2,2% 

Supermarchés -2,1% 

EDMP -8,2% 

E-commerce GSA -4,3% 

Magasins de proximité 5,1% 

e-LAD 3,1% 

 
Evolution du nombre dôEAN bio hebdomadaires par magasin par sous-circuit de la GMS 

 
Source : Circana  
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f) Analyses par r®gion 

 
Quatre r®gions ont repr®sent® 53 % des ventes hexagonales en valeur de produits bio ¨ 

poids fixe en GMS (hors EDMP) au cours des 3 premiers trimestres 2025 : Ile-de-France, 
Auvergne-Rh¹ne-Alpes, Nouvelle-Aquitaine et Provence-Alpes-C¹te dôAzur. 

 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes en valeur de produits bio en GMS 
(hors EDMP) ont progress® dans toutes les r®gions, ¨ lôexception de lôOccitanie. 

 
Evolution des ventes de produits bio ¨ poids fixe en valeur relative par r®gion en GMS (hors 

EDMP) au cours des 3 premiers trimestres 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024 

 
Source : Circana 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, Paris est rest® le d®partement en t°te pour les 

ventes de produits bio ¨ poids fixe en hypermarch®s et supermarch®s. 
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Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 
Au cours des 3 premiers trimestres 2025, les ventes en valeur en hypermarch®s, et 

supermarch®s ont progress® dans 78 d®partements m®tropolitains. Les dix 
d®partements avec les plus fortes hausses en pourcentage ont ®t® les suivants : 
 

Départements 
Evol 3 pr trim 2025 vs 3 pr 
trim 2024 

Yonne 7,9% 

Val dôOise 4,3% 

Meurthe-et-Moselle 3,5% 

Pas-de-Calais 3,2% 

Morbihan 2,8% 

Calvados 2,8% 

Moselle 2,7% 

Haut-Rhin 2,7% 

Haute-Savoie 2,7% 

Nord 2,6% 

 
Les dix d®partements avec les baisses les plus fortes en pourcentage ont ®t® les 

suivants :  
 

Départements 
Evol 3 pr trim 2025 vs 3 pr 
trim 2024 

Lot-et-Garonne -2,3% 

Somme -1,7% 

Corrèze -1,2% 

Territoire de Belfort -1,0% 

Cantal -0,8% 

Lozère -0,7% 

Ardèche -0,7% 

Val-de-Marne -0,4% 

Meuse -0,3% 

Haute-Garonne -0,3% 
  
















