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Productions animales biologiques

Lai't de vache

Avegl us deni7Té65dens i tres, |l a collecte de I6ai%tauecodmsshe bi
8premiers DORpaderappbat mme p®riode de 2024.

La moyemrnseg@gpt emb24Lad ¥%025 du prix bio r®ell ement pay® a
de533,8A000. Elle est en drbgperssriaompdaret °~ celle de | 6a
"l a m°me p®riode.

Au colerss tdhoemstemri mess2t0r2eh es venpesddiet slHiamnt iGBMSs ont r ecu
de2, 8% en voktméde8 en valeur parl a amppoer tp®r i ode de 2024.

Vi andes bovines, ovines et porcines

Lesentes de viande bovilmee |biskor eniacd ®e pgaoiad¢ hfoir s e E&OMPEMS
stagn®& odm @e, %), mai s ont pr oght esns  adee udroddeas troi s premi
trimestresar2025popremier tri.mestre 2024

Avicul tur e

Au codes trois premiers, tréesneséness 206@buf sprbogor edses ®GMS
4, % en vokumBeB® en val eur parlaampoet p®ri ode de 20214

Aquacul ture

Leachats de saumon frai44phoenonwtobruemceur ® de | 6ann®e se t
fin 2002% par Taebpbbetfinjiwig@Aad en

Apicul ture

En 2024, l a production de %mipalr bhiappaorbabsR®@P2BemdAts ont
tr s faibles en 2024.

Productions v®g®tales biologiqgues

Grandes cultures

Au cousspdemi er sl m@aimp adyen 5/ 2 62

- Lacoll ecte globale de c®r ®al @gr e shs @% depta r3e8r a®@d)or &
campagne pr®c®dent e,

- Lemises en Tuvre de bl ® tendrecpdm®¥Wdes 2meuni ers ont

- Lemises en Tuvre de c®f®mab ®iss p@%d @ els® FtABhdbé maps
2%, tritHld®w,l eornget30% et :awo¥dne

- Ledg mportations de c®r ®al esplbuso geate eln® C2 ont

- Lemises enddevgraines d' ol ®agi neux p@éBr8%) es FAB ont

- I'Indy a eu aucune importation de graines dobol ®agi nel
- Lacoll ecte globale de prot®pgbgeess@®bde 88 en C2) a
- Lemises en Tuvre de graines de prroegcRalg®odhgeeux par | es
- Les seuls prot®agineux bio et en C2 import®s ont ®t
- Dans cette note (page 42),c @rnka |fasctaegu £ U @it mah®iol i 1 €
en Franoc®d ®aldwe® | a cont FANBIA i @eumaldiet ® est ®gald ement
vous pour | es c®r®ales bio pour |l a r®colte 2025.
1 Dont le lait
2Fabricants do6aliments du b®tail

3 j.e. la transformation



Fruits et | ®gumes

Audeuxi tme mestr,e 12d25achat e®tdd ®humebsdrpas | es m®nage
progress®odeen vokumde¥w ledn v aplacrurr appbat m°>°me p®riode de 2

Les achats de pommes de terre bio P,a% dresvobRuiegya«s aret r
trimestreparlOR&ppbat m>me p®riode de 20214

Vins

Aucours g¢e®emBteri mess2tOr2e5 lveesnt es de vins bi o t(rheorElpuMPl | es
ont rechbl ® dr vol umé, %t edevaplaerurrappbat m°me p®riode de

Aucours des 3 premiers trismesmbobess2@5 et ¢ hbaimp agm eGMS
ont gl obarleecméle®, % en vokeum@eBBen vapaurrappbatm®me p®rio
de 20214

PPAM

En 2024, |l es surfaces de PBRAM ,bixo¥otndt& Ba tstuerifnatc ex6 t ot al
fili re ppa’d0 pporuorduddbesr sette no),aainepddeh?28 fili re PP
France rp&al iFAMM

Sucre

Une miscurcor er idevibiaot voir | e jedueFrdarse Ifén RHR6S

Evolution du march® bio fran-ai s

Dans | a grande distribution, I es ventes de amrgarkeuwnitt® dbei c
0, % en valueours gdgesem8teri mess2tOr2gvar rappbat m° me p@&nMi2alde de

Le chiffre doéaffaires des tmagdassiund omigo de sprfogprress @&r s m
Echos du Monde
En 2024, |l es match®dadteddpts canahitemr ogress® par rapport

L6OEspagne a vu ses surfacesectubhben®262dénphr or appaoineri sd?2
que celles de I 61l tali&.ont progress® de 2, 4



Le panel CAgRrAMNA BbOVT e | es hyper mar ch®s, d es s
magasins de poboOXME-d®nMmelrete | a | i vrai sonL AD)ldao mi ci
cat ®gdtoue circu'intes cGMmprend pas | a | i emairsadmson d«
recoupementdésc ammer. d e

Lébeommerccoer respond au dri ve.

Pour l es PGC, | 6ann®e est di vi s®e en 12 p®riodes
dur ®e, tandis que pour | eess dv ivii s ®er &amq uli3l | ®&r ieol dl ee
troisi me trimestre plus |l ong que | es autres.

La cat®gorie "liquides" ne comprend pas | es vins

Kantar Wordpanel a r®cemment chaWwog®dpapedNmmeo at od
Ce paesmredl obe | es achat s0O@A@®ch@nm ®ge padrnm dhRy me smar c h®s
super mar e-c@®@mmer,cemaga&gDM&t proxi mit®, commer ces t
march®s/ foitémeet Nensont pas incluses toutes for.
domicil e ou non desti n®es " | a consommati on f a
consommation non incluses consammati om é&morvadam
achat non destin® " | a consommation familiale (col

Les rel ev®s du RNM sont effectu®s dans environ 1
(hypermarch®s et super mdOOh &g , E®OMPIsus de 1

Sour ces

Worl dphpeNumer aCloRCANA et RNM/ Froxrn od2xr5 Mer

1 Enseignes a Dominante de Marques Propres
2 Panel représentatif de la population francaise



1)Uni on europ®enne

Et at drev il rtbeen nement

Dans son rapport sur | 6 ®t at de | denvironnement €
| 6environnement indique que | a plupart des voyant
biodiversit®, |l es ressources en eau ou encore | 6®
notr e environnement natur el compr omet notre s®cu
r®silience et notre prosp®rit® et il est n®cessai

assurer un avenir s3%r aux Europ®ens.

Eau

Le Parl ement et | e Conseil europ®ens se sont ente
de polluants ° surveiller dans | es eaux souterrain
" respecter. Cette |iste nbavait pas ®t ® r ®vi s®e

Pesticides

Des ObBGt sai si |l e M®did®tbaiur oepicodyg ®eomnt esiler EIl e 8IR
estiment que cet indicateur ne refl te( fpoacsallias atto x
sur |l es volumes, ce qui discrimine | es subst)ances
De plusgegselimp@didlonne une fausse image ddbune r®duct
pesticides daesr olp@®éntihadnemsped | ent " | 6adopti on d ¢
scientifiquement solide, tenant compterdeanlemenodxi
ainsi que de |l a contamination de | d6deau, afin de fo
des pesticides

Bi odiversit®

Selon | 6Union internationale poumprlia dénser catitan
nouvelles esp ces dbéabeilles sallwageodlaridesuesp de:s
doabeill es sauvages doéEursoopnet, nseoniatc Geus nbéenxstail@@tl, il @
souffrent particuli rement de |l a perte et de | a
| 6i ntensification de | 6agriculture et de | a syl vi
engrai s et l Gutilisation g®n®r ali s@aenddespesause:
maj eures de | eur d®cl i n.

15% des esp ces de PRgprileimmesd acs®@3t7 esp Elelse)s sont
fortement affect®es par | e changement <climatique.

I nfl ati on

Enseptemb0d25, l e taux da&i refelnaetoi oGt @delo pdaer r apport
septembd2dcont 0% €po%A025)



PAC

l a r®union des ministres de ®DbduAtg rs eputl & mlrre
S pays, dont | 6Esppgnm@eats |i MAQwtir@tcuhdee,s o mtc ¢
t de |IPAA@reotc hsaeisnecons®quences sur |l a trans

r d
u e
d

o T
c —O
o unuon

i r
u e

Le 10 septembre, | e Parl ement europ®en a288dpt ®I s

pl ai decponsemnuwnermudgedteux pitl péus i mportant.

D®but octDDbRB, ekplri m® son i nqlud ®ft ualieb Ifiacxeement du

commuet de | 6ambition envirannementale de | a PAC
Miroct obr e, | e Colal eecsttiifm®Noquurer ipl acer la PAC dans
pour rpeirtmettre doéi mpliguer davantage | es secteurs
dans |l es n®gociati ons Cogmmec oll elsDDRIv,enlila sdabsquai at
accrue conc ®&E®=et mambhr.es Le Coll ectif propose gue

environnementaux clairs et des financements sp®ci:

Consei l de | 6Union europ®enne
La future pr@®si desmudagdwepsuiotre | a mise eDeaditvr e ¢
avancer | es n®gociations sur Reach afin de moderni

|l es produits chimiques.
Renouvell ement des g®n®rations dbéagriculteurs

La Commi ssion europ®enne souhaite doubllpeorurl g apsasretr
de 2 actuell emnen " 2@40.

Ukr ai ne

La r®vision de | 6accord ddassociation regul ant
doUkr esene®een vi gueuwrctloeB 289%et t e r ®voinspiroennodt a mme n t
uneaugment adieen quotas déi mportations ukrainienn
particuli rement sensi,dleess vtoeelasi ldeuses Tluef ssucr e
Substituts © la viande

Le 8 octobre, |l e Parl ement europ®en a vot® 'pour r
"'sauci'"'sseds c'al bgpexs seuls produits qui contiennent d

Agriculture biologique

La Commi ssion europ®enne a valid® une modificatio
nL ad es evu Ines tbd coh ndi®gsuael caow

pour autoriser |l a productio

' ®vaporation sbrusowtimer metl|l de r ®cup®rer une part.
aromatique du vin distill® et de | a r®i ncorporer
Dans un arr°t du 4 octobre 2024, |l a Cour de justic
bio import® dans | 6UE ne peut porter | e |l ogo bio
exigences de | 6UE, et pas seulement des r glkeesdr®q:t

europ®etel a n®cessi®oeauveneure du r gl ement de bas
bi ol ogi que.

1 Moins de 40 ans
2 Affaire Herbaria Krauterparadies GmbH contre le Land de Baviére



Suite " €emmjiss$iaon euvuaodop®&ammenc® qubdelle allait r
ci bll®e ,l ®gi sl ati on sur | paogrdiad wistt emre ekhi dlao gii qupe i f i
Cel apraov®ffa m®f eanwe manque doedinleopsir dssedctdouu o
eur op.Glean FNAB, not amment , estime que ce ndrestepas
r gles du jeu pour |l e secteur bio qui a @®t®efidagil
redoute under ifsogdai bl i ssement des prElncei pseosu hbaii aleo ¢
gue | a Commi ssion europ®enne | imite sa propositio
seul es dispositions permettant dbébadapter | @udcadr e
octobre I2FOCRMM Organics Europe esp re une simplifi
une r®ouverture au strict minimum de | 6acte de bas
urgenkErs. Al |l emagne, | 6assocunsi dbadememptrodbicakeogi q
accueilli positivement | 6dannonce de M. Hansen.
Chaque Etat membredesa pemomni e®s . Le CNAB de | 61 N
points prioritaires ~ d®fendre et delse Imignnest meu
| 6agricul turae,i mieentlabiarger ,et de | a souverainet® alinmn
fran-aise ™ Bruxell es.

Par aill eurs, Il a Commi steéisoneneudriogpn®e nunnee consul tat.
jusquodau 18 novembres 2/02bdc. europa. euéegulfatf il aw/ e
vougay/initiat-OvegadplroodAuITtt amngmed ppdlataenss i mpl i fi cati on
La Commi ssion swuhp®r@&nent er une propd&iidii omi "de2 2
Lecommi ssaire europ®en ° | 6Agr i cewlvti sraeg,e GQhursisst d mh @
do®l aborer un successdi.om au plan dbéaction

2)France

Pesticides

D®but septembre, I a Cour administrative doappel d
| 6£t at dans | 6exi stence dbdun pr® udice ®col ogi ql
phytophar maceutiques. En cons®qiuédb cde me®®ealau®nr dto
autorisations d® " d®livr®es de mise sur | e -march
quatre mois, en se basant sur | es donh@ef€osci erf iet
toutefois | a reconnaissance dbéumespaeuontbjdest bfoEt ae
pl ans Ecophyto et la responsabilit® de | 6Et at S
souterraines, faute de preuve suffisante.

Face " |l a multiplication des affections de | ongue
ont alert® sur | '"impact des pesticides. Ell es prti
|l a bonne application de | a | ®gi sl ati onLpAssoeinart ®
de mut uellléeddysou®a,i te que | a sant® publigue soit
agricole commune. Rappadl ens 2dRAden | " expertise col
"I nserm avai-t mis en ®vidence |l es | kpaosi tdiomcas
pesticides.

Deux ®tudes r®centes alertent sur | ees |e0f@teutdse ds®@ilr
gl yphosPaatnez a(c c hi et al ., Environme)ettall aHeM@titad s e j L
mondi ale sur |l es pesticides (Wan et al . ? .Nature C
Les r®sultats de | 6®t ude sur | e glyphosate confort
"probabl ement canc®rog ne" par |l e CIlRC.

La m@inaal yrsRev | e gue tous | es types de pesticide
herbicides) r®dui sent syst®mati guement |l a croissa
pl antes et mi croorgani smes, modi fient l eur con

1 https://pubmed.ncbi.nlm.nih.qov/40490737/
2 https://www.nature.com/articles/s41467 -025-56732-x



https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/15273-Organic-production-targeted-updates-and-simplification_en
https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/15273-Organic-production-targeted-updates-and-simplification_en
https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/40490737/
https://www.nature.com/articles/s41467-025-56732-x

bi omarqueurs physiologiqgues. Les impacts touchent
comme | es amphibiens affect®s par | es n®onicotino,

LONSESt Sant® Publique France ont r®ali s® conj oi
national e, Pesti Rihvabipoeur “s apvraoixg mexp@ sdavant age | ¢
popul ation aux produiltes pehyp erstas i'd ratinrezicamgn &g nat i on

urinaire tr s probatbHieo wra®e | (6reRthaydolniet e des dithi
l e folpel, probable par | 6AMPA ( m®tabolite du gl
cui verte | e-OREBmM®t abol ite du t®buconazole) et insuf:
l es r®sidus de pyr®t hrinopdes.

Pour | imiter | 6exposition des riverains aux pest:i
strict n®cessaire, sans sb6bengager davantage.
L6®tude ne fournit pas doinformation sur | es risq
par |l es agriculteurs des produits, faute de centr
uni que.

Des scientifiques de | 6l FREMER et du | aboratoire
substances phar maceutiques sur | 6enEambrheeyeduoe, |
l5substances sont quantifi®es dans U&xahierdlei anede sp-
parmi | es produits Dees nwll Bt ud @tse dtn®@se.r di tlgsont o®@m®
trouv®es.

Pollution de | d0air

Débapr s | es premi tesbesssmadesn®mi ssions den gaz
202 6annonce tr s en de- "~ du ryt hme n®cessaire
climatiques fOr, 8 xioHBr r e & S .

Les Fran-ais et | 6®col ogi e

Déapr s une enqu°te%deed O6FMPEHBMOSai ssb6esti ment que | 6
partie des axes prioritaimMededuFganversemeégoemtt equd

|l e plus possible | 6usage des pesticides.

Der matose nodul aire

Face " |l a propagation de |l a dermatose nodul aire c¢
detrois r®gions fran-aises, ,| evicgtoaudreer, sempendaed@®en
guinze jexmporiteags i ons dobéandipmaux |vai vSaarvtosiSey oli @ , HAh 0 Ae
|l e Rh*ne et | e Jura, cette mal adie hautement infec
i au moindre cas positif, |l 6enti ret®avdai tt rempeéat
®gal ement ®t ® d®t ect @sOrdiaenrst dlesss . Pyr ®n ®

Les exportaguiondevaient reprendre | e 4 novembr e,

aut ori's@easdui*daovembr e

PAC
Dans | e cadre de | a prochaine PAC, | a Frminlclei adredrg
a par, anre qui est moins que pour reasfPACa acauelkae

b®n®f i ci aire de | a PAC

IEmpl oy ®e 2003spquu la eutture du mais, elle est encore retrouvée massivement dans les eaux souterraines
francaises.
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https://www.reussir.fr/vigne/cuivre?utm_source=article&utm_medium=body&utm_campaign=68fc5f87-8c83-4d91-b52a-a3275f813af5

Sant ®

Déapr s | 6p NSERBRNdAkO centaine do®t udes montrent d
consomman de prottuanhsfolm®a et un risque accru de
Mor al des agriculteurs

Un agriculteur sur cing se dit "d®sesp®r ®" f-ace
Agri, cd&ntlroeg sb ddune enqu°°te similaire en 1998. Qu

sept viticulteurs sur dix estiment quer rleur situa:
Transitiomgi®ael o

Dans son rapport 20P&t hbhei @6dhge®d®gdaéadati on de | a

et l a gestion de | 6eau sont des d®fis de temps
conjointement au m°me titre que | e d®r gl ement c
publique et devront avoir une cdhl®r engrei caovleec dwe Ica
foresti re.

Que tous |l es ®tudiants soient for mes ° la transi
| 6ambition affich®e en 202Enpeargdsameémnmtine snt ree dled ®
Seule |l a moiti® des ®tablissements ont mis en pla
compte |l e faire ™ |l a rentr®e 2026

Déapr s un sondage | PSOS/oBovAe ;p uded brdaers- ai s consi d
quodi l faut accentuer la. tB®nesti mpuwe ®clod o nioquwee a
gouvernement doi t fairaxaeaeptrdiot®cibt miglhed 8ausn moi ns d
35ans) . % 6dfles sond®s jugent qubil faut accemtmer | a
S cela repr®sente un c o %t pour |l es finances pub
78% sont pour |l imiter | e plus possible | 6usage des

Agriculture biologique

|l a demande du gouvernement et dans | e cadre du
|l ot ® une ®tude sur |l a mise en place ddéun fonds ¢
cas de contamination de | eur(9rohaemp Qegrsi rbod)gsi pe
fonds doéi ndemni s aetntobnge 7s2n B2n®V & Ilp®@&S . €@ di sposit
rrait sbdappuyer su¢palyee uprr i(nacviepce upno Ifli mmeaunrc e me nt
t os) ou sur l e m®cani sme de solidarie ®®etnalteée®or
ticides.

te " cette ®tude, d®but octobre, | es minist re:
Finances ont mandat ® | eurs i nspections pour
ndemni sation des agriculteurs biologiques touc!

—opwoT T T QDT >

O d®cCc ® 30 C S

Le 25 septleebibrrectri ce deé Odtl Ayierneccet eBur G®n ®r all de

sign® un nouvel accord cadre de <coll aboration de
| " AgenlcGetB I "I TAB vont ai nsi poursuivre | eur col
production, | e partage et |l a diffusion de donn®es
particuli rement de mobiliser l es donn®es de | 'O
bol ogi que par | "I TAB et d'"amplifier | "utilisation
et communicati ons @vuelsoeprpveinteentduded | ' agricul ture bi

L6Agence BI O a renouvel ® pour une deuxi me ®di
agricultrices et agriculteurs bio pour | eur per me
motivations, |l eurs inqui ® udes et plus g®n®r al e mi
3800 producteurs bio ont pris | e temps de r®pondr
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Apr s plusieurs ann®es de fr ®mi ssements dielosdnd con
exprim® de fa-on tr s majoritaire |l eur satisfacti
en agriculture bi ol ogique, moti v®s par | 6enj eu

consommateurs et de prendre soin Idret elr&emgwisr osnwnre
attentes pour | 6avenir, 92% souhaitent une commun
sur |l e | abel bi o, ses garanties, et avantages et
poulreurs produits et |l es servicles quodils rendent

A parti¢ffjahw2®B26, certains services individuels re
payant dont |l es demandes de d®rogations pour | dagr
300 par demande et | e paiementoBe .f &r®anenmoilnisgne rsoL
de d®rogati onsparseo usme rserst paisememices et pl ants (
trait®es par, I®e o3IBEMAE) et demandes | i ®es ~ des <cat

La d®cision de | 6Anses de restreindre | 6usage des
la viticultur 8Mijluiidll @dnpeqee.n ediGceitd® de ne pas re
| 6autorisation de n2O0s ef oennginca rdcend®i ddgep miegud et vendu:
fin 2025 et utilisablSesljsusdeuw&” pfriomMu2@2%6) estent al
des restrictiloems wibtuisawlet eur s bi d | so nctr atirg ne nit n gdeis
i mportantes de r ®col te Len cruaivyen edsu miuljdiuaw.0hui | e
Les incertitudes europ®ennes, avec des d®ci?stons
de Bruxell es, accentuent l e risque.

Sources

Actu EnviroAfr®@mgemnced, Bence europ®enne pour Abgdaenvir
PresBep Lin@®aTEE&®, | ecti fCoNomirsrsiiron eur op®enne, Cour
|l 6Uni on eurfFopARBEmmaece |IIMORI,FOAM Organi c$é NAd/NSERM,

| PSOBTAR,e Monldieh®r a¥kolhandmPla@i,n CRampj c RAydeiso, France
R®seau Action CBVAMMaR®Y PRE®Bssir/ Cevipof WIAGN oValro uMaotuisn
et Vaucl usies eHetbadmdec ted RO & 5

1 Rapport complet: https://www.agencebio.org/wp -content/uploads/2025/09/LAgence -Bio-Barometre-agriculteurs-bio-
2025-Rapport-22092025.pdf
2L6®quivalent italien de | 6ANSES a pr®vu doé®tudier ®gal ement
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https://www.agencebio.org/wp-content/uploads/2025/09/LAgence-Bio-Barometre-agriculteurs-bio-2025-Rapport-22092025.pdf
https://www.agencebio.org/wp-content/uploads/2025/09/LAgence-Bio-Barometre-agriculteurs-bio-2025-Rapport-22092025.pdf

l en des pouvoirs

franAai s

Le projet de | oi de finances 2026 pr®voit de pror
faveur de | dagricul t urbe @bpioourogliegsu ee x pflioxi® d't i4dons ag
moi ns%48u chiffre doaftdeailr@&sc tdi®ciotu® er ®al i s®e en bi
La FNAB a demand® aux membres de | 6Assembl ®e natic

voie débamendement que ce cr®dit doéimpltt bio soit
6000 0/ expl Mintoavteinobrir.@8A e mbl ®e nataloinda® ecea nvouveau m
de6000

Un arr°t® p@atuodree la®@2i, ®H6e U7 hleec tnaorned & NGt®c or PO iume
|l dagricul tur.e biologique

Pour ce quatri me B5,rilmee shtudeg edte RoOn2ds Avenir Bio a
Ceci a permis doinformer | es foratgauer sd ed el 6ArARj26tt. s
dossiers pr ®s ®l ectionn®s sont mai ntenant en phas
engagement pour d®cembr epo2u0r2 5 Oeesnts eamibtleen ddue ces der
En ce qui concerne | a r®ouverture doébun prochain t
mi ssions travaillent sur une r®®criture en prenan
annonc®s pour 2026. Une prochaine ouverture eest ’
de 2026.

M° me s ell e nbaura pas de stand au SI A en 2026,

Sour ces

Agence BNARI ein ChR®psgbept embo\ed m2roe2 5
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1) La fil9 re laiti re sur un plan g®n®r al

1.1) La fili re lait de vache
a) R®sultats de | 6enqu°tlee8pnrneuneilelres |B@0IRtSi dree pour
Déapr s |l denqu°te mensuelle laiti resthgn®otpoecte

aucoudessBprems emoi 280@par rappbatm® me p@UOi2dldRep adses an't
15, Billiards de |litres.

Au coderss t poesmsteri mestd2e 2,5 eulleess f abr debaeturanes de
fromages frais .ol psodeeya®urts et | aitstdwtranent
|l es autres ont recul ®.

b) March®r adewsi ts | aitiers

DéapMWos | dpbwpeNumer atkes achats de |l aits de consomm
m®nages ontdeBgwubk® vohumeur s 3pege msteri me s2t0r2epsa r
rapporimdme p®ri @0e4ldes vol umes a®delte®meamwtrutl ®l poeur
desserts-OBpPoailse (beu2 &) dtl a cr -Ine®)( mai s pPpmogress®
poulres yaol2Hthy. I(l+s ont stagh®omagds leset fremages
frait®, %) .

Déapr s CIlIIRGANANt es de produit gllodiatl ie@re® teha IGIMSs o
vol ume, ) aucour s ¢desm8terri mess2t0r2e5 par T alppomtme p®r i
de202,4 mai sproongtr el€es5 ®% en val eur.| Littbshgs ede onsoenrtv at i
recul @, Blkeen volkumdle% en vaduewmurs Geem3eri mestre
2025

1.2) La fili re lait de ch vre

La collecte de d aridc k%dca wreoas8prems emoi 202&
par rappbat m° me p@rOi2olde de

D' apr s Worhlyd@Namelr ates achats de fromages de ch
onrecul ®8&8eau cowrsSpdemseri mesab2par rappdrat m° me
p®ri ode de 2024

13) La fili re lait de brebis

La collecte de | ait deOpHedbiu sceausdpgenmnemmoid20Oas
par rappbat m°me p®riode de 2024

D'"apr s Wobldplame}l alt s achats de fromages de brebi
progresy®%Pdacu codie8 premi erismes2d22epar rapport - | a
p®r i ode de 2024.

1 Baisse de2,9 % pour le lait conventionnel seul
2 Pour les laits conditionnés conventionnels: -2,7 % en volume et -1,5 % en valeur.
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2) La fili re laiti re biologiaque
2.1) La fil:@ re |l ait de vache biologique
a) La collecte et | es fabrications

R®s ul patss8lpe e mé e mo2i0s2 5

D'"apr s | "enqu°te mensuelle laiti re, | a cplulsecte
765mi |l |l idbensl i davwecsoers8prdems emoi 80@80i t buaanes s €6 ,d%

par rappbat mme p®ribdei HkeeR024®t® |l e mois 0% | a
l e plus recul ®.

Evolution de la collecte de lait de vache bio pour les années 2015 a 2025 (en litres)

140 000 000

120 000 000

100 000 000

80000 000

60 000 000

40 000 000

20000 000

Janv Fév Mars Avril Mai Juin Juil Aolt Sept Oct Nov Déc
——2015 2016 ——2017 ——2018 2019 ——2020
2021 2022 ——2023 2024 2025
Source : FranceAgri Mer

3672 i vreurs ®taienmnto¥2@2 e @O Nnao ¥220 2.4
Le Gr-Batl a peéwddie ses livreurs de [Eai Breitaghepui
s6® v%¥ €t 6en Pays de %W.a Loire ° 13

La part de bio dans | a coll ectde GdecnoaldidO2¢eonmbche
5, ® enao¥X0 2)4.

Au couversBpdemsemoi 026, la collecte de Il ait bio a
grandes r®gions: haydudd rl(-2 e i, r 8r e (-& g B, Auvergne
Rh! nfel pé&S, )et Nor md-bd Rg.

DoaprY¥ves Sauvaget, pr®sident de |l a commi ssion bio
de |l ait bidaemo202&te de | ait bi edepsosuorursaidiu dneislclein
l'itres

Au codie&premiers moi,$edef2a®2bicmdnito rsggauuwplo®lra cr me
conditieimnl® | ait en poudre.

1Sur 1l e mois de juillet, sous | 6effet doébune pousse de dedbherbe
a fortement chuté (-11% /2024).
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Tabl eau de bdred pgpeeurrisermoi s2 @Wx5
Lait BIOLOGIQUE TOTAL Lait (bio et
conventionnel)
8 br mois Evolution 8 br mois Evolution
p2025 2025/2024 p2025 2025/2024
(%) (%)

Collecte (en 1000 litres de lait) 765 417 -6,9% | 15800 293 0,1%

Fabrications de (tonnes) :

Lait conditionné (1000 L) 190 108 3,0%| 1741164 -5,5%

Produits frais 54 210 3,4% 1293425 -1,3%

Dont yaourts et laits fermentés 47 882 3,7% 915 580 0,2%

Dont desserts lactés 6 328 1,1% 377 845 -4,8%

Créme conditionnée 5070 -3,4% 349 054 -0,4%

Beurre 8 794 3,3% 249 084 3,7%

Fromages 19 280 5,7% 1185760 0,5%

Dont fromages frais 9332 10,3% 459 250 3,8%

Dont autres fromages 9948 1,7% 726 510 -1,5%

Lait en poudre 6182 -7,8% 333 603 -2,5%
Evolution des fabrications de produits base de | ait de
de 2025 (en millions de l|litres pour |l es laits conditionn®s

14 000 30,0
12 000 - 25,0
20,0 .g

g o

§ 8000 °

S 150 2

S E

6000 <
10,0
4000
5,0
2000
0 0,0
Janv Fév Mars Avril Mai Juin Juil Aot
[Yaourts et laits fermentés [@Desserts lactés frais [JCréme conditionnée
[JBeurre [IFromages frais == Autres fromages
Source FranceAgri Mer

15

vac
e



Répartition des fabrications a partir de lait bio
au cours des 8 premiers mois de 2025 (hors lait conditionné)

lait en poudre
7%

fromages frais

10%
yaourts et laits fermentés
51%
beurre
9%
créme conditionnée
5%
Source FranceAgri Mer

b) Les prix pay®s aux producteurs

Enao % 0 2, l e prix r®ell ement pay® aux prloRdtua@tmeur s
hausse3,d% par rappo¥%t02° tandis que | e prix conve.l
augment até o0%. de

Enao¥025 |l e diff®rentiel entre | e prix r®el bi o e

54, 220 00Q@. 1| (@btaaiists éebnd%® par rappo#2024

La moyenne du prix bio r®ellement pay® aux produc
sept emblG&et se ter mamndOt2 ae®t ® 3d3e, 8100 Q . El'l e ®tai!
hausse3,de par rapport ~ | dann®e pr ®c®dent e.

Evolution des prix payés aux producteurs pour les laits de vache bio,
conventionnels et pour tous les laits (€/1000 litres)
janvier janvier janvier janvier janvier janvier janvier janvier janvier janvier janvier janvier
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
600

500

400

300

200

100

0 T T T T T T T — T T

-100

= prix réel bio prix standard bio
= = = prix réel tous laits = = = prix standard tous laits
= = prix réel conventionnel prix standard conventionnel
différentiel prix réel bio - prix réel conventionnel
Remarque : Estimation du prix conventcoopemeaveenhypoth sel techenAOP
bio
Source : Agence BI O d'apr s FranceA

1 Le prix réellement payé aux producteurs tient compte de la teneur réelle en matiére grasse et matiere protéique. Il s'agit
du prix départ exploitation. Il ne comprend ni la TVA, ni les cotisations.
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Les achats de produits | aitiers

c)
Aucour s3deemsterri mesdte2 @35"capr s
de |l ait de consommati on
rapport © |l a m° me
vol umacour s 3gpge & mi temr isme s2t0r2e5s
D6autres produits bio ont wvu
fral(i® ®o), | es

bi

Wo rblyd NameIr alt ®g
l i quirdec bli®, aan | vesh e a g «
p®Lieode odaa Z@eHs Resegnb®hat s

o par |l es n

achat

de

| ¢

I leesu rysa daucBd) ast 4 epr dEerses e
fromade®h)fetail € s( +( a8maBg eEn

revanche, I

achadebeurre cert ndeeolito r gread Wect i vamen teit 9, %) .

d) Les ventes de produi:t sR®saulttiatrss du op aemelGMSi r ¢
Léensemble des produits |l aitiers bio
Au cours des 3 premie,rsl ags imensttasesde0@Rr5o0dui ts | ait
recul @, &e en vol udmed , &t aval epuar rapport l a m° me
2024
Au cours des 3 premiersldrparetstde sma2n0B® du bi o d

produi ts

l aitiers5@% &MSY al EN®, Mteedeval eur5,(Feont r e

etd D% pour | a m°me p®r)i,ode de 20214

Au cours des 3 premieyrlse tlraimesltoregue 0@dnservation
produit | aitier Dbio 6Bé&nhdlesewvoGMmHEswWwet | a val eur, ¢
|l es yaourts.

R®partition des ventes de produits | aitiers baiuo en

cours des 3 premiers trimestres 2025

Vol ume

Crémes fraiches et UHT
Beurres 1%
3% Crémes fraiches et UHT

a%

Lait frais nature
aromatisé

Ultra frais laitier 2%

23%

Fromages
3%

Beurres
11%

Fromages
17%

32%

Sourckgence dBla@

Lailtongue consebivalto ginque

Au cour s des 3 premier,s ltersi mesntres
conservani GMS ont Hed&ule® dokumde% en
“la m°me p®riode de 2024

1 périmetre différent du panel CNIEL/Circana

Ultra frais laitier

Val eur

Lait frais nature
aromatisé
1%

r csanQir

@d 2 5 awintgué i g
vaplaerurr apport
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Au cours des 3 premierslarpmestdesma0@B® en volur
GMS a ®t1®,%eet | a part de markh®.erkElVeaelsewsronde i nf ®
cel desl a m° me p@&rOi2éddCe, %detl 2 ,92) .

Evolution de la part du lait bio longue conservation dans les ventes totales de lait en GMS
20,0%
18,0%

16,0% W
14,0% \.\’\k“\.—k
12,0% *—o

®

*——o—@ ®
10,0%
8,0%
6,0%
4,0%
2,0%
0,0%

1T 2T 3T a7 1T 2T 3T L) 1T 2T 3T L) 1T 2T 3T L) 1T 2T 3T

2021 2022 2023 2024 2025
— Part de marché volume bio —@- Part de marché valeur bio

Sourclkgence dBla@ €T scana

En volume, | e recul |l e plus important des ventes
au3®trimestre 2023.

Evolution des ventes de lait en volume en GMS par trimestre

2,0% -
0,5% 0,1%
0,0%
0,2% 0,2%
=0,6% 0,7% ’ -1.0% 1.0
-2,0% -1,6% 1,4% 13% | 1,4% 1,0% 14 5% 1,0% L. B L o
. 2,8% -2,5% 2,8% 2,7% s | Paw | 26% "
4,0% s -3,0%2 28% 6% 3 2,3%
1,59 -4,3% 37% "
6,0% P50 SR %/ 2
-8,0%
-7,8% o 5% -1,6% -8,0%
-10,0% i P2 92% 9,2% -9,3%
-9,9% -10,3%
-12,0%
-14,0% -12,7% 1A%
T12022 T2 2022 T3 2022 T4 2022 T12023 T2 2023 T3 2023 T4 2023 T12024 T2 2024 T3 2024 T4 2024 T12025 T2 2025 T3 2025
vsT1 vsT2 vsT3 vsT4 vsT1 vsT2 vsT3 vsT4 vsT1 vsT2 vsT3 vsT4 vsT1 vsT2 vsT3
2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024
bio ' nonbio ' total
Sourclkgence dBla@ €i scana
En valeur, | a baisse | a pl d%t Rl rresrBter s 0224 produi t e
Evolution des ventes de lait en valeur en GMS par trimestre
25,0% 22,8%
20,6% 20,6%
20,0% 18,8% 18,7%
16,5% 15,1%
15,0% 12,9%
9,5% | : o
10,0% 7,9% 7,9% 8,0% 8,3/6’7%
4,3%
5,0% 9
2'10{’4% 0,8%
0,0%
20,7% 0,1%  .0,6% 0,5% 0.2% [0,6% 0,9% =1,0% . 1,2%
S0% e W-L0% 3% 4,007 [ -L9% _4‘6%_1,4%5':;}2[:7%-3,6% e
-10,0% -7,0% 61% =6,9% 8,2% :
-10,0%
-15,0%

T12022vs T22022vs T3 2022 vs T42022 T12023 vs T22023 vs T3 2023 vs T4 2023 vs T1 2024 vs T2 2024 vs T3 2024 vs T4 2024 vs T1 2025 vs T2 2025 vs T3 2025 vs
T12021 T22021 T32021 vsT42021 T12022 T22022 T32022 T42022 T12023 T22023 T32023 T42023 T12024 T22024 T32024

bio " nonbio  total

Sourchkgence dBla@ E€i scana
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Au cours des 3 premi er sl etsr ismepsetsromasre RH0@S pr emier so
circuit de commer ci aulliasiatt i mino elnoncglSe dconservati on
32% en voktBMwenval eur

Au cours des 3 premiersldagiventteesd012&i t bi o | on
GMS ont deogl ®ous |l es cirewmi vo|awuneen cwhdsesi rtt ous | e
sousi rcuits

La bairsesseatavel us i mport anBEEMR qaie Icieews oi (-180%)vol um

oOou en valewn).(

Evolution des ventes de lait bio longue conservation en GMS (en valeur)
35000000

30000000
25000000
20000000
15 000 000

10000 000

\/\/\/—\

5000 000

T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3
2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025

hypermarchés supermarchés magasins de proximité ===EDMP =——e-commerce

Sourchkgence dBla@ri rsc &£n a
Produits wultra tbiail®gl giuteiser s

Au cours des 3 premi er sl etsr ivnegnstieidse sdte2a0 2% ai bi baeni e
GMS oamugment ®, een vo, umeiesul ement %dewn@]| duarr rapport
“ 1l a m°me p®riode de 2024

Au cours des 3 premier s at rpiamets tdree sma Gc2hg® oednu ivtos uum et
frais Ibaiot ieeir GMS A, Wte®t dlea part de mar383h®. eBl lvad e
sonitdent i"quceesl d elsa dm° me p ®@r0i2alde de

Evolution de la part de bio dans les ventes de produits ultra frais laitiers en GMS

10,0%
9,0%
8,0%
7,0%
6,0%

5,0% H\"'\!\.

3,0%

2,0%
1,0%
0,0%
1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T 47 (1T 2T 3T
2021 2022 2023 2024 2025
—#- Part de marché volume bio —@- Part de marché valeur bio

Sourchkgence dBla@ €i scana
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Beurre biologique

Au cours des 3 premier sl etsr ivieenstterse sd e20b2ebur r e bi o en
2, % en vo, umeis ont stagn® %)npavalreauprpo(r#0,’4 | a m° me
de 20214

Au cours des 3 premier sl a rpiamets tdree sma2r0c2h5® en v ol ume
GMS a O®td4R %det l a part de marcbhb@Phelhl leeat el ®gdeemer
sup®reerurvolpiare rapport 7 |l a m°metp®rdiemde qle 2024 a

Evolution de la part de bio dans les ventes totales de beurre en GMS
8,0%

7,0% M
6,0%
5,0% ._.\lﬂ—-—%

4,0%

3,0%

2,0%

1,0%

0,0%

1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T 4T (1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T

2021 2022 2023 2024 2025
—- Part de marché volume bio —@- Part de marché valeur bio

Sourclkgence dBla@ €7l scana

Fromages biologiques

Au cours des 3 premier sl etsrivneenstterse sd e2 0f2rsomages bi o
de2, B en volume2lewedevabpaurrapport ~ |l a m°me p®ri ocf
Au cours des 3 premiersl arparetstde smard2Bb® en vol umi
en GMS a BitW®Wedela part de marcdh®.&€hl eal sontdé ®g r
inf®rieures ~ |l a m°me 2p®reito¥de.7de 2024 (1,

Evolution de la part de marché bio des fromages en GMS
3,0%

2,5%
2,0%
1,5%
1,0%
0,5%

0,0%

1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T 4T |1T 2T 3T 4T |1T 2T 3T

2021 2022 2023 2024 2025

-&-part de marché volume bio -e-part de marché valeur bio
Sourclkgence dBla@ €i scana
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Les from®deserr oam®e¢e t®es fromages bio | es aul ucso uvresn d
des 3 premiers tri me3eléordeess 2v0e2nsh eval eur , devant | es
rop®s |l es fromages de dh vre et de brebis

Répartition des ventes de fromages bio en valeur par catégorie en GMS au cours
des 3 premiers trimestres 2025

Pates fraiches et fromages. Pates pressées non cuites
fondus 1%

3% Fromages de spécialités

2%

Autres fromages
0%

Pates persillées
Fromages tranches

Fromages poids
fixe rayon coupe

8%
Pates pressées cuites bloc
12%
Sourclkgence dBla@ €i scana
Sewsl |l es fromages bio mRuWeuesntha®Rears waltewn Eeoogygs es

des 3 premiers tmpiamestape®r20251l a m°meg pREC Bde de
La cat®gorie dont |l es ventes em wallewr roemdbtemsv é | ai:
pOtes press®es@Bagp)et celle dont | es ventes ont | €
absolluees frodagels vre et Ides bdenbl k5 €éps G en moi ns)

Evolution des ventes de fromages bio en GMS par catégorie (en valeur)
50 000 000

45 000 000

=
|
40 000 000
35 000 000 B I
- -
30 000 000 I I - -

25 000 000
20 000 000
15 000 000
10 000 000
5000 000
1]

T3 T4 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T T4 T1
2021 2022 2023 2024 2025
B Fromages méditerranéens B Fromages rapés
™ Fromages de chévre et brebis Pates pressées cuites bloc
m Fromages poids fixe rayon coupe m Pétes molles
M Fromages tranches 1 Pétes fraiches et fromages fondus

Sourclkgence dBla@ €Ci scana

1 Circana a modifié le découpage du rayon fromages.
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Cr me biologique
Au cours des 3 premier sl etsr ivneenstterse §d ea0cZ % eneenb iGAST
onstagam® vol um@getement recul0®@ % envahlaonr (apport
m° me p®riode. de 20214
Au cours des 3 premiersl arpgametstde smaro2b® en v ol ume
en GMS a WBWtWwWedel a part de marh@.Ehl|l eali eemt deques
celldesl a m°me p®ri.ode de 20214
Evolution de la part de bio dans les ventes totales de creme en GMS
6,0%
5,0%
4,0%
o \.\"4\‘\.’0"‘_’\'—'
2,0%
1,0%
0,0%
1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T 47 (1T 2T 3T
2021 2022 2023 2024 2025
—- Part de marché volume bio —@- Part de marché valeur bio
Sourclkgence dBla@ €T scana
d) Les prix au do®tail
Lait biologique
Au cour39%deani res sema¥ndx e iXx02noyen du-Gcai®@me@ i o
bouteille plastiquelledd/ GMS I ian O® @i eler® awe Rr,i5Xx moye|
sur | a m°me p®Aiedd@4@eau20p2ri x modyen 202
Au cours de cette p®riode, | " ®cart moyen annuel e
en GMS a ®Wic®nde mes/ | 11% eée (glous en bio).
Evolution du prix moyen du lait demi-écrémeé bio et conventionnel en bouteille en GMS
(en €/L)
1,3
12 | Doyl o—— AAGSQL%
A— T
1,1 P
P
WO,S
0,8
0,7
0.6 T T
N°1 N°6 N°11 N°16 N°21 N°26 N°31 N°36 N°41 N°46 N°51
Semaines
bio 2023 bio 2024 bio 2025
=== conventionnel 2023 conventionnel 2024 conventionnel 2025
Source Agence BI O sur |l a base des relev®s de prix
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Evolution du prix du lait bio en bouteille en GMS et en magasins spécialisés depuis 2019
(en €/ litre) (conditionné en bouteille plastique)

1,8

16 M%MWW
14 MV"V\-\-
1,2 - ,.,./“N\"'WWW“‘V‘V"\-W
1 ANAARAAS AN e e’ WM
0,8
0,6
0,4
0,2

1 27 1 27 1 27 1 27 1 27 1 27 1 27

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

—GMS —magasins spécialisés

Source : Agence Bl O sur |l a base des relev®s de prix eff.e
Au cour39pdesmi res semabnelse dper i2x02moy en -®e r IPMiI®t emi
bouteill e en magasins spBcHE@AIU.ls ®®s wpd@ersite LE 1BedveR

prix moyen sur | a m°metp ®@redoadue pdrei x2 On2ody en 20 2

Le prix du |l aitnbimagasi nsi gue@c iceltite®9p ®r ilg @&/ . ®t ®

1 trafi®@r i 8y adwe pri x moyen sur | a mieame @@%Wiaude de

prix moyén 202

2.2) La fili re |l ait de ch vre biologiqgue
R®sul t atlse8paowems emoi 280426

D'"apr s | "enqu°te mensuelle laiti rae,rkbauB@bect e
au cour&prdemi ers mois de 202p/pr s b®enmibllisidasnalnitt rres

Evolution de la collecte mensuelle de lait de chévre bio
(en milliers de litres)
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Source FranceAgri Mer

153l i vreurs ®taient recens®lsbeem ao#t 20256, contre

D'"apr s | '"enqu°te nmeams ufeddrei dyaatitohseetlel ait fer ment
ch vre bio on3, ac ud ®urd®pdesni moiss 2depar rapport
m° me p®riode.Edhe revZadnehkees de fromages frais%ont p
et cedldlaeust r es fromagesdede8®cbh vre bio
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Evolution des fabrications de produits laitiers bio a base de lait de chévre
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——Yaourt et lait fermenté au lait de chévre Fromages frais de chévre
——Autres fromages de chévre
NB:Les points manquants correspondent ~ des donn
Source FranceAgri Mer
D' apr s Wobldpamel alt@@s achats de fromages de ch vr
onprograeeks® %en volammeour 8pdemiterisme s2t0r2¢gpaar rapport
“ 1l a m°me p®riode de 20214
2.3) La fil:@ re |l ait de brebis biologique
R®sul t atlse8paowems emoi 80486
D'"apr s | '"enqu°te mensuelle laiti re, la cpllusect e
de 2Mmi% 1l ions awe ddders@psr ems emoi 2026 El i ec al ®, @We
par rapport “ |l a m°me p®riode de 2024
Evolution de la collecte mensuelle de lait de brebis bio
(en milliers de litres)
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Source FranceAgri Mer
126 i vreurs ®taient recens®sddem ao#mt 202454, contre
Déoapr s | denqu°te mensuel | e lyaiotuir trse,etl edse flaabirti cfae
au | ait de predreass &@%Bdacu coders8 pr ems emoi s20Réb ar
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rapport ° l a m°me po®riecdd abeg i Z2@@bmaoqness dfer ai s bi o
brebi sauognmient ® &eetéeBl esaudases fromages bi o deu | ai
3, %.
Evolution des fabrications de produits laitiers bio a base de lait de brebis
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—Yaourt et lait fermenté au lait de brebis Fromages frais de brebis
—Autres fromages de brebis
Source FranceAgri Mer

Au cour3pdemiers trimesdrapr 2928y | dpraearedlt ®s achat
de fromages de brebis bipr oarddZzaeec e®naglowme ntapport
. d

l a m°me p®riode e 20214
Sources
Agence Bl O sur | a base des relev®s de pril REARALt U®

CNI EQuest Fr &maencetAgWarMedpbhnpe NumeriatcaroRi0e5
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1) La fil.9 re viande sur un plan g®&n®r al

s A@maeos¥2€ 2,5 | es abattages !detgcobk®btepas
ab¥xX02dt ceux dolov,nst adnedi s que ceux de porcir

r s Womblyd Namelr at es achats de viande de biluf |
| ®, en volamumeour Spdemimaoiss 2dd&pPpar rapport 7 | a
ode deg ZERAU&X de viande, e Wesuadlkrats de vi ande
bai ss®4d%8, tandicseuxuedande porcionabbgmenoh® @&e 2,7
Les achats de biuf haeh®| Fytgelt® nantseugxuedes autr
viandes de bouchemitepsoggels®&®s de 35, 8

Au cour8pdemi moiss 2dDe2,9¢es achats de chatragurn®r @)y, oht
par rapport © Il a m°me p®riode de 2024

- c 5

DéoaprCigsc,anlaes ventes de stepkodgrnedh®pRhdai ¥ od atme
de7, en GMBoEBPMPau cours des 3 premiempartriapeotrtes
m°® me p®riode. de 2024

Déapr s Caurcamas des 3 premi eyrlse st rviemetsetsr edse 2v0i 2a5n d e
onstagn® %wyréOn 4GMS EDDMPstpr ogr ess ® ce Z,ad eur

Déapr s Circana, |l es ventes de charpauwtgareises ®8od eGNS

en volammeours des 3 premiepartriameostr,t endai2s0208nt st a
en valeumm)(+0, 4

2) Les viandes biologiqgues
21) Bovins

a) Evol utviemn edse sde bvioandes
Ventes totales de viande bio (steak hach® et vian
Au cours des 3 premieresvendgdne swuiraensde& 0RRI5S0 en GMS (F
ont recB8|® dp vo,l umminspr ogr es2 ®%den vaplaerurrapport °

m° me p®riode. de 2024

Evoluehomolaiuun®Br i mestr e

Evolution T3 Evolution T3 Evolution Evolution T3
2025vs T3 2025vs T3 T3 2025 vs 2025vs T3
2021 2022 T3 2023 2024

Total viandes -37,4% -26,6% -9,0% -0,8%

1 En nombre de tétes
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rcana

VIANDES HACHEES RFKG BIOLOGIQUE [ ] VIANDES SURGELEES KG BIOLOGIQUE —8=TOTAL VIANDES BIOLOGIQUE
Source Agence BI O/ Ci
Evolution en®vnanl mast na 3
Evolution T3 | Evolution T3 Evolution T3 Evolution T3
2025 vs T3 |2025 vs T3 2025 vs T3 2023 2025 vs T3
2021 2022 2024
Total viandes -14,5% -11,1% 0,9% 9,3%
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Evolutiontrimestrielle des ventes de viandes bio en valeur en GMS (hors EDMP)

25000000
§22450118
& §20532972[0F5 37‘1 :
20000 000 I 19 760 86 15 692 880
8 g § § § § ) 16 647 782 J
o s 2 s o @ T 16 064 631 16 132 565 @
15 000 000 E § é § a % § %
4 E .
10 000 000 % 5 -
5000 000
0
T1 T2 T3 T4 T1 T2 3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3
2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025
VIANDES HACHEES RFKG BIOLOGIQUE | VIANDES SURGELEESKG BIOLOGIQUE ====TOTALVIANDES BIOLOGIQUE
Source Agence Bl O/ Circana
Ventes de viandes surgel ®es bio en GMS
Au cours des 3 premierslagimesteesde&O0ORlBbandes bio
(hors EDMP) ontiO /% ceunl ® odleett méd e % en vapeerurrappor:t
m° me p®riode. de 2024
Si |l on regarde | 6®volution en cumul annuel mobi |
vol umel2d,é entre | e3S3ZTAM "etlT | e3 200026 "e8T een valeur.
Les ventes en volume des ventes 8ter ivimantdres 23WU25H ed ¢
bai sse par rapport au m°me trimestre des ann®es
bai sse, sauf pa°rtrranepdrte 2W 23 .
Evoludeenventes de vi andaeus®Bsruirngeeslt®@ees bi o
Evolution T3 Evolution T3 Evolution T3 Evolution T3
2025vs T3 2025vs T3 2025vs T3 2025vs T3
2021 2022 2023 2024
En volume -38,5% -37,2% -20,3% -6,5%
En valeur -11,6% -21,4% -10,8% 3,7%
En vol bme part de march®, iaou ac oRr& ddees 3 premiers
2025 corlt,M@e pour la m°me p@®rEmdealdeur2,02l4a part de |
®t ® d,e% au cours des 3 premier scomt @@ ptoruags | 220 2nd° me
p®ri ode de 2024.
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Ventesvdaeantdach® fra  che

Au cours des 3 premierslesgsimesteesd02beak hach®
(hoEPMPonst agnl® %)en vol,umai s ont pr o §oreens sva pdect r4, 9
rapport “ |l a m°me p®riode de 20214

Si | 6on regar ccer lcw®wd | uatninoyreli | mgbial eu wune bai sse
vol umel , dentr €€ AlMe 32D 24 et | e32x0AMtind hausse%de 3,
en valeur.

Les ventes en volume des ventes de¢®tvriiammedset rhea chOR2e5 f
en baisse par rapport au m°me tri messauwf dpar arnanplpe
2024 En val eur, i |l pyr ar apepdhai @aseBres 2021 et 2022
hausse par rapport = 2023 et 2024.

Evolution des ventes HeawfBmidmes thrae h ®e s

Evolution T3 Evolution T3 Ez\g)zll;tl\?snTT?’S EZ\:)OZIEU:S”.;S
2025 vs T3 2021 2025 vs T3 2022 2023 2024
En volume -37,0% -22,8% -5,1% 1,0%
En valeur -15,1% -8,1% 4,3% 10,8%
En vol ume, |l a part de ®afcchu® cd wr sa dRets® 3depremi er s

2025 comBt, e pour l a m°me p®riode de 2024. En val eu
®t ® de% dGulcours des 3 premierscaomt e Pporud s | 20 2n5° me
p®ri ode de 2024.

b)Pri x du steak hach® bio en GMS

Au cour39pdesni res semabndse dba i2x02noyen du steak ha
(1% de MG) en GM2O03g 2@tk®y .del sup®®Pt @&ur% de |l a moyenne
sur |l a m°me p®eHieddd@ eoepaz02r apport ~ | d4 moyenne 202
On observe une forte augmentation du prix du steal
Au our 89preesmi res semaines de 2024, | " ®cart moy e
biuf bio et |l e steak hach®& ,cedDhkgni{sonheb2@®REMuUd e
bi o).

Evolution du prix moyen de steak haché de boeuf (15% de MG) origine France en GMS (en €/kg)
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-

€/kg
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15 [ e s R e g S e R T T laeaemaoen,  memmmeae
13
1
9
N°1 N°6 N°11 N°16 N°21 N°26 N°31 N°36 N°41 N°48 N°51
Semaines
———bio 2023 bio 2024 = bio 2025
= = = conventionnel 2023 = = = conventionnel 2024 == = conventionnel 2025
Sourckgence Bl O sur |l a base des relev®s de prix effe
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2.3) Porcs
Vent exshde cut eemeGid8or s EDMP)

Au cours des 3 premi er sl etsr ivneenstierse sidté2i0c2 sosnt gl obal e
recul ®, heen vol umed ,ebedeval eur en GMS (hors EDMP) .
En CAM T3 2025, | 6&v,d9 wtni vmlaumzl ®ealedr val eur.
Au cours des 3 premiers trimestres 2M2%, elnavpadmutmed
et He% en val eur0,(% oertt e pour | a m°me p®riode de 2
En CAM © T3 2025, |l a part de Mma%clkr® ¢m palru me ea mAt
val eur 6te 0, 9

Autr oi sit rmemesda rpear hadeh® bi o Oa %Wte® dveol ume, &t ede

val efucron0pbe e, % atroi sirimesttre¢ 2024

Evolution des ventes de charcuterie hio et non hio envolume en GMS
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Source Circana
Evolution des ventes de charcuterie bio et non bio envaleur en GMS
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Source Circana
A | 6exceédptjiaamhbon cuit gt8,d% dm ®paluddeey ritti s de
autres sataiBoears volumwusehbesents de chaortutred el
en voldemepd emsteri mess2tOr2e5
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"Jambon ®piatdl eteidtta princi pale cat®gorie de charcut
(hors EDLMP), avec une 4&%r ende omaméi®tedhd o alae ur
cours des 3 premiers trimestres 2025

Ventes de sadodhbhéesskbsofen GMS

Au cours des 3 premier sl etsr ivneensttercse sde2 @ 2b3i roa ‘omhite g ecu
del8,%en vol umelB8,h @@ vaplacrurrapport ~ | a m°me por.i

En cumul anneuelT3mo2b0i 215, | a bai sdYeerm WdIl®U M&E&0 e2® , de
en valeur.

Au cours des 3 premiegrad ptarritmaet mas@d@®@2&d en vol ume

et He%en valeonOr® el, opour | a m°me p®r)i.ode de 20
Au troisi me trimestre 2025, | @, fopaen del mae,cHBt® e o
en valeurO(®%oerlIr® pour |l e troisi me trimestre 202/

Sources

Agence CBIr@lana&gence Bl O sur | a base des rel ev®s (
RNM/ FranceAgr i Meart,e rAméeFve ahe e AgWarMedpbhneNumeriatcaropr e
2025
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1) La fil.9 re avicole sur un plan g®n®r al

Déapr s Agrjeusitidoeteh es mi ses epmr oplragesesr® mappaoai it | et
202pour | es pdDulbledts pour | es d¥b)nthess (b Poealcas ®
canards “7r%)étl e pintrade.s (

D' apr s Agreste, |l es abattages dé, % abaiclolues darets
premiers mRO2Hader appar m®° me p®r2i0o2t4ed alrev, % pour | e
poul et

Débapr s Agreste, l es mises en place deugpmnantt®tes
13,92 au coupreems ers mobpader @apRarm®me p®ricdde de
Déapr s Agreste, |l a producti oenstd'rieusfts®ed es tcaoniseo mema
2025 par raeppbe mdbdFz4.

Débapr s Wobldpamel alt@s achats totaux de volailles
onprogress®®hecen volaumeour 8Spdesmi moiss 2depar rapport
l a m°me p®Oriodavaex, B@Pd4r | es achats t bt Buxouwrea poul
di ndeO, D poulreanaetdl3, % pour | a )p.i ntade

Déapr s WorblydpHdmméyr atl ers achats totaux doéiTuf s par
progres8@®P%dcan volaameour S pdesni moiss 2 par rapport
m° me p®riode. de 2024

Dbapr s Wobldplamef alt®@s marques de distribd%dass on
achats doéi uf saue nc ovuorl upniee sni mao iss 2d .5

D6oaprCigc,anlaes ventes doéTufs en eGMSH emt voplrome ess ®
8% en vahwreuaours des 3 premiepartriapepostrtes 202 mM° me
de 2024

2) Les volailles de chair biologiqgues

2.1) Evolution des vol&%mes produits en 202

Durant |l es 36 premi re¥ demaimexrsden2Pdmce de pol
ont augmen®%®pde Bapport ~ Il a m°me p®Yi par dappRdr2td
2023. Touetlelfoeosit s di mi ao® pear rapport ° |l a m°me po®ri
Mal gr® une reprise des mises en place de volaille
aux deux pr®c®dent es, l e nombre de mises en plac
cons®quent , l e nombre de mises en place a cess® c
ba .

1 En tétes

2Les donn®es pr®sent®es correspondent uniquement aux informat

du Synalaf. Celuici regroupe 95% des productions organisées de volailles bio en France.
SJusqubéau 9 septembre 2025
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Esti mati on des mises en place de volailles bio en fili res o
semaines de 2025
?AEE millie£vo|uti0n Evolution
o 2025/ 2024 2025/ 2023
t°tes)
Poul et s 6 590 8 % 9 %
Pintades 41 2 2409 -23 Y%
Canards 24 7 -139 -5 1Y%
Dindes de d®c 94 2 -2% 11%
Vol ailles fes 24 5 169 -21 9%
Total wvolaildl 6 775 8 % 8 %
SourceSynal af
Mises en place de poulets Bio en filiéeres organisées
1100 000
—— 2023 2024 —=— 2025
1000 000
900 000
800 000 8-
\l/ \\l .
/ N, N N
700 000 .-
.:f.»/ \,: ” /’A\- - /‘.-l.-\'""—-\,_ 4
A X A/ *
K &
600 000
500 000
1 2 3 4 5 5} 7 & 9 10 1" 12 13
SourceSynal af
2.2) Tendances de mar ch®
En aout 2025, | 6indice des C 0%t s des mati res pr
bi ol ogiques continue dbéaugmenter peatr srea ptoahli I7i sle
ni veau haut +13,5% par rapportl bamo®@¢ 2024. et +
Au cours des 41 premi res semaines de 2025, |l e t a8
magasins est de 24%.pdilntas bpadrs sr®a pdpeo r3t Il a m° me p
de psoints par rapport © |l a m°me p®riode de 2023.
Taux de pr®sence en magasins des poulets bio

Taux de présence

W

1 2 3 4 5 6 7 B % 10 11 12 13 14 15 16

i7 18

15

20 2 32 33 24 35 26

Semaine

Z7 28 29 30 31 32 33 34 35 36

—023 IO

2024 BID

— 7025 BIO

37 38 3% 40 41

SourceRNM/ Synal af
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Déapr s Worhmlyd@®Namelr atk es achats de d®coupescdke®pdal
17,% au couu sdaeluxi me RO2Mastraeppodeuxi me 2024mestr
Le bio nbéa refdr ®&®semtwolqume des achats de ad®couwrpe s
du deuxi me tri mes% rdees20n2®&nag3ess ont achet® des d®c
bio au eogeste p®riode.

Au cours de | dann®ej wi2® 2 Berbmiarcghmtt sf idre d®coupes de
bai ss@®, sleen volpame rappobdbann®e plL@c ®dentnéda repr ®s e
1, %en volume des achats deaud ®&coouurpse sd ed ec edltjtéed épe®r i 0 C
m®nages ont achet® des d®coupes de dinde bio au c

Au cours de | dann®¢g usiz® 25,snmachmt sf ide d®coupes de
bai ss® 6@een0,vbolpuamme rappbbdbann®e pr Gce®dbeinot ea 3 e%Hr ®s en
en volume des achats de auwcoouurpse sd ed ec ectathea%pm@reiso d e
m®nages ont achet® des d®coupes de canard bio au

2.3) Prix

GMS sobdest 1&l,ead@k g . a ®t &, ¥nd®rpreiux meyen sur |

Au cour 839pdreesmi res semai,nelse dmer i2X0 2oy e n -"dau iproeu | eert
I 1
p®ri ode dede, ZBdaetpri x moyen 2024,

Au cour39%pdeani res semai,nde g ix02mmyen du poul et bi
ded4, 66 au prix moyen du potunetpluasbelheRowagme b(i o) .

Evolution du prix moyen du poulet bio et label rouge en GMS (en €/kg)

14
13
= A BN ANV
I e S e e i
o 10
-
T
8 P S S g = o—-~ N , AN
7 "L’_::;—‘A‘\ ,iW\—a-W@‘* Kb Pid T 2y
6
5 —— T T T T
N°1 N°6 N°11 N°16 N°21 N°26 N°31 N°36 N°41 N°46 N°51
Semaines
bio 2023 bio 2024 e hio 2025
=== label rouge 2023 label rouge 2024 = == |abel rouge 2025
Source : Agence Bl O sur |l a base des relev®s de prix effe
Evolution du prix du poulet bio prét a cuire en GMS et en magasins spécialisés depuis 2019
(en €/ kilo)
18
16
14 ’V Wi WMMWM\‘]'Y”\MJ\

— MMMWWW

1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

—GMS —magasins spécialisés

Source : Agence BI O sur | a base des relev®s de prix effe
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Au cour 839pdreesmi res semai,nelse der i2X0 2oy e n -"dau iproeu | eert
magasins sp®ciali 4@s 3906kegs.t | @lugaww®i &u,rdode pri x moye
sur | a m°me p®riode, @eau2 O0p2rdi xetmodyeen 2024.

3) Les Tufs biologiques

3.1) Evolution des emoOlZmes produits

Au cours du premier ge melseas emidee s20&2rb pl ace de p«
bi ol ogi ques ont d% ngaru ® apep olrdt, 3° 202 4. Le nombre
néa cependant di mi% up® rqurea pdpeo rlt, 27 202 4.
Ce d®cal age peut venir doéun uen sad miolng edme nfta adtee U ras d |
par |l ot du fait de | 6augmentation du co%t dobéachat
en bio pour passer en plein air, passages e&s raux
(chutes de ponte) et donc une bai sse de | a pr
d®cl assement apr s un traitement antiparasitaire.
Estimation de | 6®volution des pondeuses bio mises
production doéifufs bi d'seeunecsaures dceu 21025 pour | 6obse
SYNALAF
Ef fecti f|Evolution |[Evol uti on
en milli|2025/ 2024 |2025/ 2023
Pondeuses bi o 5 134 14,3 4, 8
pl ace
iufs bio prod 647 143 -1, 29 -9, 5

SourceSynal af

3.) Tendance de ®Tnarch® en 202

Déapr s WoblydNamel at ®s achats déiTufs bi @rparmrelss®

de2, %au cour 8pdemimaogiss 2d&par rapport ~ |l a m°me p®r
Lesent ésufds Label Ricauwgaen t eamteme n(tAR5 ,9%B) que | es cel |l es
Tufs bio. L easu tvreend eisu fdsio pH wed me rati ®, %e

Les Tufs bio ontO0O,kdge®samnth@ts doéTufa emuv ed umes
preminmagiss 2,5 codtOrrBpour | es Tufs issus dbébautres @
ets, % pour |l es Tufs Label Rouge.

21,44 des m®nages onfifudbhet ®@udesurs du deuxi me tri
Déapr s | @i rpaanreHes ventes ed6 IGMSstp rba gor e s $#® %deen
voluawe cours des 3 premiepartriapesestrtes 2@a2m° me p®r
et BHB%Wen valAaurc.ours des 3 premi e,rlse st rviemdsetsr edsd T 20 ¢
bio ont augme¥%hte® deol umedpeh edeval eur.

lLes donn®es pr®sent®es correspondent uniquement aux informat
du Synalaf. Celuici représente environ65% de | a production fran-aise délufs bio.
2 Les données présentées représentent une estimation des données du premiersemestrede 2025, | denti ret®

nbayant pase®t ® compl ®t ®



Evolution des ventes d'oeufs bio en volume en GMS
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Evolution des ventes d'oeufs en volume en GMS par trimestre
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Evolution des ventes d'oeufs bio en valeur en GMS
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Evolution des ventes d'oeufs en valeur en GMS par trimestre
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Evolution des ventes d'czufs bio et non bio en volume en GMS
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Evolution des ventes d'ceufs bio et non bio en valeur en GMS
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Au cours des 3 premiers trimestres 2025 , les supermarchés restaient le premier sous -

circuit de | a GMS, en volume comme en valeur, pou.l
R®partition des v en taeoursided3pifermierditrimestres 2025 par sous -
circuit de la GMS
en volume en valeur

Magasins de proximité Magasins de

14% P
proximite
16%
Supermarchés
34% Supermarchés
35%
Source : Agence Bl O doapr s Ci
Au cours des 3 premiers trimestres 2025 ,l es ventes dofpragfesséenvolumeo n t
dans tous les sous circuits . Les hausses relatives les plus importantes ont eu lieu en

magasins de proximité (+ 9,4 %) eten hypermarchés (+6, 9 %).

Au cours des 3 premiers trimestres 2025 , Il es ventes dnd progfessé dnvateur
dans tous les sous -circuits . Les hausse s relative s les plus importante s ont eu lieu en
hypermarchés (+ 8,6 %) et en magasins de proximité (+8,4 %).

Evolution des ventes d'oeufs bio en GMS (en valeur)
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Source : Agence Bl O déapr s Circana
3.2) Prix

Au cour 39pdreesmi res semab,nelse deri2X2moyen de |l a bo’ 't
en GMS sbes, &bD/eva® t'e, CeUmM@Irii edsrt% de |l a moyenne su
m°me p®rioddetdedP®»2 | a moyedne 202
Au cour39pdesmi res semai,nels Rcear2t02nmoyen entre | a bc
celle déTufs Label33Rengemas®b® e 16epbus ®hamn}.
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Lé6®cart moyen entre | a bo"te dobéiTufs btiao @®ett® Idae
88centimes/ bo " te5BWepbus ®han}.
Evolution du prix moyen des oeufs bio, label rouge et sans label en GMS (en €/boite de
6 oeufs)
25 o
2,3 - — = — = = =
2'17_:—._"—\'-..—’\ :—-N— - ST S e o -
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1,7
15 lc s e N Vi ety e = e (N P mn e
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sans label 2023 sans label 2024 = = =sans label 2025
= = label rouge 2023 label rouge 2024 = «=label rouge 2025
Source Agence BI O sur |l a base des relev®s de prix
Evolution du prix de la boite de 6 oeufs bio en GMS et en magasins
spécialisés depuis 2019 (en €/ boite)
35
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Source Agence BI O sur |l a base des relev®s de prix
Au cour 39pdreesmi res semai,nelse der i202boyen de |l a bo’ 't
en magasins sp®ciali?2®8B ddéste, ®lidv @®Rt a0t %os'upl®a i eu

moyenne sur | a m°me 4p®r Bethe "dbaz2dyednne 202
Sources
Agence CBIr@Qlanagence Bl O sur | a base des rel elv®s (

RNM/ FranceAgr i MeRr, anAkgrAegskFtiedec e Agr i Mer / Wy r INdipreenr

Synalatt oRiO&5

tor

11 u f qui ne sont ni Bio, ni Label Rouge.
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1) La fili re aquacole sur un plan g®n®r al

DébapWos | dpagelNumeyr akersaumon restait | 6esp ce | a
24,4 des volumes de produitau acgouuarcsd pkeeesnombies ®d e
2025

Déapr s WoblydNamel at ®s achats de saauugmoenn tf®5adids ont
en volaumeour 8pdemimagiss 2d&pPpar rapport “ | a m°me po®r
Les achats de sadomobnpmogribI g udecours de | dann®e se
fin juin 2025

2) La fili re aquacole bio

Déapr s WoblydNamelr at ®s achats de saumon fdrdaPhs bi o
en volawmeours de | 0ann®e sjeuil®@l2mi npaanrt rfaipmpor t

pr ®c ®d dmet es.aumon bi o ndéa O,e%he®seal ®mguedes achats d
fraasuwours de cette p®riode.

2, des m®nagbesdt ®u saumon faruadbsr i de cette po®Ori od:
Au cours de cetpreidy ®&c imayedqiu Iseau momd ébs to &@Blle v@&Z K g,
soit une hhausmgamder appbdbann®e pr®c®dent e.

Sources

FranceAgri Mer /bNMorNumaenelkcooR0&5

1 Hors Label Rouge
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1) Le secteur apicole

Fi202,6857hpi cul ®tealirasinfti ci el |l ement d®cl ar @sr @gipon s
Auver{Rmé nfel pes rag?0u¥%h des apicultewems 2f0Rann tadiesv a

GrapnEst (%RLB8Occitanie est n®anmoins | a premi re r
En 24021 a production de miel (convdarmt8ifoonnnneel sl,e seoti tbh
recul28epar rapp®@rt ~ 202

La campagne de production de I 6ann®e 2024 a ®t ® c
des conditions climatiques peu favorables. En eff
venteux sobest mai ntenu tardi vement, en reecttaarrd adnets
fleurs a ®t ® | essi v®, perturbant | es miell ®es mono

2) Le secteur apicole bio

En 2024, | a production de ®ilél tbhoesfesd2Pbrpxz®e 0
rapport ~° 2023. Le 1Ri,¢%h derkpr @sedu®t i on fran-aise
contr & % 2023.

Le nombre de ruches en hivernage progresse tr s |
de ruches en producti on, mai s | es rendement s ont
production conventionnelle. Les rendements obtenus
prodiuen. |1l s sont proches des rendements obtenus ¢

Figure 12 : Production et rendement en miel bio

Production de miel (bio) Rendement de miel bio (kg/ruche en
roduction
6 000 TR 200 P )
5 000 4354 4117 30,0 24,5 24,0
4000 2857 2957 18,1 190 131 223 T
2 000 2611 20,0 156 : 143 14,6
1922 1816
2000 100
1000 '
0 0,0
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Source : Observatoire de la production de miel, de gelée royale et des autres produits de la ruche-FranceAgriMer

Sources

FranceAgirsieetre mbre 2025
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Filiares VAgAtale

Secteur des cAr Aales, ol Aag
1) La fili re des c®r ®ales, ol ®agineux et
Déapr s |l es estimati®ognesptdedmgirzedsatr ®c ad ¢cd®r ®al es ( ho
mapus fourrage) prlogWesnsne 86 pdeoducti on de beln® t en
hausse d&, 29a8dis que cell e de %Waluys precdlectriaon 2A@:
mapgs a ®t ® p®nali s®e par | es ®pisodes canicul aire;
La r ®cdel tpg ot ®agénaiuxugegment ationepdaer rappor.t © 2024

2) Les c®r ®al es biologiqgues
Campagne 2024/ 2025

Le s donms®e vy arctoemcer nent | es c®r ®al es bi o et cell e
conversi dmemoeswrdnd lae campa@ah4e/ 2025.

2. 1) Collecte

La collecte de c®r®ales biologiqgues et en deuxi m
recul GB9%e au codwerlnsa campagd/ez@2par rapploacampagne
pr ®c®dent e.

La collecte de bl ® tendre biologiqgue eda reec udle® xd €
5 2%.

Répartition de la collecte de céréales biologiques et en C2
pour la campagne 2024/2025

Autres céréales
11%

Avoine
6%

Blé tendre
37%

Sour ckeranceAgri Mer
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Coll ecte de c®r ®ales en bio et en C2 (en
évolution évolution
évolution
Céréales campagne campagne 2023/2024 campagne 2024/2025 2024/2025 -
2022/2023 | 2023/2024 - 2024/2025 y 2022/2023
2022/2023 2023/2024
bio 384 303 405 733 6% 199 388 -51% -48%
Blé tendre c2 40 787 22 169 -46% 4328 -80% -89%
bio et C2 425 090 427 902 1% 203 716 -52% -52%
bio 122 191 149 762 23% 137 631 -8% 13%
Mais C2 7 601 3465 -54% 1476 -57% -81%
bio et C2 129 792 153 227 18% 139 107 -9% 7%
bio 48 769 73 686 51% 43 975 -40% -10%
Triticale c2 34 432 16 671 -52% 3332 -80% -90%
bio et C2 83 201 90 357 9% 47 307 -48% -43%
bio 61 564 92134 50% 62 888 -32% 2%
Orge c2 8773 5983 -32% 1160 -81% -87%
bio et C2 70 337 98 117 39% 64 048 -35% -9%
bio 36 815 38577 5% 31 096 -19% -16%
Avoine c2 1 160 947 -18% 602 -36% -48%
bio et C2 37 975 39524 4% 31 698 -20% -17%
bio 81 056 94 131 16% 63 579 -32% -22%
Autres e o~ .
céréales (67] 970 537 -45% 138 -74% -86%
bio et C2 82 026 94 668 15% 63 717 -33% -22%
bio 734 698 854 023 16% 538 557 -37% -27%
Total ceréales | c2 93723 49 772 -47% 11 036 -78% -88%
bio et C2 828 421 903 795 9% 549 593 - 39% -34%

450000

400 000

350000

300 000

250000

200 000

150 000

100 000

50000

Collecte de céréales bio et en 2° année de conversion au cours de la
campagne (en tonnes)

0

tonnes

g 2 o g 2 g|9 K g g | g o g g
2 ) HE - HIE }
m bio mC2 E £ £
2022/2023 2023/2024 2024/2025
Sour ckleranceAgri Mer
2.2) Mises en 1Tuvre
Les mises en Tuvre de bl ® tendraal ghmiem t ®dodaed ecso unresu n
de | a campagne 2024/ 2025 par rapport “ |l a campagn:
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La part du bl ® tendre dans | es mises en Tuvre de ¢c
(9 1%)
Mi ses en Tuvre par | es meuniers (en tonnes)
évolution évolution voluti

Céréales campagne | campagne | 2023/2024 | campagne | 2024/2025 28;2/%(;2 ]

2022/2023 | 2023/2024 - 2024/2025 - 2022/2023

2022/2023 2023/2024

Blé tendre 187 989 182 678 -3% 185 094 1% -2%
Autres
céréales 17 828 17 354 -3% 18172 5% 2%
Total 205 817 200 032 - 3% 203 266 2% -1%
Les mises en Tuvre de c®r®ales bio et en par |
progresdA® adue cours de | a campagne 202l4dcampmrgpaer
pr ®c ®d.enltees mi ses en Tuvre de bIlI7®&.tendr e bai ss

Mi ses en fTuvre par | es fabricants d'aliments du b®tal

évolution évolution cvolut
Céréales campagne | campagne | 2023/2024 | campagne | 2024/2025 28;2/%%'; ]
2022/2023 | 2023/2024 - 2024/2025 - 2022/2023
2022/2023 2023/2024

Blé tendre 96 610 89 497 -7% 83 053 -7% -14%
Mais 98 670 88 767 -10% 106 091 20% 8%
Triticale 55710 50 019 -10% 43794 -12% -21%
Orge 24 749 23195 -6% 28 503 23% 15%
Avoine 6172 4 020 -35% 3120 -22% -49%
Autres 11%
céréales 2474 2180 -12% 2213 2%
Total 284 385 257 678 - 9% 266 774 4% -6%
Le bl tendre 2al% edprs®sneinste® en Tuvre de c®r ®al es |
FABU cours de | a campagne 2024/ 2025

Répartition des céréales hio et en deuxiéme année de conversion mises en
oeuvre par les FAB au cours de la campagne 2024/2025

Avoine Autres céréales

1%

1%

Triticale
16%

Orge
11%

Mais
40%

31%

Blé tendre

SourcleranceAgri Mer
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2. 3)

Semences

La production de semenaeecdé¢ &8Wm®alcourisi e | a
2024/ 2025 par rapport ©° | a campagne pr ®c®dent e
Semences (en tonnes)
évolution évolution ) .
campagne | campagne | 2023/2024 | campagne | 2024/2025 évolution
Céréales 2024/2025 -
2022/2023 | 2023/2024 - 2024/2025 - 2022/2023
2022/2023 2023/2024
Blé tendre 11 297 11014 -3% 4935 -55% -56%
Mai's 997 580 -42% 228 -61% -17%
Triticale 3 659 4 953 35% 3 008 -39% -18%
Orge 3150 4 455 41% 2642 -41% -16%
Avoine 2335 2021 -13% 1261 -38% -46%
Autres céréales 2 157 2 150 0% 985 -54% -54%
Total 23 595 25173 7% 13 059 - 48% -45%
2. 4) | mportations
Les importations de c¢c®rwaul® giqubrtougaltBceorurG2 dentl a
2024/ 2025 parlarapmpragne pr ®c®dent e
|l mportations (en tonnes)
évolution évolution i )
campagne | campagne | 2023/2024 | campagne | 2024/2025 évolution
Céreales 2024/2025 -
2022/2023 | 2023/2024 - 2024/2025 - 2022/2023
2022/2023 2023/2024
Blé tendre 5 380 1115 -79% 11196 904% 108%
Mai's 1277 0 - 1754 - 37%
Triticale 0 0 - 883 - -
Orge 2 887 508 -82% 2 301 353% -20%
Avoine 122 2 -98% 0 - -
Autres céréales 1568 1486 -5% 1842 24% 17%
Total 11 234 3111 - 72% 17 976 478% 60%
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Evolution des importations de céréales bio et en C2
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Sour cleranceAgri Mer
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2.5) Stocks

Au €7 ui 1210e2t5 | es stocks de C®r ®dlae s s b3 TBbhe ®thaeize nlite se
coll ecdeu3%s chez | es enteuhe¥e@bez | epsarFABappdSijwiadaul el
2024
Stocks de c®r®ales chez |l es collecteurs (en tonn
Stocks chez les 1¢" juillet 1¢" juillet évolution 1¢" juillet évolution évolution
collecteurs 2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023
Blé tendre 121 132 118 623 -2% 59911 -49% -51%
Mais 33590 40 452 20% 42 716 6% 27%
Triticale 13 457 17 096 27% 8 751 -49% -35%
Orge 16 353 16 822 3% 12 416 -26% -24%
Avoine 9 186 5373 -42% 5909 10% -36%
Autres céréales 41 817 52 211 25% 31579 -40% -24%
Total 235 535 250 577 6% 161 282 - 36% -32%
Stocks de c®r®ales chez |l es meuniers (en tonnes)
Stocks chez les 1¢" juillet 1¢" juillet évolution 1¢" juillet évolution évolution
meuniers 2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023
Blé tendre 17 320 13 951 -19% 9 327 -33% -46%
Autres céréales 0 0 - 0 - -
Total 17 320 13951 -19% 9 327 -33% -46%
Stocks de c®r®ales chez |l es FAB (en tonnes)
Stocks chez les 1° juillet 1 juillet évolution 1°" juillet évolution évolution
FAB 2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023
Blé tendre 1916 2 098 9% 3493 66% 82%
Mais 3264 5452 67% 2 563 -53% -21%
Triticale 1281 1436 12% 492 -66% -62%
Orge 1339 1184 -12% 1130 -5% -16%
Avoine 294 335 14% 181 -46% -38%
Autres céréales 36 78 117% 47 -40% 31%
Total 8130 10 583 30% 7 906 - 25% -3%
Campagne 5222@
Les donn®es suivantes concernent | es c®r ®al es bi

conversion2poemilkes mois de |H 2d682mpagne 202

2.1) Collecte

La collecte de c®r®ales biologiques et en deuxi m
progress ® dcda XIDOulprdemsers mois de |5 2daEmgra grnaep p200r2t
“ 1l a m°me p®riode de | a campagne pr ®c®dent e.

La collecte de bl ® tendre biologique edu@me mite® xi 1
39%.Le bl ® tendre a % adpr ®aercto® | 4Lt e au cours de ce
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Répartition de la collecte de céréales biologiques et en C2
pour les 2 premiers mois de la campagne 2025/2026

Avoine
10%

Triticale

Autres céréales
6%

12%

Blé tendre
54%

Mais
1%
Sour ckeranceAgri Mer
Coll ecte de c®r ®ales en bio et en C2 (en
2 premiers | 2 premiers 23\2/2;;222 2 premiers 23\2/32232 svolution
Céréales campagne | campagne | - | campagne | . | 202502026 -
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025

bio 12 771 125 233 881% 175 254 40% 1272%
Blé tendre c2 14 650 3004 -79% 3413 14% TT%

bio et C2 27 421 128 237 368% 178 667 39% 552%

bio 3095 3277 6% 1821 -44% -41%
Mai's C2 28 10 -64% 0 = -

bio et C2 3123 3287 5% 1821 -45% -42%

bio 52103 27 758 -47% 39 024 41% -25%
Triticale c2 11 209 2074 -81% 2 240 8% -80%

bio et C2 63 312 29 832 -53% 41 264 38% -35%

bio 65 581 43 675 -33% 55 538 27% -15%
Orge c2 4787 672 -86% 944 40% -80%

bio et C2 70 368 44 347 -37% 56 482 27% -20%

bio 22112 15 697 -29% 32 356 106% 46%
Avoine c2 703 441 -37% 1111 152% 58%

bio et C2 22 815 16 138 -29% 33 467 107% 47%

bio 284 934 18 673 -93% 21037 13% -93%
Autres
céréales c2 384 75 -80% 70 7% -82%

bio et C2 285 318 18 748 -93% 21 107 13% -93%

bio 440 596 234 313 -47% 325 030 39% -26%
Total céréales | c2 31761 6 276 -80% 7778 24% -76%

bio et C2 472 357 240 589 - 49% 332 808 38% -30%
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2.2) Mises en 1Tuvre
Les mises en Tuvre de bl ® tendrechi ®%paer 2d oceusr smeduen:
2premiers mois de | & 2xB2ppagmepd0?2t " l a m° me pe
campagne pr®c®dent e.
La part du bl ® tendre dans | es mises en Tuvre de ¢
(9 09 1%)
Mi ses en Tuvre par | es meuniers (en tonnes)

2 premiers | 2 premiers évolution | 2 premiers évolution svolution
Céréales mois mois 2024/2025 mois 202512026 | oo o006 -

campagne | campagne - campagne - 2023/2024

2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
Blé tendre 27 681 28 052 1% 27 582 -2% 0%
Autres
céréales 2 602 2799 8% 2922 4% 12%
Total 30 283 30 851 2% 30 504 - 1% 1%
Les mises en Tuvre de c®r ®ales bio et en par |
bai ss®%daeu lcour3pdemi ers mois de |@2e@apmpragnap 2@t

pr ®c ®dente.sohes mi

l a m°me p®riode de | a campagne
rest®es stabl es.
Mi ses en Tuvre par | es fabricants d'aliments
2 premiers | 2 premiers évolution 2 premiers évolution svolution
Céréales mois mols 2024/2025 mols 2025/2026 2025/2026 -
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
Blé tendre 16 552 13780 -17% 13765 0% -17%
Mais 13429 15 650 17% 15281 -2% 14%
Triticale 7819 8 032 3% 6 652 -17% -15%
Orge 3124 3682 18% 4 805 30% 54%
Avoine 852 422 -50% 602 43% -29%
Autres 62%
céréales 313 334 7% 506 51%
Total 42 089 41 900 0% 41 611 -1% -1%
Le bl tendr e wn rteipe®sming ®s en Tuvre de ¢
FAB au cof@dpsetheser s moi s de |IH2@@&mpagne 20

du b®t al

®r ®al es L
2
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Répartition des céréales bio et en deuxiéme année de conversion mises en oeuvre par les FAB
au cours des 2 premiers mois de la campagne 2025/2026

Avoine Autres céréales

1% 1%

Blé tendre
33%

Triticale
16%

Mais
37%

SourcleranceAgri Mer

2.3) Semences
La production de semences de 20%r ®al es u Rpacad ree cu |
mois de |l a campa@apear202apport " l a m°me p®riode
pr ®c®dent e.
Semences (en tonnes)
2 premiers | 2 premiers évolution 2 premiers évolution svolution
Céréales mois mois 2024/2025 mois 2025/2026 |, orh00p
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
Blé tendre 4741 2841 -40% 2178 -23% -54%
Mai's 0 0 - 0 - -
Triticale 2 250 1742 -23% 1025 -41% -54%
Orge 1822 939 -48% 909 -3% -50%
Avoine 541 499 -8% 490 -2% -9%
Autres céréales 706 346 -51% 484 40% -31%
Total 10 060 6 367 -37% 5 086 - 20% -49%
2.4) |l mportations
Les importations de c®r ®al esdbubd®tc ewmr 2p2demite rpsl u
mois de |l a campa@apear202apport " l a m°me p®riode

pr ®c®dent e.
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|l mportations (en tonnes)
2 premiers | 2 premiers 23\2/2;3232 2 premiers 2(6)\2/;;2(212 avolution
Céréales campagre | campagne | - | campagne | . | 202502026 -
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
Blé tendre 82 245 199% 222 -9% 171%
Mais 0 0 - 0 - -
Triticale 0 0 - 130 - -
Orge 0 0 - 44 - -
Avoine 2 0 - 0 - -
Autres céréales 200 213 7% 777 265% 289%
Total 284 458 61% 1173 156% 313%
2.5) Stocks
Au ®Iseptembre 2025, |l es stocks de c®r atheshbrzol ®$ :
coll ecteurs paf'seppepmombtea2024, ma2i9% emerzet els deuni
et de% 2c8hez | es FAB.
Stocks de c®r ®ales chez les collecteurs (en tonn
Stocks chez les = = ) 1er ) )
collecteurs septembre | septembre évolution | septembre évolution évolution
2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023
Blé tendre 324 956 187 150 -42% 200 102 7% -38%
Mais 19130 24 701 29% 30224 22% 58%
Triticale 62 084 36 085 -42% 40 032 11% -36%
Orge 72 434 47 502 -34% 57 695 21% -20%
Avoine 25 261 16 427 -35% 33 385 103% 32%
Autres céréales 73 705 57 758 -22% 47 997 -17% -35%
Total 577 570 369 623 - 36% 409 435 11% -29%
Stocks de c®r ®ales chez | es meuniers (en tonnes)
1er ler 1er
itgﬁrliise;:: ez les septembre | septembre évolution | septembre évolution évolution
2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023
Blé tendre 15 620 13 797 -12% 9732 -29% -38%
Autres céréales 0 0 - 0 - -
Total 15 620 13 797 -12% 9732 - 29% -38%
Stocks de c®r ®ales chez | es FAB (en tonnes)
Stocks chez les = = =
FABR septembre | septembre évolution | septembre évolution évolution
2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023
Blé tendre 2744 2144 -22% 2621 22% -4%
Mai's 2924 4614 58% 2134 -54% -27%
Triticale 1466 1470 0% 825 -44% -44%
Orge 1310 1 066 -19% 936 -12% -29%
Avoine 291 148 -49% 179 21% -38%
Autres céréales 7 131 1771% 150 15% 2043%
Total 8742 9573 10% 6 845 - 28% -22%
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3) Les ol ®agineux biologiques
Campagne 2024/ 2025
Les donn®es suivant egr aiomecte®a@inbtie ol xeestl leeds deuxi me
ann®e de conversion pour | densemble de | a campaghn
3.1) Collecte
La collecte dbéol ®agineux biologiques et en deuxi
27% au cours de | a campagne 2024/ 2025 par rapport
Coll ecte d' ol ®agineux en bio et en C2 (en tonne:c
évolution évolution ) )
. campagne | campagne |2023/2024 | campagne |2024/2025 | _€volution
Oléagineux 2022/2023 | 2023/2024 : 2024/2025 : PG
2022/2023 2023/2024
bio 63 435 67 160 6% 63 164 -6% 0%
soja c2 6 723 1307 -81% 864 -34% -87%
bio et C2 70 158 68 467 -2% 64 028 -7% -9%
bio 75 595 102 869 36% 56 178 -45% -26%
tournesol C2 1998 1141 -43% 389 -66% -81%
bio et C2 77 593 104 010 34% 56 567 -46% -27%
autres bio 18 320 18 626 2% 19 452 4% 6%
u
oléagineux C2 142 31 -78% 69 123% -51%
bio et C2 18 462 18 657 1% 19 521 5% 6%
Total bio 157 350 188 655 20% 138 794 -26% -12%
ota
oléagineux C2 8 863 2479 -72% 1322 -47% -85%
bio et C2 166 213 191 134 15% 140 116 -27% -16%
Le soja bio Hd46kede®seh®@gi neux bio collect®s au c
devant | e t4000).nesol (
3.2) Mises en Tuvre de graines
Les mises en Tuvre de graines de soja bio par | e
recul ® 8Meu cour s de |l a campagne 2024/ 2025 par |
pr ®c ®d eret es.oja a r®e§u Rleesntu® i | i sati ons de graines
FAB au cour s admp agetet. e
Mi ses en fTuvre par | es fabricants déal:iments du b®t ali
évolution évolution } )
. campagne | campagne | 2023/2024 | campagne | 2024/2025 evolution
oléagineux 2024/2025 -
2022/2023 | 2023/2024 - 2024/2025 - 2022/2023
2022/2023 2023/2024
soja 5388 5275 -2% 4434 -16% -18%
tournesol 1269 278 -78% 53 -81% -96%
autres oléagineux 0 0 - 29 - -
Total 6 657 5553 -17% 4516 -19% -32%
3.3) Semences
La production de semences dobéol ®ganeauacubsoda bhagaoma
2024/ 2025 par rapport |l a campagne pr ®c®dent e.
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Semences (en tonnes)
évolution évolution i .
. campagne | campagne | 2023/2024 | campagne | 2024/2025 evolution
oléagineux 2024/2025 -
2022/2023 | 2023/2024 - 2024/2025 - 2022/2023
2022/2023 2023/2024
soja 1905 1258 -34% 1352 8% -29%
tournesol 235 126 -46% 137 8% -42%
autres oléagineux 0 9 - 23 - -
Total 2140 1393 - 35% 1512 8% -29%
3.4) I mportations
1 néy a eu aucune importation de graines dobéol ®a
campagne 2024/ 2025.
3.5) Stocks
Au °71j ui 1210e2ts , |l es stocks d' ol ®agi neux22Wi che®z aill et

coll ecteurs patjunRRpedt dewdBHez | es FAB.
Stocks d' ol ®agineux chez |l es collecteurs (en toni

Stocks chez les 1° juillet 1 juillet évolution 1°" juillet évolution évolution

collecteurs 2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023

soja 29 570 18 735 -37% 16 993 -9% -43%

tournesol 28 214 27 879 -1% 18 907 -32% -33%

autres oléagineux 6 895 4192 -39% 3 688 -12% -47%

Total 64 679 50 806 -21% 39 588 - 22% -39%

Stocks d' ol ®agineux chez | es FAB (en tonnes)

Stocks chez les 1¢" juillet 1¢" juillet évolution 1¢" juillet évolution évolution

FAB 2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023

soja 589 514 -13% 118 -77% -80%

tournesol 173 27 -84% 24 -11% -86%

autres oléagineux 0 0 - 0 - -

Total 762 541 - 29% 142 - 74% -81%

Campagne

2025/ 2026

Ces donn®es concernent l es graines d' ol ®agi neux &
conversidmadpoemi ers mois de |H 2da82mpagne 202

3.1) Collecte

La collecte dbéol ®agineux nbéest pas suffisamment a°
3.2) Mises en Tuvre de graines

Les mises en Tuvre de graines de soja bio par | e
recul ®8¥au courzaprdemi ers moi s de | % 2d08mgpragmaep Rdr2t
l a m°me p®riode de | a cadmpaspriea pr 0Pt REtscar u®i | | sat
de graines ol ®agineuses par pl@rsi okdeB au cours de cC ¢

52



b®t a

®a

toni

Mi ses en Tuvre par | es fabricants doéal:i ments du
2 premiers | 2 premiers évolution | 2 premiers évolution svoluti
. mois mois 2024/2025 mois 2025/2026 | cvolution
oléagineux 2025/2026 -
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
soja 730 713 -2% 442 -38% -39%
tournesol 1 10 900% 7 -33% 600%
autres oléagineux 0 1 - 0 - -
Total 731 724 -1% 449 - 38% -39%
3.3) Semences
La production de semencerseaddlo®d ®bagudhecaxr Domem er s
mois de |l a campa@apear202apport " l a m°me p®riode
pr ®c ®d.ent e
Semences (en tonnes)
2 premiers | 2 premiers évolution 2 premiers évolution voluti
. mois mois 2024/2025 mois 2025/2026 evolution
oléagineux 2025/2026 -
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
soja 0 0 - 9 - -
tournesol 39 0 - 0 - -
autres oléagineux 9 23 - 5 -78% -44%
Total 48 23 - 52% 14 -37% -71%
34) I mportations
1 néy a eu aucune Iimportation de graines ®&6ol
premiers mois de |H 2d8mpagne 202
35) Stocks
Au ®1septemb@25 | es stocks d' ol ®agirneecuuxl 8 fiec h®r ail est
coll ecteurs patsepppodbd2dtu dle diiez | es FAB.
Stocks d' ol ®agineux chez | es collecteurs (en
er er er
Stocks chez les L ! L
septembre | septembre évolution | septembre évolution évolution
collecteurs
2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023
soja 25331 11 930 -53% 13 810 16% -45%
tournesol 18 842 17 481 -7% 14 235 -19% -24%
autres oléagineux 19 406 16 061 -17% 13 816 -14% -29%
Total 63 579 45 472 - 28% 41 861 - 8% -34%
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Stocks d' ol ®agineux chez |l es FAB (en tonnes)

1er 1€'I’ 1er

Stocks chez les ] ) )
FAB septembre | septembre | gyojution | Septembre | gyolution évolution

2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023
soja 415 262 -37% 133 -49% -68%
tournesol 172 20 -88% 17 -14% -90%
autres oléagineux 0 0 - 0 - -
Total 587 282 -52% 150 -47% -74%

4) Les prot®agineux biologiques
Campagne 2024/ 2025

Les donn®es suivanteprob®agibnenketl|l eesn deuxi me a
conversion pour | 6ensemble de | a campagne 2024/ 20

4. 1) Collecte

La collecte de prot®agineux bio et en deuxi6%me an
au cours de | a campagne 2024/ 2025 par rapport -~ |
de f®veroles la0%bai ss® de

Au cours de | a campagne 2024/ 2028B2% | che fIRxec ol lee at

prot ®agineux bio et en deuxi me ann®e de conversi
Collecte de prot®agineux en bio et en C2 (en tonrt
évolution évolution évolution
o campagne | campagne | 2023/2024 |campagne | 2024/2025 2024/2025
Proteagineux 2022/2023 | 2023/2024 - 2024/2025 - -
2022/2023 2023/2024 | 2022/2023
bio 18 756 33571 79% 31 441 -6% 68%
féveroles C2 4109 2 849 -31% 1237 -57% -70%
bio et C2 22 865 36 420 59% 32678 -10% 43%
bio 11 456 14 829 29% 6 254 -58% -45%
pois C2 4 505 2475 -45% 319 -87% -93%
bio et C2 15 961 17 304 8% 6573 -62% -59%
bio 428 654 53% 739 13% 73%
autres
protéagineux c2 6 0 = 0 = =
bio et C2 434 654 51% 739 13% 70%
Total bio 30 640 49 054 60% 38 434 -22% 25%
protéagineux | C2 8 620 5324 -38% 1556 -71% -82%
bio et C2 39 260 54 378 39% 39 990 -26% 2%
4. 2) Mi ses en Tuvre
Les mises en Tuvre de graines de prot®agineux bio
ont globalemend9%baiss®ude de | a campagne 2024/ 2072
campagne pr®c®dent e. Cel |l es dB%.f Rvae rfo®wee roonite rae crud
66%des mises en Tuvre par34%s FAB et | e poi s,
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Mi ses en Tuvre par | es fabricants d'aliments du b®t a
évolution évolution i .
Protéagineux campagne | campagne | 2023/2024 | campagne | 2024/2025 zgzzll;tc')‘;g
9 2022/2023 | 2023/2024 - 2024/2025 - i
2022/2023
2022/2023 2023/2024
féverole 13175 15371 17% 14174 -8% 8%
pois 8452 8 361 -1% 7443 -11% -12%
autres protéagineux 0 0 - 1 - -
Total 21 627 23732 10% 21618 - 9% 0%
4. 3) Semences
La production de semences de proi¥®Ragameccdreibs o a
campagne 2024/ 2025 par rapport " |l a campaghe pr ®c
Semences (en tonnes)
évolution évolution i .
Protéagdinex campagne | campagne | 2023/2024 | campagne | 2024/2025 zggzll;t('g;
9 2022/2023 | 2023/2024 - 2024/2025 - 5 i
022/2023
2022/2023 2023/2024
féverole 1397 1545 11% 1203 -22% -14%
pois 1482 1241 -16% 148 -88% -90%
autres protéagineux 40 106 165% 19 -82% -53%
Total 2919 2892 -1% 1370 - 53% -53%
Evolution de la production de semences bio
3500
3000
2500
2000
1500
|
1000
500
]
campagne 2022/2023 campagne 2023/2024 campagne 2024/2025
féverole ¥ pois autres protéagineux
SourcleranceAgri Mer
4. 4) I mportations
Au cours de |l a campagne 2024/ 2025, il néy a eu auc
et en C2.
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4.5) Stocks

Au ¢7 ui 12015, |l es stocks de prot angu nea xXdh &z It as e
coll ecgaemurrsappéituuidde 2024, mai % erhelrail esse FAB .30
Stocks de prot®agineux chez |l es collecteurs (en t¢
Stocks chez les 1¢" juillet 1¢" juillet évolution 1¢" juillet évolution évolution
collecteurs 2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023
féverole 3 260 4027 24% 6 796 69% 108%
pois 3511 4 329 23% 1579 -64% -55%
autres protéagineux 263 261 -1% 755 189% 187%
Total 7 034 8617 23% 9130 6% 30%
Stocks de prot®agineux chez |l es FAB (en tonnes)
1% juillet 1" juillet évolution 1 juillet évolution évolution
Stocks chez les FAB
2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023
féverole 823 654 -21% 457 -30% -44%
pois 452 429 -5% 304 -29% -33%
autres protéagineux 0 0 - 0 - -
Total 1274 1083 - 15% 761 - 30% -40%

Campagne 2025/ 2026

Ces donn®es concernent | es graines d'ol ®agineux &
conversion pour |l es 2 premiers mois de | a campaghn

4. 1) Col l ect e

La collecte de prot®agineux bio et e np rdoegurxedsesn® a
39% au cour3pdemi ers moi s de | % 2d8mpragmapR®dr2t -~ | a
p®ri ode de |l a campagha poRtedenantaeg h®vte® cld.e s2 &

Au codig&premiers mois de |IH 2062mpd®Pverd202 a7R%pr ®s e

de | a coll ecte dda opreat &angidreeuuxxi me ann®e de conver
Coll ecte de prot®agineux en bio et en C2 (en tont
2 premiers | 2 premiers évolution 2 premiers évolution svolution
Protéagineux mols mols 2024/2025 mois 2025/2026 2025/2026 -
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
bio 23218 18 198 -22% 22 863 26% -2%
féverole Cc2 2194 617 -72% 413 -33% -81%
bio et C2 25412 18 815 -26% 23 276 24% -8%
bio 10 467 4118 -61% 7878 91% -25%
pois Cc2 1769 175 -90% 333 90% -81%
bio et C2 12 236 4293 -65% 8211 91% -33%
bio 389 330 -15% 1011 206% 160%
autres 5 A 0 A
protéagineux C = = = =
bio et C2 390 330 -15% 1010 206% 159%
Total bio 34 074 22 646 -34% 31752 40% -7%
otal
protéagineux Cc2 3 964 792 -80% 745 -6% -81%
bio et C2 38 038 23 438 -38% 32 497 39% -15%
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4. 2) Mises en Tuvre

Les mises en Tuvre de graines de prot®agineux bio
ont gl ob ablaei nsesn@%das courxprdensi er s moi s de |56H2C@AMpag!
par rapport " l a m°me p®riode de Ced | @3 mpdag nfe® vperr:

augment ® W.e 1a3 f ®ver ol e 7d4%r eps ®mes e® en Tuvre par
poiz6%.

Mi ses en Tuvre par | es fabricants d'aliments du b®t a
2 premiers | 2 premiers évolution | 2 premiers évolution evolution
Protéagineux mois mois 2024/2025 mois 2025/2026 2025/2026 -
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
féverole 2237 1880 -16% 2129 13% -5%
pois 1 306 1301 0% 758 -42% -42%
autres protéagineux 0 0 - 0 - -
Total 3543 3180 - 10% 2 887 - 9% -19%

4. 3) Semences
La production de semences de p8b¥®agd owenlsp rdeénsi ear sr e
mois de |l a campa@apear202apport - l a m°me p®riode
pr ®c ®d.ent e

Semences (en tonnes)

2 premiers | 2 premiers évolution 2 premiers évolution svolution
Protéagineux mols mols 2024/2025 mois 2025/2026 2025/2026 -
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
féverole 893 533 -40% 56 -90% -94%
pois 820 50 -94% 321 539% -61%
autres protéagineux 0 0 - 0 - -
Total 1713 583 - 66% 376 - 35% -78%
4. 4) | mportations

Au cour 2pdesni ers mois de | W2e@ampagBatd2dBPres de poi
et en C2 import®s, mais pas dbéautres prot®agi neux.

4. 5) Stocks

Au *Iseptemb025 |l es stocks de prot Ralganessex &e oh ®r ai €
| es col leeacttleurcshez | par FABppGirste pd e mbQd 24
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Stocks de prot®agineux chez |l es collecteurs
Stocks chez les - 1 -
collecteurs septembre | septembre | gyojution | Septembre | gyolution évolution
2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023
féverole 22821 18172 -20% 25 496 40% 12%
pois 12 522 6 088 -51% 7979 31% -36%
autres protéagineux 643 565 -12% 1487 163% 131%
Total 35 986 24 825 -31% 34 962 41% -3%
Stocks de prot®agineux chez |l es FAB (en t
1er 1er 1er
Stocks chez les FAB septembre | septembre évolution septembre évolution évolution
2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023
féverole 750 485 -35% 643 33% -14%
pois 428 381 -11% 233 -39% -46%
autres protéagineux 0 0 - 0 - -
Total 1178 866 - 26% 876 1% -26%
5)Qual it @l d®ss tendres fran-ais en:

des sil
(Chapitre

0S

de

col |

redi g® par

ecte
FranceAgri Mer)

(en t

onnes)

agrioehtu

Léenqu°te Qualit® des bl ®s biologiques fran-ais
ARVALI S, avec |l e soutien doélnterc®r ®al es. Léengu?®
qualit® du bl ® tendre biologique collect® dans 5°
stockeur s coop®ratives ou n®gociants. Pendant I
pr ® ev ®s | 6entr ®e des sil os par |l es agent s d
repr®sentatifs des cat®gories mises en place par |
aux | aboratoires de FranceAgri Mer et dOARVALI S po
totalit® ou une s®l ection doé®chantillons (repr ®se
pr®l ev®s) a ®t® anal ys®e.

Lam®t hodol ogi e des analyses est d®crite plus | oin.
Pour plus d'informations, retrouvez |l a plaquette
FranceAgrhitMeprs ::/ / www. francea@tainmé rrsfeshomi ures/ qual
ded | etsend+be ol ogi ques

RECOLTE 202QUALI TE£ AU -RENDBEZ

Gr ©ce au temps sec et ensoleill ® au moment du r emg
climatiqgues g®n®r al ement bonnes au moment des 1 ®c¢
®| ev®s. La moyenne nationale so6®tabl it ai nsi 78
Par ailleurs, la majorit® des r®coltes s6®tant dRe
bl ®s coll ect®s ont une teneur en eau basse et des
La teneur en prot®i nes nationale est en | ®g re bai
mai s |l a qualit® des pr-oo®snekaeboboraaea bendaemg re ()
moyenne nationale. Sous | d6effet de pOtes pdmusped epl
guden moyenne sur | es cing derni res campagnes, °
do®l asticit® et de Gluten I ndex t®moignent en out
cons®quence, l a qualit® boulang re, deoptrwezeée ®paiam
tradition fran-aise est bonne, avec une moyenne di

58


https://www.franceagrimer.fr/chiffre-et-analyses-economiques/qualite-des-bles-tendres-biologiques
https://www.franceagrimer.fr/chiffre-et-analyses-economiques/qualite-des-bles-tendres-biologiques

EVOLUTI ON DE LA COLLECTE NATI ONALE DE BL£f£ TENDRE |

La collecte repr®sente |l a partie de | a r®colte non
cbest |l a part de |l a production qui rentre dans | e
Il e march® int®rieur quobé” | dexport. Lagcoguée2®025h2(
est esti mPRe d®but septOddMbrte (2800205 t"4 e2n8 5conver si on)
quantit® en augmeYhtpaari ornapdpeordt0 © | a campagne pr ®c@

Evolution de | a collecte de bl ® tendre biologig

500000
450000
400 000

17% 0%

350000
300 000 -
250 000 275
200 000
150 000 18%
100 000

50000

0

2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 2022/23 2023/24  2024/25%  2025/26%*

——

mBIO conversion

Source : FranceAgri Mer
* chiffres d®cl aratifs semi de®finitif
** Chiffres pr®visionnels au 01/09/ 20

REPARTI TI ON DE LA COLLECTE MOYENNE DES CINQ DERNI
(2020/21 @& 2024/ 25)

La cardessdus pr®sente |l a contribution de chaque I
cours des cing derni res campagnes de commerci al.i
principales r ®gi ons contributricesFrsaonneChoeité®)c cli & a
NarvetAlgui t aine et | e Grand Est.

o

e
4

Contribution régionale
<a45%
[Ndes5%a10%
Wae10%315%
W-:15%

&

Source: FranceAgriMer [ Etats 2
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10% 8en
SuUp®ri eu%.

DES POl

sSO®t abl

Moyenne quinquennale 2020-2024 M 2025

Source: FranceAgriMer | Enguéte qualité collecteurs 2025

UN TAUX DE PROTE£INES é 10,8 % EN MOYENNE
| ®g re baisse par rapport ° |l a r®colte 2024 (1
moyenne cette ann®e. Au total, 43 % des bl
T 11
R®partition des volumes de bl ® bio collect®s en fonc
En % des volumes collectés
35 T —
32%
30 T —
25 N — 23% ..............
21%
20 18% 18% ............. . e—
16% 15%  14%
‘|5 _12% ............. L. D . ......... . e—— B — 13%
10 10% I— - Ee— L. D . ......... . e—— . —— 8%
. . . 1 B 1 = 1 I
O - veeveeees . AULCCCEED . I ... ... ] .. ... . ELOOICCE . ... ] L ...........|
<10% 10-10,5% 10,5-1% T1-1M5% 1,5-12% =12%
Moyenne quinguennale 2020-2024 M 2025
Sowrce: FranceAgriMer | Enguéte qualité cellecteurs 2025
DS SPE£CI FI QUES £LEVES
conditions climatiques au moment du rempli ssa
®t ® majoritairement favorables aux poids sp®cifigqg
it 78,4 kg/hl, avec 87 % desl bl ®s tendr e:
R®partition des volumes de bl ® bio collect®s en f on:¢
En % des volumes collectés
.5 0
TID o e e e 68 %
5 0
o
G o o s s e s -
34% 32%
30 .....................................................
24%
o T | 19% e I
10% 1%
B [ — R WO | ([ W S—— ([ ] ——
.|
[o JE— L ... W B [ 1 "
<7akgfhl 74-76kg/hl 76-78 kgfhl =78kg/hl

1 Correspond au poids spécifique minimal du blé supérieur de la grille de classement des blés de l'interprofession
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DES BLE£S SECS AVEC DES TENEURS EN EAU DE 12,4 % EI

Sous | 6influence du climat sec en fin de cycle, |
silos de collecte est basse cett.eAuantno®eal”, 1923, 4% %
collectedessowrsn de 14 Yfaohami di o® oeecbnserewsati or
grains

R®partition des volumes de bl ® bio collect®s en fon
En % des volumes collectés

24% 23%

B
B

n

<12% 12-13% 13-14% z14%

Moyenne quinquennale 2020-2024 M 2025

Source: FranceAgriMer | Enquéte qualité collecteurs 2025

DES | NDI CES DE CHUTE DE HAGBERG TRCS £LEVES

La majorit® des r®coltes s6®t ant d®roul ®e sous un
chute de Hagberg sont ®l ev®s cette ann®e. La tota
sup®rieures © 240 secondes.

R®partition des volumes de bl
de I 6indice de chute d

En % des volumes collectés

® bio collect®s e
e Hagberg

4% 4% 5%
o 1% 0% 0% 0% 0%

<1805 180-200s 200-220s 220-240s3 =240s

Moyenne quinquennale 2020-2024 M 2025

Source: FranceAgriMer [ Enquéte qualité collecteurs 2025
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UNE FORCE BOULANGCRE DE 174 EN MOYENNE

En 2025, Il a force boulang re (W) est de 174 en mo
pr®sente des W sup®rieurs ~° 170.

R®partition des volumes de bl ® bio collect®s en fonc

En % des volumes collectés

21%

1% 2%

=12010-4) 1204950 10-4) 15070 10-4) 170-20010-4) =20070-4)

Moyenne quinquennale 2020-2024 2025

Rapportadi®n® sur extPhiibl] BtBPE(MOYENNE NATI ONALE
Cette ann®e, |l es pOtes pr®sentent g®n®r al ement de
de Chopin, ce gqui peut se traduire par des P/ L
certaines rr ®gions. Les moyennes r®gionales oscil
natiloemmaest de 1, 3.

R®partition des vobiumesoldleenbtf @sncti on du rapport P/

En % des volumes collectés

[0 e e e e

) e e

B e e e e

T e e e

O U, N

<05 05-08 0,8-10 1,0-1,2 =12

Moyenne quinquennale 2020-2024 M 2025
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M®t hodol ngi e

>Teneur en pr-oOtl®i®cehsant i I | ons

Ell e est mesur ®e sur grains entiers par spectronm
teneur en prot ®i nes est calcul ®e en wutilisant | e
mati re s che (MS).

>Masse " | O6hectolitre ou NpFoiEdNs |sSpo8)8idfli qgucehant i | | on
El'l e est obtenue 7 -llidtaii @l eetdbubde NpHdi®ma en kg/ hl sur
>Teneur en9da®chantill ons

ElI'l e est mesur®e en % sur grains entiers par spec:
>l ndice de chute seRernt ¢ bEeN gl SO3993®chantill ons
1 mesure indirectement | e niveau dbéactivit® al ph
par suite de | a pr®sence de grains ger m®s ou en Vi
L6indice de chute sbOexprime en secondes et corres
atteindre I e fond dbéun tube contenant un m®|l ange
un bain dbéeau bouill ante. Un temps court traduit
dom une qualit® potentiell ement d®grad®e.

>Essai " |l dalv®ogr(aNFheENCHaoSpO e 7%7 ®c hantil |l ons
Léessai " |l 6al v®ographe &est r®ali s® sur une farin
®chantillons dont |l a teneur en prot®i nes est sup®
de Hagtemrden est sup®rieur ° 170 s. Les estsapas
®t ® r®ali s®s sur des bl ®s cl ass®s fourragers ou b
repose sur | denregistrement du comportement rh®ol
une d®f ormati on sous forme de bul |l e. CiOdqg Jpar &&m tP
(mm), P/ L et "Wer gpt)®sdmrete | e travail de d®f ormati o
une boinmaei cation de | a f o'fGt e obuouilnadnigcer ede Lggonf | e me
| 6extensibilit ®P'deest!| ae np Gteel.atlieon avec |l a t®nacit®
"P/"Lt raduit |l 6®qui libre entre |l a t®nacit® "¢t | de;
exprime | 6®l asticit® de | a pOte.

Sources

Agr e®tFer anceAgiroicMearRi0@ 5
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1) La fil.9 re fruits et | ®gumes sur un pl a

1.1) Production

Déoapr s |l es estimatfoosolBb6Braeprodawctl onpfomanesai s ¢
de t asbelreai t en fepal dapport ~ 2024, nYa i psa re nr ahpapuosr s
“ 1l a moyenne qgqriOR@QOermnal e

Débapr s | es estimat i®orcs odbdlAg r2d0s2tbe duw lJproducti on f
de table serai2t% eprarr ecaplpodet ° 2024, 1M%Wi paenr Appes
“ Il a moyenne quin®Owednale 2020

1.2) March® des frui:tsr &stullt®Rgtusmedsu fpragesNuwWwer bt Ba
sur | 6ensemble des fr wi tcsomggigidsPmeimeishéra®goype

a) Les achats de fru(yt £oetpddia®gmleneet ffrrad ischhoer sd ®c o
pommes de terre)

Au cour s/ pdesni empss 2d0e2,5 |l es achawstsdgeet | ®gumes
gl obal eprecngr ess®, %W en volatmede %6e8& vaderurrapport
m°® me p®riode. de 20214

Le prix moyen pay® ~ | 683,h% tp aar aruagpnpeonrtt® "de202 4.

b) Les achats de pommes de terre par | es m®nages

Au cowrsdedu»i tmi md82bel es achats de pommes de terr
pour une consommation ° domicbstapn@Paen!| €®,%@praes

2) La fili re fruits et | ®gumes bio

2. 1) March® des fruits gt clo@pdl masnmdert aitshabi o
d®coypdédors pomme)s de&studrtraeg s du phypeNuWershtl®rane

| 6ensemble des fruits et | ®gumes frais bio
Deuxi me trimestre 2025
Au 2trimestre 2025, une m®t ®0 printani re et de ¢

favorable aux campagnes de printemps et au d®but
(rappm®t ®0 gl obal ement frai cheaéemppRpmwsiidusves meennt2 0 20
et | a demande.

En termes dbéachats des m®nages, | e mois de juin a
achats en volumes depuis | e d®but de | 6ann®e, not a
sont © lier 7 une m®t ®0 gl obad rmsnemit!| ifta® odalbingd ¢ ok
et " des positionnements de jours f®ri®s favorabl e
mai s aussi 7 Unepf'odeemmeotmsommati on / dbéassouplisser
des consommateurs dans un contexte globaot24hd®btio
2025, avetr emaopr't ®n gamme, Obser v®e gl obal ement S
l 6al i mentati on.

A noter, une belle qualit® pour | densemble des pr
avec |l es conditions climatiques.

La tailktéeidea choennul &gne e baisse par. rapport =~ 202
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Au cours de <ce deuxi me tri mesdtr el ®d eme ba cdhrad iss d
gl obal ement pr olglfbe €® vabe umer 1elb eaere val eur par rapfg
m° me p®riode de 20214.

Le prix moyen ~ | dacht&tparavgmpot® deg @euxi me tri
La fr®quence dbéachat, | e panier moyen volume (qua
moi ndre mesur e, l e prix moyen pay® ~ | 6achat, son
|l a hausse |l es achats valeur (pani er moyen vol ume
client | e est en recul

Au 2trimestre 2025, |l es achats de fruits et | ®g u me
l es circuits, sla2@ofv sl €®t rEDMB t(re 2024) . En magasi n:

hausse a ®t®, den +hdgasins de pr¥%o xitmietn® hdyep e#3mar c h
+1 3%.

7 premiers mois de 2025

Au <couerss p/d e ms emoi s20R6e , | es achaets I|d&g ufnrelsii ofsr an ts
gl obal ement pr &bgrée sesn® vidbeetimel 2, % aval eur par rappor
m°® me p®ri ode Clees 2a0u2gdme nt ati ons spoandgs@ paamchenbons
déavr il et de mai

Le prix moyen pay® “ | 6achWtpaar aruagpnpeonrtt® “d e2 0+214,.9
Un retour partiel desemt®Pnagedetpan e t2ddlrdss 6 estsupgour s
|l epremimoiss de 121025.a eu n®apmdénbaunaill e darl a ¢
juin et juillet 2025.

2.2) Conjoncture pommes de terre bio

Producti on

Sur |l a base du pamad AMEpnroquur® tl®s eGNIsPuTr,f aces embl a\
2025 pour les volumes contractuali s®s en circuit |
sont esti mPes en hausse mod®r ®e (+ 5 %), pour | a d
suite " deux campagnes <de YWan292R2 0IBr-h Ok e(8 0 2-3
2024) . La hausse est due principalement ° |l a prog
l 6industrie (+ 13 % emt°rmee X024eldtes2Mmes5)repr ®sent e
20% des surflaeeessurfaces destin®es au march® du fr
par rapport © 2024. Déapr s |l e croi seméMItPTdest dba
| 6Agenc® IB®vol ution des emblavements sous <contr a
suivent des tendances similaires.
Caract®ristiques g®n®r ales de | 6offre et contexte

La production originenajfoanceirestdanssrhoéoffre de
bi ol ogigue en France (99 % sul). | acamphberar 802252

sont propos®s en vrac, contre Y751 1% ent f®ganlae¢ mpnmt®e
de noter qgideaeviRe rrepm ¥ edchae e 19Ot s, %cpowrel!E0] av®
Dans | e context e de producti on 2025, avec des r
moyenne (mais h®t®rog nes selon |l es r®gions, | es
comme en qualit®ouasu ppmemde®pondre ~ | a demande. (
ver s ®gmui |l i bre de march®, sous r®serve que | a dem
|l ong de | a campagne.

1 Selon les données du GIE CNIPT/INTERFEL
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Al ors que | a transition néa pas forc®ment ®t® ®vi d

bai sse du prix pay@Psuwmu Ipeg ochaccke®@r | i br e, al ors que
contracteastl is®)®e depuis quel ques semaines, par ra
| a demande a ®tv& uasu sruern daeoz¥%tedcgsee mtue mme sawmbi el P8 ®
cas sur | e mois dbéoctobre. Tout doit °tre fait po
mar c h®.

Cette ann®e, | es | ots r®colt®s auraient tendance
pourrait entra ner | dapplication plus pr®coce de |

R®sul tats dwWomlachhgdmye | Numer at or

Au cour sdeduxi me 202/ k&sapre s | e panebly Wwumled aa b el
achats de pommes de terre bio (pour une consommat
ont rec9| ® de vol ume.

Le bio a ré&8pl®srent® ume des pommes dau tceorurrees @ae h e f
tri mest edesA , MPARnages ont achet® deau poondesd allex it eme
trimestre 2025.

Le pdoacmayen des pommes de terre 5hi%maw auygmend ®
deuxi tme mestr.e 2025

23) Prix
0Carottes | av®es (origine France)
Au coursA0deemi res semained eder2@25Moyen des car
bi ol ogiques origine France 2&hk &§MSsgibte st /®IYe@ad®s § e
rapport “ | a m°me p®r 50 @oep adre r2a0p2pdo rett "del a moyenne

Lo®cart moyen entre bio et 38oeawvttinmedshhe! aa & ®r d
p®ri 02d18 @I| us cher en bi o)

Evolution du prix moyen de la carotte lavée (origine France) en GMS (en €/kg)

1,4
I e L e e e e e L e e e e L B e e e e R e e e e A A e
N°1 N°6 N°11 N°16 N°21 N°26 N°31 N°36 N°41 N°46 N°51
Semaines
bio 2023 bio 2024 s hio 2025
conventionnel 2023 === conventionnel 2024 = == conventionnel 2025
Sourckgence Bl O sur | a base des relev®s de prix effe
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Evolution du prix des carottes lavées bio origine France en GMS et en magasins spécialisés depuis
2019 (en €/kg)

3

15
1
0,5
0

1 27 1 27 1 27 1 27 1 27 1 27 1 27

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

—GMS ——magasins spécialisés

Sourckgence Bl O sur | a base des relev®s de prix effe

Au cour d0pmreesmi res semainebedpri2®2moyen des carot
(origine France) en magasiinébB/sipdR,.c i dddiits®eih, & d® de
rapport “ | a m°me p®r i3q @oep adre r2a0p2pdo rett "del a moyenne

Laitues feuille de ch°ne blonde (origine France)
Au coursOpdesni res semai,nds g ix02mmoyen de | a sal ad
bl onde bio (origine France) en fnagl/skig,s ssopi®ciear ifls.
de2, wpar rapport “ | a moyenne sur | alm®BGmparp®raippde t
"l a moyenne 2024.

Pommes de terre (origine France)

Au cour dO0pleesmi res semaipesederi2®2®mMoyen des pomm
bi ologiques originleofrsanc® e kGgMS soit uné&, ausse

par rapport l a moyenne sur | a W Wep ap®rriagpdpeorde .
moyenne .2024

Au cour 40pdreesmi res semai,nelse der i2X02moyen des pomme s
conservation bio (origine France) e2n, 6la g gsi 8®I 6 p
hausse7,d#&par rapport “ | a moyenne sur | a@aen°%he por
par rapport “ |l a moyenne 2024.

0Pommes Gol den (origine France)

Au cour40pdesni res semai,nese dper i2x02d5e s pommes Gol den
en GMS sb6esd, @/ekvg® i'thaewmsse déo plalr, &4 apport ~ |l a moy
l a m°me p®riodededel B4 etapport ~ | a moyenne 20214

L6®cart moyen entre bio et93cacrewdaiumessciinres de ®d &t tde
(38% plus cher en bio).

Au cour 40preesmi res semai,nelse der i202mMoyen des pomme:
fran-aises en magasins 8p®t/ikag.,0dist®b a ims sRet ®dededr, 6
rapport “ |l a moyenne sur | a enf meaip®Ry é%oder Wre@ ROARrdt

|l a moyenne 2024.

! Le marché de la pomme de terre bio est relativement petit, les références ne sont souvent pas trés nombreuses en
magasin. Ainsi, pour avoir un suivi des prix sur | a pomme de
seule et méme cotation bio.

67



0Pommes bicolores (origine France)
Au coursd0geemi res semaines de 2025, l e prix de
fran-aises vendues en2,G8B kgge sstond @l ew® toep azr, Or apport
l a moyenne sur | a m°me [A®Bipoadre rdaep p200r2t4 “etl ad emoy e
L6®cart moyen entre bio etl,chikeggnt connel dae ®e®t de
(73% plus cher en bio).
Au cour d¢O0plesmi res semaines de 2025, l e prix moy
fran-aises bio en magasi nd20p Rgi alsioe®@a 2n0d@p ®r de
rapport ©“ |l a moyenne sur | a m3m&pa®r irapeoodd 2024 ar
2024
6Bananes (i mport)
Au cour40pdeesmi res semaines de 2025, I prix moyen
®t ® 2d, 2B/ kgopi mf ®r i eur® " deéa moyenne sur | a m°me p®r
de3, %" | a moyenne 2024
Au cour40pdeesmi res semaines de 2025, | '"®cart moyen
et | a banane conventionn®ZP2ceentdiomd&7dgopé(uas ®@th@rden |
Au cours de <cette p®riode, | 6®cart moyen entre |
conventionnell e doéA3M®reing u ened b%tg®I(de cher en bi o).
Evolution du prix moyen de la banane bio et conventionnelle (hors France) en GMS (en €/kg)
28
26
24
22
gZ /{,‘1
18 :.'-:,"‘-’J-'-."-" ¥
186 i
N°1 N°6 N°11 N°16 N°21 N°26 N°31 N°36 N°41 N°46 N°51
Semaines
bio hors France 2023 bio hors France 2024 w====bio hors France 2025
= = = conventionnel Afrique 2023 conventionnel Afrique 2024 conventionnel Afrique 2025
—————— conventionnel Amérique 2023 «+=+2= conventionnel Amérique 2024 conventionnel Amérique 2025
Sourckgence Bl O sur | a base des relev®s de prix effectude
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Evolution du prix de la banane bio importée en GMS et en magasins spécialisés depuis 2019

(en €/ kg)
3,5

1,5

n

0,5

1 27 1 27 1 27 1 27 1 27 1 27 1 27
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
—GMS ——magasins spécialisés
Sourckgence Bl O sur | a base des relev®s de prix effectude
Au cour40Opdesmi res semaines de 2025, |l e prix moyen
en magasins sp®ciallilld@&sy.a dnE®RDbeE @u HH 'del a moyenne s
l a m°me p®riode de 2024 et “ | a moyenne 2024

Sour ces

Agence BI O sur |l a base des relev®s de prix efflect uf
Wor | dpa@wyelNumer/Bt anceAgr iCMdeRTnt erfel/ Worl dpanel by
octoRiOe5s
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1) La fil.9 re viticole sur un plan g®n®r al

1.1) La production viticole 2025

Sel on | es estimati onsct®tbarbd i 26253,u llaerproducti on
atteindrait 36 miléenogd2éheot aalmiet, r s oche de cel u
2024, sSenrfa@rtieeu 1 a production moyenne de ces cing
La canicule et |l a s®cheresse dbdao¥%ut ont r®dui t | e
maturit® des raisins tout en bloguant | eur grossi s
petites avec moins de jus, que |l es pluigsndensepa:

permis de compenser.

12) Les ventes de vins(horanqmDMMRes |l ¢mtGMBu pane

Au cours des 3 premierslegiwmesteesdeOo2bns (hoasqui
EDMPdntrecul @8, een volatmel@e% en valpawr rapport ° | a
p®ri ode de 20214

Les supermarch®s dR% are pv ®sweondmdne ad reduers ventes de

tranquill eau emuGMS des 3 premi erSe ulrdloeesd rrees & 02dGnr
une croissance ° | a fois en volume et en valeur ali
13) Les vemoassdawmtx de champmgGKRS r®sul t at s

Circana

Au cours des 3 premierslag ivveEmsdtesssallEex0 25 de champa
GMS ont glopalogmed®e® ®% en vol ume28®W edevabaurrapport
N la m°me p®riodeede v 6IB®GVWA®N pduff ®r emment sui v
cat ®gori e

- champagnnt€s % en volum, tEn valeur,
- mousseuw?, den volumz, ten valeur.

2) La fili re viticole bio

21) Les ventes de vins traomagsi [EIDMP@PdOuUlt &@tns GdMb
Circana

a)Anal yses g®n®r al es
Au cours des 3 premielewveni mesde esi 292tr anghiok ses
EDMP9dnt gl obal emenst, #eocuV ® dmed e edevabaurrapport
l a m°me p®riode de 2024
Au cours des 3 premier d at rpiamdstdreedi 202mns | es vent
en GN®&ors EDIMPYt ®IBGBW®®eEN "vol ube BHeetn valeonBp &
etS, aucours ¢pee m8temri mess tded 2)4

b) Anal yse-cparcusdus

Au cours des 3 premiersl esimepermar CQIORS4 I tdersepr G
ventes de vins tranduiolrilse £DiMiP9 0 kentthh@&MSEmal eur .
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R®partition des ventes de vins auraongusl des Bipremi 6MS tri mes

En vol ume en valeur

E-commerce

E-commerce
3,9%

3,6%

Magasins de proximité
17,3%

Magasins de proximité
19,3%

Supermarchés

42,9% Supermarchés

Source : AgenceCBROAWNAapr

Les ventes de vins tranquilles bio ont deaowmd®s ~ |
| esousi rceauitygi’s | 6excepctoinomme rdcee lode el |l es ont | ®g r e
en valeur

Evolution au cours des 3 premiers trimestres

2025 vs méme période 2024

En volume En valeur
Supermarchés -6,2% -4.2%
Hypermarchés -3,4% -2,9%
Magasins de proximité -8,5% -6,5%
E-commerce GSA -1,1% +0,7 %
Les magasins de pr oxicmirtc&® i o ndtanlse | sqgus | l es part s

®t ® |l es pl s ®®bev®Redes 3 premi erasv ettr Boneens tvroel su nPe0 2e5t
6, %en valeur.

c) Analyse par coul eur

Au cours des 3 premier d etsrivmensst meo gx@E2%nde s epa Rises
de vins tranqui |I(lheosr sbi DY) e@MS et 45% en vol ume.
Les vensesrdies deuléeunessti mecnulv@dlaume ours des 3 pr e
tri mestr eksn 2WWa2l5eur, | es ventes de vins blancs bio ¢
coul eurs ®@®nt recul
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Evolution des ventes de vins tranquilles bio par couleur au cours des 3 premiers trimestres
de 2025 par rapport a la méme période de 2024

-8,7%

ROUGE
-8,4%

-2,7%
ROSE
-0,6%

-2,8%
BLANC
0,0%

-10,0% -9,0% -80% -7,0% -60% -50% -4,0% -3,0% -20% -1,0% 00%  1,0%

évolution en volume évolution en valeur

Source : Agence BIO d'apr~s CIlIRCANA

d) Analyse des vepaesodiegivhas bio

Au cours des 3 premier d etsf ivamsswiuss A2P2 D nt 62pr ®s e
en volume des ventes dEehori o1 sEdEID,) 9% ne nGMSIAAeucour s
des 3 premiers tyidmse svternd seas? on&nt ® @we n5 vOl ume en GI
et 8ePen val eur.

Evolution des ventes de vins bioawencowramkepald [sregmeen
trimestresyshOmé po®riodé2de

5,5%
-10,3%
-34,9%
0,2%
-13,5%
-13,8%
-9,9%
B Tous Segments AOP IGP CEPAGES
WGP STANDARD B VINS DE FRANCE SIG W VSIG ETATS MEMBRES
VINS ETRANGERS VSIG UE LOT MIXTE

Vins O®traogerilses vins ®trangers connus type chianti, Ri
SI G ®t ats membhmes ®t rangers mais sans d®nomination conn
SI' G UEtous |l es vins ®trangers bas de gamme qui sont un

Source : Cl RCANA
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Evolution des ventes de vins biocauemcowualsedespd8r psegmer
trimestresyshOmméd po®riod@é2de

-4,1%
3,7%
-9,3%
-32,8%
-10,2%
-11,5%
M Tous Segments W AOP IGP CEPAGES W IGP STANDARD B VINS DE FRANCE SIG
W VSIG ETATS MEMBRES 1 VINS ETRANGERS VSIG UE LOT MIXTE
Source : CIlRCANA
Au cours des 3 premierslesimensrésaaoadd , @Bretin rept
vol ume95h en valeur des ventes de vinghorandE&DIMIPI) e
(con®deWetd5, % aucours de | a m°me p®riLecde vkt 2824 e
tranquilles bio fraan,-%aea ©vot ume3c, g6t ®d deal eur, tandi
cell es des vins bbiaoi s@e® 2a,fgenr svolrutmetl 2, % en val eur.

Les AOP ont r6erp WRseesntvRe nt es de bi o fraancaussedeso
premiers tri mes$7t2r,8hse n2 Ov2a5l eur .

Evolutiondes ventes en valeur de vins bio francais en GMS (hors EDMP) par catégorie

100 000 000
90 000 000
80 000 000
70000 000
60 000 000
50 000 000
40000 000
30000 000
20 000 000
10000 000

0
1 T2 3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 3 T4 T1 T2 T3 T4 Tl T2 T3
2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025

AOP IGP CEPAGES IGP STANDARD VINS DE FRANCE SIG
Source : Agence BI O d'apr s Cl RCANA

LedA principales r®gi®RoussLBRBhgoBodpodeaux Pr ovoemtce

repr ®se60t @es volumes de vins tranquill esubéourfg ar
des 3 premiers t ritinfe, 9t eaas vald2hr.
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R®partition des ventes de vins tranquilles BDWMPAU amowris dexand
3 premiers trimestres 2025

en vol ume en valeur
autres vins .
autres vins
Bourgogne aveclG ou avec|G ou AOP
1,1% AOP 1,1%

1,1% sans |G
Corse 2,1%
0,4% _Beaujolais Bourgogne sud-Est
0,2% 2,4% 2,3%

Sud-Est sans IG
3,1%

2,7%

Alsace
2,8%

Sud-QOuest
6,0%

Val de Loire
6,2%

Sud-Ouest

7,1% Val de Loire

7,4%

Source : AgenceCBROANAapr s

emi egress tvreinmest Mesp OFbdpaov®papport

Au cours des 3 pr
N opgeulkdee \WROI24®e du Rhlne, olrs ePredv elna

la m°me p®ri
Bourgogne.

Evolution des ventes de vins bio frangais par région viticole au premier trimestre 2025 par rapport au
premier trimestre 2024 en GMS (hors EDMP)

4,5% , R
6,3% Vallée du Rhone
-1,3% .
-2,9% Val de Loire
-17,6%
17,5% Sud-Ouest
7,6%
7’7: Provence
) 10'1:%8 4% Languedoc-Roussillon
13,4% Corse
17,4%
|
6,7% Bourgogne
7,79
-14,7%
-14,9% Bordeaux
|
-17.6% Beaujolais
- 16,0% |
|
-6,9%
-9,6% Alsace
[
- 20,0% - 15,0% - 10,0% -5,0% 0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0%
évolution en valeur évolution en volume
Source : AgenceCBROAWNAapr s
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e) Anal yvseentgeess t ype de marque
Au cours des 3 premi etess tvreinmeesst rdees vi x5 bi o de ¢ hOt

onprogres4®%een vol ume2,eBhemdevapaurrapport ~ | a m° me
de 2024

Au cours des 3 premiedewentmestdeesgi 862bi 0o sous MDI
12,%en volumel3g®hedne vabaurrapport “ |l a m°me p®ri od

f) Anal wseemtckessvins bi o par r ®gi on

bl-HeFranxe®t ® r®@ieoen | e plecwmhf potur celrmtsagent es de
bi o en GMS (haur soEDMP)YXes 3 premiepartriampestrtes P2a:
p®ri ode daeve2®,288 en vol ume%%eden valeur.
Evolution des ventes de vins bio en GMS (hors EDMP)
trimestres 2025 par rapport “ |l a m°me p®riode de 20214
4,0%
2,4%
]
ol oo
- -0,7% -0,6%
2,0% -1,5% 2% - s
o -3,9% “3.3% -4,1% -39% -3,6%
N -5,1%_6’1% .5,3%_6’5% 3% e 6.2% “55% 62%
-8,0% 7,5% -7,3%
-10,0% -8,6%
AURA Bourgogne-Franche Bretagne Centre-Val de Loire Grand-Est Hauts-de-France IDF Normandie Nouvelle-Aquitaine Occitanie Pays de la Loire PACA
Comté
w évolution en valeur = évolution en volume
Source : Agence BI O d'apr s CIF

Au cours des 3 premi etes SHEER tmeas t@te®@® ee2® @ Br elna vae riue
de vins tranquilles bio en hypedendaac tR&g i eotn PLapE & rsm;

R®partition des ventes de aui ssubbsoden @abeemiers tri me
par grande r®gion, en hypermarc(heds &)t supermarch®s

ot

M Belglum

Ligembsirg

Guernuy o

Jersey

Switzerla

Bay of
Biscay

Oto 7677670
[ | 767767010 14 076 777
B 1407677710 19192399
[ 1919239910 23012504
Il 28592143

Source : CIRCANA

¥ cnaco

Gull of
Lion
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22) Les vembassesx de chanbpiaog nees GMS r®sul tat
Circana

Les ventmoasdeeux dbampagmhieesn GMS (EDMP inclus) ont
recul ®, @een volaumeeours des 3 premierpsart rrianpepsotrrte s”
m° me p®riodeetted2®Zxh valeur (2®cul OURe s

Evolution des ventes de vins effervescents bo en valeur (en €)
10 000 000
9000 000
8000000
7000 000
6000 000
5000000
4000 000
3000000

2000 000
1l 1l IIII ilnnl
: [ ] ]
T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3
2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025

B champagnes bio vins effervescents bio

Source : AgenceCBROANAapr s

Que ce movdl emeen valesr vemotessa&egx de champagne bi
gl obal ebmeanuucoeg ul ® ermu EOMPr s des 3 premiersEtIH eme
ont un peu recul ® en magasiethADduee plrao xH ani S Re L O@ts @
forte.

Evolution des ventes en volume par circuit des mousseux et champagnes bio au
cours des 3 premiers trimestres 2025 vs méme période de 2024

. 12,8%
1,3% 0,2% 2,5% 5,3% _
| -
-3,1% -1,2%
-96,2%
Tous Circuits GMS GMS hors EDMP HYPERMARCHES SUPERMARCHES EDMP E-COMMERCE PROXI e-LAD
GSA
Source : Cl RCANA
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Evolution des ventes en valeur par circuit des mousseux et champagnes bio au cours
des 3 premiers trimestres de 2025 vs méme période de 2024
13,6%

1,1% 0,8% 2,0%

-0,6% -1,2%

-90,8%

Tous Circuits GMS ~ GMS hors EDMP HYPERMARCHES SUPRMARCHES EDMP E-COMMERCE GSA PROXI e-LAD

Source : Cl RCANA

Au cours des 3 premiersldgiversteaersde 0Qhpmmpagg reesss ®b
de7, B en volume8,e8bedeval &brdni | | i eQse Ude soit en vol
en valesr vart echiampagoers progress® dans | a grande |
circuigvwec n®anmoins une baisse marqu®e en magasi:Hr
EDMP.

Au cours des 3 premieyrsl eési memberese@v250atul ® de
3,%en volatmede en valk-886milliektss tyentes en EDMP ¢
fortement recul ®, gue ce soit en volume ou en val

Au cours des 3 premi eresb tsruipneersntarrecsh &s0 2ssont r e-st ®s
circuit de commerncoiuasisiesuaxt ¢t bampkesoe s49% en vol ume et
47% en valeur.

Au cours des 3 premierebtchampigeaes20295 ndont re
4, % des ventes en volume de vins effervescents bi

val eur, |l eur par¥8. a ®t ® de

Au cour s des 3 premiers!| eribmes tar erseP2deste nvte®r t e s d
mousseautdechampageamsvol ume dans |l a gr ®&dnd@epaurstiré o u
champagnels,)%en valOguspoéur | es champagnes).

La livraisonr éstdadmisecaudpeec ui t dans |l aquelle | a part
i mportante dans | es ventes de vins effervescents.

Part de marché bio dans les ventes en valeur de mousseux et champagnes par sous-circuit
de la GMS au cours des 3 premiers trimestres 2025
EDMP
0,0%
Hypermarchés
1,5%
E-commerce GSA
1,8%
Supermarchés
2,7%
Magasins de proximité
2,9%

e-LAD
5,1%

Source : Cl RCANA

Sources

Agence CBIr@/amnAagr e§ ne® ve m2r0e2 5
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La filiPRAMdes
(Chapitre r®dig® par FranceAgri Mer)

Les donn®es erBpes®as cbncernent l e territoire m®
DROM

Les surfaces consacr ®es aux PPAM Dbio ont quasi men:
progression, bien que variable sel9oitwh emrbsreamPafna
2020, pud 2 entre 2020 et 202 3.

En 2024, |l es surfaces de ®CPHMN,biso%ocdBasteiace 26t
de | a fili ®teeRPAM2B823POuprB8duct3g8Wwrparn +trapport =~ 2
Léann®e se distingue particuli rement par36@essor
entre 2023 et 2024), dont I eGhayuyrktaceéesl d@gpatstsenste!
plus doéun millier dbéexploitations. Cette expansio
“ |l a conversion en bio tr s attractieedepbar Pobktt
Agricol e Communsoi(tP/A®Q0

Les surfaces en PPAM bio hors coriandre demeurent

20214, apr s avoir connu entre 2015 et 2022 une <c¢r
5500 -~ pludOthea. 12e nombre doédexploitations a suiwv
augmentant progressivement pdQb seR@Ptabtati Onenenr ¢
dynami que marque ensuité Umsr @lue i Gice seemeittaiby | i sen
rRgr esseRgtr erhent en 2024, tandi s ®xwpd oilteatnomlsr eco
d@augmenter mais ° un rythme plus mod®r ®.

Ce ph®nom ne explique | a perte par | a | avandé et
pl ace, en termes de surfaces, en France m®tropol i

Evolution des surfaces en PPAM bio (et en conversion
d®cl arant en produire depuis 2015 en France (m®tropol it
/| SNpUSSa

O2Yy OSNAA 2

l Yy SS bod 9ELX 2

HAMp M MTM p pwmn

HAMC M onn c ydo

HAMT M nnp T HMM

HAMY M pdT T dpwMm

HA M M TVYY y dnH

HNHAN H nne M n ccn

HAOHM H oM MO MT M

HNHH H cndg MO Tyad

HNHO H ynec Mp A dc

W nH ~oTon R@W@ HenT R2Yd

SELX 2A0F yi RS O2ZNAI

SourceFranceAgri Mer ddapr s |l es donn®es de | 6ASP relatives ° |l a PAC
lLe caf® et |l e cacao ne font pas partie de | 06®tude.
2Dans la plupart des cas, en 2024, |l a coriandre nda pas O®t®

certaines régions ont plafonnél e nombre ddéhectares.
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En 2024, | a progression des PPAM bio en France es:
coriandre.

£volution des

surfaces et nombre dodéexploitations de | a
France depuis 2015

Surfaces en (ha) Nb. d'exploit
30000 4000
3500

25000
3000

2

0000 2500
15000 2000

1500
10000

1000
5000
0 0

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

]

mmmm Surfaces PPAM bio s Coriandre bio === Nb. Exploit total

{2dMNDENI yOS! INAaSNI RQFLINEA tSa R2yysSa RS tQ {t NBtloag®Sa t tF t!/

Hors coriandr e, |l es surfaces de PPAM bio en Franc
£Evolution des surfaces et nombre dbéexploitations de | a
coriandre) en France depuis 2015
Surface en (ha) Nb. d'exploit
14000 3000
12000 2500
10000
2000
8000
1500
6000
1000
4000
2000 500
0 0

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

mmmm surfaces bio === Nb. Exploit

SourceFranceAgri Mer ddéapr s |l es donn®es de | 6ASP relatives ° |l a PAC
Léann®e 2024 se <caract®rise ®gal ement par la c¢cr
cultiv®es en PPAM en Occitanie. La r ®gion, en ¢

superficies totales de PPA®gi arevfirean- aiicne iprl adulct
Cette situation r®sulte du poi ds% ddke sl ap |l camrtiaa n dorng
coriandre bi0OMhasoi®t alnd situ®es en Occitanie, et g
|l es d®partement s%)du d&e rlisaGdbalntne %) 18t duwuetGaranne
(1%) .Pour la m°me raiseMquiltai NeuwelInlnei t par rapp
tripl ement de ses surf acebsO hean) ciompilaanndtr®e sb idoe (man
mar gu®e danestGlae obhote%) ,46l es Lawpest (P& Dor%Wo.gne (1¢
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fvolution des sur
France entre 2015

242 { dz2NF I 0S&a 6KI o
WS y HﬂM HAMC HamT HI'IM HAMC HAHJS HANHN HAOHE HI'IH HAHT

de PPAM bio (et en conver

hOOAGFYAS yho| mMm My ynam| Tno| dda| M AM H NT 0O NP O TP MO H
t NPO®Y@SaiS R m N H HA H py H dn o HP O yT n MT n pc n pn n pH
| dZOSNEYSHELISE| m cN M vy H Md H Oy H pp H A o 0 0 pc o nNd 0 HP
b2dzSk 6z5G Ay{ mmc| myp| HumM| Hyn| ocp| cmp| Tpd| ytn|l don| H awN
/I Sy®NE RS [2} co y H MMH| MTM| HHH| HdN| OHY| nod| HTP| PHT
[ 2N& S OHM ocn ono 0O0H nAaH nTo nyc pnT pMc ncp
thea RS t+F [i wnm| nny non nyo MHH nTM| poy pCH pTM| nnn
. 2 dzNBEe Ny y& CeKYS dn do MMM MPp N MT H MC Yy HT d| opT HNC omMp
DN} yR 94&d oc TH y H MNnH| Mcc| opo| Hym| mMdy| MpmM| Mcp
OfRENTF yOS no ny o nr cn y n MM N MOH| MHT MHDP
.NBGlF3ySsS p o TT y n T TO hn Madg| Mmc Mad| MMA
b2NXYIFYRAS M p MH O cn HY CH y M yo thn H hT

| I dR#ENI YOS p p y M N M Mp M p H O M H M

h dz{raNSNJ pT MOO| MMT MPpg| M@n| HHY Hon HCn Hpn| oowm
¢20dl f p pM ¢ yd T HM T ¢ppg y & ma cf Mo M MO T| Mp N HC ¢

SourceFranceAgri Mer doéapr s |l es donn®es de | 6ASP rel ati

Evolution de nombre dbéexploitations d®cl arant pil
en reconversion) par r®gion en France de 2015 -~
b2YO6NB RS RSOflN}yida

wS3IA 2
3 y HAMC HamT HﬂM HAMC HAHJ HAHN HAOHE H!'IH

hOOAGIYyAS MpO| HHT| HAAN| HPH| HYyT| ONM| NTM| pPHA| cnAM| M on
t NEOBY @SaiS R wwmy HOT HnNo HTd| ono opT oyn NMHM| nNncH nTH
I dZOSMEYH SLISA| ony| orTrT nnec npm| pnn| pnn| cMT cod| ccd| cyp
b2dza6 6z5GF Ay mnanu| mmy| MH]| Mnd| mMTd| HAO| HNc| Hyn| oon| nNHY
I SymNBE RS [2] wun oT nH pn p M cT Tp Y H TN TC
I 2N& S oo no pn cn cc TT T™n yn T™n TT
thea RS t+F [i co y 0 y M hn hT b MMM| MHH| MHT| MOy
. 2 dzNBe Ny y8 GKYS nT p M cn cc cc cy TT Tp yy MAT
DN} yR 9ai oM nH nH pp CH TYy y o yp hn hy
ORI NI yOS MM M H MC M HH HT oy oT np nT
. NBGF3IYyS p M cn cT co TN TT yy MM BT Mp
b2 NXIYyRAS M p MT M My HM HT oT np H ¢ o
I+ dRIEN} YOS p P b M H M H MT H HT H 0O H
h dz{rENSNJ 00 no p M p o TO dbn M p MH H MO 0 MO p
Le total du nombre des exploitations ne correspond pas al
m° me exploitation peut °tre pr®sente dans une ou plusieul
SourceFranceAgri Mer doéapr s |l es donn®es de | 0ASP relatives =~ | a
Le positionnement des surfaces | avandicoles a ®gal
hi storiquement, | a | avande et | e | avandin constit:
France m®tropolitaine, ré&@pd@sesuaftcis segmobc2bi263.) ulsl
en aurait ®t® de m°me en 2024, mal gr® | a baisse ¢
deux derni res ann®es, si |l a culture de |l a corian:
qui | 6a propul s®eRi iMitee manl aepmpeémice des nPPRMa nbcieo

m®t ropol itai MedeasasveseaurSmces totales de PPAM bio.

Les autres plantes montrent: dles ®vymhutlientedouwvilk s
enregistr@®&nteubei $se, tandis que |l e romarin et | a
progression mod®r ®e.
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Enfin, l a vanil | cul

ture

€,

domimeant @rdamrcs plad € mme@g i

en Guadel owpeet 51la R®EUWN, omoMS8uit une progression
Evolution des surfaces des principales PPAM bio (et en
2024
S {dz2NF I 0Sa 6Kk O
MSANE wnwg chmmm HNH/ HAHN HAHE HAHC HAHT
/| 2NALFYR Hpod yno OHPp HoC HdM 0 OH M Ty H Hd o ™Mp Mn ¢
[I-@I-)/RSH M O nH o nd o ¢ n oc MC C n¢ ¢ Tg ¢ CH c n
£ Bl yRA y P H
tKeyYy MO H MPH HMp HY T ocT ncwm p dp cToO CHY popT
{1 dzasSa HTY oon pym pyn pPYyH pyp pHRMN nprT opT opn
' Y2YACT H M pc MT O Mnp TO y n cy CH Mdy H Ao
+yAttS TN dn ¢H dc MHN Mnn Mp M MYy p M po MopT
w2 Yl NAY op oy pn pc TT dn MO N MO T MM MC N
CSy2dzf oc co dhm Tp My MH P HANC HHY MT N MMy
aSyikKSa nn TO MH H MM®p| MHB| MAay MH P Mp H Mp T MO C
hNA 3 Y
al NB2f | MYy H O HC nT TT y ¢ M C M N MM O MM ¢
aStArAaas ny TT MO O MnT MPp H MC M Mnp MYy yn TT
{FNNASG oo oc nn nT pn cMm cn TO y M TC
t SNE A f H o MT oc on OH CH cn cn pn pn
.Lartac M N HC OH Hp M C OH oT ndo oy 00
SourceFranceAgri Mer dodéapr s |l es donn®es de | 6ASP relatives ° |l a PAC
En 2024, | a o®draicaandre e des surfaces de PPAM bio (
en France m®tropolitaine
R®partition des surfaces de PPAM bio en France m®tropolitaini
Fenouil Menthes
1%
Romarin 1% ’
1%
Camomille/chardon Marie
1%
Sauge Total PPAM bio
1% en 2024
26276ha Coriandre
Thym 56%
2%
Lavande/lavandin
25%
3Sa t f1 1
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La vanille domine |l es surfaces de PPAM bimer(et en

R®partition des surfaces demérPAdMn b2 ®24n Outre

Autres PPAM

Total PPAM bio
en 2024

Geranium 331 ha Vanille
1% 60%

Curcuma
1%

YlangYlang
4%

SourceFranceAgri Mer dodéapr s |l es donn®es de | 6ASP relatives ° |l a PAC

Sour ces

FranceAgirsieMetre mbQd 25
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La f i1 re du sucre bio

Uremi cisaicreri e coop®rative bf io2n0d2ebv rEsicta udd,ipm rilgee djeo u
Cambr @iauidseFrancBapti s®e Fabrique ° sucres, el | e
betterawe blio0O compl et .

La production devrait °tre modestoejckcants fun "prtemime
produi500 2t onnes de sucre bio par an.

Sources

France eBReepuor tieaateobre 2025
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1) Contexte
1.1) I nflation
Léinflation afFempant dar ehdaptaes plusi eurs moi s.

Evolution de 1 6infl ati o(nexalnamesnt2al 2rde vssu:rmaurns azn0 2 3)

Evolution de lUinflation alimentaire

1,80% 1,70%
1,60% 1,60%

1,60%
1,40%
1,20%
1,00%
0,80%
0,60%
0,40% 0,50% 0,50% 0.50%
0,20%
0,00%

&u- & .W,,p- q,,.,y o> pp"'& o @q,b- o 'é\!ﬁ meq‘:-’ ‘_&ff? @ff’ ' q?q‘? . _19'13’ @'15’ ,19'\‘? @‘f’ ,\P‘f’

F ST P T TS ST S

A ° A 7 & O&o & ,‘_g,@ & &€ & M Yo 7 &

‘QQ,Q 4\° o G’Q,Q
Sourcel NSEE

1.2) Consommateurs
Sel on | PSOS/ Secours PopwudasrEr &maaice, d&018 - 34 a
m®contents de | eur n% ve@antdree veawex rde8ncontrent de s
procurer une alimentation saine et ®quilibr®e.
Sel on une engu°®°te du CREDOC, 7% de | a popul ati on
de r®duire | eur nombre de repas par manque de moy
suffisant, 9% r®dui sent | eurs portions alimentair e
i nugi te ° | 6i d®e de manquer déali ments et encor e
moyens financiers de manger de | a viande;cedeuldaunvo
jour sur deux. 12% d®cl arent ne pas avoir asse:z
g®n ®r &lnemse restreindre en termes dbéalimentati on.
1.3) GMS
Face © | a concurrence ®mergente des magasins sp®ci

hyper march®s et supermarch®s ne progresse plus.

En un an, |l a distribution alimentaire sod6est forten
14.
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2) Les produits alimentaires bio et non bi .

Les ventes de produi t®sul pat&€sdbapanel

Au cours des 3 premiendestvieme tsr @de P0dBuits ~ poi
progres2 ®%aecaeval epuarr rapport ° Il a m°md ppri étes ¢e 02
non bio.et bio)

Au cours des 3 premier sl G®viomMeusttiroens pa2 0@t5® epo Bi tciav & ¢
de produits

m +2, @ pour | es produits do®piceri e,
m +30% pour | es, l'iquides
m +31% pour | es produi tsserfwiacies. en | i bre

3) Evaluation du march® bio au cours du pr

Au premier semeastrrepr2i0s2¢6,dds ventes bio en grande
des ventes des magasins bio et |l e oynmbmiuEmende |
croissance des vemaresr appod,tl% u premier semestre
premi er semestre de croissance du bio tous circuit

Evolution des ventes en valeur par circwuit au pr

Circuits Evolution vs S1 2024
GMS +1,4%

Magasins spécialisés bio +6,2%

Artisans +1,5%

Vente directe +8,8%

Total +4,1 %

SourceAND Agence BI O

4) Les produits bio en GMS
4. 1) Les Ventes de procwuwni tGMSbi:o r ®spud iChd sfaidae p a
a) Analyses g®n®r al es
Au cours des 3 premiel®estviemestsrede p0dSuits bio

ont gl obapreongernets s ®%den Oy aplaerurr apport ~ | a m°meg po®r |
tandis que |l es ventes derpgoédsBpP&BURON bio ont

1 Hors vins tranquilles
2 Hors livraisons a domicile
3 Epicerie: + 2,1 %, liquides : +3,1 % et frais : +3,2 %
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hn@pbaguivdepol

Au cours des 3 premiersl @a®varewttirers *RROXLpPS ey eiNt eve bp @
l es produits IdO®pprceddliet s efrrvaicse ,| intari e
Evolution T1 Evolution T2 Evolution T3 Evolution 3 premiers
2025 vsT1 2025 vs T2 2025 vs T3 trimestres 2025 vs 3
202 4 2024 2024 premiers trimestres
2024
Produits +0,7% +0,9% +2,3% +1,2%
dé®picer
Liguides -5,3% +1,8% +11% -0,7 %
Produits frais -1,6% +1, 8% +2,0% +0,7%
libre -service
Total -0, 7% +1, 4% +2,0% +0, 9%
Evolution des ventes de produitsemi oal epoi q21)fi xe

T3 2025

T12023

T2 2023

T3 2023

T4 2023

T1 2024 T2 2024

M EPICERIE LIQUIDES

T3 2024 T4 2024

FLS POIDS FIXE

T12025

T2 2025

Sour c@ RCANA

Au cours des 3 premieysebtprmdsttes hbhRP02®dBn% drespr ®s
ventes de produits poi 4 s%fpiowue dm @GMVMS3Ine dAdRthroede d
Part de march® bio en valeur par cat®gorie de produits

T1 T2 T3 3 pr trim T1 T2 T3 3 pr trim

2024 2024 2024 de 2024 2025 2025 2025 de 2025
Epicerie 6,2% 6,2% 6,0% | 6,1% 6,2% 6,2% 6,0% 6,1%
Liquides 1,9% 1,7% 1,7% | 1,8% 1,8% 1,7% 1,7% | 1,7%
Produits frais | 4,2% 4,0% 3,8% | 4,0% 4,1% 4,0% 3,8% 3,9%
libre -service
Total 4,6% 4,4% 41% | 4,4% 4,5% | 4,3% 4,1% 4,3%

Source Agence BI O d'apr ™~
b) Analyse par type de marque

Au cours des 3 premier sl es iMZEBDtontsd 712e0f2eb®seatl @8 r
vent es poids fixe dedpr®pout sl &i m° fhe op®r)ie.odlea de
part des MDD s62%8t9%2 @hevapoiur l es produit gf odrét®p i c
hausse ve59M%4pour | es prod(ubiatissesfd2)ydaospbdbum | es bois
bi @aus)s.e
Les produireer Penghé ecat ®gori e dans | aquelle |l es pr
part | a plus importante dans |l es. ventes de produi
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Evolution de la part des MDD dans les ventes en valeur de produits bio en GMS
70,0%

58,39 58,7% 5%8% 60,3% B0/5% 60.7% 60.6% 50500 .o 10 55,05
60,0% . 56,15 56,6% 56,8% 57,9% 58,3% 58 ,

54,2% 54,1% 54,4% 54,4% >

50,0%
43,

41,1% 39,8% 41,5%
39,4% 36,8% 37,8% 202% 30 4988,1% 38,9% 39,6%

1%
40’0%34.1% 3,9% 4‘4%::::: a5% s5.5% 5 2% 20| 125 B4 P75 7.0 1% | sl ape 1y
30,0%

20,0%
10,0%
0,0%

T T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3

42,2% 42,3%
41,0959,5%41,2%43,7% 4 )

2021 2022 2023 2024 2025
épicerie [ frais M liquides
Source : Agence BIO d'apr s CI |
Au cours des 3 premiers trimestres de 2025, | es v
progress®»een Vapaurrapport ~ |l a m°me p®riode de 2
Sbagissant des produits noGegdtiod,alle@ema®*6 ,8ea uMD D
cours des 3 premierfcvie.,%nepcarel 205 me po®r)i odeede

32,% pour | 0@pi%epoue,l es prodairg% ppbuai s eseltiquides
c) Analyses par cat®gorie de produits

Au cours des 3 premiers"Beumestfr éufesGkRA tprem! re
cat®gorie de produits bio " polR#a3% fdiexse weemtdeuse eenn VC
devant | es pet iltd8 %Y ®j euner s (

Répartition des ventes de produits bio a poids fixe en GMS en valeur au cours des 3 premiers trimestres de 2025

BOUCHERIE LS

1,2%_
BIERES ET

CHARCUTERIELS _

1,3%
PRODUITS APERITIFS

1,5%
SURGELES SALES
19% \

BISCUITERIE SUCREE __

PANIFICATION SECHE 19%

2,0% BEURRE OEUFS LAIT
CONSERVES DE FRUITS 2%
2,0%
SUCRES ET EPICERIE PATISSERIE
2,0% SAURISSERIE
TRAITEUR LS DEJEUNERS
2,3% PETITS
14,3%

2,6%

CONSERVES DE LEGUMES

3,2%
POTAGES ET SAUCES
3,4% ASSAISONNEMENTS ET CONDIMENTS
FECULENTS 6,0%
3,7%
,a“( BRSA NON GAZEUSES
ALIMENTS INFANTILES _/ 4,2%
4,1%
Source : AgenceCBROANAapr s
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Au cour s des 3 premier,s ltersi mesntr'eBse u OB St l ai t"
repr®sen2& edes ventes de produits frais bio. Les 1
de cette cat ®gori e.

Répartition des ventes de produits frais a poids fixe en GMS au cours des 3 premiers trimestres de

Fruits et 2025 (en valeur)
légumeslLS Ultra Frais .
3% . nonlaitier Volaille
N 3% SLS  surgelés sucrés
N \ % ."I 1%

\
Boucherie LS \\\
3% \ AN
Charcuterie LS
3%

Surgelés salés
4%

Saurisserie

5%
CEufs
24%

— \
' Beurres

_ /
’ e 4%
Lait frais nature aromatisé -~ Margarines
1% 1%
Source : Agence Bl O d'apr s CIF

Au cours des 3 premiersldgimesteesdeORBboduiotnst de
repr ®s28nt%® des ventes de produits d' ®picerie bio

Lexaf®s torr®fi ®s sont la premi re famitdéeanwtende
c®r ®al es.

Répartition des ventes de produits d'épicerie a poids fixe en GMS au cours des 3 premiers trimestres
de 2025 (en valeur)

Produits apéritifs

Sucres et épicerie patisserie
4,1%

Infusions

Potages et sauces
6,8%

Petits déjeuners

Aliments infantiles chocolatés

A s et condi 0,2%
8,3% 12,0%
irops d'érable et
Marron | aits industriels assimilés
0,0% 0,0% 0,1%
Source : Agence BI O d'apr s Circan

Au cours des 3 pr emi er slBeRsBnmoens tgraezse n2%02s5e p r 586s &Wnt ®
des ventes de boissons bio (hors wvins tranquil/
principal ement de jus de fruits.

1 Boissons rafraichissantes sans alcool
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Répartition des ventes de boissons bio (hors vins tranquilles) en GMS au cours des 3 premiers
trimestres de 2025 (en valeur)
Alcools et

BRSA gazeuses |Iquenurs Apéritifs
4,1% 23%. 1,6%

Eaux
4,9%

Cidres
4,9%

Mousseux et
champagnes
6,9%

BRSA non gazeuses
56,7%

Sirops
2,4%

Jus de légumes

Boissons énergétiques et
2,2%

boissons chaudes prétes a Boissons aux
boire fruits plates
0,3% 0,7%
Concentrés pour boissons
Boissons a base de thé 1,1%
0,8%
Source Agence BI O d' apr s

Dans | e secteur des pisedwiitcse f(rpadifshseidldidder,@edui t s &
ont vu | euprsogireengueesrour s des 3 premiempartriapeornes
m° me p®riode:bdeukbed 1T fss,, % Ilsadit49mi | | ilgnsboucheri e
(+D% ettO, Millipwnolugdgi FBe® &3, 2 mil),udngsauafrais I
(+17%1et0,+¥9 mi |l Juilamad) rai s+0poWeltairBi 8r m{dtl isounrsg ell) ® s
sucr ®s1%+®10 mil |l ilershda@apcutlea ifeamisltl e dont | es ven
recul ® en poauvreccelnlt,&geet en val eur ab,shilluleid.aarnvse c

Les ventes de produit@G4' ®psceentesude®perdodoits c
augment @®4&eau cours des 3 premierpsart rriampepsdarrtes”™ 2102
p®ri ode det2a®had sl gued e ell6®pboetetcal Path®e

La confiserie est la famille qui a ;| éad, p% u(ss opirto g
+10,mMi I Il ions Q). Les cpoentsittist ude@ijte ulnae rfsami | | e qui a
val eur abg2dgmiel I(itons 0) .

Lesaliments pousomathi maudieanlid ®pdiocnetr ilees ventes Dbio
recul ® en poaur cceontrasgedes 3 premieravadbnmegtsroes 2|
-52Mi Il 1l dpr $andilsa gouiescui t erilea sfuacmmi®el ee sqtu i a |l e pl

val eur ab6pfiukl dns

Dans | e secteur |dkess BHRSIAs sgaarese,us elsa cfoamit i t @edodont | €
bi o ont l e plus progreses®oens pdasce@ntpaeeni er:s tri
+177% (soilt8mi | lG)da cat ®goebaxglteesl | e qui a | e plus a
val eur abBb2olueni (|l Le8RSA)non gamawssaed uent | a famil

plus recul ® en: 809 @ eenttage al euvb, 4mbilslol aoes (0) .
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des
tr

Evolution
premiers

ALIMENTS INFANTILES
ALIMENTS POUR ANIMAUX
ASSAISONNEMENTS ET CONDIMENTS
CONSERVES DE LEGUMES
CONSERVES DE POISSONS
CONSERVES DE VIANDE
FECULENTS

PLATS CUISINES

POTAGES ET SAUCES
PRODUITS APERITIFS
BISCUITERIE SUCREE
CONFISERIE

CONSERVES DE FRUITS
DESSERTS

PANIFICATION PREEMBALLEE
PANIFICATION SECHE
PATISSERIE INDUSTRIELLE
PETITS DEJEUNERS

SUCRES ET EPICERIE PATISSERIE
BEURRE OEUFS LAIT
FROMAGES LS

ULTRA FRAIS LAITIER

ULTRA FRAIS NON LAITIER
BOUCHERIE LS

CHARCUTERIE LS

FRUITS ET LEGUMES LS
SAURISSERIE

TRAITEUR LS

VOLAILLES LS

SURGELES SALES

SURGELES SUCRES

BIERES ET PANACHES

CIDRES

BRSA GAZEUSES

BRSA NON GAZEUSES

EAUX

ALCOOLS ET LIQUEURS
APERITIFS

MOUSSEUX ET CHAMPAGNES

ventes de produits bio
i mespgaresr 20@2&rt ~ | a m° me

-25% N
-16,6% INNIIEIEGEGEGE
l 22%
-3,0% N
-13,5% [N
-12,4% NN
B o11%
-6,1% NG
-4,7% I
B 123%
-8,2% I
P 11,7%
N 58%
gEy
-3,1% N
B o7%
-5,8% [INNNEG
N 53%
M 17%
Bl k0%

p( ®&rni %) e

Source Cl

de

RCANA
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Evolution des ventes de produits bio en GMS ancwvalasur
des 3 premiers trimastrappd®0®025”" | a m°me p®riode de
ALIMENTS INFANTILES ~ -4146929,1 ™ [N
ALIMENTS POUR ANIMAUX -526615,K [
ASSAISONNEMENTS ET CONDIMENTS N 49785864 M
CONSERVES DE LEGUMES -3g65442,4 M [
CONSERVES DE POISSONS -387893,2K ||
CONSERVES DE VIANDE -483369,6K [l
FECULENTS I 1316669 M
PLATS CUISINES 20245974 M [
POTAGES ET SAUCES _
PRODUITS APERITIFS 24096314 B w197924 ™
BISCUITERIE SUCREE ]
CONFISERIE ~ ~6603047,8 M N 10574680,7 M
CONSERVES DE FRUITS N 32823125 M
DESSERTS -164345,4K |
PANIFICATION PREEMBALLEE 12671524 M [l
PANIFICATION SECHE [ 5617559k
PATISSERIE INDUSTRIELLE 2487941, v [ 27574086,5 M

PETITS DEJEUNERS |
SUCRES ET EPICERIE PATISSERIE B 13233348 ™
BEURRE OEUFS LAIT I 24505361.1 M
FROMAGES LS 22403145 M [
ULTRA FRAIS LAITIER B sso03as.2k
ULTRA FRAIS NON LAITIER P ze010738 M
BOUCHERIELS _gecnoer s m I 9005188k
CHARCUTERIE LS '
FRUITS ET LEGUMES LS -20906357 M [
SAURISSERIE 2701781, M [
TRAITEUR LS-5740897,9 M [N
VOLAILLES LS I 32083264 M
SURGELES SALES 33817005 v [
SURGELES SUCRES | 12236,1
BIERES ET PANACHES s45709,8K I
CIDRES -333002,K ||
BRSA GAZEUSES I 17514768 M
BRSA NON GAZEUSES -5402220,6 v [N
EAUX I 20462259 M
ALCOOLS ET LIQUEURS B 7151008k
APERITIFS -115608,K |
MOUSSEUX ET CHAMPAGNES -127004,6K |
Source Cl RCANA
d) Anal ysescipracuistous
Au cours des 3 premiersbtsumesmaech®@D2636% rdeepsr ®s €
ventes de produits bio © poids fixe dans | a grand:
R®partition ventes de produits bio Taupa@iodis sfidees &n pv &Imeé

tri mestres

des
2025

Magasins de
proximité
13%

E-Commerce
GSA
12%

Supermarchés
36%

Sourc&ircana
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Au cours des 3 premi er sl etsr ivneensttpriseosh i2e0s25t en hyper m
et en magasins de proximis$®peEmMawedh @smdncss thagn ®e eat

ont recul ® enrBeM®Pnnetlti vrai son ° domicil e.
Evol T1 2025 | Evol T2 2025 | Evol T3 2025 | Evol 3 prtrim
vs T1 2024 vs T2 2024 vsT3 2024 2025 vs 3 pr

trim 2024

Supermarchés -0,5% +0,5% +0,6% +0,2%

Hypermarchés -0,1% +1,6% +2,4% +1,3%

Magasins de proximité +3,0% +4,5% +5,7% +4,4%

EDMP -8,4% +0,5% +2,6% -2,0%

E-commerce GSA -1,4% +0,5% +1,0% -0,1%
E-LAD -11,5% -17,8% -15,2% -14,7%

NB: Tous circuits GMS ne comprend -pAB) lan i airaomlsode "r dwand minhen e ave
SourceCircana

Evolution des ventes en val eurcidrec wpirtodaiu tcso pray dceous3 p
trimestres 2025 par rapport ° | a m°me p®riode
4,4%
1,1% 0.7% 1,3% o 0,9%
1770 0,2% ’
I ——— ]
- 0,1% I
-2,0%
-14,7%
GMS hors EDMP HMSM Hypermarchés Supermarchés E-Commerce Magasins de e-LAD Tous Circuits EDMP
GSA proximité GMS
NB: Tous circuits GMS ne comprend -pAB) lan li airaomsode 'r doomo menmen e ave.

SourceCircana

Evolution desnvenatdkearproduits bio ° poids fixe en
par s@ugceftpar tri(melgtre

@Q

Q“Q@

) ..l ..........
&

@Q&Q

5
- s 1 1 5 2 8 B 3 2 B B ] B B

v " Vv
&S S

v ¥ ¥ ¥ ¥ \d o ™ o “ 2] 3]
R A NG AR A N T A S
< < <@ ¥ 0 0\

2
D
<& < <> < Q5 <> <> < Q>
MEDMP WE-COMMERCEGSA = PROXI MHYPERS ' SUPERS

SourceCircana

Les ventes de produits do®pi eerAiDe alui cceomdpEnetansreerc u |
t ri mess2tOr2zgpar rapport ° |l a m°me p®riode de 2024
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Evolution des ventes de produitscdbd®gu tceoruires bdieos p3ar
premiers trimespgaresr 2@@&drt " | a m° me p(@&rni ocdde de 2072
3,8%

2,1%
1,2%

1,2% 0,8% 1,1% 0,5% 1,0%

-14,6%

GMS hors EDMP HMSM Hypermarchés Supermarchés E-Commerce Magasins de e-LAD Tous Circuits EDMP
GSA proximité GMS

SourceCircana

Les ventegudelpbédobt @agress® quben magasins de proxi.
en hypermarch®s et super mzommes cetfL Adetuk® EDMP.

Evolution des ventes de | i-gqiui daustchoiua sp adre ss Buspr emi er
trimestregpaz0O22mpport ~ |l a m°me p(&ri oidde de 2024
4,7%

——
0w oom Y™ - 0% -

-7,1% -7,2%
- 20,5%
GMS hors EDMP HMSM Hypermarchés Supermarchés E-Commerce Magasins de e-LAD Tous Circuits EDMP
GSA proximité GMS

SourceCircana

Les ventes de produits f rmaeiLsADbied retorEtDMPec ell ® egu @
dans tous | es-cautcuesg ssous

Evolution des ventes de prosdei viscé r mpaacsi rbobasistc bbhre des 3

premiers trimespgaresr 20@&drt " | a m° me p(@&rni oddde de 20214
4,9%
— - -
’ 0,7% 0,7%
S e ——
0’0% -013% -
-5,6%
-14,2%
GMS hors EDMP HMSM Hypermarchés Supermarchés E-Commerce Magasins de e-LAD Tous Circuits EDMP
GSA proximité GMS

SourceCircana
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Au cours des 3 pr emi erasl Itirvirnae sstornes it 2@dhfee s-lo@ s c ui t
de | a GMS avec |l a part de bio Il a plus ®l ev®e pour

Part du bio en valcdurcupar dsaonuss | es ventes de produits a
fixe (hors vins auraongus!|l des) 3 premiers trimestres

EDMP
2,4%

Hypermarchés
4,0%

Magasins de proximité
4,6%

Supermarchés
4,9%

E-Commerce GSA
6,1%

e-LAD
13,9%
Sourc@ircana

e) Offre bio

Entre3tei mestre 28%2t4r ianesktee 2025, |l e normhroed ade r
progress® qubden magasi AlsADe proximit® et e

Evolution du nombre dO6EAN bi o hetbrdoinsaid amemes t e ret r2ed 2l4e et
troi sitrmemestre 2025

Evolution
Hypermarchés -2,2%
Supermarchés -2,1%
EDMP -8,2%
E-commerce GSA -4,3%
Magasins de proximité 5,1%
e-LAD 3,1%
Evolution du &énMbire Webdomagarr emaigmsar s<wuigcuit de | a G
1569,5 K
1513,9 K
MOEK  1MTAK  4a199K 4406 k 1370, K 13754 K
1363.2 K 1365,4 K 1332,7 K
746,9
7196 685,4 672,6 673,1 669,1 6531 512 663,1 73
: 639,6
254,4
234,4 2078 2121 2200 2166 1966 2021 2162 2087 1882
- . 146,6
79.3
T1 2023 T2 2023 T3 2023 T4 2023 T1 2024 T2 2024 T3 2024 T4 2024 T1 2025 T2 2025 T3 2025
——Hypermarchés —Supermarchés —EDMP ——E-commerce GSA —e-LAD
Source : Circana
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fy Analyses par r ®gi on

Quatre reygti epms®®E3I des vemeaxadsgonen ewsal eur de produi
poids fGM® (emor s aEDM&PY)r s des 3 premi er kIl-c;eFirmenscter, e s
Auver{Rmé nfel pes, N-Agueéetltlae ne e tAl RBr&sdvteen cded Az ur .

Répartitiondes ventes de produits bio a poids fixe en GMS (hors EDMP) en valeur au coursdes 3
premierstrimestres de 2025
Centre-Val de Loire

Bourgogne-Franche Comté _ 3%
3%

Normandie _
4%
Hauts-de-France
5%

Nouvelle-Aquitaine
10%

Source : Agence BI O ddéapr s Circana

Au cours des 3 premiersldgiwmersteasdserpOo@d@lueurs bi o e
(hors EDMP) ondapsogoetse® | es r®gions, ~ | 6dexcepti

Evolution des ventes de produits biedatpprei d®gifEGMEefmorval e
EDMPRuU cours des 3 premiers ptarri neasptproerst 2°02l5a m° me p®ri ode

4,1%
2,2%
1,5%
1,5% 1,3%
1,1% 1,1% 1’0%
= = . = . . .
-0,4%

AURA Bourgogne Bretagne CentreVal Grand Est Hautsde IDF Normandie Nouvelle- Occitanie Paysdela PACA

Franche de Loire France Aquitaine Loire

Comté

SourceCircana

Au cours des 3 premier sPatrriismeessttr erse s20825 e d®partem
ventes de produits bio © poids fixe en hyper mar ch
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SourceAgence

Bl O doéapr s Circa

Au cours des 3 premieylsesgrvenetses een202beur e¢n hy
super mar ch®spr oqitess® 78 amMpartements m®t Lepol ditxai i
d®partements avec | es plus fortes hausses en pour
Départements tEri\:r?lz% g:l trim 2025 vs 3 pr
Yonne 7,9%
Val do6Oi se 4,3%
Meurthe-et-Moselle 3,5%
Pas-de-Calais 3,2%
Morbihan 2,8%
Calvados 2,8%
Moselle 2,7%
Haut-Rhin 2, 7%
Haute-Savoie 2,7%
Nord 2,6%
Les dix d®partements avec | es bai ssesontes®p® us
sui vants
2 Evol 3 pr trim 2025 vs 3 pr
Départements i 202 4 P
Lot-et-Garonne -2,3%
Somme -1,7%
Correze -1,2%
Territoire de Belfort -1,0%
Cantal -0,8%
Lozére -0,7%
Ardéche -0,7%
Val-de-Marne -0,4%
Meuse -0,3%
Haute-Garonne -0,3%
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