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Mode d'administration

CAWI [Computer-Assisted Wel»
Interviewing

Taille de I'échantillon
1022 répondants

Cible

Frangais de 18 & 6% ans
France métropolitaine

Durée d'enquéte

15 minutes

Quotas

Dates du terrain
Sexe, age, CSP, Région UDA

Du 14 au 21 octclkre 2025
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Des résultats tres positifs sur les indicateurs majeurs :
. Agrément
0 Souvenir publicitaire et reconnaissance
ﬁ Compréhension et image

@5 Intentions générées
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En résumé, la campagne :

Plait au plus grand nombre :
Plus de 80 % apprécient la campagne.

Marque les esprits :
39 % reconnaissent spontanément la campagne.

Transmet des messages clairs :
90 % jugent la campagne claire et facile a comprendre.

Incite a acheter et consommer bio :
79 % veulent acheter des produits bio apres avoir vu la campagne.
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