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I Introduction

A Atravers cette nouvelle ®dition du Carnet sur |
europ®enne, | 6Agence BI O poursuit sa mission de
connaissances sur le secteur biologique.

A Cette publication constitue un ®tat des |ieux
europ®enne, couvrant | 6ensemble de ses di mensi ons
de développement, production, marchés, ainsi que échanges commerciaux.

El l e propose une approche comparative et documen
dans | es Etats membres, afin doéalimenter | a r ®fl e
les décideurs publics que les acteurs de terrain.

A Dans un contexte marqu® par |l Gurgence <cl i mat.
biodiversité et les interrogations croissantes sur la durabilité de nos systémes
alimentaires, | 6agricultur e bsuetl ecrgral qkEle copsiituiemp os e

un levier stratégique au service de la transition écologique et de la résilience des
territoires.

A Les constats sont clairs : changement climatique, dégradation des sols Y
rar ®f acti on de | 6eau, poll ution de ? [frdgdisent et r
profond®ment |l dagriculture europ®enne et |l a s®c
institutions, tell es que | e Joint Research Ce
l 6environEEAMemt [ a Cour des comptes europ®enne,
| 6®cart persistant entre |l es ambitions du Pacte
Dans ce contexte, | 6agriculture biologique appar
Les données disponibles montrent
: !quﬁelle contribue 7 I a

émissions de gaz a effet de serre,

au stockage du carbone dans les

sols, a la préservation des

ressources naturelles et a la qualité

de | 6eau, tout en -renfor
étre animal. Ell e participe

également au dynamisme des

territoires ruraux, a la création

déoempl ois et au renouvel
générations agricoles 3.

A la  croisée des enjeux
environnementaux, économiques et

sociaux, elle constitue donc un pilier essentiel de la transition vers des systéemes

agricoles et alimentaires plus résilients, durables et équitables.

1- Le rapport9 dzNRB LIS Q& $ yS@te i@l YiiGol #026Jdz0 f A S dtla NAmniSs® éuropéenne,
metnotammentSy S@ARSY OS QI YLIX SdzNJ R Eetiddns desSpayNpaRdnairds2 y RSa a
2- En 2024, un rapport du WWdralerté sur le déclin catastrophique de la biodiversité en cinquante ares et
SEK2NIS fSa 32dz@SNYySYSyida £ LINBYRNB fI YS&adaNB RS f Qd
35QF LINB & 9 dzNE & (i ENAOdY eINFHENERIRAS2 ¥ Ry a Sad LJX dza St S@SS
(20,7: 0 1jdzS Rl ya féermeSy10svat OSREAzA adzAIASNBE dzy Nb £ S AYLR2N
dans le renouvellement des générations.



A Les b®n®fices de | dagriculture biologique sont

européens. Selon un sondage du CBI de 20251, 81 % des Européens estiment que

|l es produits issus de | 6agriculture biologiqgue

environnementales, respectent des régles spécifiques en matiere de pesticides,

débengrais et doéantibiotiqgues, et repcelesdesrmattresnt une

produits alimentaires. La protection de | d6envir
importante dans | es choix dbéachat alimentaires des <cot
A Parailleurs, déapr s un sondage Eurobarom tre %ubli ®
des r®pondants consid rent que | 6Union europ®enn
domaine de | 6environnement et du changement <clim

1- https://www.cbi.eu/marketinformation/naturatfood-additives/whichtrends-offer-
opportunities?utm_source=chatgpt.com



https://www.cbi.eu/market-information/natural-food-additives/which-trends-offer-opportunities?utm_source=chatgpt.com
https://www.cbi.eu/market-information/natural-food-additives/which-trends-offer-opportunities?utm_source=chatgpt.com

|R®glementation bio et accords do®¢

I Réglementation  bio révisée en 2022

A Au 1° janvier 2022, une réglementation revi s®e sur | dagritestl ture
entrée en application afin dé6encourager | e d®vel oppement de | 6
en harmonisant les pratiques européennes et en renforcant les garanties données

aux consommateurs.

A Les changements de la réglementation ont concerné la production, les contrdles

et |l es importations. Sdéagissant de Ida@verg rpoudorct i on,
étre certifiés bio : le coton, la laine, le cuir et le sel. L'utilisation de matériel de

reproduction végétale hétérogéne devrait étre autorisée , elle reste a définir . Les

aliments contenant des nanoparticules ne p euvent pas étre certifiés bio. Les
dérogations permettant ['utilisation de matériel biologique de reproduction des

v®g®t aux et |l utilisation d'animaux conventionn
203 62.

A Pour les controles, les opérateurs vendant des produits pré -emballés s ont

exemptés de certification et de notification pour la distribution , sous conditions 3. Les

opérateurs vendant de petites quantités de produits bio non emballés directement
aux consommateurs peuvent étre exemptés de contrdle. Tous les opérateurs bio sont
contrblés au moins une fois par an sur le terrain. La certification de groupe de
produc teurs est reconnue.  Elle estn otamment utilisée en Italie.

A Concernant | es importations, doit étrepemplacépardae d o6 ®qu
conformité. Les produits import®s dans | 6Uni on europ®e]
la réglementation européenne. Des cahiers des charges équivalents ne seront

reconnus que dans | e cadre dbdbaccords commerci aux
existants. Une période detra nsi ti on est pr®vue entre |l es deu
européenne se donne cing ans pour négocier de tels accords avec ses partenaires. La

Commission européenne aura la possibilité d'octroyer des autorisations spécifiques

pour l'utilisation de produits et de substances dans les pays tiers et les régions
ultrapériphériques de I'Union européenne, en tenant compte des différences
déo®quilibres ®c ol ogi qu e sons, ddesn <onditioess climptiquesd u c t
particulieres, des traditions et des conditions locales. Ces autorisations spécifiques

pourront étre accordées pour une période renouvelable de deux ans.

1- Réglement (UE) 2018/848

2-Une clauselerevoyure a partir du 2 janvier 2028LISNY SG I l2YYAaaana
RSt $S3dzSa adzNJ £ Sa YSadaNsa SyoOl RNI}yuda fI1 LJ2 a
fonction de leur disponibilité sur le marché.

3- https://www.inao.gouv.fr/sites/default/files/202409/Note-GL-2022-Distribution.pdf



https://www.inao.gouv.fr/sites/default/files/2024-09/Note-GL-2022-Distribution.pdf

IArr°t du 4 octobre de | a Cour de just.]

A Suite " | 6Affaire Herbaria Kr2uterparadies Gmb
un arr °t du 4 octobre 2024, l a Cour de justice d
bio import® dan |l UE ne peut porter | e logo bio
exigences de IOUE et pas seulement des r gles ®qu

droit européen

A Cette décisionanécessitt une r®ouverture du r glement de b
biologique.

A La Cour a estimé que le logo de production bio déun pays tiers peut ¢
dans | OGeUropeemme pour de tels produits i mport®s, m° me
termes qui font r®f ®ence " |l a production biolog
susceptible de donner | 6i mpression gue | es prc
conf or mes N | 6ensemhiblee pdesuatigdmes et de contr?
européenne .

Simplification de la réglementation bio en 2025

A En décembre 2025, la Commission européenne a publié une Proposition ! de

Reglement du Parlement européen et du Conseil modifiant le reglement (UE)

2018/ 848 en ce qui concerne certaines r gles de

certification et certaines regles relatives aux échanges avec les pays tiers

A Les enjeux principaux sont de maintenir des standards élevés du bio européen,
garantir une information claire des consommateurs, préserver la compétitivité des
producteurs européens et sécuriser les échanges avec les pays tiers, tout en
réduisant les charg es administratives inutiles.

A Les principales modifications de cette proposition  portent sur :

} 1 6autorisation g®n®rale doéutiliser des produi
disponibles sur le marché

} 1 6adaptation des r gles doé®tiquetage pour | e
reconnus équivalents

} la prolongati on ?jde k qescohmissan@0ddstpays tiers , afin
do®viter des ruptures commerciales et de | ai
accords internationaux,

} 1 6assoupli ssement des r gles de certificatior
}la simplification des r gles applicables aux
} 1l 6adaptation de <certaines r gles de poduct
traitements v®t®rinaires, acc s ~ | b6ext®rieur,

1-9ft S Sad I &az2 NI A ShitpRMdrBurefeSalrbfa tuarnRn§/orddBitaziii$/organics
glance_en#documents

2- Au lieu de fin 2026, comme prévu initialement.

3Lt S&0 LINRLIZAS RQAYUNRRAZANB dzyS LX dz& 3INI YRS Ff SEAG
notamment en ce qui concerne la surface minimale par animal, la distance maximale entre les batiments et les

LI ND2 dzNBE S E (i S NRAeSamoirs t&ithants udminpoiakes.| G A 2y R



https://agriculture.ec.europa.eu/farming/organic-farming/organics-glance_en#documents
https://agriculture.ec.europa.eu/farming/organic-farming/organics-glance_en#documents

A Cette proposition de Réglement du Parlement européen et du Conseil doit encore
étre examinée et adoptée par | e Parl ement europ®en et l e Co
europ®enne avant de pouvoir sbéappliquer.

Vin désalcoolisé bio

A Un r glement d® ®gu® de | 6Union europ®enne par
désalcoolisation totale pour les vins bio, que ce soit avec une distillation sous vide ou
de I'évaporation.

lesaccords do®qui val ence

A Les accords do®quival ences sont des dispositi
doubles certifications, réduisant ainsi les frais, les inspections et la paperasserie.

A Lé6Union europ®enne a sign® des accords doé®qui v
A Comme indiqué précédemment , la Commission européenne souhaite que la
reconnai ssance des pays tiers soit prolong®e jus

A Ensuite, | es produits importés devront étre conformes a la réglementation
européenne. Des cahiers de charges équivalents ne seront reconnus que dans le cadre
débaccords commerciaux bilat®raux ou dbédautres acc:

A Des accords commerciaux ont déja été conclus avec le Chili et la Suisse, et un

accord mutuel a été conclu avec le Royaume -Uni, garantissant la continuité de

| "accord existant. Une ren®gociation avec ces tr
Des négociation s sont en cours avec d'autres pays tiers qui ont actuellement des

accords d'équivalence biologique avec I'UE et devraient se poursuivre

A La Commission européenne a officiellement inclus Saint -Marin parmi les Etats
équivalents pour la certification biologique. Désormais, les produits bio de Saint -Marin
peuvent donc étre exportés librement vers I'UE et utiliser le logo bio européen.



Le développement et les caractéristiques de la production
agricole biologique

La cr oi s s aghbaEment
A Les surfaces cul't
(+0, 6 %), approchant18,1 mi | | i

en vingtans .

La bio représentait 11,1 % dela SAU e

0 @autsuivie en 2024

i v ® eosit restées lguasiment a stabled eh POR4
ons d ads sudaces oneansi plus que triplé

uropéenne en 2024 (vs 10,9 % en 2023) .

Fin 202 4, plus de 438 milliers d éxploitations agricoles en bio étaient recensées dans

| 6UE, soit unld %paruappogea 22 3 et plus qudun vwvimgi pl e me
ans.
Superficies cultivées en bio et nombre d'exploitations bio dans I'UE en 2024 *
495 568 ha
995 fermes -
(/09 487 ha
3995 fermes
&
f =
221 802 ha

295 233 ha

3929 fermes

M 2099 f
223 400 ha ; \R,:
4 999 fermes i/-" fb
9556 ha
165 f

100 653 ha
2610 f

98 590
“, 25 34213

803 958 ha
15 989 fermes

2514

90938 ha =

87 042 fermes

1 887 fermes

307 249 ha
3 396 fermes
i . 250656 ha

2 849 fermes

691 471 ha
23 155 fermes

604 803 ha ™.
5567 f

269 080 ha
————— 1 750 fermes

08 022 ha

781397 ha
14 643 f

‘ ~ 132207 ha

_&198 051 ha
4978 fermes

.
1140 510 ha

596 ha 2 . \ -~ 58 691 fermes

56 810 ha
3964 f

-~
goha — "'v"

38 fermes

=< 10994 ha
1462 fermes

Source : Agence BIO d'apres différentes sources européennes

I 1- 2024 pour tous les pays sadféce: 2023.



Pays

Superficies

et

Superficies en mode de productio
biologique (en ha)

nombr e

Part de la SAU
en bio

Eee2024pay s

Nombre de fermes bio

Part des fermes

en bio

2023 2024  Evol. 2023 2023 2024  Evol. 2023 2024
Allemagne 1888999 1913212 1,3%| 11,4% 36 680 35881 -2,2%| 14,3% 14,1%
Autriche 701 161 698590 -0,4%| 27,3% 24 450 25342  3,6%| 23,1% 23,0%
Belgique 102 359 100653 -1,7%| 7,5% 2639 2610 -1,1% nd nd
Bulgarie 147 798 198051 34,00 2,9% 4438 4978 12,2% nd nd
Chypre 10 470 10994 50%| 7,7% 1515 1462 -35% nd nd
Croatie 119 873 132207 10,3%| 8,0% 6274 6211 -1,0% nd nd
Danemark 303 563 295233 -2,7%| 11,4% 3960 3920 -0,8%| 11,7% 12,1%
Espagne 2901881 2944941 -16%| 120% 57 980 56 067| -3,3% nd nd
Estonie 225 256 221802 -15%| 22,9% 1968 1887 -4,1% nd nd
Finlande 311 498 300 487 -0,6%| 13,7% 4153 3995 -3,8% nd| 10,0%
France 2767764 2711567 -2,0%| 10,3% 60 995 61877 1,4%| 16,0% 14,9%
Gréce 1140510 nd nd| 21,7% 58 691 nd nd nd nd
Hongrie 320 251 308022 -3,8%| 6,4% 5983 5452 -8,9% nd nd
Irlande 179 992 223400 24,1% 4,0% 4076 4999 22,6% nd nd
Italie 245601 2514594 2,4%| 19,8% 84 191 87042 34%| 7.4% nd
Lettonie 297 111 307249 3,4%| 152% 3379 3396| 0,5% nd nd
Lituanie 256 286 250 656 -2,2%| 8,5% 2596 2849 9,7% nd nd
Luxembourg 8 737 9 556 9,4%| 6,3% 163 165 1,2% nd nd
Malte 66 80| 21,29 0,6% 34 38| 11,894 nd nd
PaysBas 87 924 90938 3,4%| 4,8% 2073 2099 1,3% nd nd
Pologne 636 021 691 471 8,7%| 4,4% 22 354 23 155 3,6% nd nd
Portugal 860 878 803958 -6,6%| 21,7% 16 028 15989 -0,2% nd nd
_'?frﬁ’é”;’&'g“e 595 190 604803  1,6%| 16,9% 5 347 5567 4,1% 12,5% nd
Roumanie 693 998 781397 12,6% 5,1% 13 413 14643 9,2% nd nd
Slovagquie 261 060 269080  3,1%| 13,7% 1719 1750 1,8% nd nd
Slovénie 54 603 56810 4,00 11,3% 3864 3964 26% 6,0% nd
Suéde 549 941 495568 -9,9%| 18,3% 4878 3995| -18,19 nd nd
Total UE | 17 969 209 18 084 831 0,6%]| 10,9% 433 84 438 033 1,0% nd nd

Sources : Agence BIO, Agriland, BIO AUSTRIA , Eurostat, FIBL/IFOAM, Jordbruksverket,

Il 6Agricul ture
statistiques de Croatie

, du Danemark,

, Pro Luomu,

d oAl | aesdPgys Bas, dd Gdiogne a gt mesla République Tcheque
de Lettonie et de Slovénie

ministéres de
, Offices
SINAB et StatBel .



A En202 4,quatrepays, | 6Espagne, |l a France, | dltalie et
56 % des surfaces cultiv@Pesandi biqudahéltalUEe,
et | 6Espagne r éQ% @esfermdsdio.e nt
R®partition des superficies cultiv®es en bio et
en202 4
Croatie
14%
Roumanie ‘
Répu!:lique Espagne 3,3%
Tc3|'l§l;|ﬁue 16,3% Portugal
=~ 37%
Pologne
3,8%
Autriche Autriche
3,9% 5,8%
Roumanie
4,3%
f Espagne
Portugal | 12,8%
4,4%
Source : Agence BIO d'apres différentes sources européennes
A En 2024, | fedatenpregmiee position pour ce qui concerne les surfaces
agricoles cultivées en bio , avec 16, 3 % des surfaces bio I'UE. Enrevanche, | Espagne
no®tgauidt” | a @lace s'agissant de la part de son territoire agricole en bio.
Surfaces cultivées en bio (enha) etpart enbio dans le territoire agricole en 202 4
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A Cette part variait fortement d'un pays a l'autre. Avec 27, 2 % delaSAUen 202 4,

| 6Autriche restait | e pays de | 6Union europ®enne
et en conversion dans le territoire agricole national était la plus importante 1

En2024, | 6 Autri che @®@tb6aHSstt osnuii%y, ia(€2éde €,7 %), le Portugal

(20,3 %) et |l@dlie (20,2 %) .

En 202 4, la part de la SAU en bio était supérieure a 10 % dans quinze pays 2.

Part des surfaces cultivées en bio (certifiées bio et en conversion) dans la SAU
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Source : Agence BIO d'apres différentes sources européennes

1- Elle a cependant reculé de 0,1 point par rapport a02
2- La France arrivait en quinziéme position en£202



Evolutions des surfaces dans les dix premier s pays au cours des
vingt dernieres années

A Globalement, les surfaces cultivées en bio dans I'Union européenne ont plus que
triplé entre 200 4 et 202 4. La situation a évolué plus ou moins vite et plus ou moins

régulierement selon les pays.

Evolution des surfaces certifiées bio et en conversion dans les 10 premiers pays

Roumanie  Autriche Pologne République
Tcheque

m2009 w2010
m2016 w2017

Source : Agence BIO d'aprées différentes sources européennes

producteurs de I'Union européenne depuis 20 04
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| Espagne

A Les surfaces bio ont  quadruplé en en vingt ans,

espagnoles.

dépassant 2,9 millions ha en
202 4. La croissance des surfaces est liée au développement des importations bio

A Elles ont néanmoins reculé entre 2023 et 2024, aprés dix années de  croissance
continue. Les surfaces de fruits sont celles qui ont le plus reculé en 2024 par rapport

a2023.
| France

A En vingt ans, les surfaces cultivées en bio en
dépassant 2,7 millions haen 202 4.

France ont plus que quintuplé

A Aprés seize années de croissance continue, les surfaces francaises cultivées en

bio ont baissé en 2023 et en 2024.

| Italie

A Envingt ans, ellesont  plus que doublé pour atteindre plus de 2,5 millions haen

202 4.

A Elles connaissent une croissance continue depuis

treize ans.



A Les surfaces cultivées en bio en Allemagne ont plus que doublé en vingt ans,
dépassant 1,9 million haen 202 4.
En 2025, les surfaces ont progressé de 1,1 % par rapport a 2024

A La croissance a été sans interruption pendant cette période. Elle a été
particulierement importante de 2016 a 2020.

A Globalement, les surfaces cultivées en bio en Gréce ont été presque multipliées

par cing en vingt ans, dépassant 1,1 million  haen 202 3.

A L évolution des surfaces  cultivées en bio  été trés irréguliere  j u s q uZDk6nLes

surfaces sont en croissance en continu depuis 2017.

A Les surfaces bio portugaises ont gquasi ment

a plus de 0,8 million  ha en 2024.

A L6®volution des surfaces cultiv®es en
de cette période.

A Les surfaces bio roumaines ont été quasiment multipliées par onze entre 2004 et
2024 , approchant 0,8 million ha.

A Les surfaces cultivées en bio sont en croissance continue depuis 2017.

Auparavant, leur évolution a été plus irréguliére.

A En Autriche, les surfaces ont augmenté de 52 % en vingt ans,
de 0,7 million haen 2024.

A Lessurfaces ontconnu une croissance assez irréguliére au cours de cette période,
avec, cependant, une croissance continue de 2014 & 2022.

A En Pologne, les surfaces cultivées en bio ont été plus que multipliées par
2004 et 202 4., approchant 0,7 million ha.

qui

bi o a cerg

@Vt abl i

8 entre

A L6®volution des sur f aadtéassezirdguliérel l@ ergissance et i o

néanmoins continue depuis 20109.



A En République Tchéque |, les surfaces cultivées en bio ont plus que doublé en vingt
ans, dépassant 0,6 million haen 2024 .

A Elles connaissent une croissance ininterrompue depuis 2006.

Des spécificités régionales marquées au sein de chaque pays

A En 2024, |l * Andal ousi e restait l a prinidgsal e r G
surfaces cultivées en bio au niveau national, contre environ 40 % en 2004.

A En 2024, 22 % des surfaces francaises cultivées en bio étaient localisés en
Occitanie.

A La Sicile représentait 16 % des surfaces italiennes cultivées en bio en 2024. Les
guatre premi res r®gions, en ajoutant-Romagne,Poui | |
représentaient 46 % des surfaces.

A La Baviére est la principale région bio allemande, elle a représenté 22 % des
surfaces nationales cultivées en bio en 2024.

A La Macédoine centrale est la principale région grecque pour les surfaces bio. Elle
représentait 16 % des surfaces nationales en 2022.

A Au Portugal, |l es deux principales r ®gi ons,
représentaient 79 % des surfaces bio nationales en 2024.

A En Roumanie, Tulcea et Timis sont les comtés avec les surfaces cultivées en bio
les plus élevées avec, chacune, pres de 8 % des surfaces nationales en 2024.

A En Autriche, la Basse -Autriche représentait pres du tiers des surfaces
autrichiennes cultivées en bio en 2024.

A La Poméranie occidentale et la Warmie -Mazuri e domi nai ent | 6 a
biologique en Pologne en 2024, représentant chacune environ 17 % des surfaces

nationales.

A En République Tchéque, la Bohéme du Sud est la région possédant les plus

grandes surfaces cultivées en bhio. Sa part O®tait %edo202vi ron 16



| Principales régions pour les surfaces bio

Part des surfaces certifiées bio et en conversion dans la SAU totale a I'échelon régional

Part de la SAU bio en 2024

Source : Agence BIO d'apres différentes sources européenne




A La part des surfaces bio et en conversion
spécialement développée dans certaines régions. En 2024, e lle était :

} supérieurea50 % dansle Val do6 Ao %)esltalfe®t3angla région de
Salzbourg en Autriche (5 6,9 %),

} entred0et50 % dans | 6 Ouest (Ldadee -EestEst oni e

} entre 30 et 40 % dans deux régions autrichiennes : Burgenland et Vienne ,
dans| arégion de Breme (Allemagne) , dans deux régions italiennes . Toscane et
Calabre, dansle nord -ouestde la République Tchéque, en Provence -Alpes - Cote -
d'Azur (France), dans deux régions espagnoles : Andalousie et Murcie et dans

la région de Bratisl ava (Slovaquie),

} entre 25 et 30 % dans cinqg régions italiennes . Sicile, Campanie, Marches,
Basilicate et Bolzano/Tyrol du Sud, en Moravie -Silésie (République Tchéque),
dans deux régions espagnoles . Baléares et Catalogne , dans deux régions

suédo ises : Centre -Nord et Norrland Central et dans trois régions d 6 Aut r:i
Basse - Autriche, Styrie et Carinthie,

} entre20et25 % au Tyrol (Autriche) , dans trois régions italiennes . Pouilles,
Latium et Ligurie, dans trois régions estoniennes . Louna -Eesti, Kirde -Eesti et
Pohja - Eesti, dans la Communauté de Valence (Espagne), dans la province belge
du Luxembourg, d ans deux régions tchéques : Sud-Ouest et Moravie Centrale,
en Slovaquie orientale, dans deux régions allemandes : Sarre et Berlin, dansles
lles Aland (Finlande ) et en Corse (France),

} entrel5et20 % dansdeuxrégions d O Aut r:VocatbergetHaute -Autriche,

dans quatre régions suédoises : Ouest, Centre -Est, Smaland et fles et
Stockholm, en Occitanie (France), dans quatre régions italiennes . Emilie -
Romagne, Ombrie, Abruzzes et Sardaigne, dans le Portugal continental, dans
deux régions grecques : Macédoine orientale et Egée du Nord, dans quatre
régions doé Al | e ma gBraedebourg, Hesse, Mecklembourg -Poméranie -
Occidentale et Bade -Wurtemberg , dans laprovince belgede  Liége, aux Canaries
(Espagne), dans deux régions finlandaises . Helsinki -Uusimaa et Finlande du

Nord et Orientale, en Lettonie et en Croatie Adriatique

} entre 10 et 15 % dans trois régions polonaises : Poméranie occidentale,
Lubusz et Varmie -Mazurie, au Flevoland (Pays -Bas), au Nord -Est de la
République Tcheque, dans quatre régions allemandes : Baviere, Rhénanie -
Palatinat, Hambourg et Saxe, dans deux régions espagnoles : Navarre et
Castille -La Manche, dans le Kesk-Eesti ( Estonie), dans deux régions
finlandaises : Finlande occidentale et Finlande du Sud, dans quatre régions
francaises : Pays de la Loire, Guyane, Auvergne -Rhbéne -Alpes et Bretagne, en
Slovénie, dans quatre régions danoises : Danemark du Sud, Jutland Central,
Jutland du Nord et Région  -Capitale, dans deux régions grecques : Crete et Grece
occidentale, dans la province belge de Namur et en Molise (Italie),

A En revanche, la part de la SAU cultivée en bio était inférieure a 1 % dans six
régions de la Roumanie  : Nord -Est, Centre, Nord -Ouest, Sud -Est, Sud -Ouest -Olténie
etBucarest 1 llfov, °~ Mal te et dans |l a Vopvodie dbéOpol e

(
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Les autres opérateurs du secteur bio

Un niveau de développement de la préparation de produits bio
hétérogene

A Plus de 71 200 préparateurs ® bio ont été recensés dans I'UE en 202 4, soit une
baisse de 3,5 % par rapport a 2023, mais une hausse de 64 % par rapport a 2014.

A Les trois principales catégories de produits bio transformés sont les fruits et
légumes, les céréales et les produits laitiers.

A En2024,la France étaitala premiére place avec 20 493 préparateurs , soitun e
progressionde 1,6 % par rapport a 2023. Elle représentait a elle seule présde 29 %
des préparateurs hio de | d8Uni on e U Auwgge-Rimdae -Alpes est la région

qui comptait le plus de préparateurs bio en 2024.

A En202 4, le nombre de préparateurs bio a reculé de =
12% en Al l emagne, s 0 ®t 698 (conses a

22 382 en 2023). i
En 2023, u n quart des entreprises étai t localisé en
Baviere, 17 % dans le Bade -Wurtemberg , 14 %, en
Rhénanie -du-Nord -Westphalie .

A En ltalie, 9 568 préparateurs bio ont été recensés en 2024 , soit 1,4 % de moins
g u 6 €023 . La transformation de produits bio a lieu essentiellement dans le sud du
pays (Sicile, Pouilles et Calabre)

A L6Espagne arrivait = enh20240auea 6 r 174 mpréparptéuss c, esoit
+0,4 % parrapport a 2023. Les transformateurs bio  espagnoles sont principalement
localisés en Andalousie , dans la Communauté valencienne et en Catalogne .

Les importateurs et exportateurs de produits bio

A LéUNni on e urdéppseaé & ro@0 importateurs bio en 202 4 (-4,5 %vs 202 3).

L6OAI Il emagne r 26p% @dseesntiamportateurs bio de | 6UE

France (16 %) , | 6Bl iee¢ ( O E&.agne (

A LéUni on europ®enne Cc 05300 adxportatqurs ub® erd 202 4.
LOAI Il emagne r 29p% Rkeesnteaxpgortateurs bio recdeats®s
| 61

t28 Poi e
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Les caractéristiques et évolutions du marché des produits
bio

A Lapandémiede COVID -19 a | argement accru | 6i mportance
choix des aliments.

A La guerre entre |la Russie et | dUkraine a eu un
des Etats membres de | 6UE qui ont d3% faire face
en 2022 et en 2023, avec des taux in®dits depui s
ving t ans. Déapr s | a Banque Centrale Europ®enne,
cependant pas par des effets directs de la guerre. La hausse des bénéfices des
entreprises a notamment jou® wun r'le important
surtout a parti  r du troisieme trimestre 2022.

Les consommateurs de | 6UE sont devenus plus sen

d'achat s'est affaibli dans toute la zone. Cela a bien sir eu un impact négatif sur les
achats de produits bio qui ont connu des baisses en volume dans de nombreux pays.
| | spéodudt un déplacement des ventes bio, en particulier vers les magasins hard
discount et les MDD.

A Actuellement, les ventes de produits bio sont reparties & la hausse dans la grande
majorité des Etat Membres.

Le mar c h® b icontindieede pragtesser.

A Laconsommation de produits bio a été estimée a 55,1mi I Ii ards d,sgtour 20
une progression globalede 5,5 % parrapporta202 3. Ellea été multipliée par2, 3 en
dix ans.

Evolution du marché bio de I'Union européenne
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Source : Agence BIO d'aprées différentes sources européennes

A En2024, 55 % des produits bio (en valeur) étaient consommés dans deux pays
| Al l emagne et | a France.



R®partition du march® bio de | 6UAaion europ®enn
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A Le Danemark est le pays ot la part de produits bio dans les achats alimentaires
est la plus importante (11,6 % en valeur en GMS et en ligne en 202 4).

Valeur des achats de produits bio dans chacun des pays de I'UE et part dans la

pdm en bio
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I Des circuits de distribution plus ou moins diversifiés et structures

A Dans un certain nombre de pays, comme la France et 'Allemagne, le marché bio

a commenceé a se développer avec la distribution spécialisée. Dans d'autres, comme

le Danemark et I'Autriche, la GMS a été le principal moteur du développement du
marché bio. Dans d'autres pays ou la consommation bio est encore modeste, le
développement se fait également principalement par le biais de la grande distribution.

Importance des différents canaux de distribution de produits bio par pays

Allemagne
Autriche
Belgique
Bulgarie

Croatie
Danemark
Espagne
France
Grece
Hongrie
Irlande
Italie
Luxembourg
Malte
Pays-Bas
Portugal
Rép. Tchéque
Roumanie
Slovaquie

Slovénie

Suede

1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B GMS N e-commerce GMS et e-commerce M magasins spécialisés bio " vente directe W RHD © autres
N.B. : Les données ne sont pas disponibles pour tous les Etats Membres.

Source : Agence BIO d'apres différentes sources européennes
A On peut distinguer :

} Les pays ou la distribution est relativement diversifiée mais ou la grande
distribution a le poids le plus important : Allemagne, Belgique, Espagne, France,
Hongrie, Italie, Luxembourg, Pays -Bas, Portugal, République Tchéque et Suede.

} Les pays dans lesquels la grande distribution domine nettement : Autriche,
Bulgarie, Croatie, Danemark, Finlande, Gréce, Irlande, Roumanie et Slovénie.

A Les marchés bio dont la distribution est plus diversifiée évoluent de facon plus
stable. lls sont en effet mieux a méme de résister aux fluctuations éventuelles du
marché.

A L6AI Il emagne, la France et | 06ltalie sont
spécialisés bio.

es
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I Focus sur les 10 principaux marchés bio de I'Union européenne

A Le marché bio allemand a été multiplié par

atteignant 17,09 mi | |
6,3 %en202 4. Tandi

A En 2025, le marché bio allemand a atteint
de 6,7 % par rapport a 2024

ar ds

S que
était liée a une progression des volumes vendus.

a

4,9 envingtans et 2, 1 en dix ans,

hausse

18,23 mi | |

(1) €nf2@2 r4s La RaddSe du marché bio a été de

de 2023 ®tait due

iards 0, soit une

. En 2025, la part de marché des produits bio a été

évaluée a 6, 5 %. En 2025, la croissance des ventes de produits bio a été liée a une
augmentation des quantités vendues et une petite inflation.

A Lagrande distribution restait le principal circuit de commercialisation des produits

bio en 2025, avec une part de

70 %, devant la distribution spécialisée (1 8 %) et les

autres circuits 2 (prés de 12 %). La part de la GMS a fortement progressé depuis
2000, 0% el l e sO®l%.vai

A La grande distribution

t

allemande est

supermarchés (44,5 % des ventes bio en GMS
et des drogueries (16,2 %) .

A Le format hypermarch®

33, 2

essentiellement

composée des

en 2025 ), du hard discount (39,3 %)

ne sb6best pas d®vel opp® ca

g®n ®r al ement i mplant ®s |l 6i nt ®ri eur des vill es.
A En202 5, les ventes de produits bio en GMS ont globalement augmenté de 8,8 %
en valeur 3. La progression la plus forte a eu lieu dans les drogueries avec + 14,4 %,

devant les supermarchés avec +

A Les programmes de fidélité

supermarchés et les prix
magasins discount.

A Les drogueries , telles que DM et Rossmann,

centres-vi | | es, ce (¢
de produits frais bio. Elles ont élargi leurs gammes de produits bio en 2024.
Les drogueries occupent une position particulierement forte sur les produits bio non

8,6 % et le hard discountavec+ 6,8 %.

4 prennent une importance croissante dans les
ne sont pas nécessairement plus élevés que ceux des

ui

eur

p®ri ssables, en mettant
fois par | 6®t endue de |
1-Une enquéteYSy SS LI NJ !aL Si

avril 2025pour déterminer les dépenses bio en RHD.
2- Magasins de producteurs, marchés, artisans, magasins de produits naturels et magasins en ligne.

3- Contre 8,40 en 202452023, avee-5,2% en supermarchés,8% en discount et +17 % dans les drogueries.
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qui ne sont pas toujours proposées de maniére aussi large dans les supermarchés
généralistes.

Les chaines de drogueries ont continué a accroitre leurs parts de marché en 2025 ,
notamment au détriment des magasins discount.

A La conjoncture économique difficile impacte les ventes de produits bio dans les
magasins discount, car de nombreux ménages privilégient plus fréquemment les

produits conventionnels lorsqu'ils comparent les prix. Les discounters vendant le plus

de produits bio sont Aldi et Lidl. Cesderniéres années ils ont développé leurs gammes

bio. En 2024, Aldi Sid est devenu le premier distributeur de produits bio en

Al l emagne, d®passant Edeka. 1 di s pOOGréféretcdau ne gan
bi o. Léassortiment de LidlI est plus mosdgnsed e que

lancé des gammes de produits bio régionaux en 2024.

A Les trois formats de la grande distribution ont considérablement élargi leur
gamme de produits bio au cours des derniéres années , touchant ainsi de larges
segments de clientéle

A La part des marques de distributeurs cdidimués | 6ass
de croitre a u cours de ces dernieres années. Elles représentent actuellement 65 %
des ventes de produits bio emballés dans la grande distribution L

A Lagrande distribution communique beaucoup sur le développement durable. Les
produits bio occupent une place centrale dans cette stratégie.

A Depui s un certain n des bdistabutedré @oope®m® savec des

associations bio afin de développer leurs offres et de gagner en crédibilité : Lidl et

Edeka avec Bioland, Aldi Siid, Edeka et REWE avec Naturland et REWE, Kaufland/Real

et Edeka avec Demeter. Ce ph®nom ne sbest d®vel opp® au cc
années.

A Déapr s Ecozept, guasi ment toutes | es marques
vendues uniqguement en distribution sp®cialis®e b
GMS, contribuant ai nsi : | 6®r osi on de | 6excl usi v

A La distribution spécialisée comprend les magasins spécialisés, les magasins

doéali mentation naturelle (Reformhag¢ser) et l es |
2024, le nombre de magasins et supermarchés bio 2 est passé en -dessous de la barre

des2 000,descendantal 974(contre2 042 en 2023). En une d®cenni
a perdu environ 400 points de vente bio.

En 2025, | 6All emagne comptait 871 Reformhag¢ser.
Les ventes en distribution spécialisée ont progressé de 2,3 % en 202 5 par rapport a

202 43, Selon BioVista , la croissance des distributeurs spécialisés a été principalement

tirée par le segment des fruits et légumes frais. Ce développement est

1-La part est de 4% hors hard discount
2.1 2NE Yl 3lFraiya RQFEAYSyYyGlFdGdAz2y yI GdzNBtt S
3- Contre +3,%% en 2024 par rapport a 2023



particulierement porté par les supermarchés biologiques, en
pleine expansion. En revanche, les petits commerces bio ont
de plus en plus de mal a rester compétitifs.

Les principales cha’  nes de
Biomarkt, qui a été créée en 2003 et compte environ 370
magasins et Alnatura, fondée en 1984 et qui a 153 points de
vente. Ces deux enseignes continuent de se développer. En
2023, Alnatura a lancé une nou velle MDD a petits prix
"Prima”.

Les deux -tiers des points de vente spécialisés ont une surface
supérieure a 100 m2,

Depuis quelqgues années, la plupart des magasins
nouvellement créés disposent d'un espace restauration.

sont

| Les autres circuits

A Les ventes bio dans les autres circuits ont progressé de 2,1 % en 2025 par
rapport a 2024 1.

Les ventes de produits bio en ligne continuent a croitre. Le choix proposé aux
consommateurs soO0est ®I| argi

A En 2019, AMI a recensé 768 boulangeries proposant une offre bio et 349
boucheries avec de la viande bio 2,

| Les consommateurs de produlits bio

A D6 apro Slatometer de décembre 2024, 84 % des personnes interrogées

achetent des produits bio dont 38 %3 fréquemment et 46 % plus occasionnellement.

Déapr s une ®tude de | a Fondat iAemaosbreingach®o sch de
principalement des aliments bio

A Les gros consommateurs de produits bio habitent principalement dans le Sud de
I'Allemagne et a Berlin.

A Doéapr s une ®tude de GfK/NielsenlQ, 47% des | el
(18 a 29 ans) considérent les produits bio comme étant de meilleure qualité que les

produits de marques. Des qualités telles que la fraicheur, le bien -étre animal ou les

ingrédients  sains sont également plus susceptibles d'étre attribuées aux produits bio

gu'aux produits de marque.

A Les principales raisons doache bienrétr@animal petlmdui t s
santé. Le prix reste le principal frein , notamment pour les jeunes consommateurs.

A Les produits les plus achet®s en bio sont | e
légumes et les fruits.

1- Aprés un recul de 0% en 2024.
2- La Baviére est le Land qui compte le plus d'artisans proposant des produits bio.
3- Dont 4% exclusivement



| Principales évolutions

A Le marché bio francaisa  plusquedoubléen di x ans, d®passant 13 mi
2024 au stade détail (RHD incluse) !, soit une hausse de 1,0 % parrapporta 2023. Il

est cependant inférieur a son niveau de 2020 et 2021.

La part de marché des produits bio dans les ventes au détail est restée stable a 5,7 %

(contre 6,6 % en 2021).

Le mar ch® de | a consommati on " domicil e des
12,176 milliards 0 , soit une croissance de 0,8% par ra
comprise). En consid®rant | 6ef f-eiarequiédext,1%enr | e ma

volume par rapport a 2023.

A Au cours du premier semestre 2025, le marché bio francais a progressé de 4,1%
par rapport au premier semestre 2024. Tous les circuits ont vu leurs ventes bio
augmenter.

A La grande distribution a représenté 45 % du marché bio francais en 202 4 en
valeur, devant les magasins spécialisés ( 27 %), lavente directe (13 %), les artisans -
commercants ( 9 %) etlaRHD ( 6 %).

| La grande distribution

A Les ventes bio de la grande distribution ont globalement reculé de 51 %en2024 2
par rapport a 2023.

A Les supermarchés restent le principal sous  -circuit avec une part de 36 % des
ventes bio en GMS, devant les hypermarchés (un tiers).

A Les GMS ont connu une baisse importante du nombre de références bio et un

accroi ssement de |l a part des produits sou-s MDD,
stabilisation des prix alimentaires biologiques. Toutefois, les situations sont variables

et certaines en seignes ont connu une progression de la valeur de leurs ventes

alimentaires biologiques en 2024. Les hypermarchés, supermarchés et magasins de
proximit® ont mieux r®sist® " |l a baisse de | 6o0offr
et les magasins discou nt.

| La distribution spécialisée
A En France, l e circuit sp®cialis® estlagq®desDppE

née la premiére chaine de magasins bio , La Vie Claire , dont le premier magasin a
ouvert en 1948 , ainsi que les premiers supermarchés bio.

1-Lf aQl FA&diA RIQUaSyde R Sondofirhafoliis & doticile et en RH&U stade détail. Au stade
INRPazI S Y2ydGlyd Rdz YIFNODKS 0 A Mdsk enR@¥dodrk ,®MEsE erSy wl 5
2023).

2- 4° année consécutive de baisse



A I'l existe aujbonme guiddaineide dnainesde magasins bio . Les chaines
nationales ont représenté 62 % des points de vente bio en 2024. Biocoop ! restait la

principale enseigne spécialisée bio en 2024 avec 44 %du chi ffre ddseaeurf.ai r es
Fin juin 2025, elle comptait 739 points de vente. Biocoop propose j us qu 6500 10
références dans ses points de vente. Naturalia arrivait en deuxiéme position pour le

chi ffre doélaiVie &laire epsurle nombre de magasins bio

En 2024, le nombre de magasins bio a continué de reculer, atteignant 2 697, soit une

baisse de 4,6 % par rapport a 2023 2. La surface de vente totale a baissé de 4,1 %3,

s6®t abl i ssant “LaS3udage nibyledne ey magasins bio était de 275 m2

en 2024, ce qui est relativement stable.

A Les ventes du circuit spécialisé bio ont néanmoins progressé de 6,5 % en 2024
par rapport a 2023 . Les volumes vendus ont davantage progressé que les prix.

A Ces derniéres années, les magasins spécialisés ont continuer de  développ er leurs

marques de distributeurs. La Vie Claire état | 6enseigne sp®ciali s®e a\v
produits bio sous MDD  en 2025 (2 000 ), devant Biocoop (5 83%). Les ventes sous MDD
représentent56 % du chi ffre déaffaires de Wadecwluide Cl ai r e
Biocoop.

La MDD des magasins spécialisés indépendants, Elibio, a été lancé en 2019. Elle

compt aitplusde 100 r ®f ®r ences de produits dd&®i2bcerie et

A En202 4,lavente directe  estrestée lecircuitle plus dynamique pour la deuxiéme
année consécutive, avec une croissance de 7,4 %. Le nombre de producteurs bio

pratiquant | a vente directe a progress®, ainsi q
circuit. Les ventes directes de  vin et de fruits et Iégumes ont tir é la croissance de ce
circuit.

A Le circuit des artisans -commercants a progressé de 6,9 % en 2020 , grace au
dynamisme des ventes de vins bio chez |l es cavistes ¢
alternatives de proximité (EAP)

A Sbagissant des ventes en | igne, el l es ont pr
magasins bio avec +14 %, tandis que les ventes bio du drive de la GMS ont baissé

de 5,2 %. Les évolutions sont hétérogenes selon les entreprises, certaines étant en

d®cr oi ssance eatortegroguession. e s

Le supermarché bio en ligne Greenweez a vu le jour en 2008 et a été acheté par
Carrefour en 2016 . Léoffre de Greenweez 00 cefénericesi biogml us de
2025.

La Fourche , qui a été créée en 2018, prévoit un développement important de son
activité. Elle comptait déja plus de 130 000 adhérents début 2025. Elle a racheté son
concurrent, Aurore Market, en 2022. La gamme de La Fourche compte plus de 4 500
produits bio et celfdresdedto®ur or e Mar ket

1- Créée en 1986.

2- 2601 magasins spécialisés bio fin 2025

3- Contre -9 % en 2023

4- Les ventes sous MDD représentent plus dé:10 Rdz OKAFFNB RQI FFI ANBa

Pl
(0p)
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A En 2024 , les achats bio en restauration collective ont progressé de 6,4 % par
rapport a 2023 et ceux de la restauration commerciale de 9,5 %.

| Les consommateurs de produlits bio

A Dbéapr s | e Barom tre Agence %BdedS/F&pcaig bnt I nsi g
consommé des produits bio au moins une fois par mois en 2024 (contre 60 % en
2022) et 30 % au moins une fois par semaine.

A Les jeunes et les personnes dipldmées consomment davantage de produits bio
gue la moyenne de la population frangaise.

A La préservation de la santé reste la principale motivation pour acheter des
produits bio, devant la qualité et le goQt des produits.

Le prix reste le principal frein a la croissance du marché bio. Les plus jeunes trouvent
cependant plus normal que les autres générations de payer davantage pour des
produits bio.

A Les produits do®picerie restaient |les produits
en 2024, devant les fruits et Iégumes frais.

| Principales évolutions

A En 2024, le marché bio a progressé de 5,7 % par rapport a 2023 , pour atteindre
6,526 mi |l llyaégalementieu une croissance des volumes vendus.

Le marché bio italien  a été multiplié par 2,7 en valeur en dix ans.

La part de march® 3/6i%0en20? @l evait

A En 2025, le marché bio italien a augmenté de prés de 5 %, atteignant
6,87 1 milliards G .Les ventes au détail ont progressé de 6,2 % et celles en RHD de
1,6 %.

A Lagrande distribution restait le premier circuit de ventes de produits bio en 2024,
avec 51 %, devant la RHD (20 %), la distribution spécialisée ( 15 %) et les autres
circuits * (14 %).

| LacgMs

A En 202 4, les ventes de produits bio en GMS ont progressé
de 5,3 % par rapport a 2023. Les supermarchés et
hypermarchésont encore r epr ®sent ® | 6essent
produits bio en grande distribution . Néanmoins, le hard
discount est resté le sous  -circuit de la GMS le plus dynamique

en 2024 avec des ventes bio en hausse de 6 % en valeur par
rapport & 2023.  En revanche, | es ventes bio en ligne de la
GMS ont connu un léger repli en 2024 ( -0,4 %).

I 1- Dont supérettes, drogueries, statiosgrvice et marchés



A En 2025, les ventes de produits bio dans la grande distribution italienne ont
progressé de 4,9 % par rapport a 2024 , avec +4,3 % en hypermarchés et
supermarchés, +6,8 % en hard discount et+5,9 % d a n scomnieece.

A Actuellement, toutes les enseignes de la grande distribution proposent des
produits bio. Biobank a dénombré  plus de 6 000 références bio sous MDD ! dans la

grande distribution italienne en 20 23. En 2023, C oop restait I'enseigne avec le plus
de références bio sous MDD  : 1 050.
En 2023, les magasins proposaient, en moyenne, 253 références bio 2,

A Le chiffres doaffaires des produ%en2028i*o en RHD

A Les ventes de produits bio en magasins spécialisés bio ont progressé de 9 % en
2024. |1l sbagit dbébune croissance plus importante qu

A Ondénombrait 1 022 magasins spécialiséshioen20  23“. Depuis quelques années,

la distribution spécialisée italienne connait une profonde mutation : le nombre de

points de vente diminue, les chaines fusionnent et les magasins totalement

i nd®pendants sont moi ns nonmENr2@28,¥1 quddapoipteadeav ant .
vente faisaient partie de chaines bio.

A La Lombardie restait la région avec le plus de magasins
bio en 20 23 (149). 58 % des magasins bio italiens étaient
localisés dans le Nord du pays en 2024 .

‘ 1
"

A Il existe plusieurs chaines de magasins spécialisés, mais

une seule implantée a I'échelle nationale : NaturaSi. Elle a fété

ses 40 ans en 2025.  Elle comptait 330 supermarchés bio en

2025 et proposait | us g u 6500 références bio pour les

magasins les plus grands (dont 1 700 sous MDD) . Cette
enseigne projette dbéouvrir de nouveauxX

A En ltalie, les magasins bio sont pludt pl us petits qube23, For%ance.
des points de vente occupaient moins de 70mz2. En outre, les parts de produits frais
et de vrac sont moins i mportantes qubden France.

A La plupart des chaines ont créé leur marque de distributeur.
Léoffre des magasins bio restent bien plus | arge
En 20 23, 1 3 % des magasins spécialisés bio comportaient un espace restauration.

1- Selon une enquéte SWG/Carrefour ltalie, La confiance des ltaliens dans les gammes MDD des supermarchés
est solide, atteignant 766 en 2024.

2- Contre180 en 2019 et 92 en 2001.
3t fdzdA RQAYTF2NNIGA2ya &2yl RA&LIRYyAOfSa RIya €S OKIFLRAIG
4- Contre 1240en 202, 1163 en 201Gt 682 en 1993



| Les autres circuits

A En 2023, il existait 668 boutiques en ligne proposant des produits bio, contre 547
en 2020.

A BioBank a recensé 233 marchés bio en 2023.
| Les consommateurs de produlits bio

A 93 % des ménages italiens ont acheté au moins une fois un produit bio en 2024
comme en 2025 (contre 90 % en 2023).

A Les plus gros consommateurs de bio sont les jeunes et les personnes dipldmées.
La consommation de produits bio est davantage développée dans le Nord du pays,
mais, depuis quelques temps, elle semble croitre aussi dans le Sud.

A Les produits bio les plus consommés en Italie sont les fruits et légumes et les
produits laitiers

A Les habitudes de consommation des Italiens sont en train de changer car ils
adoptent des styles de vie plus durables et sont davantage conscients du lien entre
| 6al i mentation et | a sant ®.

A En ltalie, la santé etla sécurité alimentaire  sont les principale s raison s d'achats

de produits bio, devant | a protection de | denvi
Les Italiens sont tr s attach®s ~ | 6origine
renforcé leur intérét pour les produits locaux.

Par ailleurs, il sbagit du pays 0% | a d®pense
plus ® ev®e dO6Europe. La qualit® des aliments

pour eux.

| Principales évolutions

A En 2024, le marché bio suédois a reculé de 1,5 % par rapport a 2023 !
sO®t abl i ssant 7 Malgréun medulldd maehé tis depuis plusieurs années,

en 2024, il repr®sentait | e double doéil y a
Les prix des produits bio sont restés .

relativement stables en 2024 et les volumes

de produits bio vendus ont un peu diminué.

Du fait de la forte inflation des prix
alimentaires en 2022 et 2023, les prix étaient
toujours percus comme élevés en 2024,
mémesi | 6i nfl ation au cour
relativement modérée.

La part de marché bio a été de 6,7 % en 2024
(vs 7,8 % en 2023).

I 1- Dans un contexte de progression du marché alimentaire total dée3,5

r
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A La GMS (hors ventes en ligne) restait le principal circuit de distribution en 2024,

représentant 44,9 % du marché bio, devant la RHD (25,8 %), | e monopole doé®
(25,6 %) etles ventes en ligne (3,1 %).

| Lacms

A En 2024, les ventes de produits bio en GMS ont reculé de 2,5 % .

A Les MDD représentent une part importante des ventes bio de la GMS. ICA est le

principal vendeur de produits bio en Suede . Néanmoins, sa gamme bio a beaucoup

reculé au cours de ces derniéres années (1 100 références en 2022 contre 3 200 en

2020) . Axfood propose entre 800 et 1 000 références bio suivant le type de magasin

et Lidl a une gamme de plus de 300 produits bio.

A Coop est la chaine de distribution avec la part de bio la plus élevée dans son offre

(12 % en 202 2).

A Depuis plusieurs années, les produits suédois et locaux sont davantage mis en

avant que les produits bio en GMS.

| LarHD

A Les ventes de produits bio dans les restaurants ont reculé de 2,8 % en 2024,

tandis que les utilisations de produits bio par les cantines sont restées quasiment

stables ( - 0,2 %).

| Systembolaget

A Systembol aget, | e monopol e 48Dénagasing, répadiodanst e pl us
toute Il a Su de, ainsi qubébune boutigque en ligne.

A 11 s o asgll dircuitl all les ventes de produits bio ont progressé en 2024 avec

+1,0 %. Cette croissance estbien  inférieure ©~ | a croi ssance doil y a g
(+32 % en 2016) car Systembol aget a att eidades d s 2
ventes en volume quoéil sé6®tait fix® pour 2020.

Les vins sont la principale catégorie de produits bio vendue par le monopole (un quart

des ventes de boissons alcoolisées bio du monopole) . 24,9 % des volumes de vin

vendus par le monopole en 2024 étaient bio (25,4 % en valeur)

| Les autres circuits

A Lavente en ligne est le circuit dans lequel les ventes de produits bio ont le plus
reculé en 2024 avec  -7,1 %. Les deux principaux distributeurs en ligne sont MatHem
et Mat.se . Environ 20 % de leur gamme sont bio/écologiques.

A Lavente drecte nda repr ®sen t¥%du qmarehé Ho, sGédois en 2024.
N®anmoi ns, | a

part de bio dans | a vente directe



| Les consommateurs de produlits bio

A 38 % des Suédois ont acheté des produits bio au moins une fois par semaine en
2024.

A Les principales catégories de produits bio vendues en Suéde sont les boissons et

les fruits et légumes  frais.

A Les femmes, en particulier les méres de familles, achétent davantage de produits
bio que les hommes.

A Les principales raisons de consommer bio sont la santé, la préservation de

I'environnement et le bien -étre animal. Le prix est le principal frein au développement
du marché bio suédois, suivi de la difficulté a trouver certains produits bio en GMS.

| Principales évolutions

A Le marché bio espagnol a été multiplié par 2, 6 entre 20 14 et 20 24, pour atteindre
3,143 milliards (. Lacroissance a été de 3 % en 2024 par rapport a 2023.

La part de marché des produits bio a été évaluée a 3,2 % en 2024 (contre 2,5 % en
2020) .

A En 2024, la grande distribution restait le premier circuit de commercialisation des
produits bio avec environ la moitié du marché bio, devant la distribution spécialisée,
la vente directe et la RHD.

| La grande distribution

A La croissance du marché bio espagnol est fortement liée au développement de
| 6offre de produits bio en grande distri

du conso mmateur moyen. Aldi et Lidl introduisent régulierement de nouvelles

références bio. Fin 202 4, Aldi proposait un assortiment de 490 produits bio dans ses

magasins ibériques, dont la plupart sous sa MDD GutBio.

A Les principales enseignes proposent de plus en plus de produits bio sous marques

de distributeur. Dbéapr s Kantar Worldpanel,

croissante dans les achats bio en Espagne. Néanmoins, une part importante de ces
produits pr ovi ent de | 6®tranger. Par ailleurs
distribution ces derniéres années, accroissant la visibilité des produits bio. Un
exemple en est la Biosfera chez El Corte Inglés.

A Les principaux distributeurs de produits bio sont Lidl, Carrefour et Aldi.
A A une échelle trés locale, deux enseignes, Spar et HD Covalco, ont ouvert des

magasins hybrides avec un large assortiment de produits bio, complété par leur offre
habituelle.

buti
milliers de références bio dans leur offre, couvrant déja la quasi -totalité des besoins

| es

es

on.



A Le leader espagnol de la GMS, Mercadona, a enfin introduit des produits bio dans
ses magasins, ceci sous MDD.

| La distribution  spécialisée

A Actuellement, on dénombre entre 3 000 et 4 000 magasins spécialisés bio en
Espagne. La distribution spécialisée espagnole est en pleine restructuration. Au cours

de ces derniéres années, ce sont plutdt des magasins de taille moyenne ou grande

qui ont été ¢ réés. Les nouveaux points de vente sont surtout localisés dans les
grandes villes et dans les zones touristiques.

A Les principales chaines de magasins spécialisés bio sont Veritas et Herbolario
Navarro. Début 2025, Veritas comptait 80 points de vente ! et proposaitplusde 6 000
références bio.

Herbolario Navarro comptait plus de 70 points de vente début 202 5.

Ces deux enseignes possedent également chacune une boutique en ligne.

| Les autres circuits

A En 2019, la RHD représentait environ 2 % du marché bio espagnol. L'introduction
de produits bio dans ce circuit se développe.

A Des marchés bio existent dans toute I'Espagne En 20 24, | es ventes de produits
bio en direct ont progressé 7,4 % par rapport a 2023.

| Les consommateurs de produits bio

A En 2024, 93 % des Espagnols ont consommé au moins une fois un produit bio,
n®anmoins, ils n@&onit e®t @ oqqsem3ngér plus doéune foi

A Les deux régions les plus consommatrices de produits bio sont la Catalogne et
| 6 Andal ousi e, el | e%%dumarché lopesp@gnce en202 3 4.
Le Pays basque a été la région ou les achats bio par habitant ont été les plus élevés
en 2024 et les Canaries celle ou ils ont été le plus bas.

A La Génération Y est la principale catégorie de consommateurs de produits bio en

Espagne. Selon une étude du minist re de I enArgnr 30c ol desi r e
consommateurs de produits bio ont moins de 35 ans. L'industrie I'a bien compris :de

plus en plus de produits bio destinés aux jeunes sont lancés sur le marché espagnol.

D'apreés les experts, les jeunes augmentent leurs achats de produits bio lorsqu'ils ont

des enfants. Beaucoup de femmes entre 40 et 50 ans consomment également des

produits bio.

A En 2024, les produits bio les plus consommés en Espagne ont été les fruits et

| ®gumes frais, devant |l a viande, | es Tufs et |e

A La sant® et |la protection de | déenvironnement
de produits bio pour les consommateurs espagnols.

|| 1-Dont26en Catalogne

S



Comme dans les autres pays, le prix constitue le principal frein a la consommation
de produits bio.

| Principales évolutions

A Le bio est une tendance de fond en Autriche, ancrée depuis de nombreuses
années. Le marché bio autrichien a plus que doublé en dix ans, atteignant

3,139 miliards 0 en 2024, soit une wpaomgpatagdi2dnl.de 6, 0
La part de marché des produits bio a été de 1 1,2 % envaleuren 2024 (contre 1 1,0 %

en 2023).

A La grande distribution est le principal circuit de vente des produits bio, elle a

représenté 80 % du marché bio en 2024 (dont environ 30 % en hard discount),

devant la vente directe et les magasins spécialisés (12 %) etlaRHD (8 %).

A En2025, les ventes de produits bio au détail ont progressé de 6,5 % en valeur.

La part de march® des produi%s bio sbdébest ®| ev®e
| La grande distribution

A En Autriche, la grande distribution est fortement engagée dans le bio depuis des

années, assurant un équilibre harmonieux entre |'offre et la demande.

A Les produits bio sont trés présents et trés variés en GMS, notamment sous MDD.

Les enseignes de la GMS ont toutes créé des MDD bio. En 1994, Billa a été créée la
premiére MDD bio : "Ja!Natlrlich". Les autres enseignes de la GMS ont suivi en

lancant leurs propres MDD bio ("Natur pur" chez Spar et "Zuriick zum Ursprung 2n

chez le discounter Hofer  3).

A En 2024, les ventes de produits bio en GMS ont progressé de 5,9 % en valeur

par rapport ° 2023. Débapr s AMA, contrairement a

peu de fluctuations trimestrielles, ce qui indique que

les produits bio ne sont plus achetés de maniére
saisonniére, mais jouent un réle important dans les

habitudes d'achat tout au long de I'année.

| La distribution spécialisée

A En 2024, les ventes de produits bio en vente directe et magasins spécialisés ont
progressé de 3,2 % par rapport a 2023.

A La part de bio en vente directe et magasins spécialisés est trés élevée, mais
stable, avec 22,4 % en 2024.

1- Aprés une hausse de 96 en 2023 par rapport a 2022

2- Ce qui signifie "Retour aux origines".

3- "Ja!Natirlich" et "Zuriick zum Urspring YSG G Sy i &a2dz0Syid €t Q2NRIAAYS
avant, un argument particulierement apprécié par les consonem autrichiens.
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A La seule cha' ne sp®cialis®e bi dDeantdsd®BoniMair ke
points de vente en 2025) 1.

A Comme en Allemagne, il y a ®gal ement des maga
(Reformhaduser). lls sont au nombre de 75 en 2025.

| LarHD
A En 2024, le bio a progressé de 10,4 % en valeur en RHD par rapport & 2023.
| Les consommateurs de produlits bio

A Doéapr s A%des médaes Autrichiens achétent des produits bio au moins
une fois par an.

Les gros acheteurs de bio se trouvent principalement parmi les familles avec enfants,
mais aussi dans les ménages urbains aisés et parmi la jeune génération.

A Le | ait, |l es Tuf s, |l es fruits et l es | ®gumes s
aupres des consommateurs autrichiens.

A Les raisons d'achat de produits bio sont principalement la santé et I'origine

régionale. Ceci est renforcé par l'accent régional que les distributeurs adoptent dans

leurs stratégies marketing bio.

Déautres raisons telles que | a durabilit®, l a | u
protection de | 6envi réoemmmrahvatdeplueen plus ée pbids dans

|l e choix doéacheter des produits bio.

| Principales évolutions

A Lemarchébio danois a doubl ® entre 2015 et 2024, att
aprogressé de 3,5 % entre 2023 et 2024
En 2024, les pr oduits bio ontreprésenté 1 1,6 % des achats de produits bio au détail.

| La grande distribution

A La grande distribution est le premier circuit de commercialisation des produits

bio . L'enseigne Coop a introduit des produits bio dans ses rayons dés 1981. La grande
distribution (avec la vente en ligne) a représenté 79 % du marché bioen 20 24. Les
ventes de produits bio dans ce circuit (ventes en ligne incluses) ont progressé de

3,1 %en20 24.

A Une alternative bio est proposée pour la plupart des produits vendus dans la
grande distribution. La trés grande majorité des produits d'alimentation infantile
présents dans ce circuit est bio. Certains magasins proposent uniquement des
produits bio pour ¢ ertaines gammes de produits. D'aprés Coop, les produits bio sont

Il—[éé RSdzE Yl 3+ &Aya ljdzA SiGFASyd &a2dza t QSyasSa3dysS ttSy



devenus une norme pour de nombreux Danois lorsqu'ils choisissent des biens de
consommation courante.

A REMA 1000 , SuperBrugsen et Netto sont les
principa ux distributeur s de produits bio au
Danemark . REMA 1000 a une gamme
400 produits. La marque de distributeurs bio de
Netto compte envir  on 200 références.

A Toutes les enseignes de supermarchés
proposent des produits bio sous marques de
distributeurs.  Au cours des derniéres années la part
des marques de distributeur s a davantage
augmenté pour les aliments bio que pour les aliments conventionnels.

| Les autres circuits
A La distribution spécialisée bio n'existe quasiment pas au Danemark.

A Les ventes sur |es march®s et ~ |l a fer me
petite partie des ventes totales de produits bio.

A L'utilisation de produits bio en RHD se poursuit avec une hausse des ventes bio
dans ce secteur de 5,7 % en 2024.

| Les consommateurs de produits bio
A 77 % des Danois ont acheté des produits bio hebdomadairement en 2022

A Les familles urbaines avec des enfants sont celles qui achétent le plus de
nourriture en ligne (en particulier des paniers) et elles consomment généralement
davantage de produits bio que la moyenne. Les deux principaux vendeurs de produits
bio en ligne son t Aarstiderne.com et Nemlig.com.

A Les fruits et légumes et les produits laitiers constituent les catégories de produits
bio les plus consommeées au Danemark. En 2024, ils ont représenté 61 % des ventes
au détail de produits bio.

A Les familles urbaines avec enfants et les personnes agées sans enfant sont les
principaux acheteurs de produits bio. La consommation de produits bio est davantage
d®vel opp®e dans | es r®gions de Copenhague et

A La préservation de la santé est la premiére raison d'achats de produits bio au
Danemark, devant la protection de I'environnement et le bien -étre animal.
Le prix est le principal frein.

bio
ne r
do A



A Le marché bio néerlandais estestiméaz2,2 05 mi | | i ar 2084, &oitane hausse
de 11,3 % par rapport a 2023 et un quasi doublement en dix ans.
lsbagit principalement dbéune cr.oi ssance des volu

La part de marché des produits bio en GMS et magasins spécialisés a atteint 4,6 %
en 2023.
A En 2024, la GMS a représenté 66 % du marché bio néerlandais ! devant les

magasins spécialisés ( 21 %) etla RHD (13  %).

A En 2024, les ventes de produits bio en GMS ont progressé de 13 % par rapport a
2023. Ce sont les ventes de poisson, de pain et de viande qui ont le plus augmenté.

A Leur offre de produits bio sous MDD se développe. Ces derniers représentent
doéaill eurs une part importante des ventes de pr o

A Albert Heijn 2, Jumbo et Plus sont les principaux vendeurs de produits bio aux

Pays-Bas. En 2024, Albert Heijn avait une gamme 90006peoduitsi bioon 1
Jumbodel 250et Pl us d & e n000i. Albent Heljn et Jumbo  ont tous deux pour
objectif de développer fortement la part de bio dans les ventes de fruits et Iégumes.

La gamme bi o doé AB8produitsdimpousaNIDD en 2023, tandis que Lidl
proposait déja 200 produits bio en 2022.

A En 2024, le chiffre doaffaires dels8%aQpettesi ns b
hausse dans les magasins spécialisés est due a une fréquentation accrue des clients
et & une présence en ligne renforcée.

A En202 5, les Pays -Bas comptaient 335 magasins bio. Les magasins bio proposent
généralement entre 5 000 et 9 000 références bio. N®anmoi ns, pr s dodéun t
magasins ont également des produits non bio dans leurs assortiments.

A Il existe trois chaines de magasins spécialisés bio : Ekoplaza , Odin et Marqt .

Ekoplaza a été créée en 2000 et comptait environ 7 7 points de vente en 2025. Cette
enseigne pro®voi-t ddéattei ndr-@askte Belgigug.a sBn 2025, au x P&
son assortiment comptait plus de 5 000 références bio.  La chaine Odin a lancé son
premier magasin en 20 OcOopérative . En202§, ielte pabsEdaib &8

magasins bio. Odin proposait environ7 000 références bio en 2025 , dont environ 450

sous MDD . Marqgt a été créée en 2006 et possédait 10 points de vente en 2025. Sa

gamme bio est supérieure a5 000 références.

1-1 2NE @SyidS RANBOGS ljda yQSaid LI & O2yydzsSo
2- En 1999Albert Heijn a été la premiére enseigne néerlandaipeoposer des produits bio sous MDEIle vise
1@ RS &l 3FYYS &42dzA a55 Sy 0A2 RQAOA wHnonod



A Un certain nombre de boutiques en ligne spécialisées dans les produits bio et de
concepts pour les boites de repas bio ont vu le jour au cours des dix derniéres années.
En outre, des produits bio sont également inclus, par exemple, dans les boutiques en
ligne pour le vin et les boites de repas standard.

A En 2024, | odutilisation de produits bio par | a I
296 millions 0.
A Des produits bio sont également vendus en direct , chez les artisans et dans les

épiceries fines
| Les consommateurs de produits bio

A En 2024, 44 % des ménages néerlandais ont acheté des produits bio au moins
une fois par mois.

A Les produits bio sont principalement achetés par les ménages avec enfants ayant
un revenu supérieur a la moyenne et les retraités aisés.

A Les fruits et légumes frais (pommes de terre incluses) sont la principale catégorie
de produits bio achetée.

A Les principales r ailegoihsl ad 6parcontaetc tsioonnt de ledenvi r
bien -étre animal et la santé .

Le prix constitue le principal frein au développement de la consommation de produits

bio.

I Principales évolutions

A Lemarchébiobelgea quasimenttriplé en dix ans, pour atteindre 1,286 milliard
en 202 4 (non -alimentaire compris), soit une hausse de 11,5 % par rapport a 2023.
Lapartde marchébio s béest ®| e v®@e202 4 fconBed % en 2023). Elle aété
de 5,5 % en Wallonie ,de 4,3 % aBruxelles -Capitale etde 3,1 % en Flandre.

A En 2024, la Flandre a représenté 47 % du marché bio belge, devant la Wallonie
avec plus de 40 % et Bruxelles -Capitale pres de 13 %. Rappelons que la Flandre
représente la plus grosse région en termes de population avec 58 % des habitants

de Belgique au 1° janvier 2024, devant la Wallonie (31 %) et Bruxelles -Capitale
(11 %).
A Sdagi s s adépenses@a habitant, la Flandre arriv ait en troisieme position  en

2024 , derriere Bruxelles, puis la Wallonie 1.

A La Wallonie compte davantage doéagriculteurs bi
spécialisés que la Flandre. Bruxelles, quant a elle, abrite davantage de célibataires,

LISyasS oAz Y2e&yyS. NMzRS tSlyD ® 1 If vaimBHSS i

1-9y Hnunx fl RS
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de familles aisées et de ménages a deux revenus avec un intérét croissant pour les
produits bio.

A Lagrande distribution restait le principal circuit de distribution en 2024 (48 % de
part de marché en valeur en Wallonie et 42 % en Flandre) , devant la distribution
spécialisée et la vente directe.

| La grande distribution
A En 2025, Carrefour proposait une gamme d 6 e n v i rl@0Onprotuits bio , Delhaize
de 600 et Colruyt de pres de 300. La plupart des produits bio de leurs assortiments

sont sous MDD.

A La gamme bio proposée en hard discount reste encore modeste (entre 20 et 60
références) comparée a celle des supermarchés classigues

| La distribution spécialisée

A Les magasins spécialisés  représentent le deuxiéme circuit de distribution des
produits bio en Belgique.

A Les magasins sont, en moyenne, plus petits
gubden France. Il s sont
indépendants ou adhérents a de petites chaines.
Cependant, on assiste a une restructuration du
secteur au profit des chaines. La principale chaine

de magasins spécialisés bio , Bioplanet, compt ait
39 supermarchés bio en 2025 !. Cette enseigne a
une gamme d 6 e 000 pragluits bio.
Viennent ensuite Farm (25 points de ventes en
2025 2), Ekoplaza ( 7) et The Barn (10).

| Les consommateurs de produits bio

A En 2024, 98 % des Wallons ont acheté au moins une fois un produit bio. En
Flandre, 92 % des Flamants ont acheté au moins un produit bio en 2023.

A EnFlandre, les acheteurs bio les plus intensifs sont les célibataires et les retraités
aisés . Dans cette région, 20 % des acheteurs ont été responsablesde 76 % du chiffre
déaffairesn®MP4o t ot al

A EnWallonie, les ménages avec des enfants et les adultes de moins de 45 ans sont
ceux qui achétent le plus de produits bio. En Wallonie, 23 % des ménages ont  été
responsables de préesde 80 % des dépenses en 2024 .

A ABruxelles -Capitale, les jeunes adultes et les familles avec enfants sont les plus
gros acheteurs de produits bio.

1- Elle appartient & une enseigne de la grande distributiGolruyt.
2- Les magasins Sequoia passgrogressivement sous la banniere Farm.



A Les fruits et légumes ont été les produits bio les plus consommés en Belgique en
2024.

A La sant® et |l a qualit® sont |les principales rai
Le prix demeure le principal frein au développement de la consommation , devant la
concurrence dobéautres | abel s.

| Principales évolutions

A Le march® bio polonais a ® ® ®valu® ~ 4BHD mi |l | i
et vente de fruits et légumes frais en GMS )1. La part de marché des produits bio est
estiméea 0,6 %.

| LacMs

A La GMS a représenté la moitié du marché bio polonais en 2023.

A Son assortiment bi o, qui ®t ai t encore assez m
d®vel opp®, not amment avec | d6introdudusgqond@®e6@rod
de |1 6offre bi 0. Todes les emsaignassde la GMS ont introduit leur MDD

bio. Celles qui vendent le plus de produits bio sont Carrefour (2 200 références bio)
Lidl et Auchan.

A Les ventes de produits bio en grande distribution ont progressé de 7,5 % en 2023
par rapport a 2022. Cette augmentation est davantage liée a une progression des
volumes vendus qudé”™ | 6inflation.

| La distribution spécialisée

A La distribution spécialisée est bien développée avec environ 700 points de vente

en 2024. La plupart sont situés dans les grandes zones urbaines, mais ils commencent
aussi a apparaitre dans les villes de moins de 100 000 habitants.

A De nombreux magasins spécialisés bio sont indépendants. Il existe néanmoins
guatre chaines : Organic Market, Organic Farma Zdrowia 2 Bio Family (supermarchés)

et Carrefour Bio 3.
| Les autres circuits

A Il existe 150 boutiques en ligne qui sont spécialisé es bio, dont 60 sans magasin
physique. Organic Farma Zdrowia posséde une boutique bio en ligne : Organic24.pl.

A Des produits bio sont également vendus sur les marchés. La vente a la ferme est
peu pratiquée en Pologne pour des raisons fiscales. Quelques marchés bio

1-[ S OKATFNB LJ2dz2NJ HnHo Sad Adadz RQdzyS SidzR$ B&IBRK i/ RIC
sousestimation du marché bio

2- Son principal actionnaire est le distributeur spécialisé italien Naturasi, ce qui se ressentrassostiment.
3- Carrefour a lancé son premier magasin bio en Pologne en BEligpossedeactuellement 4 points de vente.



hebdomadaires ont vu le jour dans des grandes villes. Le plus important est le
Biobazar de Varsovie.

A Depuis quelques années, certains articles bio sont disponibles dans les épiceries,
les supérettes , les drogueries et les stations -service.

| Les consommateurs de produits bio
A La moitié des Polonais achéte des produits bio, au moins de temps en temps.

A Les Polonais qui consomment le plus de produits bio sont les familles a hauts
revenus et les retraités.

A Les Tluléssfruits et les légumes sont les produits bio les plus achetés en
Pologne.

A La santé et la sécurité alimentaire apparaissent comme les principales raisons

dbachat de produits bio.

Le prix reste le principal frein au développement de la consommation. Léooffre
polonaise ne couvre que 30 % de son marché intérieur. La Pologne produit peu de

produits transformés bio.

Le marché bio dans les autres pays de I'Union européenne

A En 2024, le marché bio finlandais a reculé pour la troisiéme année consécutive :

avec une baisse de 48 % par rapport " 2023, sO0O®t ablei ssant
marché bio reste cependant supérieur de 49% a celuide 2014.
La part de marché des produits bio aétéde 1,8 % en 2024 2.

A En2024, 60 % des Finlandais ont acheté des produits bio au moins une fois par
mois.

A Lagrande distribution est, de loin, le principal circuit de vente de produits bio. Au

cours des années 2010, les trois principales chaines de la GMS 2 ont élargi leurs

gammes de produits bio, notamment sous MDD. S-Group et K-Group ont toutes les

deux un assortiment bio important.

Le recul du marché bio en 2024 est principalement di au recul des ventes de produits

lait iers et de fruits et légumes en grande distribution.

N®anmoins, dbéautres cat®gories de produits bio or
en 2024 : alimentation infantile bio, flocons, farines, fruits et noix séchés.

A 1l ndexi svra mpgasin spécialisé bio. Enrevanche, des produits bio sont
vendus dans des magasins dédiés au bien -étre tels que Ruohonjuuri et Aito.
L6 e n s e Ruypmoerjuuri compte entre 15 et 20 magasins en centre -ville, dans les plus
grandes communes, et un magasin en ligne. Cependant, ces boutiques ne peuvent

1-] Sa dzdzfFa o0A2 a2yl RA&ALRYAOfS& RIya (G2dza fS& OANDdzA
2- Contre 2,8% en 2020
3- Sgroup, Kgroupet Lidl



pas étre considérées comme des magasins d'alimentation car leur gamme de produits
alimentaires de base est trés limitée. La majorité des produits bio qui y est vendue
est importée.

A En 2024, | e monopole Alko proposaitl 692 r ®f ®rences de Vvins et
soit une baisse de 12 % par rapport a 2023.
8,8 millions de litres de vins bio ont été vendus par le Monopole en 2024

A Ontrouve aussi des produits bio  dans quelques marchés couverts ou en plein air.

A Les consommateurs les plus engagés achétent des produits bio directement

aupres des producteurs par un systeme appelé REKO. Ce concept a vu le jour en

Finlande et sbdest ®tendu ensui t eNédnmding ceane de et
repr®sente qubébune infime part du march® bio.

A Les principaux acheteurs de produits bio s ont des personnes ayant fait des études
supérieures, des habitants de | a r ®¢g miesavetdlds enfasts. n k i et d

A Les principaux produits bio achetés par les
Finlandais sont les fruits et Ilégumes et les produits
laitiers.

A Les principales raisons d
sont la "pureté" de ces produits (i.e. moins de
produits chi mi ques leeréspectl dea d

| 6environnement et | e go%t. ,
Le prix reste le principal frein au développement du marché , devant le manque de
disponibilité

A Le marché bio tchéque a quasiment été multiplié par quatre en dix ans, pour
atteindre 300 milions ¢ en 2023, soit un%pahrapposgt&da2022de 6, 7
La part de marché des produits bio a atteint 1, 6 % en 2023.

A En2023,80 % des familles tcheques ont acheté des aliments bio au moins une
fois.

A En 2023, la GMS 1 restait le principal circuit de distribution des produits bio avec

une part de marché de 36 %, devant le commerce en ligne (23 %), les drogueries
(19 %), les magasins spécialisés et diététiques (8 %), la vente directe (5 %) et la
RHD (4 %).

A En 2023, les ventes de produits bio sont restées stables en GMS. Actuellement,
toutes les enseignes de la grande distribution proposent des produits bio. Plusieurs
doentre elles ont des produits bPfbaparodamarchéar ques
des marques de distributeurs dans les ventes de produits bio a augmenté au cours

1- Les principaux distributeurs sont tous des enseignes étrangéres. On compte pré&ddes@permarchés et
hypermarchés en République Tchéque.

2- Exemples Billa Bio cheBilla,K-BIOchez Kaufland et Tesco Organic chez Tesco.




des derniéres années  pour atteindre 60 % en 2023 (contre26 % pour | densembl e
produits alimentaires).

A Les ventes de produits bio en ligne ont progressé de 2,9 % en 2023 par rapport
a 2022. Ses chiffres comprennent aussi les boutiques en ligne des producteurs bio.

A En République tchéque, comme en Allemagne et en Autriche, des produits bio

sont également vendus dans les drogueries telles que DM et Rossmann , quionttoutes
les deux des MDD bio.

En 2023, les ventes de produits bio dans ce circuit ont progressé de 13,3 % par
rapport a 2022.

A La plupart des magasins spécialisés ne proposent pas que des produits bio, mais

®gal ement des produits naturels et fermiers et o
chaine de magasins spécialisés, Country Life 1 a été créée en 1991 et compte sept

points de vente en 2025, dont cing a Prague. Quelques magasins spécialisés bio ont

un petit restaurant.

En 2023, les ventes bio des magasins spécialisés et diététiques ont reculé de 2,7 %

par rapport a 2022.

A La vente directe de produits bio a reculé de 1,7 % en 2023, mais avait pas mal
progressé au cours des dernieres années. Les marchés fermiers ont connu un essor,
surtout dans les grandes villes.

Les magasins a la ferme qui proposent des produits régionaux, y compris des aliments

bio, se d®veloppent, comme N8¢g grunt, Sklizeno e:
A Léutilisation de produits bio %en2028parraRpdd a augm
a 2022.

A En 2023, les principaux produits bio vendus en République tchéque ont été “les

autres aliments préparés" avec 39 % des ventes en valeur. Cette catégorie comporte
notamment le café, le thé et les plats préparés (dont les aliments infantiles ). Les
fruits et légumes arriv  aient en deuxieme position avec 27 % des volumes et les
produits laitiers en troisieme position avec 16 % des volumes.

A Les ménages urbains de moins de 49 ans avec enfants constituent les plus gros
acheteurs de produits bio. Prague est la principale zone de consommation bio.

A Comme dans la plupart des pays, la santé est la principale raison pour consommer

des produitsbio . El |l e est suivie par | a qualit®, |l a pro
bien -étre animal.
Le principal frein au développement de la consommation de produits bio est le prix .

En outre, la disponibilité des produits bio reste moins importante dans les zones
rurales qubéen zones urbaines.

I 1- Cette enseigne a également une activité de grossiste en produits bio pour vendre a la grande distribution.



A Le marché bio roumain a été estiméa250 mi | | i on s 220etlepartd2 Marché

des produits bio a4 1,2  %. Le marché progresse grace a un contexte de croissance

®conomi qu e, N un d®vel oppement de | 6offre en pi
sensibilisation des consommateurs.

A La grande distribution représent e le plus gros circuit pour la vente de produits
bio. Lidl et Kaufland sont les principaux vendeurs de produits bio en Roumanie.

La plupart des enseignes proposent une gamme de produits bio , hotamment sous
MDD premium . La gamme bio de la GMS va de moins de 50 références chez Profi &
plus de 700 chez Cora et Kaufland . Les produits bio sont présentés dans des rayons
dédiés.

A La vente directe de produits bio & la ferme se développe.

A Les magasins bio ne sont pas trés nombreux et ne se développent que dans les
grandes villes. |l existe plusieurs petites chaines de magasins spécialisés bio
(Naturalia Bio?, Paradisul Verde et Remedia Vert ). La vente de produits bio en ligne
se développe.

A eMAG.ro est la plus grande plateforme de commerce électronique du pays. Elle

vend aussi des produits bio. Il existe aussi des vendeurs en ligne spécialisés dans
I'alimentation biologique, proposant une trés large gamme de produits : biogama.ro,
biomania.ro , naturaliabio.ro, obio.ro, rapunzel.ro, smartorganic.ro, suntbio.ro.
Certains conditionnent leurs produits et les vendent sous leur propre marque.

A La Roumanie importe entre 80 et 9 0% des produits bio qudell
principal ement d6éEurope de | 6Quest.

A Les produits laitiers sont les principaux produits bio vendus en Roumanie, devant
|l es Tulfédakitmentation infantile.

A Lesconsommateurs de produits biosont  essentiellement des citadins. Les familles
avec enfants sont les principaux acheteurs de produits bio.

Les Roumaines ayant travaillé dans des pays occidentaux consomment davantage de
produits bio que le reste de la population.

A Les principales raisons ddédachat de produits bi
| 6environnement .

Les principaux freins au développement de la consommation de produits bio sont la
sensibilit® aux prix, |l e manque doéinformations
produits bio et le fait que de nombreux produits bio sont importés.

I 1- Rien a voir avec la chaine frangaise.




A Le marché bio irflandais  a été évalué a environ 235 mi |l |l ions 241 ll@plus 20
que doublé endix ans. La partde marché bio étaitde 1,2 % en 2024.

A En 2023, environ un consommateur sur deux a acheté des produits bio  chaque
semaine .

A La GMS restait le principal circuit de distribution des produits bio en Irlande en

202 4. La grande distribution propose une bonne g:¢
produits | aitiers, viande, fruits et | ®gumes), m
moins importante
L'arrivée des discounters allemands Lidl et Aldi a exercé une influence positive sur le
nombre de produits bio disponibles dans la grande distribution.
La plupart des enseignes  a créé des MDD bio.
o A Les autres circuits de distribution des

produits bio sont la vente directe (marché de

producteurs ! etvente alaferme), les épiceries

fines, les magasins diététiques les magasins

spécialisés bio et des  magasins en ligne 2. Les

magasins spécialisés bio sont surtout présents

dans les grandes villes.

A Quelques magasins bio ont également

une boutique en ligne. Beauc

fines vendent des quantités importantes de
produits bio. Quelques magasins diététiques
en ont dans leurs offres (y compris des fruits et [égumes).

A Les grands détaillants en ligne dont Amazon proposent une gamme importante
de produits bio.

A Les fruits et légumes  sont les produits bio les plus consommés en Irlande.

A Les retraités & revenus élevés et les Irlandais appartenant & la Génération Y sont

d 6 i mp osg dorssammateurs de produits bio.

Les citadins , notamment les Dublinois, ont tendance & consommer davantage de
produits bio que les habitants des zones rurales en raison de | eur disponibilit¢  plus
importante.

A Les principales rai sons déachat de produits
ch

| 6environnement (y compris |l a lutte contre | e
Les principaux freins sont le prix des produits bio , la taille limitée des gammes bio et
une sensibilisation encore insuffisante des consommateurs.

1- Il existe un réseau important de marchés de producteurs en Irlande.
2- Exemple Organico



A Le marché bio luxembourgeois laétéestiméal 80 mi |l |l i ons 24, sod nun 2 0
doublementen 10 ans.
La part de marché des produits bio était estiméa 9 % en 202 4.

A Environ 60 % des ménages luxembourgeois consomment des produits bio, que
ce soit de maniere réguliere ou occasionnelle.

A Le Luxembourg compte & la fois des petites chaines de magasins spécialisés bio

et des magasins indépendants. On dénombre au total une trentaine de points de

vente spécialisés.

La principale chaine de magasins bio, Naturata, compt ait onze boutiques en 2025 .
Elle propose plusde 9 000 références de produits bio.

Alavita possédait deux magasinsbioen2025. Léenseigne fran-aise Natu
deux magasins bio au Luxe  mbourg . La chaine belge Bio -Planet a lancé son premier

magasin luxembourgeois en 2024 et pr®voit dbében ouvrir deux autre
A Les grandes enseignes de la grande distribution proposent des produits bio,

notamment sous MDD. Depuis la pandémie, les consommateurs se tournent

davantage vers la GMS, en patrticulier vers les discounters.

L'enseigne belge Delhaize  propose une gamme bio de plus de 600 références.

Cactus distribue des produits bio de la marque allemande Alnatura (plus de 750

références) .

Lidl et Aldi ont élargi leurs gammes bio au cours des dernieres années.

A Biomarket est une boutique bio en ligne qui a été créée en 2021 , uniquement

présente au Luxembourg. Sa gamme comptait plus de 2 500 références bio en 2025.

A Il existe quelques systémes de livraison de paniers de fruits et légumes bio,

comme le Chat Biotté et Co  -Labor. La vente a la ferme est également pratiquée et

les associations de producteurs maraichers de type AMAP se sont fortement

développées. Beaucoup de producteurs bio vendent aussi leurs produits sur des

marchés des principales villes du pays.

A Les jeunes adultes et les familles avec enfants sont particuliérement enclins &

acheter des produits bio.

A Les produits bio les plus achetés par les Luxembourgeois sont les fruits et

légumes.

A La sant® et |l a protection de | 6environnement
acheter des produits bio.

Les principaux freins sont | e marchéhioluxembdufyenit f r e | oc

est en effettres dépendant des importations.

|1-[é &Lt FANB Y2eéSy | dz [dzESYo2dzNBH S&aid €S LJX d&a St S@S RS



A Le marché bio lituanien a été estimé a 1 20 mi | | i o n s20uLa pan de? froduits
bio était encore inférieure a 1 %.

A En 2020, 14 % des Lituaniens ont acheté des produits bio au moins une fois par
semaine et 34 % une ou plusieurs fois par mois.

A Plusieurs chaines de la grande distribution ont introduit des produits bio dans leur

offre , notamment sous MDD. En 2025, Maxima proposait 1 000 produits bioet  RIMI
Baltic plus de 800 références . L6of fr e bi o ' ituani enne
supermarchés.

A Des produits bio sont également vendus sur des marchés de producteurs.

A Les citadins achétent davantage de produits bio que le reste de la population.

A Les produits bio les plus populaires sont les fruits et [égumes, les produits laitiers,
les produits de boulangerie, les céréales et les aliments pour bébés.

e

A La sant® est la principale raison dbéachat de
Le manque de compréhension de ce qui est bio représente le principal frein , les
produits bio sont souvent confondus avec les produits locaux. Le second frein est le

prix.

A Le marché bio estonien a été évalué a 111 mi | | i o n s 23)soieune hauBse de

13 % par rapport a 2022 . Il a été multiplié par cing en dix ans.

La part de marché en valeur des produits bio était de 50 %en202 3.

A La GMS restait le principal circuit de distribution des produits bio. Elle propose

une gamme bio importante et croissante. Toutes les chaines ont une offre bio. Ces
produits sont souvent importés. La gamme de produits bio sous marques de

distributeurs se développe. Lébenseigne Ri mi Baltic proposait

en 2024.
Lidl et Aldi ont beaucoup élargi leurs assortiments bio au cours des dernieres années.

A On dénombre un nombre important de magasins spécialisés bio , le plus souvent
indépendants. Il existe une chaine :Biomarket . Elle comptait neuf magasins en 2024.

A llexiste environ une dizaine de  magasins en ligne proposant des produits bio.

A La consommation de produits bio est beaucoup plus élevée dans les zones

urbaines que dans les rurales. Les jeunes de moins de 30 ans achétent davantage de
produits bio que | es autres tranches doo©ge.
A Les produits bio les plus consommés par les Estoniens sont les produits laitiers et

les céréales.

d®

P

p



A La sant® et la s®curit® alimentaire sont | es
bio.

Le prix est souvent mentionné comme un frein a la consommation de produits bio,

en particulier en milieu rural ou les revenus de la population sont généralement

inférieurs & ceux des habitants des grandes villes. La connaissance générale de

I'agriculture b iologique est encore relativement faible. De nombreux consommateurs

associent les produits locaux a des aliments sains et s(rs.

A Le marché bio slovéne a été évalué a 110 millions g en 2 0Da&éeé multiplié
par 2,5 en dix ans.

La part de marché bio en valeur était comprise entre 3 et 4 % en 2021.

A Les produits bio sont commercialisés en vente directe, en GMS, dans des

drogueries et en distribution spécialisée.

A La vente directe de produits bio est relativement développée, que ce soit & la
ferme, sur les marchés 1 ou par Internet. La coopérative de producteurs bio, Eko
Prlekija, commercialisent ses produits via sa boutique en ligne.

A La gamme de produits bio disponible dans la grande
distribution est assez développée, mais la grande majorité
des produits proposés  est importé e. Les produits bio sont
souvent vendus sous marques de distributeurs dans la

grande distribution  (Mercator et Spar) . Dans les plus petits
super march®s, | 6assorti ment b
constitu® de produits do®picer.i
dans les magasins de taille plus importante.

Spar propose p lus de 2 100 produits bio dans ses plus
grands magasins slovenes.

A Les drogueries , DM et Miiller, proposent des produits
bio sous MDD (marques allemandes).

A Les jeunes de moins de 35 ans achétent davantage de produits bio que leurs
ainés. Les habitants des zones urbaines, notamment de Ljubljana, ont tendance a
consommer davantage de produits bio en raison de la disponibilité accrue dans les
magasins spécialisés et les supermarchés.

A Les fruits et légumes sont les principaux produits bio consommeés en Slovénie.

A Les principales raisons dboalabaaté ladetection ded ui t s
| 6envi r onehlegod nt

Les principaux freins sont l e prix, | 6ofld re
sensibilisation insuffisante des consommateurs aux produits bio.

I 1- Un marché bio a lieu dans la capitale tous les mercredis.

b



A Le march® bio letton a ®t ® ®valu® - 105 millioc
ontreprésenté 1,5 % du commerce alimentaire au détail en 2019.

A La GMS semble étre le principal circuit de commercialisation des produits bio en

Lettonie. Elle en  propose des produits bio depuis une bonne qui nzai ne ®Rinnn®es
Baltic et Maxima proposent une large gamme de produits bio, notamment sous
marque de distributeur. Rimi Baltic est le principal vendeur de produits bio du pays.

Ces deux enseignes sont cependant surtout présentes dans les villes

A Il existe un certain nombre de magasins spécialisés , la plupart étant

indépendants.

A Une partie des produits bio est commercialisée en vente directe, sur les marchés
ou
dbacheter des produits bio en |igne.

A Les consommateurs de produits bio sont plus nombreux en zones urbaines.
jeunes adultes, en particulier ceux de moins de 25 ans, sont les plus enclins a acheter
des produits bio. Les Estoniens avec des diplédmes supérieures achetent plus souvent
des produits bio que les autres.

1

par l e biais de groupes dbachat de consommat

Les

A Les produits bio les plus consommés par les Estoniens sont les produits laitiers et

les céréales.

A La santé est le principal moteur d'achat de produits bio. Les Lettons considérent
les aliments bio comme des produits de qualité élevée, mais ils confondent pour
certains bio et local. Les Lettons sont de plus en plus intéressés par les produits

locaux. La deuxi me rai son déacheter des produits

| 6environnement .
Le prix apparait comme le principal frein " | 0 a c Ipraduits bie .

A Le march® bio croate a ®t® ®val-0®vs2019)9 Eni | | i on

2018, la part de marché des produits bio était déja supérieure a 2 %.

A Les produits bio sont vendus en GMS, dans les drogueries, dans des magasins
spécialisés bio, en vente directe (marchés ou AMAP) et sur Internet 2,

A Léoffre de produits bio en grande distributior

notamment en fruits et Iégumes. Néanmoins, la plupart des produits bio proposés
dans la grande distribution est importée. Les principales enseignes de la GMS ont
toutes dévelo ppé une gamme de produits bio sous MDD.

1- lls sont treés populaires en Lettonie.
2- Plusieurs boutiques bio en ligne ont été créées.



A La chaine d'épiceries Tommy, qui compte 217 magasins, a développé un rayon
spécial santé, également sur la boutique en ligne, ou les produits bio sont
représentés, mais pas exclusivement.

A Il existe deux chaines de magasins spécialisés. La plus grande, Bio & Bio, compt ait
25 points de vente et une boutique en ligne en 2025 . La deuxiéeme, Garden,a  quatre
points de vente. Il existe aussi des petits magasins bio indépendants dans quasiment

toutes les villes.

A Les jeunes de la Génération Y sont davantage intéressés par les produits bio que
leurs ainés.

A Les fruits et légumes représentent la principale catégorie de produits bio achetés
par les Croates.

A Lasantéetla qualité nutritionnelle sont l es principales raisons doe
bio.
Les principaux freins au développement de la consommation de produits bio restent

le prix et le manque de connaissance des consommateurs croates sur les produits
bio.

A Le march® bio hongrois a ® ® ®valu® ~ 97 millio
de 3 3 % en deux ans. Les produits bio ont représenté 0,6 % du marché alimentaire
hongrois en 2024.

A La grande distribution est le premier canal de commercialisation des produits bio

en Hongrie. Actuellement, toutes les enseignes de la grande distribution proposent

des produits bio, le plus souvent sous marques de distributeurs. La GMS propose

principalem ent des produits bio de longue conservation. Son offre de produits bio

sbest bien d®vel opp®e, not amment en fruits et | ®
Spar semble avoir la gamme bio la plus large avec plus de 250 références, devant

Lidl (200).

Un quart des clients des GMS achétent au moins une fois par semaine des produits

bio.

A Les ventes en ligne ! de produits bio se développent. Le site Kifli.hu propose une
offre significative de produits bio.

A Il existe environ 600 magasins spécialisés bio. Leur offre n'est cependant pas
toujours exclusivement bio. Le plus grand magasin spécialisé bio semble étre Bio -
Barat, a Budapest.

A Il existe quelques marchés bio. Le plus connu, Okopiac, se trouve dans la capitale.
Il existe également quelques AMAP vendant des produits bio.

I 1- L'alimentation est la premiére catégorie de produits achetés en ligne.



A Les produits bio les plus achetés par les consommateurs bulgares sont les fruits
et légumes et les aliments pour bébé. Cependant, une grande partie de ces produits
est importée.

A Les principaux consommateurs de produits bio sont les habitants de Budapest et
de ses environs qui ont des revenus élevés.

A Les consommateurs hongrois choisissent principalement les produits bio pour des

raisons de santé.

Les principaux freins a la consommation de produits bio sont le prix, le manque de

connai ssances sur | es pr odhbidnigue doissanteedn prbdisf f r e f a
bio dans la GMS. En outre, les produits bio fabriqués a I'étranger dominent dans la

grande distribution et les magasins spécialisés bio.

A Le marché bio grec était estimé a S millions20 en 20
La part de marché des produits bio était encore inférieure a 0,5 % en 2020.

A La GMS propose souvent des produits bio sous MDD.

A En 2025, la Gréce comptait 92 magasins bio, en grande majorité indépendants.

Néanmoins, il existe plusieurs chaines de magasins spécialisés . Les principales sont

Biologiko Xorio (seize points de vente ) et Green Family (neuf). La r ®gi on do6 At h r
davantage de magasins spécialisés bio que les autres.

A Un certain nombre de marchés propos ent des produits bio.

A La vente en ligne de produits bio n'est pas trés développée en Gréce 1 Les
restaurants et les cantines proposent trés peu de produits bio.

A Dans| es grandes villes comme Athénes et Thessalonique, otl 'accés aux magasins
spécialisés est plus facile, la demande en produits bio est plus importante.

A Les principales catégories de produits bio consommés en Gréce sont les fruits et
légumes, les produits laitiers et ceux a base de céréales et de Iégumineuses.

A Les principales raisons doéachats de produits b
la santé.
Le prix et le manque de confiance envers les produits bio sont les principaux freins.

A Les ventes de produits bio emballés et de boissons ont été évaluées a
60,5 milions ¢ en 2017. |11l nbébexiste pas dbébestimation gl

A Prés des deux -tiers des Portugais achétent des produits bio au moins de temps
en temps.

I1—{1t|-®éy)\ij)\éz I LINAYOALNFtS SyaSaidayS RS I Da{z yS L
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A La grande distribution constitue le principal circuit de vente de produits bio. Ces
dernieres années, elle a continué a développer son offre de produits bio, notamment

sous marques de distributeurs. Les chaines les plus actives sont Continente et Pingo
Doce. En GMS, | es produits bio sont présentés dans des rayons dédiés.

Lidl et Aldi ont également développé leurs gammes de produits bio.

A Le premier magasin bio portugais, Biocoop, a ouvert

a Lisbonne en 1993.

En 2013, on dénombrait une soixantaine de petits

magasins spécialisés bio au Portugal. Depuis sont
apparus de plus grands magasins, avec, parfois, un

rayon boulangerie ou boucherie, un service de
restauration ou encore une salle pour des conférences et

ate liers. Les magasins bio sont surtout situés dans les
grandes villes.

I 1 n o6 elusiggu éeu n e s e u |l chaing spécialidée bio : Celeiro . Elle posséde une

cinquantaine de magasins, répartis danstoutle pays . Une plus petite enseigne, BRIO,
posséde huit supermarchés bio, dont deux situés a Lisbonne.
Il existe un certain nombre de supermarchés bio indépendants, notamment dans la

capitale.

A Un certain nombre de  restaurants lisboétes propose des produits bio.

A Il existe onze marchés bio, situés pour la plupart dans la région de Lisbonne. Le

premier a été créé en 2004.

A La vente en ligne et celle

par | e biais dobéAMAP

A Les consommateurs de produits bio sont, le plus souvent, citadins. La Génération

Y est davantage intéressée par les produits bio que ses ainés.

A Les principaux produits bio consommés sont les légumes et les fruits.

A AuPortugal, la sant® et |
raisons de manger des produits bio.

(@}
D
>

a protection de |

Les freins sont la différence de prix avec les produits conventionnels et la disponibilité

limit ée en dehors des zones urbaines.

A Le marché bio bulgare a été évalué a 37,8 millions
sous -estimé) , ce qui représente une augmentation de
une multiplication par cing en dix ans.

G en 2022 (probabl e
14,5 % par rapport a 2021 et

La part de marché bio était supérieure a 1 % en valeur en 2022.

A La GMS est le principal circuit de distribution des produits

bio en Bulgarie ( 70 %

dumarché en20 21). Toutes les chaines ont développé leurs gammes de produits bio,

notamment sous MDD !. La plupart des enseignes ont dével

I 1- Notamment dans les chaines allemandes.

oppé des rayons bio dans



leurs magasins. La chaine Metro a méme installé des petits magasins bio pres des

caisses.

Les enseignes qui vendent le plus de produits bio sont Lidl, Kaufland, Billaet  Dm. Lidl

est n®anmoins celle qui a | 6assortiment bio | e m

A La distribution spécialisée bio existe en Bulgarie depuis 2006. Actuellement, le
pays compte environ 200 magasins spécialisés bio , propos ant une offre plus large
que la GMS. Certains magasins spécialisés font partie de toutes petites chaines
comme notamment Balev Bio, Zoya et Zelen. Une part significative des magasins bio
sont situées a S ofia.

A La vente en ligne a pris de | o6importance dans:
représentait déja 4 % du marché bio en 2021. La principale enseigne est Ebag. Elle
a créé sa MDD bio.

A Il est également possible de trouver des produits bio sur le marché fermier
hebdomadaire de Sofia.

A Les produits infantiles, les boissons, les produits de snacking et les produits
laitiers sont les principales catégories de produits bio vendues en Bulgarie.

A La sant® et la protection de | 6environnement ¢
dbachats de produits bio.

Les freins a la consommation de produits bio sont le prix et le mangue de confiance

A Le march® bio chypriote sbdest ®l  ev® ~ environ
encore modeste. Méme si les produits bio gagnent en popularité, le rythme de

développement du marché bio est encore lent. Environ 6 % des consommateurs font
régulierementdesa chats bi o. Les jeunes consommateurs s

aux produits bio que leurs ainés.

A ndexi ste pas encore beaucoup de magasins b
indépendants. Certains magasins bio ont ouvert une boutique en ligne.

Avec six magasins a travers Chypre, Etherio Bio Stores est la premiére chaine
entierement bio de Iile.

A On peut trouver des produits bio transformés dans les magasins spécialisés, les
supermarchés et les supérettes. La vente directe se fait principalement a la ferme. I
nbexi ste pas de restaurant proposant des produit

A Les jeunes consommateurs so0int®ressent davant a
ainés.

A La sant® est |l a premi re raisdevantldgoatchats de pr
Le principal frein au développement du marché chypriote est le prix élevé des produits
bio par rapport au conventionnel !, devant lodalé dihitée eet le manque de

1-/ SOA SadG tAS t fQ2FFNB t20FHtS ftAYAGSS SiG t f1F RSLISy
2- Les principaux aliments bio produits a Chypre sont les céréales, les olives, les raisins, les fruits et Iégumes.



connaissance sur la certification bio. Le marché bio chypriote dépend fortement des
importations (80 % des produits bio sont importés).

A Le march® bio slovaque est encore modeste. 1

2010. Cela ne représentait que 0,2 % du marché alimentaire slovaque. Bien quodil
ndexi ste pas de donn®es pr®cises r®centeslesur | &
développement de la production bio suggére une demande accrue des

consommateurs pour  les produits bio.

A En2023,65 % des Slovaques ont acheté des produits bio au mo ins une fois, dont
39N% au moins une fois par semaine

A La GMS a commencé a vendre des produits bio en Slovaquie & partir de 2003.
Actuellement, la plupart des enseignes de la grande distribution vendent un petit
assortiment des produits bio les plus courants, souvent sous marques de
distributeurs.

Tesco et Coop Jednota sont les deux enseignes qui proposent le plus de produits bio.

A En 2010, on dénombrait déja une centaine de magasins spécialisés. Comme en
République Tchéque, les magasins spécialisés ne vendent pas que des produits bio.
lls sont principalement localisés a Bratislava et dans la partie occidentale du pays,

qui est la pl us riche. Les consommateurs de produits bio sont principalement des

habitants des grandes villes telles que Bratisl
Bystrica et Zvolen. En 2010, prés de 70 % des ventes de produits bio étaient

localisées dans la région  de la capitale.

Fresh Market est la principale chaine de magasins bio. En 2025, elle exploitait 28

points de vente, principalement situés dans la région de Bratislava.
La plupart des chaines de magasins spécialisés ont également une boutique en ligne.

A Lachaine allemande de droguerie DM vend également des produits bio.

A Les consommateurs de produits bio sont principalement des habitants des
grandes villes telles que Bratislava, Kogice, Gil
La 18 -35 ans sont les plus enclins a consommer des produits bio.

A Les principaux produits bio consommés en Slovaquie sont les produits laitiers, les
fruits et légumes  frais et les produits de boulangerie.

A La sant® et |la protection de | o6environnement s
de produits bio.
Le prix reste le principal frein au développement du marché bio

A Il existe bien une demande locale en produits bio, mais le montant du marché bio
n'est pas connu.

A Les produits bio sont vendus en grande distribution, en magasins spécialisés, en
vente directe et sur Internet.



A Les principaux consommateurs de produits bio sont agés de moins de 35 ans et
résident dans les zones urbaines.

A Les fruits et légumes et les produits laitiers sont les principaux produits bio
achetés par les consommateurs maltais.

A La sant® et |l a protection de | denvironnement
pour manger bio.
Le prix et une disponibilité limitée !ldes produits bio sont les princ

de produits bio

| 1 Q2FFNB t201tS8 oAa2 Sal GNBa fAYAGSS



I Focus sur les produits bio en Restauration Hors Domicile

A Le r®seau des villes bio europ®ennes favorise |
cantines publiques. Il a été officiellement lancé a Paris en janvier 2018. Il compte
plus de 80 villes dont Paris, Vienne, Nuremberg et Milan 1, ainsi que deux instituts de

recherche (Milan Center for Food Law and Policy et Bio Forschung Austria).

A Le réseau de transfert BioCanteens est une
initiative européenne née en 2018 de la volonté de
promouvoir une alimentation durable et locale dans

| es cantines publ i ques.
dynamique du programme URBACT, qui vise a
favoriser les échanges d e bonnes pratiques entre
villes européennes engagées dans la transition
écologique et sociale. BioCanteens a pour objectif
dobassurer | a distribution
dans les villes participantes, levier essentiel pour le
d®vel oppement roché agroglimentpine locale intégrée, protégeant a la fois

|l a sant® des <citoyens et | 6environnement . Le ©pr
pratigues de Mouans -Sartoux en matiére de restauration scolaire collective, a

déautres vill es eutde mdistnibuatiensquotidiehne de Gepasg 100 %

bio et majoritairement composés de produits locaux, la réduction drastique du

gaspillage alimentaire, compensant ainsi pleinement le co(t plus élevé du passage

aux produits bio, et | 6pmédagogiquesdédiéas paur senbildliset i vi t ®s

|l es enfants ° | 6 al iGréeend ded atebiers dedformadidn,| des. visites

do®t ude, des ®changes entre pairs et des outil s
r®seau ont pu progresser dans | a mise en Tuvre d:¢
Le réseau BioCanteens a permis de transférer ces bonnes pratiques a sept autres

viles européennes : Rosignano Marittimo (Italie), Vaslui (Roumanie), Troyan
(Bulgarie), Trikala (Gr ce), Li geaGavdBEspagrieque), W

s dur ¢

A Le projet School 4Changes contribue au d®vel oppe
bio en restauration collective. Il a débuté en 2022. Il est financé par I'Union

européenne dans le cadre du programme Horizon 2020. Il a pour objectif de rendre

la nourriture  dans les creches et les écoles non seulement savoureuse et saine, mais

aussi durable (approvisionnement durabl e et ®duca
est de considérer les repas scolaires non seulement comme un service de

restauration, mais comme un levier de transformation du systeme alimentaire, vers

davantage de sant®, de durabilit® et doé®quit ®.

A ce jour, plusde 3 000 écoles, réparties dans 12 pays, sont déja impliquées.

Dans la ville de Gand, en Belgique, le projet a soutenu des actions de politique

alimentaire scolaire : des cantines scolaires intégrant au moins 20 % de produits
bi ol ogi ques, r®duction des ®missions de COW gr ©
ajusté, etc.
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A L'utilisation de produits bio dans la restauration universitaire a commencé en

1993 dans | 6Universit® d' Ol denbourg.
de ce secteur utilisent des produits bio et plus de la moitié sont certifiés bio. Certains
pro posent quotidiennement des repas totalement ou partiellement bio et d'autres
organisent des actions ponctuelles de type "Semaine Bio".

Aujourd' hui

A Le Réseau "Biomentoren" ! a été créé en 2004. Son objectif est de promouvoir

I'introduction de produits bio en restauration collective. Ce réseau est coordonné par

A6Verdis et compte actuell ement 18 membres.

A Une initiative nationale a été mise en place en 2004 pour développer l'utilisation

de produits bio dans les créches et les écoles : "Bio kann jeder" 2 avec pour objectif
de convaincre les responsables de cantines, les éducateurs, les enseignants et les

parents de l'importance d'utiliser des produits bio en restauration scolaire. Elle est

financ®e par | e programme f ®d®r al BQLé).uunréseduagr i c ul
national de nutritionnistes est mobilisé et des réunions ainsi que des ateliers sont

organisés pour informer le personnel et les parents. 1 844 ateliers ont eu lieu en

Allemagne de 2004 a 2024. Plus de 35 300 participants y ont recu des consei Is

pratiques sur l'utilisation d'aliments bio dans les créches et les écoles.

"Bio kann jeder" a également publié un dépliant regroupant les principales

informations données au cours des ateliers, un guide de nutrition bio pour les familles,

un |l ivret doactivit®s "Sur | es traces de | 6agr.i
| 6®eo primaire et un film sur | dintroduction de p
A Le Réseau des "Bio -Stadte", créé en 2016, regroupe 30 communes allemandes 4,

dont 28 qui sont de v®ritables villes, et b®n®f i
Son objectif est de promouvoir | 6agriculture bi
doéoali ment s bio dans | es ®col es et |l es autres

partagent leurs expériences et montent des projets en commun. Grace a diverses

actions, évé nements et mesures ainsi qu'a un travail pédagogique axé sur

| " agriculture et | 6alimentation bio, ce r®seau i
conseille les cantines d'entreprise et les traiteurs sur la transition vers une

alimentation davantage biolog i que. R®cemment , ave

C | 6ai de
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financement du minist re f®d®r al de | dagricul tur

pratique pour aider les communes a introduire plus de bio en restauration collective

5

A Léinitiative 'BioBite'f% a ta tlancéen début 2020. Elle vise a

développer l'utilisation de produits bio dans les cuisines publiques pour la porter a
30% doi ci 2030. Auparavant, il exi sta

1- Mentors bio

2- Bio , tout le monde peut le faire

3- Bundesprogramm Okologischer Landbau

4- Liste dans le lexique

5- https://www.biostaedte.de/images/pdf/Praxisleitfaden web2025 0602.pdf
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it seul emen
déutiliser un nt deipnoduita biden re§¢ O tauration scolaire. BioBitte est


https://www.biostaedte.de/images/pdf/Praxisleitfaden_web2025_0602.pdf

réalisée dans le cadre du Programme fédéral pour I'agriculture biologique. Elle aide
les responsables politiques, I'administration, les services d'attribution des marchés et

les responsables de cuisine & augmenter la part des aliments bio dans les cuisines
publiques. Des évenements régionaux et nationaux sont organisés pour parta ger les
expériences et idées. Des documents d'information spécifiques sont fournis. Les
entreprises de restauration hors domicile peuvent demander une aide financiere pour

des conse ils et la formation de leurs collaborateurs.

A En 2023, une réglementation fédérale sur la certification bio en RHD a été lancée,

elle comporte trois niveaux suivant la part en valeur des achats en bio : bronze (a
partir de 20 %), argent (a partir de 50 %) et or (a partir de 90 %). Elle simplifie

| 6 lisation des produits bio dans la restauration hors domicile et met en valeur les
entreprises ayant réalisé au moins 20 % de leurs achats en bio. Environ 2 500
cuisines allemandes sont déja certifiées bio. Les créches et les écoles qui cuisinent

sur place pour leur propre usage sont exemptées des exigences de certification, a

moins qu'elles ne souhaitent utiliser le logo.

A Dans |l es cantines f®d®rales, | 6 0% jdeécitciif 2d0e2 5p,a rp
de30 % do6éici 2030. En 2023, |l e minist re f®d®ral d
de bio et 16l nstitut f ®Ad®r al poukh | 6®val uation d

A Dans la stratégie biologique 2030 du ministére fédéral de I'Alimentation et de
I'Agriculture, la restauration collective est décrite comme un domaine d'action
important. Il la soutient financiérement.

A Selon le rapport nutritonnel du
minist re f®d®r al de | dagric
noéy a encor e% dpubm dahs
restauration collective (creches, écoles,

cantines d'entreprise, hopitaux et maisons

de retraite).

A Déapr s |l e rapport nutr
minist re f®d®r al de | dagri
50 % des personnes interrogées estiment

a2 quodéil y a trop peu de pl ats

bio dans les cantines et les restaurants.



| Au niveau regional et au niveau local

A Dans certains Lander ou villes, il est obligatoire de demander une part de bio
minimum dans les appels d'offre.

Les produits bio dans la restauration collective publique

Collectivités Obijectifs de part de bio Part en bio en 2023
Cantines scolaires 30% 4% en 2017 (pas mesurée depuis)
Augsbourg Créches 40% 47%
Réceptions et événements de la villg 100%
BadeWurtemberg | Ensemble de la restauration collectiy n /&2 RQAOA HWnon |nd
BasseSaxe Maison de repos de Bad Pyrmont 80%
A & & x - . I = Plus de 50% dans 63 cantines et p
Baviere [ FylidAySa Lzt Aljdzipm: RQAOA HAHC de 30% dans 22 cantines fin 2024
Cantines scolaires cm: RQAOA HnHp |50%
Berl Créches ck: RQAOA HnHp |15%
erlin - - — =
Autres cantines publiques cr: RQAOA HnHp |15%
Restauration universitaire 13% en 2020
Bielefeld Cantines scolaires 20% nd
Cantines scolaires 20% Entre 10 et 13% en 2020
Bonn Creches 20% Entre 10 et 13% en 2020
Maisons de retraite 30% 20% en 2020
Cantines scolaires Mnm: RQAOA HAHC 25% en 2020
Bramd Créches MasE: RQAOA  HAHC40%
rém . — =
Hopitaux Mpiz RQAOA HAHH |15%
Centre de formation pour adultes Plus de 90%
Cantines scolaires 50%
Darmstadt \ 25,6%
Créches 50%
Cantines scolaires 80% en 2020
Dresde N
Creches 80% en 2020
Cantines scolairés Mnm: RQAOA HnAHYy| Entre 10 et 50% suivant les écoles
Erlangen -
Créches plus de 50% 55%
. Cantines scolaires 30% nd
Francfortsur-Main -
Créches 100% nd
Freising Cantines scolaires 30% nd
Freiburg en Cantines scolaires 30% 30%
Breisgau Créches 30% 30% (34% en 2024 et 80% en 202
A oA Cantines scolaires 100% en 2020
DASI SY —;
Créches 100% en 2020
Cantines scolaires pr: RQAOA HAHT |10%
Hambour N N 0 & 0
g Creches pr: RQAOA HAHT 31,5% (pres de 100% en 2024 pou
25 créches)
) Cantines scolaires 50% 10% en 2020
Heidelberg N
Créches plus de 50% 50%
Heidenheim Clinique 30% 30%
Heinsberg Cantine administrative du district plus de 30%
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Cantines scolaires 30 a 35% 30 & 75% suivant les écoles
Karlsruhe Créches 20% au moins 20%
Restaurant administratif de la mairie| 25% 25%
Kassel Cantine de la Waldau Open School | 100% 100%
Cantines scolaires 30% 35%
Landshut Créches o/m: RQAOA Hnon |7%
o o 0, 04 i
Hopitaux om: RQAOA Hnon 4% en moyenne (100% a Saintes
Maries)
.| Cantines scolaires 20% en 2020
Lauf an der PegnitZ
Creches 20% en 2020
Leipzi Restauration collective publique 30% nd
bzl9 Creches 30% 10% en 2020
100% dans un certain nombre
Cantines scolaires 100% RQSil 6t A &iy&&Sigmips
Thomas)
Munich Créches cm: RQAOA HnHp |50%
Cantine de la mairie 20% 27%
Cantine administrative régional 25%
Munster Cantines scolaires 20% 30%
Neuwied Ecole pour aveugles et malvoyants 50%
80 a 100% pour écoles
Cantines scolaires 75% professionnelles et 20 a 34% pour
Nurember enseignement général
uremberg Créches Plus de 90% 75%
e . 0 cantine de la mairie 33%, maisons
Autres institutions publiques 50% de retraite et hopitaux 10%
Cantines scolaires om: RQAOA t HnHnd
Ratisbonne Créches om: RQAOA t HnHnNd
Cantine de la mairie ok RQAOA t HnAHnNd
Creches 50% 44% en 2020
Stuttgart ) ; -
9 Cantine du tribunal régional 15%
. . . . Environ 20% comme la part de I
Witzenhausen Restauration collective publique SAU en bio nd
Wuppertal Ecole des finances publiques et pén 65%

NB : Les parts sont exprimées en valeur.

Ce tableau ndest pas exhausti f.

Les membres de | 6as-<S@deisantenvert. des Bi o

Source : Agence Bl O doapr s diff®rentes source
A Plusieurs régions et villes ont mis en place des programmes pour développer
| Butil i sation de p:proetsypiiotesdans le Badee n -VRurdnberg et dans
la Hesse, "Coaching BioRegio" en Baviére, "Kantine Zukunft" 1 Berl i n, Pl an doé
2025 a Bréme, "KANNtine" a Fribourg, "NRW Kocht mit Bio 2" en Rhénanie du Nord -
Westphalie et "Mehr Regio - und Bio -Produkte in der Gemeinschaftsverpflegung" 3en
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2- La Rhénanie du Notd/estphalie cuisine avec du bio
3- Plus de produits régionaux et bio dans la restauration collective



A Plusieurs Lander proposent des formations pour le personnel des cantines,
comme en Rhénanie -Palatinat ou encore dans le Bade  -Wurtemberg. Des conseils et
des aides financieres peuvent également étre apportés.

|L6introduction de produits bio en restauration

A Certains restaurants doéentreprises ont des tau:
menus comme Allianz Trade & Hambourg (100 %), Weleda (100 %) ou encore Hipp
(plus de 90 %).

|L6i ntroduction de produits bio en restauration
A Doébapr s | denqu°te Forsa/minist re f®d®ra% de | &
des Allemands il est trés important de trouver des produits bio au restaurant.

A Les auberges de jeunesse allemandes ont

développé leur utilisation de produits bio. Plus de 120 des

450 auberges de jeunesse sont déja certifiées bio. Au

moins deux dobéentre ell es, Murrhardt
uniguement des produits bio. Certains refug es alpins

proposent également des produits bio.

A Il existe une association culinaire des grands chefs

bio : "BIOSpitzenkdchen". Elle a été créée en 2003. Elle
compte une vingtaine de membres. Leur objectif est de
promouvoir une cuisine de premiére qualité, saine et
agréable, en harmonie avec les hommes, les animaux et
la nature.

A D
d

A En 2024, plus de 500 cantines et restaurants autrichiens étaient certifiés bio.

apr s AMA, | a RHDbdumaché®i® autrithizn en 2084. La part
i o dans | a RHD autr i c er202Mécontreéd2e’s t %@r2el9)®e -~ 4,

| Les produits bio en restauration collective

A L'introduction de produits bio dans la restauration scolaire a débuté au milieu des

années 90.

A Le programme gouvernemental autrichien a prévu une part de 30 % de produits

bio dans | a restauration coll ect% W& ipmpubl2i0BW0e dd inc
100 % d' approvi sionnement r®gional et saisonnier.

produit s bio se développe beaucoup moins vite que ce qui était prévu. Ce plan
d 6 a c tlicanoeme les institutions fédérales. Néanmoins, une harmonisation sera
faite avec les Lander.

I 1- Plan d'actios pour des marchés publics durables en Autriche (NaBe)




A Au niveau des Lander, des exigences ont également été fixées pour la part de bio

en restauration collective.

Vienne est la locomotive du développement de la bio en restauration collective. Elle

a commencé a intégrer des produits bio dans la restauration publique dés 1998
(créches, écoles, maisons de retraite, hdpitaux et autres cantines publiques). La part

de bio s 6 ®l e v ai% en Vale& @ans la restauration scolaire et 60 % dans les
cr ches en 2024. Sbagissant de |l a restauration cc
part de bio est de 30 % en valeur. Vienne a défini 9 critéres de verdissement des
marchés pub lics (dont la part de bio, de produits de saison, de recours aux circuits

courts ou encore de niveau de transformation) permettant de classer les restaurants

collectifs en 3 niveaux : bronze, argent et or. L'introduction de ces criteres a non
seulement per mis une augmentation de la qualité de l'alimentation, mais également

une éducation de la population a la question de I'alimentation durable. La ville exploite

également une ferme urbaine et un vignoble, tous deux certifiés bio.

LaBasse -Autriche, laHaute -Autriche et la Carinthie imposent une part de bio de 30 %
en valeur dans la restauration scolaire et les creches. Les hépitaux de Haute - Autriche
visent également une part de 30 % de produits bio.

Au printemps 2021, le gouvernement de Salzbourg a décidé de fixer un objectif de

30 % de de produits bio dans les cantines publiques a horizon 2025. A Seeham, dans

le Land de Salzbourg, les créches et les cantines scolaires servent des repas

totalement bio

Dans | e Burgenland, |l a part de bio dans %ens ®col
2024. Elles peuvent demander le certificat "Mieux manger" si elles atteignent une

part doéau 9% deproduitsbid et siles aliments répondent a d'autres critéres

tels que la régionalité, la saisonnalité et la fraicheur. Un programme a été lancé pour

aider les responsables des cuisines du Burgenland a introduire des produits bio.

A Ldassocil@tAUSTRIA Buvre aussi au d®vel oppement de
produits bio en restauration collective en conseillant les cantines des écoles et des

creches et en les mettant en relation avec des fournisseurs de produits bio.

Elle propose aussi aux écoliers et aux enfants de maternelle des excursions dans des

fermes bio ou un atelier avec des agriculteurs bio en classe.

De juillet 2023 a juin 2027, B io AUSTRIA , en coopération avec ZUKUNFT ESSEN, met

en Tuvre | e projet "Le bio dans | a restauration
soutien du gouvernement f®d®ral, des L2nder et d

A Plusieurs hopitaux et cliniques ont intégré des produits bio dans leurs services de
restauration. La majorité des 27 établissements hospitaliers de la région de Basse -
Autriche sont certifiés par le programme "Vitalkiiche", exigeant 25 % de bio
minimum.

A Plusieurs cantines doentreprises du Burgenl and
i mportants comme | 6 Ac ad ®t)ilecGesdrelheif Rumenlared (78 ( 80P
et le Burgenland Energie (95 %).



| Les produits bio en restauration commerciale

- |

A L'agritourisme est assez développé dans les fermes

bio autrichiennes.

A En 2025, | 6Autriche comptait embr e
| 6association Bio Hotels

A Des produits bio ont été introduits dans tous les types de restauration collective

écoles, creches, auberges de jeunesses, maisons de repos, hdpitaux, administrations

et universités.

A La proportion doéoenfants de maternelle et de pri

estfaible (15420 %) . Dans certaines ®coles, aucun repas

| En Wallonie et a Bruxelles

A De 2007 a 2013, la certification bio en restauration hors foyer se faisait sur une

base volontaire avec le cahier des charges privé "Biogarantie".

De 2013 a 2023, toute entreprise de restauration collective ou commerciale des

régions Bruxelles Capitale et Wallonie souhaitant communiquer par écrit avec le

terme bio devait respecter les regles de ce cahier des charges et se faire certifier bio

et Bioga rantie (4 niveaux de certification suivant le pourcentage de produits bio).

Depuis 2023, |l e cahier des charges "Biogarantie"
Wallonie, le texte de référence a été traduit dans un arrété du gouvernement wallon

et apporte des modifications par rapport au précédent cahier des charge de référence.

La certification par pourcentage, par exemple, n
A Pour encourager l es cantines ° mettre en pl ac
durable, la Wallonie a lancé le Pacte Vert "Cantines Durables", un accord volontaire

déengagement des acteurs ~ mener des actions ver

Depuis 2019, | e projet a rassemblé de nombreux acteurs permettant au secteur

de basculer progressivement vers plus de durabilité. Le dispositif a pour objectif
dbébamener en 18 moi s | elabellicatiomt"Gamtiees Duvabless "letaun
approvisionnement relocalisé.

199 cantines wallonnes sont actuellement labellisées "Cantines Durables". Cela
représente plus de 11 500 repas labellisés quotidiens.

Manger Demain coordonne | 6accompagnement des C ¢
alimentation plus durable, la mise en cohérence de projets de relocalisation
alimentaire, |l e soutien " | 6®mergence et 7 |l a s
Alimentaireouencore | a mi se en place dbéactions " Coups de
| 6al i mentation durable pour tous.

D 1[8a A2 14G8ta az2yd S3kt SYSy l: AlangreS0fie talk etystvereQ | dzi NB


https://www.mangerdemain.be/label-cantines-durables/

Bi owal |l oni e est |l 6un des prestataires pour | es

terrain et pour les formations qui sont proposées aux cantines.
Dans le cadre de ce Pacte Vert, des financements
directs ont été octroyés afin de rendre accessible une
alimentation de qualité tout en rémunérant justement

|l es producteurs et de facildi
produits bio et locaux en restauration colle ctive. Le & ok -
"Coup de pouce du Il ocal dan: 7 - 4 -*‘,"‘consi:
subventionner un pourcentage du montant des produits ' ~ %
locaux dans les cantines. Lorsque ces produits sont a la
fois locaux et bio, le pourcentage pris en charge est plus
élevé, passant de 50 a 70 %, pour un maximum de
0504 par repas.

A A Namur, la restauration scolaire publique est
labellisée "Cantines durables" (niveau 2 radis) et
respecte donc | dengagement d n i
produits bio dans ses menus. Depuis d®but 20
développe également dans les creches communales namuroises.

A En 2018, le Conseil municipal de Liége a décidé de s'engager dans une politique

de développement durable, via la signature du Pacte de Milan, puis une participation

au projet "BioCanteens" a partir de 2021. Depuis 2020, ISoSL, la structure de

restauration  collective de la ville, a lancé un projet ambitieux pour développer

| 6al i mentation durabl e dans | eur sOOCrepassanthiveées s col ai
guotidiennement, dont 3 000 & 100 écoles et 1 000 a 50 creches.
Léapprovi si onne me ncal passbte. Uh gavag impostantlacété fait pour

réduire le gaspillage alimentaire. Un taux de produits bio trés élevé a été atteint pour

certaines catégories de produits 100 % pour |l es viandes de poul et
fruits et légumes frais et le p ain,entre 60 et70 % pour | es produits dboé
50 % pour les produits laitiers. Les changements ont été faits en plusieurs années,

en modifiant | es cahiers des charges | 6éun apr s
mises a disposition de maraicher S, un appui a ®t® apport® " |l a cr
|l ogi stique et |l a construction dbéune | ®gumerie es
A Bio Wallonie a lanc® |le concours bio de la rest

alternent une édition restauration collective et une sur la restauration commerciale.

Les objectifs sont de diffuser les meilleurs techniques et pratiques bio des cuisiniers :
dé°tre un ®v nement rassembleur en faveur du bio
en ®vidence | 6offre en produits bio wallons aupr
briser les idées regues sur le bio et de transmettre et valoriser le savoir -faire de ch efs

et de cheffes-engagés.

A A Bruxelles, un accompagnement est assuré par Bruxelles - Environnement pour
obtenir le label Good -Food qui exige aussi l utilisation de
dans le cadre de la stratégie Good Food 2022 -2030. Pour obtenir ce label, il faut

utiliser au  moins 8 produits bio.

Sur les 1 800 cantines bruxelloises, 60 étaient labelisées Good Food (soit 16 707

repas quotidiens) en 2023 et 15 prévoyaient une labellisation. Les créches

représentaient la moitié des cantines labellisées, pour seulement 9 % des repas

quotidiens. Les adm inistrations représentaient 42 % des repas quotidiens.



A Ce sont surtout les restaurateurs qui se lancent dans le métier qui intégrent des
produits bio dans leurs menus, les autres aspirent peu a modifier leurs pratiques.

| En Flandre

A Le gouvernement flamand veut développer le bio dans les marchés publics et les

cuisines industrielles. Il souhaite atteindre les 5 % de bio en restauration collective

déici 2027.

Le minist re de | 6Agriculture va travailler ~ un

restauration collective.
Des conseils vont étre apportés aux cuisines collectives.

A La ville De Bruges nda pas de cantine, mais pro
bio dans le cadre de sa stratégie alimentaire "Bruges a le goQt de plus". Des produits

bio sont donc utilisés, lorsque cela est possible, dans les évenements organisés par

laville.

A 1l y a encore quelques années, les cantines
publiqgues ne proposaient pas de produits bio, mais
leur introduction se développe depuis 2021. Lors de

| 6ann®e S ¢ 0 F2043r des @oORLY bio ont

BN

commencé a étre introduits dans le cadre du

programmepourl es fruits et | e | ai

Depui s 2024, | es appel s do doi v
demander une part de bio de 2 %. Celle -ci ’

augmentera doéun point chagquelt teind

10 % en 2031.

A Il ne semble pas exister de restaurants commerciaux totalement bio, mais
certains établissements proposent quelques produits bio a leurs cartes.

A En Croatie, quelques projets pilotes ont eu lieu pour introduire des produits bio
dans les cantines scolaires.

A Une certification, Eko Gastro, a été mise en place pour la restauration
commerciale. Un premier restaurant a été certifie 100 % bio a Zagreb (Zrno bio
bistro). Il fait partie de la plus ancienne ferme bio de Croatie.



A Les ventes de produits bio en RHD ont progressé de 5,7 % en 2024, pour
atteindre 477 millions 0 (contre 67 millions

A Au Danemark, les cuisines publiques ont développé I'utilisation de produits bio
suite au premier plan de développement de l'agriculture biologique de 1995. Pour
soutenir cette évolution, le Parlement danois a mis en place, en 1997, un fonds pour

soutenir | es projets d'introduction de produits bio en restauration collective.

A En 2000, le projet Dogme 2000 a été lancé par 3 municipalités : Albertslund,

Ballerup et Copenhague (rejointes plus tard par 9 autres). Un de leurs obijectifs était

de fournir 75 % de produits bio (en volume) en restauration publiqgue. Copenhague

est méme al lée plus loin avec un objectif de 90 % de produits bio d'ici 2015 1 Cet
objectif a été atteint en 2016. Ceci a été effectué sans augmentation du budget de la

cuisine, mais avec un travail de formation du personnel de cuisine.

A Le Gouvernement danois soutient toujours financiérement la formation des
salariés des cuisines, que ce soit dans le secteur public ou privé. Afin d'aider les
cuisines professionnelles a introduire des produits bio dans leurs menus, un site
Internet spécifi que a également été mis en place. Avec le Plan d'action bio danois de
2012, la conversion bio des cuisines publigues a été soutenue avec environ
12 milions 0 au <cour s des -20D5nENe821, 2r04dutke financement de
7 milions 0 a ®t ® d ® aipé&ide 20B1u ¥2024.

A Environ 800 000 repas sont servis quotidiennement dans les institutions
publiques et les cantines danoises.

En 2023, les produits bio représentaient 30 % des achats en valeur dans la
restauration collective publique, soit plus du double de la moyenne observée dans

| 6ensemble de | a rest aur aoten 2028 etih2r s % dno2624)c £.1 e

A Le logo Det @kologiske Spisemaerke a ®t ® cr®® en 2009 par
Danoise Vétérinaire et Alimentaire. Il est administré et contr6lé par I'Etat pour
distinguer les établissements selon le pourcentage de matiére premiére bio : or (90

a 100 %), argent (60 a 90 %) et bronze (30 & 60 % ). La part peut étre calculée en
valeur ou en poids, ceci pour une période de 3 mois. Une inspection annuelle a lieu

par les services de I'Etat. En 2024, 22 % des établissements certifiés utilisaient le
logoor,40 % | 6 ar g e n% le kranze3Bviron 70 % des consommateurs danois
connaissent ce logo.

En 2024, plus de 3 500 cantines, hdpitaux, garderies, cafés, restaurants et hotels
danois utilisaient ce logo, y compris des restaurants étoilés Michelin.

De nombreux grands hdpitaux danois se sont concentrés sur les produits bio et ont

obtenu le label de cuisine biologique en or ou en argent, et plus de 30 des 98

1- Pour environ 600 repas par jour.
2- Contre 13% en 2022 et 11,% en 2019
3- Cuisine bio
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municipalités danoises se sont engagées dans la conversion de leurs cuisines dans
les garderies, les écoles et les maisons de retraite.

A La conversion bio des cuisines publiques a montré plusieurs effets secondaires
positifs tels que des menus plus sains et plus respectueux du climat avec moins de
viande et plus de légumes verts. Ceci est conforme aux directives diététiques
officielles.  Par allélement, le gaspillage alimentaire est généralement
considérablement réduit et l'accent mis sur les produits agricoles de saison et
d'origine locale fait souvent partie du processus de conversion bio dans les cuisines
publiques.

A L'introduction de produits bio dans les cuisines publiques a été suivie d'un
développement plus ou moins similaire dans les hétels, restaurants et cafés.

A En 2023, la part de bio en restauration
commerciale (hors restauration rapide) était de
9 % en valeur.

A Des festivals de musique, comme le Roskilde
Festival et le Northside Festival, utilisent
également le logo Det @kologiske Spisemeerke.
Depuis 2017, 90 % de la nourriture servie au
Roskilde Festival est bio et 100 % au Northside
Festival.

A Une étude de 2017 du Conseil danois de I'agriculture et de I'agroalimentaire a
montré que les agriculteurs qui approvisionnent les restaurants danois avec une étoile
Michelin sont en grande partie des producteurs bio.

A Dans |le cadre du programme sur | dapprovi i onner
du ministére de la Consommation 1 i existe un crit re de durabi
5 % de la nourriture proposée dans les cantines scolaires espagnoles doit étre bio et

gue ce pourcentage pourra étre progressivement augmenté en fonction du nombre

dbhectares en bio.

Néanmoins, le décret rendant obligatoire cette part de 5 %2 de bio dans les écoles,

coll ges et |l yc®es nbda ®t ® -lpcdteé pa®dedio étatmpeu2 025. J L

respectée.

1- Cela fait partie du Plan national officiel de contrdle de la chaine alimentaire 2023
2-5% des achatmensuel&n valeur Cela représente deux repas par mois.



A Plusieurs entreprises utilisent des produits bio dans leurs cantines, notamment
Inditex. Deux entreprises de restauration se sont spécialisées dans les repas bio pour
les entreprises : PlenEat et Taperia Organica.

| Dans les communautés autonomes

Il existe des initiatives d'introduction de produits bio en restauration collective dans
plusieurs régions.

A Menjadors Ecologics est une association & but non lucratif qui cherche a
promouvoir |l utilisation de produits bio | ocaux
plusieurs communautés autonomes.

A L'Andalousie est une région pionniére. L'introduction de produits bio en
restauration collective y a commencé en 2005 avec le programme Eco Alimentation
dont I'objectif était de développer la consommation de produits bio dans les écoles,
Ieshopltauxetle S prisons. Ell e sb6best poursuivie au cour
= des plans bio andalous.
Fin 2021, un protocole général de collaboration a été
renouvelé entre le ministéere de I'Agriculture et le
ministere de [|'Education du gouvernement
d'Andalousie dans le but de promouvoir la
consommation d'aliments bio dans les cantines des
écoles publlques dAndanu3|e pendant au moms 4

- — , aupres des entreprises de restauration et des
commercants de produits bio.

En 2024, le ministére andalou de I'Agriculture a annoncé que le gouvernement
andalou favoriserait la création d'un réseau de municipalités locales biologiques a
travers la loi visant & promouvoir la production bio.

En 2024, environ 5 200 tonnes de produits bio ont été consommeés dans les cantines
scolaires andalouses (environ 1 458 écoles). 17 entreprises de restauration scolaire
andalouses fournissent des produits bio. Parmi les produits bio les plus couramment
servi s dans les cantines andalouses figurent les tomates, les fruits, le pain, les
pommes de terre, d'autres Iégumes, les légumineuses et le riz. La grande majorité

des produits bio servis sont locaux.

A Séville, prés de 15 000 éléves consomment des produits bio dans les cantines
scolaires.

En 2025, plusieurs hdpitaux andalous 1 et deux maisons de retraite proposaient des
produits bio.
A En Aragon, depuis la rentr®e scolaire 2024, 18

dans les cantines scolaires est davantage favorisée. La part de bio dans les cantines
scolaires publiques $?d&®I025\vCa sontdes frugisret légumesebio 5
qui ont été introduits dans les menus.

1- Exemples Hépital Universitaire Virgen de las Nieves (Grenade) et Hopital Universitaire Virgen del Rocio
(Seville)




A Dans les Asturies, il existe un réseau de jardins scolaires bio, promu par le Conseil

de Production Agricole Biologique de la Principauté des Asturies 1 dont les objectifs
principaux sont de diffuser les connaissances sur l'agriculture biologique et ses
avantages dans les centres éducatifs des Asturies et de promouvoir l'incorporation
progressive d'aliments bio et locaux a la cantine. Cette initiative a été lancée dans le
cadre de la Stratégie de prévention de la nutrition, de l'activité physique et de

l'obésité 2.

Les Asturies essaient de respecter le taux de 5 % de bio en restauration scolaire.

A Aux Bal ®ar es, | a premi re tentative de mi s e
débapprovisionnement des cantines scolaires en pt
mai s ce nb6best quden 2019 quobelle a v®ritabl ement
En 2025, |l a part de bio dans Il es cantine% scol ai

A Aux Canaries, le Food Act in Schools a favorisé I'utilisation de produits bio dans
la restauration scolaire.

Le programmeEco -comodores, | anc® en 2013, encourage | 61
locaux par les cantines scolaires. Dans le cadre de ce programme, du matériel
p®dagogi que a ®t ® con-u. Léinscription se fait s

et 111 p roducteurs bio participaient a ce programme.

A Le programme Eco -comodores a également été mis en place en Cantabrie. Au
moins 4 écoles de Santander ont introduit des produits bio dans leurs cantines.

A En Castille -et-Leén, lintégration de produits bio dans les cantines scolaires
progresse lentement. Plusieurs colléges de Valladolid utilisent des produits bio.

A En 2023, le gouvernement régional de Castille -La Manche a annoncé qu'il
privilégierait les entreprises proposant des menus incluant des produits biologiques
dans les appels d'offres pour les cantines scolaires et les centres socio -sanitaires.

A Des initiatives ont également été prises en Catalogne avec des soutiens publics

et privés. Barcelone, signataire du Pacte de Milan depuis 2015, a augmenté la part

de produits bio dans les menus des écoles primaires en réecompensant les fournisseurs
suivant la quantité et la diversité des produits bio proposés. Les 68 écoles maternelles

de la ville ont commencé a introduire des produits bio en septembre 2019. Au cours

de | 6ann®e s c?P4aunrréseallde 2@ écoles de la ville de Barcelone
(8 500 élév es) proposait 95 % de produits bio dans ses menus.

Le projet Barcelone Capitale mondiale de I'alimentation durable 2021 a conduit a la
promotion et au développement de plus de 90 projets et 200 activités liés a
I'alimentation durable.

Un centre logistique, Ecocentral, a été créé pour approvisionner les cantines scolaires

en produits bio et locaux. Il fournit actuellement 88 écoles.

Le XAMEC (Réseau agroécologique des cantines scolaires de Catalogne) regroupe 32
écoles dans lesquelles des produits bio et locaux ont été introduits.

Ecol ocal est une certification dOEtat destin®e a
et aux collectivités qui valorise l'incorporation de produits bio et locaux.

1- COPAE
2-NAOS



En juin 2024, | 6htpital !dnecorglaunaedrdpowr inteduireVer i t as
des produits bio dans les menus des patients.

A Dans le cadre de | o6initiative Ecocomedores Ex:
produits bio sont wutilis®s dans 8 cantines scol ai
500 convives. Un appui technique est propos® pou
A En Galice, |l e projet EcoComedores, qui promeut

dans les cantines scolaires, a été lancé en février 2023. Il inclut la formation des
équipes éducatives et la collaboration avec des producteurs locaux pour intégrer des
pr oduits biologiques dans les menus scolaires.

A Depuis la rentrée 2023, le projet UNIalimenta a pour objectif de promouvoir

| 6utilisation de produits | ocaux bio et agro®col
de Madrid. 7 restaurants universitaires sont concernés. 3 webinaires ont été organisés

pour la communauté éducative universitaire de Madrid. Des rencontres se sont tenues

dans plusieurs universités. En outre, les étudiants, les enseignants, les chercheurs et

le personnel administratif intéressés par la consommation bio peuvent acheter des

produit s bio © | 6éuniversit® pour | eur consommati on
Dans les écoles maternelles de Madrid, certains produits servis dans les cantines sont

totalement bio huile dobéoli ve, certaines | ®gumes secs ¢
les yaourts.

A Plusieurs écoles de Murcie ont introduit des produits bio dans leurs menus.

A En Navarre, 90 % de produits bio sont utilisés dans les cantines de onze écoles

maternelles de Pampelune grace au projet Hemengoak - De Aqui. Des produits bio
sont également incorporés dans les repas servis a domicile aux personnes agées.
Des produits bio |l ocaux sont wutilis®s par | 6h?tpi

Pl usieurs associations contribuent fortement au
produits bio dans les cantines publiques et privées, comme Ekoalde et JanGela.

A Au Pays basque, un projet a été mis en place pour intégrer des produits issus de
I'agriculture biologigue et paysanne dans les menus des cantines scolaires.

A Dans la Rioja, plusieurs cantines scolaires ont intégré des produits biologiques
dans leurs menus, soutenues par des initiatives telles que le programme "Alimentos
Ecolbégicos en Centros Escolares" lancé par le Consejo de la Produccion Agraria
Ecologica de La Rioja (CPAER).

A Dans la communauté valencienne, la part de bio dans les cantines scolaires
publiques était encore inférieure a 3 % en 2025.

A Valence, Menjadors Ecologics et la municipalité ont élaboré un guide des achats
publics visant & promouvoir des pratiques durables.

Dans les cantines des écoles maternelles de Valence, 100 % des oranges et des
mandarines sont bio et 50 % des légumes.
Le programme Horta Cuina permet | 6alimentation d:¢

Valence en produits frais et bio.

I 1- Chaine de magasins spécialisés bio



| Les produits bio en restauration commerciale

A Un certain nombre de restaurants utilisent des ingrédients bio dans leurs menus.

A Il existe quelques restaurants bio en Espagne, notamment & Madrid, Barcelone et
Séville.

A En 2022, un programme de soutien aux écoles et aux jardins d'enfants proposant

des aliments biologiques a été lancé par le ministere des Affaires rurales. Il soutient

les établissements scolaires pour compenser le prix plus élevé des aliments

biologiques q uand plus de 20 % d'ingrédients biologiques sont utilisés dans la

préparation des repas. En complément, diverses activités de sensibilisation a

| 6al i mentation biologiqgue sont organi s®es ~ dest
132 mi Il lion 0 de soutien aux ®coles ont ®t ® vers®s
créches utilisaient plus de 20 % de produits bio.

A Le gouvernement |l ocal de Tartu a ®gal ement d®ve
bio dans les créches et les écoles. Fin 2023, la part de bio dans les écoles de la ville
atteignait déja entre 50 et 80 % suivant les établissements.

| Les produits bio en restauration collective

A L'introduction de produits bio dans la restauration publique a commencé en 1999
grace a la création d'EkoCentria pour favoriser l'utilisation réguliere de produits bio

ou l ocaux en restaurati on c oactomgagnervies.cuishesobj ect i
professionnelles (cantines publiques, écoles, etc.) a adopter des pratiques plus

responsabl es, not amment Vi a | Gutilisati on accr
| 6am®l i oration des achats alimentairesmentdug r ®duc

la sensibilisation et la formation.

A Le programme Steps to Organic a d®but® en 200

utiliser de plus en plus de produits bio. Ce projet s'amplifie : en 2024, 2 009 cuisines
des secteurs public et privé participaient & ce programme (contre 200 en 2007 et
2400en20 21) . La gestion de ce programme a ®t® tr a

Luomu début 2025.

A L'objectif principal du projet bio national Luomutetaan ruokapalvelut, financé par

le ministére finlandais de I'Agriculture et des Foréts, est de créer un modeéle pour les
services de restauration pour les aider a atteindre l'objectif national de 25 % de
produits bio. En 2024, 6 % des cantines publiques avaient déja atteint cet objectif.

Des subventions supplémentaires sont attribuées aux cantines qui utilisent des

produits bio.



A En 2024, 63 % des cantines publiques utilisaient des
produits bio quotidiennement (contre 53 % en 2022). Les
produits bio les plus utilisés sont ceux a base de céréales

et le lait. Début 2024, la part de produits bio dans la
restauration collective publiqu eétaitde6 % envolumeen
moyenne 1.

A Les produits bio sont davantage utilisés dans les
creches et les écoles que dans les autres secteurs. En
Finlande, les repas sont gratuits dans les créches et les
ecoles.

A Certaines villes se démarquent : Helsinki avec 21 %
de produits bio dans les créches, Mikkeli avec 20 % dans
les créches et les écoles, Kerava avec 19 % dans les créches et les écoles et Porvoo
avec 16 % dans les créches et les écoles. Mantsala propose désormais 23 % de
produits bio dans les créches et les écoles d'une zone pilote (en deux ans grace au

projet bio national Luomutetaan ruokapalvelut). A Porvoo également, la part de

produits bio a augmenté de 15 points de pourcentage en un an lorsque le lait a été
remplacé par du lait bio dans les écoles et les créches. Cela montre qu'un seul produit

bio peut étre significatif.

A La ville de Lahti a 9% d'utiligation deopbopluischioiddéns ldse 2 5
repas propos®s dans |l es c¢cr ches et | e%e®02d.l es. Lz¢

A Les services de restauration des universités font également partie du programme
Steps to organic. La part de produits bio varie selon la ville et le lieu d'activité. Par
exemple, dans la région d'Oulu, les restaurants H20 (Health to Organic) ont environ
20 % de bio.

La chaine de cantines universitaires, UniCafe, a intégré des produits bio a ses menus.

Al nbexi ste pas de statistique sur | Ooutilisati
| es mai sons de retraite. N®anmoi ns, nombre doben
fl ocons doébavoine bio.

A Dans le secteur privé également, les cuisines sont
déterminées a accroitre l'utilisation de produits bio et elles
estiment que la demande des clients en produits bio augmentera
fortement a l'avenir.

A Les principales raisons d'introduire des produits bio dans
les cuisines professionnelles sont liées a la protection de
| 6environnement, " l a recherche de prc

préservation de la biodiversité.

1- La part de 2019, présentée dans le précédent carnet UE, avait été largement surestimée. Le pourcentage
donnée ici est plus fiable.



A Les restaurants commerciaux avec un menu 1 utilisent souvent des produits bio,

mai s il nbexi ste pas encore de restaurant totale
et Ravintola Base sont des restaurants qui utilisent beaucoup de produits bio 2 (entre

50 et 90 % de bio selon la saison). Des produits bio sont également utilisés dans les

cafétérias.

A EnFrance,laloi portant sur | 6agricultur eEalm"linipese i ment &
que, au plustardle 1 ¢ janvier 2022, les repas servis en restauration collective dans

tous les établissements assurant un service public (scolaire 3, créches, universitaires,

établissements de santé, sociaux, médico -soci aux, p®nitenti athdeeé) <c o
produits de qualité et durables, dont au moins 20 % de produits biologiques. A

compter du 1 * j anvi er 2024, ces ni veaux déintroduct.

restauration dodéentreprises du secteur priv®.

A Le minist re de | 6 A g rdlircenthire etr @e, la SoaveralngtéA g r o

Al i mentaire a mi s en p | a c-eantine'd dea 181 | 300dsées deu i v i "
restaurations collective enregistrés en 2023. Elle permet notamment la saisie les

val eurs dobéaobatssdbeiprdes sites de restauration.
de données saisies ou importées depuis certains outils de gestion de professionnels

du secteur. Le nombre de télédéclarations sur Ma Cantine en 2024 pour les données

2023 est resté faible

Dans son dernier rapport au Parlement de novembre 2024  qui présente le Bilan

statistique EGalim 2024 4, le mi ni st "re de | 0Agr ialimertatresetdela de | 0 A
Souveraineté Alimentaire indique ainsi que  pour les 21% de cantines ayant déclaré

leurs chiffres dans Ma Cantine, la part de bio se situe a 12,1 %. 2 secteurs dobac
dépassent cette moyenne : Education scolaire et administration, mais ils restent sous

la barre des 20% de bio. Pour 2024, ma -cantine enregistre une forte progression du

nombre de télédéclarations (40%).

A L6Agence BI O r®alise chaque ann®e une ®valuat.i
de produits bio en restauration commerciale et collective par grande catégorie de

produi t. Pour | a restaurati on coll ecti ve, | 6@
questionnaiqruégs ,polrdGgwen sur | 6activit® des grossi ste
bio, et | dautre adress® depuis cette ann®e aux adhd
restauration collective pour ®valuer plus sp®ci

marché en gestion con cédée a des sociétés de restauration collective. Elles
repr ®sentent aujourddéhui % du marehd dema restamratiche 50
collective.

1-52y0 K2NEBR GlFofSa RQKs(GSa
2- Entre 50 et 9@ de bio selon la saison pour le premier et prés déofdur le deuxieme

3- Les écoles maternelles, élémentaires, colleéges et lycées représentent 36% des repas préparés en restauration
collective.

4- https://ma-cantine-1.gitbook.io/macantineEGalinrapports-du-gouvernememau-parlement



https://ma-cantine-1.gitbook.io/ma-cantine-egalim/rapports-du-gouvernement-au-parlement

A L6Agence BIO a ®valu® ~ 516 millions G pour 202

restauration collective , contre 1,5 milliard 0 é&wsprévunp@rs si [
EGalim était respecté.

En 2024, | 6utilisation de produits bio en %estau
en valeur par rapport a 2023. Les produits bio représentaient 5,2% des achats

alimentaires pour la restauration collective en 2024.

A Déapr s une enqu°te de | 6AM&quppotelsir®eécades j ui n 2
maternelles et élémentaires en 2023, seulement 18 % des communes respectaient

les seuils de 50 % de produits de qualité et durables, dont 20 % de bio, en vigueur

depuisle 1 ° janvier 2022. Elles étaient 37 % a respecter le seuil de 20 % de produits

bio en 2023, contre 34 % en 2020. D6i mportants ®carts sont o
des communes. Ainsi 34% des communes de moins de 2 000 habitants atteigne le

seuil des 20% cont  re 75% pour les villes de plus de 30 000 habitants (75  %).

A Dbéapr s | 6®dition 2024 du Baro
42% des Francgais considerent que l'offre de produits bio en
restauration d'entreprises est insuffisante, gu'ils fréquentent le
restaurant de maniére hebdomadaire ou occasionnelle. 69%

des Francais se m ontrent intéressés par des repas de produits
biologiques sur leur lieu de travail (cantine ou un restaurant
d'entreprise), 76% en restauration scolaire, 72% dans les
hopitaux, 72% dans les maisons de retraites, 65% dans les

centres de vacances et 64% enr estauration universitaire.

A Le co%t mati re (ou co%t denr ®e
gubdentre 20 deut c3o®at tot al doéun r‘
doi nvesti% enegard mtt25% pour les chef et cheffes

partenaires du programme Cuisinons Plus Bio 3, Déapr s 4 leGWidE NER

| 6i ntroduction de produits bio en restauration c
20% de produits bio avec un repas végétarien hebdomadaire et limitation du

gaspillage et de 0,20 G4 pour 50% de prodnsits b
hebdomadaires et une limitation du gaspillage.

A Certaines communes se distinguent par leur part élevée de produits bio dans les
cantines scolaires °, t andis que dbéautres sont encore |l oin
la Loi EGalim .

1-Enquéte réaliséeentre €S G £ S wH aSLIISYONB HnHo | dzZZINB& RS&a 02VYY
2- https://medias.amf.asso.fr/docs/DOCUMENTS/f1e075be975ccd5fh2533e1652cdf903. pdf
3- https://cuisinonsplusbio.fr/

4- https://librairie.ademe.fr/agriculturealimentationforet-bioeconomie/6542coutscompletset-recettes
financieresde-la-restaurationscolairequellesmargesde-manoeuvrepour-la-transition-ecologigue.html

5tfd&a RS AAE YAffA2ya RQSts§0Sa RS2SdzySyd OKIFljdzS 22 dzN



https://medias.amf.asso.fr/docs/DOCUMENTS/f1e075be975ccd5fb2533e1652cdf903.pdf

Part de bio dans les cantines scolaires

Région Collectivité Part de bio en 2024
Caluireet-Cuire 45% dans les écoles (aussi pour médicoial) (régie directe)
Chambéry 45% dans les écoles (concédée)
ClermontFerrand 46% dans les écoles (gestion directe)
Grenoble 51% dans les écoles (aussi pour mégiocial, social) (régie directe)
AURA Lyon 58% en élémentaire (gestion concédée) et 70 % dans les colleges
métropole
SaintEtienne 75% dans les écoles (gestion concédée)
Villeurbanne 27% dans les écoles (gestion directe)
Département de la Drome Plus de 50% en moyenne sur les colleges département
Auxerre 24% dans les écoles (gestion concédée)
Besancon 46% dans les écoles (aussi pour social et mésticmal) (gestion directe)
Dijon 37% dans les écoles (gestion directe)
Bourgogne | poje 33% _dans_ les écoles (aussi pour entreprises, colleges, et membed)
Franche (gestion directe sur I'agglomération)
Comté || onsle-Saunier 35% dans les écoles (gestion directe)
Montbéliard 25% dans les écoles (gestion concédée)
Communauté de Commune du Clusinioi] 62% dans les écoles (gestion directe)
Département du Doubs 17 colleges a plus de 20%
Bruz 98% dans les écoles (aussi administration et mésimmal)
Langouét 87% dans les écoles (gestion directe)
Lannion 64% dans les écoles (gestion directe)
PléneufValAndré 34% dans les écoles (gestion directe)
Pluneret 57% dans les écoles primaires (gestion concédée)
Bretagne | Rennes 41% dans les écoles (gestion directe)
SaintBrieuc 52% en 2024 dans les écoles (aussi mésimal)
SaintMalo 31% dans les écoles (gestion concédée)
Vannes 33% dans les écoles (gestion directe)
Département du Finistere 43 colleges a plus de 20%
Région Bretagne 24% de bio (sept 2025) sur les lycées bretons
Argenton sur Creuse 52% dans les écoles (gestion directe)
Blois 44%dans les écoles (gestion concédée)
CentreVal | Bourges 25% dans les écoles (gestion concédée)
de Loire | Buzancais 42% dans les écoles (gestion directe)
Olivet 35% dans les écoles (gestion directe)
Tours 36% dans les écoles (gestion directe)
CharlevilleMéziéres 21% dans les écoles (gestion directe)
Colmar 26% dans les écoles (gestion directe)
GrandEst Epinal 44% dans les écoles (gestion directe)
Metz 24% dans les écoles (aussi méeboaial et social) (gestion concédée)
Nancy 35% dans les écoles (gestion concédée)
Strasbourg 39% dans les écoles (gestion directe)




Toul

27% dans les écoles (gestion directe)

Troyes

22% dans les écoles (gestion concédée)

Cuincy

31% dans les écoles (gestion directe)

Grand Synthe

100% dans les écoles depuis 2011

Dunkerque 31% dans les écoles (gestion directe)
Lille 60% dans les écoles en 2023
Hautsde- | LoisonsouslLens 71% dans les écoles (gestion directe)
France |Lys Lez Lannoy 31% dans les écoles (aussi méeiogiale et loisirs)
Margny-les-Compiegne 54% dans les écoles (gestion directe)
Roubaix 22% dans les écoles (gestion concédée)
Tourcoing 25% dans les écoles (aussi méesoaial) (gestion directe)
Départements du Pasle-Calais et du Nord Pres de 400 creches livrées en 100% bio swtdB&alais et Nord
Argenteuil 36% de bio dans les écoles (aussi mégimaial) (gestion directe)
Aubervilliers 35% dans les écoles (gestion concédée)
Cergy 30% dans les écoles (gestion concédée)
Champignysur-Marne 35% dans les écoles (gestion directe)
Courbevoie 28% dans les écoles (aussi méesoaial (gestion directe)
FontenaysousBois 50% dans les écoles (gestion directe)
GargesesGonesse 31% dans les écoles (gestion concédée)
Moret-Loinget-Orvanne 41% dans les écoles (gestion directe)
Magny-LesHameaux 41% dans les écoles (gestion directe)
Montgeron 45% dans les écoles (aussi administration) (gestion directe)
lle-de- Caisse des Ecoles Paris centre (1,2,3,4) 69% dans les écoles (gestion directe)
France | caisse des Ecoles de Paris 9 61% dans les écoles (gestion directe)
Caisse des Ecoles de Paris 10 71% dans les écoles (gestion directe)
Caisse des Ecoles de Paris 11 50% dans les écoles (gestion directe)
Caisse des Ecoles de Paris 14 51% dans les écoles (gestion directe)
Caisse des Ecoles de Paris 17 41%dans les écoles (gestion directe)
Caisse des Ecoles de Paris 18 48% dans les écoles (gestion concédée)
Caisse des Ecoles de Paris 20 62% dans les écoles (gestion directe)
Romainville 35% dans les écoles (gestion directe) dont Maryse Bastié a 88%
SaintDenis 27% dans les écoles (gestion directe)
Suresnes 43% dans les écoles (gestion directe)
Villejuif 42% dans les écoles (gestion concédée)
Alizay 89% dans les écoles
Bayeux 29% dans les écoles (gestion directe)
Saint Lo 20% dans les écoles (aussi méebogial) (gestion directe)
Normandie Le Havre 19% dans les écoles (gestion directe)
Alizay 89% dans les écoles (gestion directe)
Harfleur 26% dans les écoles s (gestion directe)
Caen 30% dans les écoles (gestion directe)
Rouen 34% dans les écoles (aussi social et mésiamial)
Agen 22% dans les écoles (gestion concédé)




Argentonsur-Creuse

52% dans les écoles

Bayonne

57% dans les écoles (gestion concédé)

BordeauxMérignac

66% dans les écoles (aussi social et mésimal) (gestion directe)

Canéjean 31% dans les écoles (gestion directe)
Coulon 28% dans les écoles (gestion directe)
La Rochelle 28% dans les écoles (gestion directe)
Nouvelle- | Niort 23% dans les écoles (gestion directe)
Aquitaine [ pessac 42%dans les écoles (gestion concédée)
Poitiers 26% dans les écoles (gestion directe)
Département de Dordogne 34 colleges a plus de 20% en gestion directe)
Département des Pyrénéeatlantiques | 30 colleges a plus de 20% en gestion directe)
Département du Lotet-Garonne 24 colleges a plus de 20% en gestion directe)
Département des Landes 16 colléges a plus de 20% en gestion directe)
Département de la Gironde 29 colleges a plus de 20% en gestion directe)
Auch 16% dans les écoles (gestion directe)
Cahors 16% dans les écoles (gestion directe)
Barjac 67% dans les écoles (gestion directe)
Foix 13% dans les écoles (gestion directe)
Pradesle-Lez 55% dans les écoles (gestion directe)
Millau 60% dans les écoles (aussi méesoaial) (gestion directe)
Occitanie | Montpellier 37% dans les écoles gestion directe)
Lagrauletdu-Gers 90% dans les écoles (gestion directe)
Narbonne 21% dans les écoles (gestion concédée)
Nimes 40% dans les écoles (gestion concédée)
Toulouse 31% dans les écoles (gestion directe)
Département du Gard 28 colleges a plus de 20% en gestion directe)
Département du Gers 19 colléges a plus de 20% en gestion directe)
Angers 40% dans les écoles gestion directe)
Laval 22% dans les écoles (gestion directe)
Le Mans 25% dans les écoles (aussi méesogial)
Nantes 47% dans les écoles gestion directe)
Pelt_yosirie la Plessé 66% dans les écoles gestion directe)
Rezé 34% dans les écoles (gestion directe)
SaintHerblain 34% dans les écoles (gestion concédée)
SaintNazaire 44% dans les écoles (gestion directe)
Saumur 24% dans les écoles (gestion concédée)
Aix-en-Provence 34% dans les écoles (gestion directe)
Antibes 46% dans les écoles (aussi méesoaial) (gestion directe)
Arles 27% dans les écoles (aussi méeboaial et entreprises)
PACA | Avignon 40% dans les écolé¢gestion directe)
Briangon 53% dans les écolégestion directe)
Carpentras 43% dans les écoles (gestion directe)
Correns 59% dans les écoles (gestion directe)




Hyeres 25% dans les écoles (gestion concédée)

Marseille 27% dans les écoles (gestion concédée)

100% dans les écoles (aussi créches et restaurant administratif) depui
Mouans-Sartoux . )

(gestion directe)
Nice 27% dans les écoles (aussi méesoaial) (gestion directe)
ChateauneufGrasse 67% dans les écoles (aussi méesoaial et social) (gestion directe)
Ramatuelle 54% dans les écoles (aussi méesoaial) (gestion directe)
SaintRémy de Provence 90% dans les écoles (gestion directe)

NB : Taux dans les achats alimentaires en valeur
Source :Agence BIO et ma -cantine

A Léintroduction de bio par | es communes sdédaccom
comme la réduction du gaspillage alimentaire (Ex : Mouans -Sartroux et Dijon) ou

encore | 6achat de terres qui sont cultiv®es en b
Chéateauroux, Lo ns-le-Sauni er, Orvault, LO6Union, Lyon, M®ri
A Sbagissant des cr ches, quelques villes se disf

- Lyon avec 100% depuis 2023,
- Montreuil avec 70% dés 2021,
- La Rochelle avec 35% en 2023.

A Certains coll ges ont atteint des parts de b
notamment dans les départements du Gers (plus de 90 % en moyenne en 2024), de

Paris (46 % en 2024), de la Dréme (45 % en moyenne en 2023%emde | 61
2023) et de la Dordogne (16 établissements totalement bio fin 2024). Plusieurs

colleges de Lyon dépassent les 50 % de bio.

A Dans |l es |yc®es, Il es niveaux doéointroduction er
2024. Cependant, la région Bretagne sort du lot avec une moyenne de 22 % de bio
dans ses 112 établissements en 2024. La part de bio dépasse aussi 20 % en 2025
dans plusieurs lycées de Nouvelle -Aqui taine, do6Occi t-Hahdekoret de Ce

A Des restaurants administratifs ont fourni des efforts pour introduire plus de bio
que | 6o bEGalmt Citbns Bain avec 28 % en 2025, Lyon avec 26 % en 2024 et
Périgueux avec plus de 25% en 2023.

A L'économat des armées a atteint 25 % de bio en 2024.

A Lapartde bio dans les CROUS  aétéd e85 % en2024 etde 13,5 %en2025 . Le
CROUS dakseille ad épasséles 20 % de bio en 2025.

A Plus de 800 millions de repas sont servis en France chaque année dans les

établissements sociaux et médico -sociaux. Seulement5 % des aliments utilisés sont

bio. Quel ques ®tablissements se distinguent n®an
ddé Ar magnac abYede bioser 20258celui de Seix en Ariege avec 40% de bio



en 2025, ou, pl us modest e meniSaint iLd, entNormandié, qud e Co u't

a atteintles 20 % de bio en 2025.

A Le bio est également peu développé dans le secteur
pénitencier.

A Sbagissanrtesdteaulrati on dc‘)entr'
groupes sben sortent bien.

A L'Agence BIO valorise les actions pour accroitre la
part de produits bio dans la restauration collective et la
restauration commerciale.

| Les produits bio en restauration commerciale

A En 2024, les achats de produits bio par la restauration

commerciale ont augmenté de 9,5 % par rapport a 2023. En 2024, la part de marché
des produits bio en restauration comfemvaeual e nobd®

A Doéapr s | o6®dition 2024 du Barom tre Agence BIC

montrent intéressés par des repas avec des produits biologigques au restaurant et
59 % en restauration rapide.

A Depuislel ® janvier 2020, le cahier des charges francgais qui permet la valorisation

aupr s des consommat eur s de l Gutilisation de
commerciale depuis 2012 a été modifié. |l permet désormais également de certifier

un restaurant en fonction d u pourcentage de produits bio achetés. Celui -Ci porte sur

la valeur des achats des restaurants. Il y a trois niveaux de certification : la catégorie

1 couvre les restaurants dont 50 a 75 % des approvisionnements se font en bio, la

catégorie2 pour75a95 %, etla catégorie 3 pour au moins 95 %. Ces établissements

doivent étre contrélés par des organismes certificateurs et se notifier auprés de

I'Agence BIO. Malheureusement, le nombre de restaurants certifiés bio reste faible,

avec 196 établis sements, dont des traiteurs, en 2024.

A Trattino, le plus grand restaurant 100% bi o de France et |l e deuxi
européenne, est situé a Lyon.

A En 2023, | 6Agence BI O a | anc® un programme de
| Gutilisation de produits bi ao"Casinonsplsbia'lesaiti on co
cofinanc® par | 6Union europ®enne. Ce programme ¢
restaurants, ma is aussi de les mobiliser pour en faire de véritables porte -parole de

| 6agriculture et de I 6alimentation biologique. Al
progr amme comptait une soi xantaine de chefs a

déatteindr e laémrdudrdg@mnieden mars 2026.

A Les cantines proposent trés peu de produits bio.

A ndexi ste pas de cahier des charges p

RHD, ni de politique publique pour développer le bio dans ce circuit. En revanche, il

ubl i c



existe des cahiers des charges privés comme Biokouzina. Seul un tres petit nombre
déoht*tels sont certifi ®s.

A Léutilisation de produits bio en restauration
| 6i mpul sion du dirigeant de | 6®t ablissement. L a
propres produits bio.

A Léutilisation de produits bio dans |l a restaur at
soutenue par des initiatives gouvernementales et des projets locaux.

A Le programme pilote Mintamenza a été lancé en 2014 dans le Sud -Est de la
Hongrie. Il visait a augmenter la part de produits locaux et biologiques dans les

cantines scolaires. Il a été soutenu par le gouvernement hongrois et a impliqué divers

acteurs, notam ment des nutritionnistes, des chefs, des ONG et des citoyens, dans le

but de promouvoir une alimentation plus saine et durable dans les écoles. Il a servi

de modéle pour d'autres initiatives similaires en Hongrie.

A Suite & la publication de la stratégie et du plan d'action en matiére de marchés
publics verts 2024 -202 7, | 6Et at sobdest fix® po@renwalburect i f
des aliments achetés via les marchés publics ! soient certifiés bio.

A L'lrish Organic Association propose une certification pour les établissements de
restauration collective, les restaurants et les traiteurs.

A De nombreux restaurants en Irlande intégrent des produits biologiques dans leurs

menus, n®anmoins, il néen existe qubéun seThd qui
Strawberry Tree 2.

A En 2024, environ 80 % des ltaliens ont choisi des aliments biologiques dans les
restaurants, bars et cantines.

I Les produits bio en restauration collective
A Llintroduction de produits bio en restauration scolaire a débuté en 1986. En 1999,
une loi nationale a encouragé de nombreuses municipalités a acheter des produits

bio.

A La législation italienne de 2024 prévoit des taux de bio en volume dans les

cantines scolaires par catégorie de produits, notamment 100 % pour | es Tuf s,
de fruits, le lait et les yaourts, 70 % pour les fruits et [égumes, les Iégumes secs, les
céréal es et | dhuile dodolive.

1- Cette mesure s'applique notamment aux cantines scolaires, hépitaux et prisons.
2- A Macreddin Village, dans le comté de Wicklow,



La | ®gi sl at i oRomagre val pldsHaimien denreandant aux cantines des écoles
maternelles et primaires de se fournir de préférence en produits bio lorsque le produit
est disponible sur le marché.

A En 2020, l e minist re de | 6Agriculture a mis e
pour développer [I'utilisation de produits bio dans les cantines scolaires L

Mal heureusement, |l e montant de ce fonds a ®t ® r ®c
millions &% en 2025

Les objectifs de ce fonds sont de permettre de réduire les codts pour les familles et

de mettre en place des actions doéinformations et
exemple, des actions de promotion des produits bio auprés du personnel de

restauration  scolaire et des enseignants sont organisées pendant 3 ans dans le

Piémont.

En2024,86 % de | 6envel

oppe a ®t® r®partie entre |
®t ai ent destin®s “ des

e
actions de promotion et d

A De nombreuses villes italiennes ont des taux i
bio dans les cantines scolaires.

Un certain nombre de communes atteignent les 100% de bio pour plusieurs

catégories de produits.

1-t £ dz2a RS HXZc YAfftA2ya RQSyFrydGa YIlIy3aSyd OKIFIjdzS 22 dzNJ
2Lt Sad Fyy2yOS t oXy YAffA2ya& € L2dzZNJ HAHC®



Les produits bio dans la restauration scolaire publique italienne
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Part de bio en volume
Entre 30 et 49% @® cnvesoetoon

Entre 50 et 79%
Source : Agence BIO d'aprés différentes sources italiennes



A Les produits bio sont davantage utilisés dans les écoles que dans le reste de la
restauration collective. Des produits bio ont été introduits dans quelques hdpitaux,
comme celui de Villa Salus a Venise.

| Les produits bio en restauration commerciale

A L'utilisation de produits bio se développe en restauration commerciale.

Prés de 70 % des restaurants italiens proposent des produits bio.

Il existe deux marques privées : 100 % Bio Gourmet pour une utilisation exclusive
d'ingrédients bio et Menu Bio Gourmet pour les menus ou les spécialités bio (avec au
moins 70 % d'ingrédients bio) 1.

Des produits bio sont également largement utilisés par des restaurants non certifiés.

A Une enquéte de 2025 menée par a
Nomisma pour I'Observatoire Sana a révélé ’
que 68% des Italiens considérent la présence

de produits biologiques dans les restaurants
comme essentielle. Cette tendance est
confirmée par une enquéte de The Fork de
2023, selon lag uelle 56 % des
consommateurs italiens  préferent les
restaurants qui adoptent des pratiques
durables, notamment l'utilisation de produits
biologiques.

A Léagritourisme est tr s d®vel o44p fermes rbio let al i e.
pratiquaient.

A existe une certification bio pour | es resta
est possible de faire certifier des plats?. des n
La présence de produits bio dans les restaurants restait encore assez limitée en 2024

car | 6int®r°t des restaurateurs pour |l es produit:

A Les réglementations gouvernementales sur les marchés publics écologiques

stipulent que dans toutes les cantines publiques, au moins 50 % du lait et du keéfir

doivent étre bio et au moins 20 % des produits c®r ®aliers. La
| auksai mni exdibasi j as | 6associati on bio | ettone
| 6i nclusion dobéautres groupes de produits et | 6 a

groupes de produits déja concernés.

1- Un sitewww.gourmetbio.ita été créé.
2- 20-50%, 5680% ou 8a100%


http://www.gourmetbio.it/

A La Lituanie réglemente la restauration bio depuis mai 2009. Elle a introduit un

cahier des charges national et un systéme de contréle volontaire. En mai 2021, elle

a lancé une nouvelle législation qui revisite les regles d'étiquetage et de contréle de

la r estauration collective bio. La certification reste volontaire car elle permet d'attirer

des entreprises réellement motivées et désireuses de se certifier bio, sans pour autant

décourager tous les autres opérateurs de la filiere d'introduire du bio dans leu rs
menus. En 2024, 2 restaurants commerciaux et 8 créches étaient certifiés bio.

A Un arrété gouvernemental du 30 avril 2019 vise & encourager la consommation
de produits alimentaires transform®s de qualit®
de la petite enfance.

A Depuis 2023, | 6Agence nationale de paiement pr
®t abli ssements pr®scol aires pour compenser | a di
dans | eur menu des produits bio ou dbéautres prod:

A Depuis 2025, les créches et les écoles peuvent demander une aide aux frais de
certification bio.

A 70 créches ont utilisé des produits bio en 2023. Des produits bio ont également
été introduits dans des maisons de retraite et des hépitaux.

Lébobjectif e st %l detoduiesibio dlang la @2H€auration collective
ubl i
A Dans les 112 restaurants et cafétérias scolaires et universitaires de Restopolis, la

part de bio a atteint 17 % en 2023. Restopolis propose également un plat 100 % bio
quotidiennement dans tous ses restaurants scolaires et universitaires.

A Ldéutilisation de produits bio a ® ® ®tendue
rentrée 2024, avec le programme Supply4future.

A Plusieurs restaurants luxembourgeois proposent des produits bio, certains sont
totalement bio.

A L'introduction de produits bio en RHD a commencé & se développer réellement en

2014. La RHD est en retard par rapport au reste du marché néerlandais. La part de
marché bio dans ce circuit est estimée entre 1 et 2 %. L'offre bio disponible chez les
grossist es fournissant ce secteur est encore relativement limitée.

A nébexi ste pas de certification bio publique
mais | a fondation EKO Quality Mark a cr®® une ce
modele danois avec trois niveaux.

gue (®col es, uni ver sit ®s, garderi es, mai son:



A Les produits bio les plus utilisés en RHD sont le pain, les produits laitiers, les
Tuf s, |l a viande, |l e t h®, |l es boissons et l es pro

A La stimulation de |l o6utilisation de produits bi
bio lancé fin 2022. Le Food Service Institute a été chargé par le gouvernement de
réaliser une analyse des possibilités/opportunités pour le bio sur le marché de la
restau ration hors domicile. Un projet pilote a également été mené a la demande du

minist re de | 6Agriculture et a montr® cY%dement i
produits bio dans la restauration gouvernementale. Le précédent gouvernement

néerlandais avait l'intention de fixer des criteres minimaux pour le bio dans ses

propres cantines/pour ses propres traiteurs et de développer un label bio pour le

march® de | a restauration hors domicile. Cepend

gouvernement a changé en 2024

A A Amsterdam, les entreprises, la municipalité, les établissements de santé et les

universités ont signé un accord en 2025 pour rendre leurs cantines plus saines et plus

durables. LOun des objectifs ° horizé&nddaBdmest s
bio.

A Gréace au projet européen Biocanteens, des produits bio ont été introduits dans la
restauration scollan202. Cérained/écoles glealavcommune servent
des repas 100 % biologiques

A Pl tE, |l a Chambre polonaise de | '"alimentation b
de produits bio dans les écoles et autres institutions publiques.

A Les restaurants proposant des produits bio sont peu répandus.

A Deux cahiers des charges privés ont été approuvés par le ministére de
I'Agriculture pour l'utilisation de produits biologiques en restauration collective. Ces
cahiers des charges concernent sept établissements situés dans les communes de
Lisbonne, Oeiras e tMatosinhos. Ces établissements servent des repas composés d'au
moins 70 % de produits bio.

A La stratégie nationale pour l'agriculture biologique de 2017 prévoit l'introduction
de produits bio dans les cantines.

| 1- Ville de Silésie



A Un projet pilote Cantines bio a été mis en place dans un petit
nombre d'écoles au cours de l'année scolaire 2018/2019.
L'objectif principal du projet était d'incorporer des produits bio

dans les menus des cantines scolaires publiques, tout en
informant et  en sensibilisant les éléves, le personnel éducatif et

les familles aux bienfaits de I'alimentation biologique. Ce projet
aimpliqué cing écoles de Lisbonne et cing autres de Loures. Bien

que le projet ait pris fin en décembre 2021, il a servi de modéle

pour d'autres initiatives similaires dans le pays. Par exemple, la
municipalit¢ de Idanha -a-Noval! a lancé un programme
analogue, visant a offrir des repas scolaires 100 % bio. De plus,
l e minist re de | 6Agriculture a mi u
classification des cantines scolaires basé sur I'utilisation de produits bio, encourageant

ainsi d'autres établissements a adopter des pratiques similaires

A Plusieurs restaurants intégrent des produits biologiques dans leurs menus,
comme le Bio Restaurante Vegetariano et le Prado, tous les deux situés a Lisbonne.

A Depuis septembre 2025, un décret relatif & la restauration scolaire impose une

part obligatoire de 2 % dodal i ments bio dans | es cantines s
convives. A compter de septembre 2028, cette part passera a 5 %.
A Léutilisation de produits bio en restaurati

rapidement, méme si ce marché reste encore modeste. Ce sont essentiellement les
restaurants de Prague qui utilisent des produits bio.

A 1l nbébexiste pas de certification bio pour | es

A Les produits bio nédont pas ®t® introduits dans
restaurants commerciaux de Bucarest et débautres |

A D®but 20109, Il e minist re de | 6Agriculture de
| "agriculture bio pour d®vel opper l Gutilisation
institutions publiques (écoles, jardins d'enfants et hopitaux).

A Une loi stipule que la part de bio dans les établissements publics doit étre de
15%. Ell e so6® ve aé&tlLesistitusomerentontrent de8difficultés a
s'approvisionner en produits bio locaux.

I 1- Elle a été reconnue comme la premiérerBgiondu Portugal en 2024



A La Suéde est le pays avec la plus grande proportion de produits bio dans les

achats publics. Jusquden 2023, | "objectif %ublic
de produits bio en valeur dans toutes les municipalités d'ici 2030 (écoles maternelles

et p rimaires, hépitaux et autres institutions publiques). Le gouvernement actuel a

décidé de supprimer cet objectif.

La moyenne nationale de bio dans les cantines publiques est malheureusement en

recul depuis plusieurs années. En 2024, elle a été de 33,7 %, contre 34,2 % en

2023 1. Depuis plusieurs années, un certain nombre de gestionnaires accordent plus

déi mportance © |1 6utilisation de produits | ocaux
En 2023, 90 communes avaient une part supérieure a 30 %.

A Les écoles sont en premiére place dans la restauration collective publique pour
| 6utilisation de produits bio. E n% @afs2e3 gcolésa part
maternelles, de 42% dans les écoles primaires et de 35 % dans les lycées.

A En 2023, Orebro était la commune qui proposait le plus de produits bio en
restauration collective publique avec 67,3 %, mais la part de bio a reculé de 2,7

N — _ points par rapport a 2022 (70 %). Quatre autres
‘4 \\= municipalités avaient également déja dépasseé

l'objectif de 60 % : Borlange (64,5% avec -3,5

points vs 2022), Malmé6 (61,9 %, mais avec -7,1
points vs 2022), Orust (61,7 % avec +1,7 point vs
2022) et Lunds (60, 7 % avec -2,3 points) 2.
Les hopitaux ne relévent pas de la compétence des
municipalités et ne sont donc pas inclus dans les
pourcentages de bio affichés par les communes.

A A Malme, la principale raison de la baisse do
manque de produits bio sur le marché (en lien avec le recul du nombre de producteurs

bio ces dernieres années), combiné a une hausse des prix des denrées alimentaires.

Déautres communes, ¢ oantnbaisséV [@usst aehats ge produits bio

également en raison de réductions de budget.

A Certaines collectivit®s |locales so®taien®% fix®
des communes avaient des objectifs d'achats bio, en 2020 cette part est tombée a
67 %.

A Uppsala, | 6objectif de d®vel ophement est en co
A Malme, il ndéy a plus dbéobjectif clair au niveal
politique du département des services (responsable des cantines scolaires) a toujours

un objectif de bio dans les cantines scolaires de 80 %.

1- Contre 376 en 2022, contre 3% en 2021 et 3% en 2019

2- Stockholmétait a 49,7% de bio en 2023 (quasiment stable vs 202@cupant la dixieme place des villes
suédoises.

3- Cette commune utilise un peu plus de %0de produits bio, contre 6% il y a quelques années.
4- Uppsala approchait les &8 de bio en restauration collective en 2024.



A Lunds, qui était en téte du classement il y a quelques années, le conseil municipal
a décidé fin 2019 de supprimer I'objectif de la municipalité de consommer 100 %
d'aliments bio. Il n'existe plus aucun objectif bio.

A Certaines communes ont leur propre élevage bio, ce qui facilite
I'approvisionnement local.

A Les utilisations globales de produits bio par les cantines sont restées quasiment
stables en valeur en 2024 par rapport & 2023 ( - 0,2 %).

| Les produits bio en restauration commerciale

A Les ventes de produits bio dans les restaurants ont reculé de 2,8 % en 2024 par
rapport a 2023.

A La part de bio dans les restaurants
commerciaux a été évaluée a 7,3 % en
val eur pour | dann®e 202.

a

A Depuis 2012, tous les restaurants a ‘\L .
l'intérieur des trains proposent des menus 3
bio et un grand nombre d'hétels servent du _ +
café et du lait exclusivement bio. En 2013, g’
KRAV a lancé un projet Restaurant for 1 000 l

afin d'augmenter le nhombre de restaurants

et d e traiteurs certifiés bio.

A

A Une application permettant d'identifier les restaurants avec plus de 25 % de
produits bio a proximité a été lancée en 2019.

A Deux compagnies de transport ont introduit des produits bio et sont certifiées :
la Scandinavian Airlines et la compagnie de bateaux Stromma.

Conclusions sur la consommation de produits bio

A Les marchés des produits biologiques de | 6Uni on e présented® enen e
dynamique globale de croissance, bien que contrastée selon les pays. Malgré les

effets de | a pand®mi e, de | o0inflation et de |l a g
a continu é de progresser dans la majorité des Etats membres, soutenue par une

demande croissante pour une alimentation plus saine et durable.

A La santé apparait comme larai son principale dbéachats de pr
nombreux pays.

A Le prix demeure le principal frein 7 | 6achat ¢
guel que soit le niveau de développement du marché.

En 2023, les consommateurs bio de I'UE ont eu tendance a opter pour une version

moins chére du méme produit, en se tournant vers les marques de distributeurs et

les discounters.



A La distribution spécialisée est bien plus développée en Europe que dans le reste

du monde. Néanmoins, la grande distribution est le principal canal de vente dans la

guasi -totalité des pays . Ces dernieres années, la grande distribution a été
responsable de la plus grosse part de la croissance du marché bio européen. La
plupart des enseignes de la GMS européenne propose désormais des produits bio
sous marques de distributeurs. La grande distribu tion s'investit dans le bio, a la fois
pour répondre a la demande du marche, mais aussi pour améliorer son image.

A L'utilisation de produits bio en restauration hors foyer s'est développée dans de
nombreux pays d'Europe.

A Les jeunes, en particulier ceux appartenant a la Génération Y, consomment

davantage de produits bio que leurs ainés. lIs sont souvent les moteurs du
développement du marché bio. Les familles avec enfants sont également
déi mportantes consommatrices de produits bi
A Léborigine locale est un crit re de choi x t

A Les fruits et | ®gumes, l es produits | aiti
phares du bio partout en Europe.

A De plus en plus de consommateurs sont végétariens ou végans. Dans de
nombreux pays, il y a eu une augmentation du nombre de personnes optant pour un
régime végétalien pour des raisons environnementales. Cette montée du
végétarianisme/véganisme peut exercer une influence positive sur la consommation
bio, ou, au contraire, faire baisser les ventes de produits bio, comme en Suéde.

A Le label bio est concurrencé par de nombreux autres labels alimentaires avec des
attributs éthiques ou de durabilité.

A La connaissance des produits bio est tr s
Nord et | es anci ensentrBle yet orieghtale our eflepest généralement
beaucoup plus faible.

A Les marchés les plus matures (Allemagne, France, Autriche, Danemark) se
caractérisent par une offre diversifiée, une distribution structurée et une forte
implantation du bio en restauration hors domicile, tandis que les marchés émergents
restent plus dépen dants des importations et présentent une offre locale limitée.

A Le poids des circuits spécialisés varie fortement : il reste important en France et
en Allemagne, mais marginal dans les pays scandinaves.

A La sensibilit® au prix est pl us mar qu®e
orientale, ou le bio demeure percu comme un produit de "niche".
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Les principaux facteurs de développement du marché bio sont

- une offre large  de produits bio en GMS, notamment de produits nationaux

frais et transformés, voire locaux, accompagn®e dbébune bonne
marketing 1,

- un d®veloppement de | 6o0offre bio sous MDD I c
cas,

- une offre locale bio, garantissant la tracabilité et la proximité,

- un développement d u tissu agroalimentaire bio afin de développer

également | 6 of f r ede prauitstiarsformés bio?,

- une éducation etune sensibilisation des consommateurs aux produits bio,
y compris les enfants,

- un d®vel oppement de  utilisation de pr o
collective ,

- unsoutien public  au secteur bio

™

Les principaux facteurs de d®vel oppement de I
restauration collective sont

- une fixation dbéobjectifs chiffr®s
- un soutien public  combinant accompagnement technique, formation des
personnels de cuisine et incitations financiéres.

- un partage déoexp®riences entre territoir
émergentes .

A La croissance future du march® bio de |16Union
| 6 ®v o |destsurfacas (un certain nombre de pays ont vu leurs surfaces bio reculer) :
de |l a structuration des fili res, du d®vel oppeme
aux produits bio, de I a croissance de | 6introduct
distribution, et, bien sdr, des consommateurs eux -mémes.
La croissance des surfaces et |l e d®vel oppement
politiques publiques qui seront mises en place au cours des prochaines années, que
ce soit au niveau de | 6Europe ou de chaque pays

restera essen tielle pour améliorer le niveau de connaissance des consommateurs.
A Larestructuration de la distribution spécialisée européenne devrait se poursuivre.
A La croissance du marché bio dépendra aussi du développement des labels

environnementaux concurrents qui pourraient continuer a prendre des parts de
marché aux produits bio.

1- Ex: En Allemagneaccords avec des cahiers des charges privés. Au Daneoctemknunication sur les lieux de

vente et alternative bio proposée pour la plupart des produits vendus.

22/ SNIIFAya LIl é&a RS Q!9 SELRNISY(d RS& LINRRdzAGA o6A2 6
LINPRdzA ia yS a2yid LI & RA&ALRYAOfS&a Sy o0A2 f2NR |jdzQAf a



I Les flux des produits bio

Dans ce chapitre, | es termes importations et

de |1 6Uni on europ®enne.

I Les grandes caractéristiques

A Une part importante des échanges de produits bio se fait & l'intérieur de I'Union
européenne.

A Faute dodinstallations de transformation
certains pays occidentaux ,de nombr eux pays d6éEurope de |
part significatve de | eur s produits bi o Hatsunembres; emr s
particulier vers | ¢ EBtu impgrtent eth eretodr @& upeoduits bio
transformes.

A Les produits bio représentent encore une faible proportion des exportations agro -
alimentaires dans la plupart des pays de I'Union européenne : 1,8 % au Danemark
en 2024, 2 % en Suede en 2023, 3 % en Finlande en 2022, 6 % en Italie en 2023 et
6,95 % en Espagne en 2024

I Les importations de produits bio

| Les importations bio globales de | 6 Uni on edepuis Ips@ays tiers
A Depuis octobre 2017, le certificat d'inspection C Ol qui accompagne chaque envoi
entrant dans I'UE est devenu électronique. Outre | @vantage d'améliorer la tracabilité

des envois biologiques provenant de pays tiers, le systéme a permis de commencer
a collecter des données et de créer une base de données sur les importations de
produits bio : TRACES. Les données collectées sont disponib les en volume.

A En2024,117pays ont export® des produits bio

exXpo

gran
O0Est
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moins de 500 tonnes B entre 50 000 et 100 000 tonnes pas concerné

entre 500 et 1 000 tonnes B entre 100 000 et 200 000 tonnes non connu
I entre 1 000 et 5 000 tonnes M plus de 200 000 tonnes
B entre 5 000 et 10 000 tonnes pas d'exportation vers I'UE
M entre 10 000 et 50 000 tonnes Union européenne

Source : Agence BIO d'aprés TRACES

ILes volumes bio import®s par | 06UE

A En 202 4, I 6 UE a 26dnmiiang d® tonnes de produits bio en provenance

des pays tiers (hors Suisse et Norvege) , SOit une augmentation de 6,4 % par rapport

a 202 3, mais un recul de 2,7 % par rapporta 20  18.

La hausse parrapport a 2023  reflete un rebond de la demande en produits bio.
Evolution des importations de produits bio Hes
3000000 2848716 2794103 2872948

2 71%/‘%/2537 318 Autres Pays
2479319 mmPologne
2500000 [ Autriche
mmirlande
2000000 mmEspagne

. . EmDanemark
1500 000 .

EmSuéde

mw France

1000 000
Italie

i Belgique

500 000
Allemagne

Pays-Bas

—e—total UE
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Source : Agence BIO d'apres TRACES

pays



A Les produits bio ont représenté 1,6 % des importations de produits agricoles en
provenance des pays tiers en 2024 L

| Classement des Etats membres suivant les volumes bio importés des pays tiers

A En 2024, | es trois principaux Etats membres importateurs de produits bio
restaient | es Pays-Bas (35 % des volumes), I'Allemagne ( 16 %) et la Belgique
(12 %) .

A Ces trois pays ont connu une hausse de leurs importations bio par rapport & 2023 :
avec +17,3 % pour les Pays -Bas, +2,2 % p o uAllemiaghe et +129 % pour la
Belgique 2.

A Léltalie est pass®e en (gua,tdépassantla fpamee.i tlie®s n en
i mportations bio en volume de |%partrappoita2023nt progr

tandis que celles de la France ont reculé de 14,3 %3,

Répartition des importations en volume de produits bio en provenance des pays tiers

en 2024
Pologne Autres pays
Ilande  Autriche 1,2% 3,8%
2,1% /
Espagne
3,0%
Danemark
3,2%
Pays-Bas
35,4%
Allemagne
16,2%
Source : TRACES
A En 2018, les Pays -Bas représentaient déja 352 % des | mportations
etl 6 Al | e n&,§ Aoela France était alors en 3 °© place, avec 7,9 %*.

1- Les taux les plus élevés ont été pour les confiseries et le chaq8c®t 0 = f QK dzA PoPet IBsCrRits A &S
(6,6%).

2-La Belgique est la seule des trois dont les importations bio ont progressé par rapport a 2098 .(+73

3t NI NFLILRNI £ HamMyX LD &RER  @bheuflFdnecS i SRES bnw
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|Lesprincipaux exportateurs de produits bio vers | 6Un

A En2024, | 6Equategéulre eptti nci pal exportateur de pr ooc¢
européenne en volume, avec une part de 15 %. Il était suivi par la Chine ( 9 %),
| 6 fdike (8 %), le Pérou ( 7 %) et la République Dominicaine ( 6 %).

R®partition des importations de produits bio dans | d6UI
déori i
Equateur
15%
autres pays Chine
34% 9%

Royaume-Uni

2% 7%

Togo Inde | \_Rép. Dominicaine
3% 4% Colombie 6%
5%  Turquie
6%
Source : TRACES

A L'Equateur a augmenté de 9,9 % ses exportations biover s | 6 Uni on eur op:
en 2024 par rapport & 2023 . La croissance a méme été de 48,4 % par rapport a 2018.
En 2024, les fruits ont représenté 94 % des exportations bio de | 6Et¢
Il sobdagissait essenttell ement de bananes

A Les exportations bio chinoises Mé&res20R40 & on't I
rapport a 2023 , mais reculé de 27,7 % par rapport a 2018.

Les oléagineux et protéagineux ont représenté 68 % des exportations bio chinoises

vers dnB0RE.Les exportations de fruits ° coqué et df¢
en 2024.

A lesexportations bio de | &Ukr ai neontvaegmenté | deUni on
17,4 % en 2024 par rapport a 2023 , principalement grace a la hausse des

exportations d'oléagineux (+23 %) et de céréales (+8 %) . Elles ont néanmoins reculé
de 22,2 % par rapport a 2018.

En 2024, les céréales ont représenté 41 % de ses exportations bio et les
oléoprotéagineux 38  %.

1-] S& SELRNIIGA2y&a RS oblylySa oA2 Sldz (2 N gopdpar 39S NA
rapport a 2023.



A En 2024, 1les
rapport a 2023, mais ont baissé de

expor

tati ons biangmenté deP4R r40% pav e r s

4,8 % par rapporta 2018 . 58 % des exportations

bio p®ruviennes vers | 6UE Q®ftuitsieepnes dec3®d n St partlau ® s
catégorie café, thé, cacao et épices
A En 2024, les exportations bio dominicaines vers | 6 UE rexuiétde 12,1 % par

rapport a 2023 etde 3,9 % par rapport a 2018.

Les fruits ont représenté prés de 94

%de ses exportations Lérecoldv®r s

exportations bio est principalement lié a celui des bananes bio ( -12 %).

| Les importations de produits bio par catégorie de produits

A En 2024, les fruits * ont constitué la principale catégorie de produits bio importée

avec prés de 39 9% du volume, soit

1 018 758 tonnes. Elles ont progressé de 7,3 %

par rapport 4 2023  etde 27,5 % par rapport &4 2018
Les importations qui ont le plus augmenté
coque (+26 %) et de bananes (+4,5 %)

importations bio

R®partition des

par rapport a 2023  sont celles de fruits a

. Avec environ 353 400 tonnes, | es bananes

pal

| 0

ont doéail |l eur s34,7r % pas Qmpertatio® de fruits bio 2, 13,4 % des
i mportations de produits bio dans |
produits 3 base de vins et produits a base
céréales de vins

olives et huiles d'olive
1,3%

confiseries et chocolat

1,8%

préparations culinaires
mixtes et ingrédients

2,1% légumes_____
2,2%
graisses végétales (hors
huile d'olive)
4,4%

préparations a base de
fruits et légumes
5,0%

1,0%

A La hausse des importations bio est

des importations de fruits et [égumes bio (bananes, fruits a coque, préparations a
base de tomates et jus), de riz et d'oléagineux.

Il— Dont fruits & coque et fruitsdis et séchés

2- Et 13,4% des importation bio

0,4%

poissons

produits laitiers
0,6%

0,3%

Source : Agence BIO d'apres TRACES

principalement imputable & I'augmentation



En revanche, une baisse a été enregistrée pour les importations bio d'huile d'olive,
de café, de féves de cacao, de mais et de soja.

Evolution des importations bio en volume par catégorie entre 2023 et 2024

. 7,3% FRUITS
. 26,0% dont fruits a coque
I 4,5% dont bananes
I 15,3% LEGUMES
B 23,9% OLEAGINEUX ET PROTEAGINEUX
. 17,9% dont tourteaux de soja
IS 9,5% CEREALES
I 28,2% dont riz

-7,3% I CAFE, THE, CHOCOLAT ET EPICES
. 7,6% PREPARATIONS A BASE DE FRUITS ET LEGUMES
. 7,8% SUCRE
I 9,7% PREPARATIONS A BASE DE CEREALES

CONFISERIES ET CHOCOLAT

-23,3% I OLIVES ET HUILE D'OLIVE
I 4,2% VINS ET PRODUITS A BASE DE VINS
N 9,4% PRODUITS ANIMAUX
-21,2% I dont produits avicoles
-3,4% Il dont produits laitiers
-4,7% A dont viande ovine

11,8% 67.0% dont viande porcine
| dont viande bovine
I 10,9% dont miel

-30,0%  -20,0%  -10,0% 0,0% 10,0%  20,0% 30,0%  40,0%  50,0%  60,0%  70,0%

Source : Agence BIO d'apres TRACES
| Les importations de produits bio par pays

A sbagit des i mport at idepus lebpays tiees et dspeiqiles | ar ge
autres Etats membres.

| Pays-Bas

A LesPays-Bas i mportent des produits bio de | O6UE et
une part importante , notamment pour les fruits et [égumes.

A En 2024, ses importations en volume de produits bio en provenance des pays
tiers ont progressé de 17 % par rapport a 2023, atteignant 933 370 tonnes . Un recul
de 2,1 % est néanmoins observé par rapport a 2018.




A En2024,16 ,1 % desimportations en volume de produits bio depuis les pays tiers
provenaient de 1586%dai @hine.ur et

Répartition des importations en volume de produits bio des pays tiers par
Bas en 2024

Equateur
16,1%

Autres pays
28,0%

Chine

Brésil
2,1%_ -

Afrique du Sud

2,1% Colombie_/
2,6%

Source : Agence BIO d'apres

les Pays -

TRACES

A En 2024, |Eyuateur a exporté essentiellement des bananes vers | es Pays -Bas

(93,9 % des volumes). La Chine a exporté principalement des tourteaux
r®si dus doéol ®o pr )ekRda girigembre & {(181%) vers les Pays
bananes ont représenté 94,8 % en volume des ventes de produits bio

République Dominicaine aux Pays  -Bas en 2024.

et autres
-Bas. Les
de la

A En2024,les fruits ontreprésenté 43,8 % des volumes bio importés par les Pays -

Bas depuis les pays tiers et les oléoprotéagineux, 16,5 %.

A 62% des fruits import®s provenaient
tandis que 68 % des oléoprotéagineux venaient de Chine.

déoEquat eur

A Les fruits et légumes |, frais et transformés, semblent étre la principale catégorie

de produits bio importée par les Pays -Bas depuis les autres Etats membres.
A Les principaux Etats membres exportant des produits bio vers les Pays -Bassont :
} 1 6Espagheuits et | ®gumes, huile dobéolive

} laFrance : vins, céréales et divers produits transformés,

} 161 t:fuitsiedégumes, pates et autres produits a base de céréales et vins,

} le Danemark : produits laitiers , fruits et légumes
} laPologne : céréales et produits a base de céréales.

et

vV



| Allemagne

A L Allemagne importe beaucoup de  catégories de produits bio : grandes cultures,
fruits et | ®gumes, produitssu@arndéers, viandes, T

A Elle dépend beaucoup des importations pour le soja bio et certains légumes bio.

Taux doéi mportati on etyped e pradutgbiop ar

Produits bio 2018/2019 2023/2024 Tendances 2025/2026
Soja 85% Pres de 806 nd
Pois 65% 32% Stable vs 2023/2024
Céréales 17% 11% En hausse
Poivrons 96% 94% nd
Tomates 90% 88% nd
Concombres 89% 87% nd
Courgettes 78% 76% nd
Carottes 42% 40% Stable
Pommes 20% 32% En baisse
Pommes de terre 27% 19% En baisse
Produits laitiers en | 32% 24% En hausse
équivalent lait
Viande de porc 24% 34% Stable
+AlFYRS RS 06 dzd 9% 7% En hausse
s dzf a 12% 13% Stable

A En 2024, ses importations en volume de produits bio en provenance des pays
tiers ont progressé de 2,2 % par rapport a 2023, dépassant 426 milliers de tonnes.
Néanmoins, un léger recul de 0,4 % est observé par rapport a 2018.

A En2024, 12,8 % desimportations en volume de produits bio depuis les pays tiers
provenaientde | 6 Uk r! @ti 9r2e% de la Turquie.

1- Principalement des grandes culturesléoprotéagineux 43,8 RS a SELJ] NI lAllemm@gyledet 6 A 2 €
céréales, 39,86.




Répartition des importations en volume de produits bio des pays tiers par
I 6 Al | e mangkd24

Ukraine
12,8%

Turquie
9,2%

Autres pays
42,5%

Equateur
5,8%

Chine
5,7%

Honduras ) | \
3,8% Mexique Inde Colombie
3,9% 4,9% 5,2%

Source : Agence BIO d'aprés TRACES

A En 2024, | 6UKkr ai ne a export® princi pvwarbement
| 6 Al l emagne, avec oesvoumestbio gber legtoBppBotéagineux et

de 39,8 % pour les céréales.  La Turquie a exporté principalement des fruits (39,7 %)

etdes oléoprotéagineux (34,6 %) vers | 0AleP&@anavgmle . essentiellement

du café (71,6 %) et des fruits (14,2 %) 7 llemagne.

A En 2024, les fruits ont représenté un quart des volumes bio importés par
| 6 Al | e mepgiiees pays tiers et le sucre 12 %.

A 315 % des fruts bio i mport ®s provenaient déEquateur
Dominicaine. 43,5 % du sucre bio venaient de Colombie et du Mexique.

A L6Al Il emagne i mporte ®gal ement beaucoup de proc
membres.



Principales origines des produits bio importés en Allemagne, par catégorie

Catégorie de produits

Principaux pays fournisseurs

Céréales Pologne, Roumanie, Slovaquie, PBgs et
Autriche
Oléagineux Roumanie, ItalieaysBas et Pologne

Protéagineux

Lituanie Pologneet Roumanie

Fruitset légumes

Espagne et ltalie

Vins Espagne, Italie et France
Laitet produits laitiers Danemark efutriche
s dzF a Danemark

tAl YRS RS 0 dzdzf

Autriche, Danemark et Papsiltes

Viande de volaille

Autriche, France dPaysBas

Viande de porc

PaysBas etDanemark

| Belgique

A La Belgique importe beaucoup de produits bio, mais en réexporte également une
grande quantité.  La plus grande partie des volumes bio importés par la Belgique
depuis les pays tiers entre dans le pays par la Flandre.

A En 2024, ses importations en volume de produits bio en provenance des pays
tiers ont augmenté de 1 2,9 % par rapport a 2023 , pour atteindre
Elles ont méme progressé de 74 % par rapport a 2018.

En 2024, 27,5 % des importations en volume de produits bio depuis les pays tiers
provenai ent dretl2]15 Exda aEolanmbie .

Répartition des importations en volume de produits bio des pays tiers par la

308 606 tonnes.

Belgique en 2024

Ghana

Nouvelle-Zélan

Autres pays
21,7% Equateur

27,5%

2,9% -
de

3,1%

République

Dominicaine Colombie
3,4% 12,1%

Turquie
7,9%

Source : Agence BIO d'aprées TRACES



A En 2024, | Equat eur a e Xx p o ban&@es pers la Balgmee! e me nt
(97,3 % des volumes). L a Colombie a égalementvendu principalement des bananes

(82,2 %)alaBelgique. Sb6agi ssant du P®rou, | es bananes sont
bio vers la Belgique (62,0 %), devant le café (28 %).

A En 2024, les fruits ont représenté 57 % des importations bio belges en
provenance des pays tiers (dont plus de 50 % pour les bananes seules) , le soja 9 %
et lecafé 8 %.

A 47% des fruits i mport ®s pr. o/4 &ndas fevesd de ddfaE qu at e u
venaient du Togo. 36 % du café venaient du Pérou.

A LaBelgique importe  principalement des fruits et légumes depuis | es autres pays
de UE. 6

A Les principaux Etats membres exportant des produits bio vers | a Belgique sont :
} lesPays-Bas: fruits et | ®giversemduitsaliméntires ,
} 16 Al | e mafgits et légumes , viande de porc et produits transformés
} laFrance : fruits et légumes, produits transformés et vins,
} 16l tafreits et | ®gumes et huile dobéol i ve
} 1 6 Es p afgits et légumes.
| italie
A Lesproduits bi o | es plus i mport®s par (24,106 %enadlime sont

en 20 23), les fruits frais et secs (21,3 %), les olé agineux (12 %), les légumes
9,9 %)et | 6huil e do®wlive (9,7

A En 2024, ses importations en volume de produits bio en provenance directe des
pays tiers ont augmenté de 6 ,1 % parrapporta 2023 , atteignant 263 490 tonnes. La
progression par rapport & 2018 estde 42 %.

Ce sont les importations de fruits et de produits transformés qui ont le plus progressé

entre 2023 et 2024.

A En2024, 17,7 % desimportations en volume de produits bio depuis les pays tiers
provenaient de Turquie et 9,8 % du Pakistan.




Répartition des importations en volume de produits bio des pays tiers par I 61t and i e
2024

Turquie

17,7%
Autres pays

23,7%

Chine
2,8%
Ukraine ~
5,3%
Colombie/ Equateur
6,0% 9,3%
Togo
7,4%
Source : Agence BIO d'aprés TRACES
A En 2024, la Turquie a exporté principalement du blé dur (54,8 % des volumes)
et des lentilles (15,7 %) v er #alid deriza repr®sent® | 6essenti el d

bi o pakistanai ses WL a prindpble expoitadon Hi®d , @ la Tunisie
vers | 61 talilédhai®te® d6®). i ve (97,6

A En2024,les céréales ontreprésenté 27,8 % des volumes bio importés par | 61 tali
des pays tiers, les  fruits, 24,5 % (19,3 % pour les bananes) ,etles oléoprotéagineux,
17,8 %.

A 69 % des céréales importées provenaient de Turquie et du Pakistan. 36 % des
fruits provenaient d 6 E44 oadeseoléoprotéagirenxdvengientqdu e
Togo.

A Ldltalie i mporetne pdw viemiatnckei déautres Et &80s me mb
et40 000 tonnesparan ). Le |l ait bio i mport® provient princ
de Slovénie. Une partie du lait bio importé est destinée a la transformation et une

autre est importée déja conditionnée.

A Elle importe également des céréales, des produits a base de céréales, des fruits
et légumes frais ou transformés

Il— Soit environ 26 de ses importations de lait



| France

A En 2024, la France a importé pour 2,348 milliards 0 de pf#odu
par rapport a 2023. Les importations bio ont néanmoins été multipliées par 2,4 en
dix ans , en lien avec la forte croissance du marché bio francais.

A En 2024, 29 % en valeur des produits consommés sur le marché francais
provenaient d elcontréd Bt Pbaen BOBD) . Si on enleve les produits non -
substituables ,i.e.qui ne peuvent pas étre produits en France, la partdes importations

tombe a16 %.

A En2024, 54 % desimportations bio en valeur provenaient des pays tiers et 46 %
des autres pays de | 6LWnoiroing ienwer oppa®esn ntei.er s r ep
deux -tiers des exportationsb i o de fruit s, d ét @gbbigsans sares alal c,r ®e

et prés des deux -tiers pour les produits aquacoles.

A Les principaux produits bio importés par la France sont

} 1 6®pi cer i:e32 %%udes iMmortations bio en valeur , dont des produits
tropicaux tels que le café, le cacao, le thé et le sucre de canne ,

} 1 6®pi cer i e27 %,a tloBte des céréales , des légumes secs et des
oléoprotéagineux transformés ou non let de | 6hwjile doéolive
} les fruits : 16 %, dont des fruits tropicaux tels que la banane et des fruits
méditerranéens,

} les boissons sans alcool, dont les jus de fruits et Iégumes 7 %,

} leslégumes :4 %,

} les produits aquacoles  : 4 %, principalement du saumon 2 et des crevettes “.

A La France importe également de plus en plus de fromages méditerranéens (feta
et mozzarella) depuis des pays voisins.

A En 2024, ses importations en volume de produits bio en provenance directe des
pays tiers ont reculé de 14,3 % par rapport © 2023, 84Xtdgnneab| i
La baisse par rapport a 2018 est de 8 %.

A En2024, 10,5 % desimportations en volume de produits bio depuis les pays tiers
provenaientd u Togoet84 % de c!te doélvoire.

1- Notamment blé durriz et soja

2- Principalement importée de Tunisie

3- Origines: Irlande, Ecosse et Norvédéne partie des importations depuis le Norvege transitent par la Suéde.
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Répartition des importations en volume de produits bio des pays tiers par

en 2024

Autres pays
43,7%

Brésil_/

3,9%

A En 2024, le Togo a exporté principalement
autres

(80,5 %)

(18,3 %

volumes bio importés

Turquie
5,8%
Chine
5,2%

I

Pakistan ’Equateur
4,2% 4,4%
Source : Agence BIO d'apres TRACES

du soja (68,8

®s i d oléopretéagdineuk e $26,89 80) ver s
) vendu surtoutdes  bananes
Ghana a aussi vendu essentiellement d es bananes

a la France.

Colombie
6,3%

la France

%) et des tourteaux et
|l a FranclgoireaLa C1tt
(91,8 %)alaFrance. Le

A En 2024, les fruits ontreprésenté 30,8 % des
par la France des pays tiers

pour les bananes seules) et les

oléoprotéagineux, 21,2 %.

A En 2024 , 26 % des fruits importés par la France provenaient d e |la Ctte dolv
et 25 % du Ghana. 47 % des oléoprotéagineux importés par la France venaient d u
Togo.

A En2024,1 es principaux

produits

été | 6 ®picerie Is@ah Wiel € enshace etiewfruits.

bi o i mport®mnt depuli

A L6Espagne sebnkt 6Hd6ameeortateuns t de produits bio vers la France.

(



| suede

A La Suéde importe principalement des fruits et [égumes
bio. La moitié des fruits et légumes bio consommés (hors
pommes de terre) est importée.

A Elle importe et réexporte du saumon bio norvégien.

A En 2024, les importations en volume de produits bio en provenance des pays tiers
ont reculé de 13 ,3 % par rapport a 2023 s 0 ®t a b |1R0s=l4 tonnes. Le recul
par rapport 7 22BP8 sO6®l ve

A En2024, 59,7 % desimportations en volume de produits bio depuis les pays tiers
provenaientde | 6 Eq u aet ¥4 Bo de la Républigue Dominicaine.

Répartition des importations en volume de produits bio des pays tiers par la Suede
en 2024

Royaume-Uni Argentine _Autres pays

Kazakhstan

1,5%
1,3% 1,0% / 7,7%
Colombie /
3,0% \

Turquie

3,5%
Honduras

3,9%

Equateur
59,7%
Source : Agence BIO d'apres TRACES
A En 2024, | 6Equ a tqeasimentanigeemen des bananes (99,9 %) vers

la Suéde. La Républiqgue Dominicaine n é@vendu que des bananes a la Suéde.

A En2024,les fruits ontreprésenté 79,2 % des volumes bio importés par la Suéde
des pays tiers (76,9 % pour les bananes seules).

A En 2024 , 75 % des fruits importés par la Suéde provenaientde | 6 Equat eur



A La Suéde importe principalement des fruits et légumes bio depuis les autres Etats
membres et également des céréales et des produits transformés.

A Le Danemar k est son principal fournisseur d
européenne.

IDanemark

A En 2024, |l e Danemark a import® pour 585recati | | i on
de 12,5 % par rapport & 2023 . Néanmoins, les importations bio danoises ont plus

que doublé endix ans et été multipliées par prés de quatorze en vingtans.

A 22 % des produits bio (en valeur) consommés au Danemark ont été importés en
2024 .

A Les fruits et légumes frais et
transformés restaient | a principale
catégorie de produits bio importées en
2024 , avec une part de 42,8 % en
valeur des importations bio danoises.

A En 2024, 87,9 % des importations
bio danoises en valeur provenaient
doEurope (UE .eltl nssdnid
maj oritairement doi
provenance de I 6Un.
M°me si | e total UE nbéest pas dipringpauxexportaeurs | e
de | 6UE vers laepr@entte 82a% des exportations européennes vers ce

pays. Le Royaume -Uni, la Norvege et la Turquie ont représenté seulement 2 % des

i mportations bio en provenance dOoEurope

A En2024, moinsde19 % envaleur desimportations bio danoises provenaient des
pays tiers.

A En 2024, le Danemark a importé 84 124 tonnes de produits bio depuis les pays
tiers, soit une hausse de 20,2 % par rapport a 2023 , mais un recul de 34 % par
rapport a 2018.

A En2024, 48,5 % desimportations en volume de produits bio depuis les pays tiers
provenaient de la Chine et 7,1 % de Colombie.

Il— Allemagne, Autriche, Belgique, Espagne, Finlande, France, Gréce, Irlande, Italiaf#8aognet Suede.

grou



Répartition des importations en
Danemark en 2024

Cambodge
2,4%
République
Dominicaine
2,4%

Egypte
3,6%

Togo
4,1%

ECIuateur/

4,3%
Pakistan
4,4%

5,1%

A En 2024, la Chine a exporté principalement
(93,6 %) vers | e Danemark . Les bananes ont représenté
exportations bio colombiennes vers le Danemark en 2024.
%) au Danemark.

essentiellement du mais (96,8
A En 2024, les oléoprotéagineux
parle Danemark despaystiers (47,2 %
(12,7 % pour les bananes seules).

A En 2024, 89 % des oléoprotéagineux
Chine. 36 % des fruits importés par |
doEquateur .

ont représenté

volume de produits bio des pays tiers par le

Autres pays

18,1%

Chine
48,5%

Ukrainel |

Colombie
7,1%
Source : Agence BIO d'apres TRACES

tourteaux et autres résidus solides
83,8 % en volume des
L6 Uk r aa meadu

51,8 % des volumes bio importés
pour| estourteaux seuls) et les fruits, 16,6 %

e Danemark provenaient de
26 %

importés par |
e Danemark venaient de Colombie et

A En2024, plusde81 % envaleur des importations bio danoises provenaient des

autres Etats membres.

A En 2024, les principaux Etats membres
Danemar k ont

(155 %), | 6 Al | e nfE3Fg n%® , les Pays-Bas (13,7

France (4,5 %).
A En 2024, lo6ltalie
valeur) et des céréales et produits a base de céréales (9,9

A En
valeur) et des

2024, | 6Espagne

®t ®%| de ¢ ail npo( L&t Bons

vers le
danoi
%) et la

qui ont exporté des produits bio
bi o
%), la Suede (7,5

a e x(ge® fruttsRet Ipgumes (A7, a | % eme n t
%) vers le Danemark.

a export® princi $dl%anent

boissons (7,7 %) vers le Danemark.

s es

e

de



A En 2024, |1 06Allemagne a export® princdipelerement
valeur) et des céréales et produits a base de céréales ( 20,6 %) vers le Danemark.

A En 2024, les Pays -Bas ont exporté principalement des fruits et Iégumes ( 52,4 %
envaleur)etdes produits dbéali ment at%) warslesDariemeakl e (18, 1

A En 2024, la Suéde a exporté principalement des céréales et produits a base de
céréales (33 % envaleur) etdes  fruits etlégumes (26,5 %) versle Danemark.

A En 2024, la France a exporté principalement des boissons ( 39 ;4 % en valeur) |,

des fruits et Iégumes (16,6 %) et des oléagineux et fruits oléagineux ( 16,5 %) vers

le Danemark.

| Espagne

A En2024, | 6Espagne a i mport® pour 782oitmmrecuilons
de 47,2 % parrapport 22023 , mais quasiment un doublement par rapport a 2015.

A En 2024, le taux doi mportation bi% de | 6Espagn:
A Lesprincipaux produits bio i mport®s par | 6Espagne en

transformés, les fruits tropicaux et les jus.

A En2024, | 8Espagne a8 47tmtpnmes te@roduits bio depuis les pays tiers,
soit un recul de 11,8 % par rapport a 2023 et un niveau trés similaire a 2018
(- 0,4 %).

A En2024, 17,9 % desimportations en volume de produits bio depuis les pays tiers
provenaientd u Pérouet10,9 % du Kenya.

Il— Soit4,1% des importations agroalimentairespagnoles en 2024.



Répartition des importations en volume de produits bio des pays tiers par | 6Espagne

en 2024

Autres pays
26,1%

Chine

3,7% T

Mexique
3,9%

Colombie/

6,1%

Source : Agence BIO d'apres TRACES

A En 2024, le Pérou a exporté principalement des avocats ( 54,9 % des volumes),
des citrons (10,5 %) et du café (10,1 %) vers | 6 E s p aLgsmaeocats ont représenté

97,3 % des volumes de produits bio exportés par le Kenya vers | 6 E s p.alLg Tugisie

avendu essentiellement de | 6huil e d¥% call ibvEes p(@ayh,eb

A En2024,les fruits ontreprésenté 33,9 % des volumes bio importés par | 6Espagne
des pays tiers (dont 23,7 % pour les avocats seuls) , les oléoprotéagineux, 13,2 % et

le sucre 12,5 %.

A En 2024, 37 % des volumes de fruits bio importés par | 6 Espagne ®t ai e
originaires du Pérou et 31 % du Kenya. 54 % des oléoprotéagineux importés par

16 Es p a genagéent du Togo. 41 % des volumes de sucre bio importés venaient de

Colombie.

A LOEspagne i mpor tdes pdoduitsubio srandfodméda base de céreales,

des fruits et | ®gumes, des produits dbéalimentat.
des produits |l aitiers et des produits dobéali ment a:
A Les principaux fournisseurs eur op®ens de Il 6 E
| 6Al 1l emagne, | a Brasned, |16dd aPdyes

|IHande

A Enlrlande, le secteur biologique reste fortement dépendant des importations pour

satisfaire la demande du marché. Environ 70 % des légumes bio  consommeés en

Irlande prov iennent de | 6 ®t. rUaengare importante des grandes cultures bio
destin®es © | d6dalimentation animale est ®gal ement



A En2024, 1 61 rl ande a 1P5mgnmes de®rodbits bio des pays tiers, soit

une hausse de 0,8 % par rapport 4 2023 , mais quasiment un triplement par rapport
a 2018.

A En2024, 56,5 % desimportations en volume de produits bio depuis les pays tiers
provenaientd u Royaume -Uniet22,4 % de la Républigue Dominicaine.

Répartition des importations en volume de produits bio des pays tiers par I 61 rl ande
en 2024

Pérou

1,5% Canada Chili Sri Lanka

0,4%

%
Autres pays
 2,0%

Equateur
4,3%

Colombie
10,2%

Source : Agence BIO d'apres TRACES

A En 2024, le Royaume -Uni a exporté principalement des cultures fourrag éres et

autres produits pour | 6al PonmdaRépubligue Pomaicainena né ( 75, !
exporté que desbananes vers | 61 r L ande

A En 2024, les aliments pour animaux et cultures fourragéres représentaient
42,7 % d es volumes bio importés par | 61 r | and eaysten uaet s fluis,s
37,4 % (36,3 % pour les bananes seules).

A En 2024, la totalité des aliments pour animaux et ¢ ultures fourrageres  importés
par | 0 lprovenarent du Royaume -Uni. 60 % des volumes de fruits bio importés
parlél rl ande ®taient ori gi naiicaieesetaye% de@®@qgambiéd.i que Dom

A L6l rl ande aléghmes e ded grandes cultures bio pour les animaux ala
France.



| Autriche

A Les fruits et légumes  sont la principale catégorie de produits bio importée par

| 6Autri che.

A L6Aut raicchhee e davantage de produits bio aux aut

pays tiers.

A ENn2024, | 6 Autriche
pays tiers, ce qui représente un recul de
de 14 9% par rapport a 2018

A En2024, 65,8 % desimportations

a 061l romes rde pRodudtslbio en provenance des
26,5 % parrapporta 2023 , mais une hausse

en volume de produits bio depuis les pays tiers

provenaientd 6 Uk r ai n e % detMoldayi€

Répartition des importations en volume de produits bio des pays tiers par | 6Autriche
en 2024
Royaume-Uni Pakistan
1,8% 1,0%
Argentine 1,6%
2,1% \ Autres pays
8,9%
Sri Lanka
2,8%
Serbie
4,3%

Turquie
4,4%
Ukraine
Moldavie 65 BI;
7,2% '

Source : Agence BIO d'aprés TRACES

A En 2024, | 8 Uk r a éxpogé principalement du soja (56,5 %) et de | d&wile de

tournesol (11,6 %) vers | 6 Aut
tourteaux et autre

A En2024,les oléoprotéagineux o
pays tiers et les fruits, 11,2 %.
A
pr

doUkr ai n & deSerbi@. 6

r iacMolglavie a exporté essentiellement des
s r®sidus sol%)dwers | 6 dolt ®dophet ®a

ntreprésenté 56 % des volumes bio importés des

En 2024, 86 % des vol ume doéol ®o pr o tidportes pae U XAutricheo
ovenai ent do6 UdkdeMaldavie. €0 % tle? importations de fruits venaient



A Dans | dUni on ees principde founnisseurd en fruits et légumes bio de
| 6Autriche sont |l 61 tali e, | 6Espagn.e, |l a France, |

A L6Autriche importe des produits bi enpartiouiert ransf
des grandes cultures

A Elle importe des produits bio transformés principal ement déEurope
(notamment Allemagne, Pays  -Bas et Italie).
| Pologne

A La Pologne est fortement dépendante des importations de produits bio. Environ
70 % des produits bio consommés dans le pays sont importés.

A La Pologne importe davantage de produits bio
pays tiers.
A En2024, lesimportationsbio  en provenance directe des pays tiers se sont élevées

a 30 488 tonnes, soit une progression de 11 % par rapport a 2023 et de 58 % par
rapport a 2018.

A En2024, 27,8 % desimportations en volume de produits bio depuis les pays tiers
provenaientd 6 Uk r aet Md % du Pakistan.

Répartition des importations en volume de produits bio des pays tiers par la Pologne
en 2024

Sri Lanka Autres pays

2,2% \ 17,0%

Equateur Ukraine
39% 27,8%

Serbie
41%

Pakistan
5,9%

Kazakhstan

Russie - 14,1%

6,8%
[
Turquie
7,1% Royaume-Uni
11,1%
Source : Agence BIO d'aprées TRACES



A En2024, | 6 Uk r aekpor principalement des fruits (55,7 %) et des produits a
base de céréales (18,9 %) vers la Pologne. Le Kazakhstan aexporté essentiellement
des graines de lin (99 %) vers la Pologne . Le saumon a été le premier produit bio
vendu par le Royaume -Uni a la Pologne (95,5 %).

A En2024,les fruits ontreprésenté 28,9 % des volumes bioimportés des pays tiers
et les graines delin, 23,6  %.

A En 2024, 54 % des volumes de fruits bio importés par la  Pologne provenaient

doéUkr aill & deSerbie. 59 % des volumes de graines de lin bio importés par la
Pologne provenaient du Kazakhstan et 28 % de Russie.
A Dans | 6Union europ®enne, |l es principaulftadrrei s

| 6 Es p a g Adlemagne. La Pologne achete également des produits bio néerlandais,
francais, tcheques, belges, slovaques et autrichiens.

A Elle achéte notamment des fruits et légumes et des produits transformés a ses
voisins.

| République Tcheque

A LaRépublique tchéque  est trés dépendante des importations. En 2023, 6 9 % des
produits bio consommeés dans ce pays ont été importés.

A En 202 3, les importations bio tchéques se sont élevées a plusde200 mi I I i ons
Une part non négligeable de ces importations est réexportée.
A La majorit® des importations bio tch que provi

A En 2024, les importations en volume de produits bio en

provenance directe des pays tiers ont augmenté de 4 0,5 % par
rapport a 2023 , atteignant 23 315 tonnes (soit 0,9 % des
i mportations bio de | Bldammoioshelles sonto p

enrecul de 20,9 % parrapporta 2018.

A ENn2024, 46,4 %des importations en volume de produits bio
depuis les pays tiers provenaient d 60 Ukr aet 186 % d u Brésil.

a



Répartition des importations en volume de produits bio des pays tiers par

en 2024
Philippines
1,0%

République Tchéque

Royaume-Uni
1,6%
Russie
3,0%

Moldavie
7,4%

Turquie
82%

Kazakhstan
9,3%

A En 2024,

\-\\

I 6 Uk r a iexpaté principalement
(25,6 %) vers la Républigue Tchéque.

Sri Lanka
0,9%

Autres pays
8,5%

Ukraine
46,4%

Brésil
13,6%
Source : Agence BIO d'aprés TRACES

des fruits (43,8
Le Brésil a exporté essentiellement du sucre

de canne ( 99,8 %) vers la République Tcheque

A En 2024, les oléoprotéagineux
des pays tiers

A En2024, 52 % des vol
Tch que ®taient
des fruits bio

(11,9 % pour le soja seul) et les fruits, 22,7

ont représenté 32,2 % des volumes bio importés

%.
umes

doUkrai ne

A Les principaux fournisseurs de produits bio de la République tchéque au sein de

| 6Uni on

| Roumanie

e u rootpl ®eMlnlee nkadgl ntea, | i e,

l a France et

A La Roumanie importe davantage de produits bio des autres Etats membres que

des pays tiers.

A La Roumanie importe entre 80 et 90

% des produits bio

A En 2024, ses importations en volume de produits bio en provenance directe des

pays tiers ont augmenté de 244
08 % des

i mportat i o nls progressiorddepuis Z018E9t de 130

288 tonnes
%.

% par rapport a 2023 , atteignant 20

%) et d u soja

d 6 ol ®o pimporté®gamgla n Républiquei o
or i g24 fbade Tuemsie ed 23 U k% de iMaldavie.
importés venai ent

89 %

| 6Espa

guodell e c



A En2024, 63,4 % desimportations en volume de produits bio depuis les pays tiers
provenaientd 6 Uk r aet 268 % de Moldavie.

Répartition des importations en volume de produits bio des pays tiers par

Roumanie en 2024

China Autres pays

0,3% / 0,5%
|

Serbia
9,6%

Moldavie
26,3%

Ukraine
63,4%

Source : Agence BIO d'aprés TRACES

A En2024, | 6 Uk r aexpore principalement du soja (75

vers

la Roumanie. La Moldavie

a exporté principalement

%) etdumais (18,2 %)
du mais (57,8 % des

volumes) et des oléoprotéagineux (27,8 %) vers la Roumanie .

A En 2024, les oléoprotéagineux ont représenté 59,9 % de

des pays tiers

(51,8 % pour le soja seul) et les céréales, 32

s volumes bio importés
% (26,8 % pour le mais

seul).

A En2024, 81 % des volumes dool ®oprot ®agineux bio im
venai ent damnd% deadémaes bio importé es provenaient de Moldavie, 36 %
doUkr ai n & deSerbid. 6

A Les principaux fourni sseurs en produi ts bi o
| 6 Al | emagma&ncd,a | 6Espagne, I|-Bas&t@lGeagne, | es Pays

A LaRoumanie importede pui s | 6 Al | eprdutntensfdremés , des produits

laitiers, des péates et de la Farine.

A La France vend des fromages, du beurre , des fruits transformés et des produits

de boulangerie/péatisserie a la Roumanie .

A La Roumanie importe des fruits et | ®gumes frais
ainsi que de | 6huile doéolive et des jus de fruits





















































































































































































































































































































































































































































































































