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Soutien des pouvoirs publics au secteur bio fran-

Le nouvel appel ° projets (AAP) du Fonds Avenir Bio 200¢
montant de 8,8 Mu(.

Productions animales biologiques

Lait de vache

Avec plus de 1,1 milliard de |litres, |l a cd& leddt2& oparl ali
rapport ° 2024.
La moyenne du prix bio r®ellement pay® auxipb06@Qucitedres

a progre4s®» par r ap2p0o2rit.

En 2025, l es ventes Ybei opreond uGMS odnati teceusl @ od & me, &t de C
en valeur par rapport ° 2024.
Viandes bovines, ovines et porcines

Les ventes de viande bovinesédriwi hach®roifda fciheel émbr@MS
stagn® en WQI2W)me mai s ont proPremssWaldeur7, ®n 2025 par r aj

Avicul ture

En2025 Il es ventes doéiTufs bio en BM&nownadl pme gotees s ®v 4leé 21, ¢
par rappaone4

Productions v®g®tales biologiqgues

Grandes cul tures

Au courspdemi ers mois de | a campagne 2025/ 2026

- La collecte globale de c®r®ales (bMopat eapEent a”
campagne pr®c®dent e,

- Les mises en Tuvre de bl ® temdragn®ar | es meuniers o
- Les mises en Tuvre de é®nw®abaiss W@tk @3t EABre : +2%,
-1 3%, trit-ivéal errger19% et :awd®Hn,e
- Les importations de c®r ®ales bi &,et en C2 ont augme
- La collecte globale de grainesrecCull ®a giend®¥w (bi o et
- Les mises édeigwvaienes d' ol ®agi neux par %) es FAB ont
- nédy a eu aucune i mportation de graines dbéol ®agi n
- La collecte globale de graines de prot®ag¥,neux (bio
- Les mises en Tuvre de graines de prot®a%,i neux par |
- Les seuls prot®agineux bio et en C2 import®s ont ®t
Fruits et | ®gumes
En 2025, |l es achats de fruits et | ®gumes frai% é&mo pa
vol ume e%w dep Bal eur par rapport ° |l a m°me p®riode de 2«

Les achats de pommes de terre bio pa®m leasvmob®uamge&noR0 215
rapport ° 2024.

1 Dont le lait
2Fabricants doaliments du b®tail
3 j.e. la transformation



Vins

En 2025verteess de vins bio tranquilles en GNS e(hwrod ube M
et de%4en val eur par rapport ~ 2024.

En 2025, l es ventes de mousseux et champagnes bi% en G
en volume par rapport ° 2024, mais sont res®%Pes quasi me

Evolution du march® bio fran-ais

Déapr s | es premi res esti madt i olness Avgeenntcees BdleO/ AN®dui t s
gl obal ement progh eesns @ adee ud, 5en 2025 par rapport = 2024.
Dans | a grande distribution, | es ventes de produits bic
1, % en valeurpan eRORAPOIrt ~ 2024.

Le chiffre doaffaires des magasims emi 202 5prpagr eap® odder

Echos du Monde

En 2025, |l es mar c h®asutbriioc hailelne, maintda,l i énj t a®aeir Qaedans er C
par rapport © 2024, de m°eicgue cel ui des Etats



Le panel CAgRrAMNA BbOVT e | es hyper mar ch®s, d es s
magasins de poboOXMAE-cd®nmelrete | a | i vrai sonL AD)ldao mi ci
cat ®gdtoue circu'intes cGMmprend pas | a | i emairsadmon d«
recoupementdésc ammer. d e

Lébeommerccoer respond au dri ve.

Pour l es PGC, | 6ann®e est di vi s®e en 12 p®riodes
dur ®e, tandis que pour | eess dv ivii s ®er &amq uli3l | ®&r ieol dl ee
troisi me trimestre plus ong que | es autres.

I
La cat®gori e l i qui des ne comprend pas |l es vins
Kantar Wordpanel a r®cemment chaWwog®dpdapedNmmeo art od
Ce paesmredl obe | es achat s0O@A@®ch@nm ®ge padrnm dhRy me smar c h®s
super mar e-c@®@mmer,cemaga&DM&t proxi mit®, commer ces t
march®s/ foitéeémeet Nensont pas incluses toutes for
domicil e ou non desti n®es " | a consommati on f a
consommation non incluses consammati om é&morvadam

achat non destin® " | a consommation familiale (col

Les rel ev®s du RNM sont effectu®s dans environ 1
(hypermarch®s et super mdOOh &g , E®OMPIsus de 1

Sour ces

Worl dphpeNumer aCloRCANA et RNM/ Fmamce RPr2i6Me r

1 Enseignes a Dominante de Marques Propres
2 Panel représentatif de la population francaise



1)Monde

R®chauffement climatique

Une nouvelle ®tude de | 6l nstitut de rechergatee laur
temp®rature sur |l a plan te grimpe enclaserghasfifa&pi
progress® de 0,35 AC depuis 2015, contr.e 0,20 AC |
Eau

Déapr s | 60ONU, plyderqude streésscrise de | 6eau ne 1
plan te entre dans une re de faillite hydriqgue mi

2)Uni on europ®enne

Eau

La Commi ssion europ®enne pr®pare une platefor me c
strat®gie Sas mémlmmues seront charg®s dbéassister | ¢
Le 17 f®vrier 2026, l e Conseil de | 6UE a adopt ®
surveiller dans | es cours dobéeau, i ncluant not amme
texte doit d®sormais °tre valid® en pl ®ni ereempar

vigueur.

Sel on une ®tude de |l a Commi ssion europ®enne, | a d
aux pol Puaentcsol¥st era 1 700déi til i 2a088.

Fin ie®yvroaoalition de collecti men®s earopa@emm@éesopol
a demand® © |l a Commission de restreindre | &®tPFAS
de renforcer | e ppraiynecuirp epopuorl Ifuenlarncer | a d®pol | ut i
Sel on el l es, | 6usage continu des PFAS est incompa
qualit® de | d6air, de | 6eau et des sol s.

Déapr €ormmi ssion eurl®d®endnees eaux souterraines et
fluviales d®passent |l es seuils de nitrates et pesH

Pesticides

L a Commi ssi on europ®enne a propos® de suppri me
obligatoire des pesticides, aut(aroing ante cgd rytpahionseast
l'imite de temps 16 hheuadéeselsb. I est dobéautant ¢
refont e, pr ®sent ®e en d®cembre 2025, va °” | 6encon
r®cent es, qui jugeai ent d®j ~ l es proc®dwrpeossi d ® ®wn
reste tr s critiqu®e pa,y Herso @i ta®s i mambf & gpast r
encore ®t® adopt®e ©~ ce jour.

1 Parmi lesquelles Lyon, Oslo, Strasbourg et Bordeaux.

2 REACH (Registration, Evaluation, Authorisation and Restriction of Chemicals) est le réglement européen qui encadre les
substances chimiques pour protéger santé et environnement.

3 Ensemble des résidus de pesticides



La Commi ssrop®enne propose dobéinterdire |l es import
de carbendazi me, b®nonmy®t keytl ,t hd ro pahbaaniastseant | eur s |
| UE, notamment sur agrumes, mangues et papayes.

produit pasdexntcore officiellement adopt®, et | a me
avec Etass membres et | 60OMC.

La CIUEjug® ill ®gal Il e manqgue de transparence dan:
pesticides par |l e comit® permanent des v®g®t aux
huis clos de |l a cyperm®t hrine malgr® des pr®o0ccupe
| aransparence noest pas facultative, alors que <ce
certaines autorisations illimit®es.

OGM

La Cour europ®enne de justice a confirm® | e 5 f@G
peuvent interdire la culture déOGMtsamlriae,Iléu,ancteer
| Al |l emafguoerechep ndodbammiemtpour | e maduisn tMeONdi8cltOi. o n
°tre d®ci d®e sans justification particuli re, s alu
mesure dans | es 30 jours.

Biodiversit®

Selon I a Commission europ®enne, l e manque de fin
| 6atteinte des objectifs biodiversit® doi ci 2030,
65mi |l | itapars an, -Jddieérni @es montants actuelpsl.usAuder yltal

moiti ® des objectCiafdg ef imo®sli mdr ploair’riaqgbeati der fiet
°tre atteints doici 2030.

Natura 2000

La Commi ssion eurdo@®Redstseodiépbi gesti on de Natura 2C¢C
changement climatique : | es objectifs peuvent °tre
avec plus de fl exBthaitlsi teR&t pionutrerlvesnti ons doéur gence
directives existantes.

Cli mat

D®but méanspnl @éurop®enne a adopt® un objectif de re@

nettes de gaz =~ effet de serre dobéici%2delOc @otaro brjagaq
pouonttre atteint via des cr®dits carbone internat
au sein de | B6UE. Ces cr®dits devront °tre confor m

De fa-on compll@®@me&mtmani ses,i on eur op®enne pr®pare de

adapter Natura 2000 au changement climati que, d
prochainement. Non contraignant, Etet somembnésvi s mi
g®r er ces sites face aux impacts <climatiques. 1
exi stantes dans | e cadre des directives habitats

Bi eftre ani mal

Suite 7 sa consultation publ i que sur la fin de
eur op®amrcmen s@®wrt soutien massif des citoyens en fav
Les entr epmdrstersent plus r ®serv®es, tout en souten
1Cour de justice de | d6Union europ®enne

2 Kunming-Montréal



mpagn®e de financements fdulgliisceastti Waeet eompe® sd @

Infl ati on

En f ®vri elre 2t0a2wx, doilnd | aeaamwmn G@ted] % pche rapp®&vri ér
2026contlr % epanvier). 2026

PAC

Mal gr® | 6annonce do6éUrsula von der Leyen doéun budg
2028034, Far m'eEsutrioopee que | a France recevra 9FMdu
p®riode actuelle, soit une baisse de 14T %. Déautr
verraient ®galement | eur enveloppe r®duite, tandi s
b®n®f i ci emnmagimemtt adBarnns .Euc oiptei que "ing ®BMB®t ri e ,var i
avec des budgets encore non vot ®s etEtdess rmesngou eess .
Le 9 f®vrie€CorkM26es |l aomptesaalud®spm®enmreas i ncertituc
nouvell e PAC, dont | a complexit® et | a flexibil
compliqgqguer | es comparaisons avec | 6ancienne. ElIl e
pil otage de l a Commi ssi on et demecnitarlid i e®f il mist i

| 6agriculteur actif.

Le 25 f®vrier 2026, pClsiotl entDeel gd&a R®gi ons de Fr an

Occiteni eL,opg Chiersamrah s®si dent de | a commi ssion agt
France et de | a r@®gtondeBaprptd®gme@, commi ssaire euro
Hansen de renforcer |l e rltle def20B®Rgi ems |dcanms cloaf
pai ement des aides, |l a gestion des mesures de trq
r®gi onaux ®RakKpodresfaciliter | 6adaptation | ocale.

Lel8 mars 2BR26eabeeurop®en de 3ladsen wiir dnan eM®ednitat r i c

d®non-ant | 6absence dé®tude dobéi mpact et de2Cxdhsul t
l critiquerdspewtn des | ignes directrices de meill et
|l es cons®quences pour agriculteurs, communaut ®s r
La DG Agri affirme que | es mesures environnement a
ambiti &usaese @ 42K plans nationaux d®di ®s au cl i mat
pr®voit un cofi na®Btcaetnse ndd apua rmdienss 30 %,Eumd ch@®@p et ®s ¢
craignent que des budgets | imit®s freinent | a mise
d®f endre | 6i d®e Elat sail esswiauxe mieux cibler 1|es
priorisant |l es agriculteurs | es plus n®cessi¢tulxes
f emme s, avec des soutiens suppl ®mentaires en comp
d®gressivit®.

Mer cosur

La Commi ssion europ®enne a annpde®f ddemt p,®doevieso i
| 6 Ac awvrelte Mer Copar tl*rmad2u0 2.6

1 Think tank européen spécialisé dans les politiques agricoles et agroalimentaires

2 Plans stratégiques de la PAC

51l sob6lgipl de grande f®d®rati on eur op ® &len ééfahdéa endIV4 6t regroupens e nv
plus de 180 organisations.
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Accord commerci al avec | 6Australi e

Le 24 mnmarpr ®si dente de | a Commi ssi on aewrompg®airsn e n:
| 6accord camwmmer dibAlustralie, n®goci ® depuis huit a
Exportations de produits | aitiers vers | a Chine

Le 30 jaagbelra Chine a annonc® des droits de doualt

sur l es produits | aitiers europ®ens, applicabl es
d®cembr e, il sn®&aRnnadliiaassermtmp®t i ti vit® des fromages e
tandis que | es poudres de |l ait infantiles sont ®p
S®curit® alimentaire

Pl usieurs associations <critiquent | 6omni bus sur

enfreint l e droit de | 6UE et rdui t |l a protecti
not amment | 6absence d6®tude dE&umpd@®puet®sddmansndgnbd,
Mesures ®ventuelles contre | a vente de produits ac

de production

Les £tats membres restent divis®s sur | 6interdict
producti on, soutenue par |l a France mais rejet®e i
mars 2026, pr®si d® par | e commi ssaire Christophel
pratiqgues et | e & a®csarpgeurengrr@&parer l a r®vit.silan de
Commi ssion poursuivra ce dialogue avec |l es parti e
Lait

Apr s |l e Conseil agriculture du 26Fjanvierli2026,

mesures proposkeast spaproulresf ai re face " |l a crise du
et aux <co¥%ts ®l ev®s. Par mi l es pistesTl: activat.
volontaire de production, stockage priv® et campa
La chute des prix du | ait divise °: l a FNPL refuse
stockage et |l e maintienedeormraini ©atud wdkiss daawes o ®c |

une r®gul ation europ®enne.

Agriculture biologique

La Commi ssion europ®enne a pr®&sent® fin 2025 wune
| 6agriculture biologi-Z2024 damnvet ad@PfACapRO028Bements r G
cours dobébexamen. Christophe Haars®wni "diummppled ®e it fhinm
r®vi ser | a | ®gi sl ation secondaire en 2026

| FOAM Organics Europe demande un budget PAC d®¢
agroenvironnemental es, avec des aides stables et
pour garantir une transition durabl e et ®qui t
environnementn®uxatetonqn®l s de | dagriculture biologi

Lancement des sturavlamtxur pl an dobéact ipoonure ulrdogpgireinc ul t
bi ol ogiigeeplan actuel sO®tend2@8anobhdop®ronddu2p?Pfi
pl an est envisag®e pour fin 2026

1 Celle-ci vise a protéger les agriculteurs et fournisseurs contre les pratiques commerciales déloyales, comme les annulations
de commandes, le non-paiement ou la vente a perte imposée. Elle garantit des relations plus équitables entre producteurs
et acheteurs dans la chaine agroalimentaire.
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3)France

Pesticides

LNIRAE pa ®®geaodell e ndéba pas recommand® | e retour de
rapport doéboctobre 2025, qgui se voul bBedto cwme®tt atmed e
surtout en avant |l es alternatives et |l es out |
| 6i nstrumentalisation du rapport par certains act
pesticides.

Une ®tude de | 6Universit® de ILN\NRRDohekl guedlbe€ENRSSs
fragilisent |l e syst me immunitaire des o0oiseaux, i
sanguins et |l eur risque de mortalit®, m°me sans i |
Une ®tru®eel ipa®e des cherMhse®@um mrati onal doOHNeh DI € e
quden Franpéupart des esp ces dobéoiseaux sont moi r
agricoles 0% | es achats de pestlics des ocomdcidluerste pq
| 6usage des pesticides est essenti el pour |l utter
A | 6approche des ®l ections muniac ippuablle s® ulna cMaaisssoenn
villes fran-aises | es pl usL 6ée®&tpuodse® esd easutx appepsutyi &ei ds
indicateudésntensit® doéutilisation des pesticides

qualit® de | 6eau p et alb8eaegrilcaul punee bdol ogi que et
restauration scoleai péuslLespobsPeEBeabmonH®NIAmMi ens,

Toul on et | e Havre.

At mo France acadmme®paoawmre identifier | es pesticides
Pollution de | dair

Déapr s |l a DG Tr®sor, l a pollution de | 6air co%te
PM2 Bt 3,8Imilliards G pour |l e NOW en soins et

productivit® et l es peii®, 09 Maoicrets ssxpraksaewm (pi C

PM2, 5) et entra’ne des dommages environnement au
b©ti ments et | a biodiversit®

Eau

Fin 2025, | e CGAAER et | 61 GEDD ont | anc® une mi
agricoles et |l a protection des aires de captage d¢
printemps 2026. Parall | ement, |l e minist re mde | a
nati onal de restauration des cours doeau, Vi sant
®cosyst mes fluviaux, avec des projets |l e long de
Rh!ne Des travaux sur | a sant® des sol £nft ®se gdtii &
fin 2026

Cadmi um

Apr s avoir annonc®Eqaite @&tedu dCiomcswevdauw dcadre r®gl em
minist re de EO6Agri dwl tSwruev er ai,me tp&[®acliisn® notuae rlea r
des valeurs |imites de cadmium dans | es engrais m
sols agricoles se ferait de mani re progressive.

lLes PM2,5 sont des particules fines en suspension dans | 6air

10



Les atteintes ° | 6environnement

En 2024, |l es atteintes ° | 6environnement ont ®t ® |
que |l es autres infr detdeosnsaf:f asewlseson¥0 donn® | i eu
contre 62F% en moyenne. La majorit® des dossiers
des proc®dur es alternatives, comme |l a c®mposaitidio

dommage.
Ecophyto
Deux ansla&apil ancemeompthyd®E 2030, | es,d&i®fietlse d3o0 vj
adopter des plans pour r®duire de moiti® |l es p

sbappuyant sur des solutions alternatives d®]

Les Fran- ainsviarnement

emnit
est
t e

Déapr s | d6enqu°te doopinionnpuibl i ®ETepdruetm fd@v rdieeurx
des Fran-ais estiment que |l a protection de | 6envi
|l es politigues municipales, et 747 % consid rent
candidats influenceront | eur voment Mah gri®eretd @utpi
hausse des imptts |l ocaux pour financer | a transit)
Strat®gie nationale pour |l 6al i mentation,polua wmuoer
ali mentation saine et durable pour tous ° horizon
La SNANCubli®e le 11 f®vrier 2026, vi se 7 reduir
alimentaire, am®l iorer | a sant® publigue et encou
et pl us pauvr es en vVviande. El'l e soutient | 6agro
biologj gpour | imiter | es intrants chimiques, renf
garantir I dacc s ° wune alimentation de qualit®,
La SNANC ne mentionne plus lalltirm tatancreod meal f a
de d®finition officielle malgr® |l es preuve&l $ei en
recommande de T[limiter |l a consommation de viande
promouvoir fruits, | ®gumes et | ®Jumineuses.

La SNANC place | 6agriculture bi ol ogique au ciur
val ori sant ses b®nN®f i ces sur |l es sol s, | 6eau, | a
de 127N % de consommation et 21F% de surfaces en bi
doit passer par | a commande publique, | a demande ¢
agricol es, mais | es projets alimentaires territo

ri squant de compromettre ces objectifs.

Der mat ose nodul aire

Chambres dbéagriculture France r®cl ame | 6acc®l ®r at
sanitaire ani mal pour moderniser | a d®cl aration e
Le r®seau propose de piloter un outil uni que, S
der mat ose nodul aire bovine, pour s®curiser | es don
lEleper met au procureur de sanctionner rapidement une infracti

un proces, allégeant les tribunaux tout en réparant le préjudice. Elle ne crée pas de condamnation classique au casier
judiciaire.

2Think tank consacr® ~ | 6®tude des territoires

3 https://agriculture.gouv.fr/SNANC -20252030
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https://agriculture.gouv.fr/SNANC-20252030

Pl an de soutien du secteur agricole

Le gouver hementainso@unpl an de soutipaur mm®dgatcul t u
“ |l a hausse des prix de | 60®nergie et dCrsi einntt.r alndtasi

montled "mi | O ooaemprenant | 6exon®r ati on des dr oi
ri teotl eune demande de suspension ou compe%ssuart i on
S engrais.

Lodburgence agricole
Le projet de 1| o0i déurgence agricole devrait arri v

Y
®conomi ques ~ | 6Asslkeindblb jee mtaitfi ohalledbex®cutif est de
en commi ssion mixte paritaire ajvainltl dta. pause esti:

Empl oi agricole

France Travai l |l ance une mobilisation national e
r®pondre au d®part massif “ |l a retraite des agrict
trois d®parts. Léobjectif est de faciliten pdamb.
assurer | e renouvell ement des g®n®rations dans | e:
I nfl ation

En France, | i nflation annuell e sob6edt POPt0ambI|fi@v i &
2026.

C®r ®al es

La minidetriledAgriac wslitgmr®e | e 29 janvier 2026 | a mis
déurgence de W@oumri lIlleoonmroducteurs de grandes cul t
aide t®moigne dbébune premi re prise de conscience,
au regard de | a gravit® de | a situation ®conomi gu
Moderni ser | e parc fran-ais de silos pour 1|1 @& stoc
un investissement jug® indispensable papolWwra rrCotper
comp®titif, mais qui alourdira |l es charges de col |l
Viticulture

La France va%ardreachear v4 groal!l @ r00s0 dieai X8 la fin 20:

|l e cadre du plan d'arrachage d®finitif prim®.
Consommateurs et agriculture
Sel on une ®t udaeemaprsso s2 0B2\6A 90 % des Fran-ais ont u

agriculteur %, nthausabPédnt pas | e cour age % Oeesxteirnceenrt
que | es agriculteurs ne sont pas r®mun®r ®s ~ | eur

1 Le gazole non routier (GNR) utilisé spécifiquement pour les activités agricoles (tracteurs, moissonneuses, etc.) estdispensé

de certainestaxes( |l es droits dbéaccise), ce qui .le rend moins cher pou
21 s 0 a qunetfiscait® natianale frangaise qui taxe les engrais azotés en fonction de leur empreinte carbone, pour

inciter a réduire leur usage et les émissions de gaz a effet de serre. C 6 ediéférent de la taxe MACFqui est un outil européen

qui impose une taxe sur les importations de certains produits (acier, ciment, engrais, etc.) en fonction de leur empreinte

carbone.

SDispositif fran-ais do6ai de,niisehpacerp®ugsoutenirdes explaitants agricolesdadns leuess agr i ¢
discussions avec les industries agroalimentaires (lait, viande, céréales, etc.).
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l'l's sont %ussdemdBnder des pratiques plus respectu
m° me si% Privil ®gi ent encore |l e prix.

Sal on international de | 6agriculture

En 2026, | a fr®flukna ate ol % pdeer 2r7a @pPOAR2r5t, not amment
raison de | 6absence de Dbovins.

Agriculture biologique

Déapr s |l es premi res estimations de | 6Agence Bl O
1, % en 2025 par rapport 2 W24, x pcleo iqtuait iroenpsr ®dsee nntoei
Pl usi eurs organisations viticoles alertent sur e
du cuivre, jug®e essentielle pour lutter contre |
Sources

ActEnvi ronneMgehce Blu®,e au eur op®en de | Ekambrn eane
doéagricultuCemrRiraficen eur op®e nbwer,o EuITo ®Bat m Eufr ope,
Geophysical Re s elalk @AM L@rtg aermrisclis N EAIE rosptei, t u t de recherc
climat de Postdamt | PeSrOSd i \eA ,Crloa xFrance KBgrirciobhene,
FigalLe, Monde, Pari si en, LLehs®rBEdMaoswpn de Miani Bito|re d:
| 6AgricMUs@umre ,nati onal dO6éHONUQuUe®t nERRaméed,| ER®RYEC & N s
de Frand®&®siThe Goeaddd 6Uni versit® deNROSANRR&E&ch®@ddnmbr e
2025/ mars 2026
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l en des pouvoirs

franAai s

Cr®dit doéimptt bio

Final ement , |l e cmedtiantdoédme t setba opas reval ori s®
450@/ f eefamm .

Fonds Avenir Bio

Le nouvel appel ° projets (AAP) du Fonds Avenir Bi
pour un montant de 8,8 MuO.

Dans |l a continuit® des pr®c®dents AAP, i Vi se
coll ectives portant sur | e d®veloppement et | a coc
France. Les structures i nt ®r ess®es sont imvia®es
pl ateforme en | igne D®marche Num®rique ainsi quob”
appel ° projets, des exemples de projets | aur ®at s
sur | e site de: hlté&MgencevwBd. G geneoeubtiid.sdafhod mids /

La date Il imite de d®p't des candidatures est fix®
Pl an Bio en PACA

Au Salon de | 6Agriculture, l a r®gi o0 PACApratt anc @
taux z®ro pour |l es agriculteurs.

Ce plamtséul e autour de trois axes majeurs : stimu
de produits bio, consolider des fili res r®silient
accompagner | es op®rateurs face aux enjeux soci ®t
Sources

Agence Bl O, Agiran, n@bVIAdMt tBrieo, ®conomi que et Paoakstiqu
Fran@éein Céhtanpbressei Agerviners 2026
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https://www.agencebio.org/vos-outils/fonds-avenir-bio/

1) La fili re laiti re sur un plan g®n®r al
1.1) La fili re lait de vache
a) R®sultats de I 6enqu°te annuelle laiti re
R®&s ul t atlsd gpmomuu®e 2025

Déapr s | 6enqu°te mensuelle laiti re, plrogcelsls®ctde
1, % eB02par rappopgwi®pass2a3nti | | iards de | itres.

En20239 es fabrications de beurerte dedd rponadireesss odcd laa
tandi st qwtees | esntauneecs| ®.

R®sul t atjsampwiuar 2026

Déapr s | 6enqu°te mensuelle laiti re,a laagmeinlt &c tde&
5, % en janvipar 2r02w@pantvi ér,appedbchamtl|l i ards de | it
Enjanvier, 20208 es | es fabri catpooundsr edse dbee ulrariet ean tde
Toutes | es autres ont recul ®.

b) March®r adewsi ts | aitiers
DapMWos | dphgpeNumeralt s achats de |l aits de consomm
m®nages ontdelde&ule® volwme2par rappRorri4Les vol umes
acheto@df®gal emeeadul ® lap ocurr e %) et |l e bdym@)e mMais ont
progress® pour l es produwitisl sulomta $trages® (pduyd | e
(+0 .99 .

Doapr s ClIIRGANA,Nt es de produit gglloaiatl ie@ure@ tetna IGIMSs o
vol umé, ) en2025 par ‘ appgdrmai sproongtr ede % en val eur.

Cel |l elsaidmsngue ¢ onsoenrtveatuil®n heen vobktumde% en val eur
e n2 0 2?5
DébapMWos | dpanel by Numerator, | es achats de | aits

m®nagens janvi ema2a@meént ® e n5 v>dI| ume parj anavpipeorr t2 025
Les volumes achet ®sproongtr e®&gsa®Rl epmoeunrt | es p+Frddad)t s uét
beurre %r5H,la cr 9%e et+3pour | es fwpmages (+4, 2

1 Baisse de1,6 % pour le lait conventionnel seul
2 Pour les laits conditionnés conventionnels: -2,8 % en volume et -1,7 % en valeur.
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R®sul t atlsé gpronu®e 2025
La collecte de al aietc uDe®BHMN2WR2E par T2port

D' apr s Worlyd@Namelr ates achats de fromages de ch
ongguasi ment s2@zma& emappaneed, %).

R®sul t atjsarmpwiuar 2026

La coll ect ecdeval emiutg mten4 % ke | a RWiBprar rappanvi ér
2082

D' apr s Worldpanel by Numerator, ch ewspaarc hlagss mnd&n af gr
ont progré4s%@ndg¢g¢ anvier 2026 par rapport 7 janvier
13) La fili re lait de brebis

R®sul t atlsd gpmomu®e 2025
La collecte de |l ait delbBemk828 pagmbcap@®@ade

D' apr s Wobldpame} alt®s achats de fromages de brebi
progress®%e&e:m202par rapport ° 2024.

R®sul t atjsampwiuear 2026

La collecte de |l ait de6b®mebpanagi aughb6B@6®pde rappo
2025
D' apr s Worldpanel by Numerator, | es achats de fro
progress®»depanvier 2026 par rapport ° janvier 202
2) La fili re laiti re biologiaque
2.1) La fili re |l ait de vache biologique
a) La collecte et | es fabrications
R®sul patuéahnB®e25
D'"apr s | '"enqu°te mensuelle Il aiti re, |l a cplulsect e
del, 1 milde alride n2e0s2,5 o0i t barnes se4 ,d% par rappd0B4aill et
a ®t ® |l e mois 0% Il a collecte de lait bio a le plu
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Evolution de la collecte de lait de vache bio pour les années 2020 a 2026 (en litres)
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a col
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en

a recul
| 62 0L%)i,r eBr et(adg e, Auver Rmé nfel pegx2, %) et

Déc

d®cembr e

FranceAgri Mer

202

| ect d, Be e ld®ce MmOV ac h e

® dans tou

En2023 es fabrbicanti mntses progress® par rapport 20
Tabl eau de bdédanmp®@25
Lait BIOLOGIQUE T(ggrﬁ/;hﬁ‘gn(rﬁ’g)et
Année Evolution Année Evolution
2025 2025/2024 2025 2025/2024
(%) (%)
Collecte (en 1000 litres de lait) 1126 227 -4,9%) 23500 439 1,9%
Fabrications de (tonnes) :
Lait conditionné (1000 L) 277 733 0,8%0 2617972 -5,0%
Produits frais 86 352 8,9% 1949012 -0,8%
Dont yaourts et laits fermentés 75 309 8,09 1372743 0,7%
Dont desserts lactés 11 043 15,9% 576 269 -4,1%
Créme conditionnée 8 307 2,4% 534 962 -0,4%
Beurre 13 678 7,8% 375148 6,4%
Fromages 29 416 6,9%| 1795432 1,6%
Dont fromages frais 14 613 11,5% 692 872 4,8%
Dont autres fromages 14 803 2,7% 1102560 -0,4%
Lait en poudre 9144 1,1% 496 991 1,8%
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Evolution des fabrications de produits a base de lait de vache bio en 2025 (en millions de litres pour les laits
conditionnés et en tonnes pour les autres produits)

16 000 30,0
14 000
25,0
12 000
200 8
10000 £
g 3
£ 2
2 8000 150 2
3 E
=
6000 @
10,0
4000
5,0
2000
0 0,0
Janv Fév Mars  Avril Mai Juin Juil Aoilit  Sept Oct Nov Déc
[Yaourts et laits fermentés I Desserts lactés frais [JCréme conditionnée [IBeurre
[IFromages frais D Autres fromages EELait en poudre —e—Laits conditionnés
Source : FranceAgri Mer
Répartition des fabrications a partir de lait bio
en 2025 (hors lait conditionné)
lait en poudre
6%
fromages frais
10%
yaourts et laits fermentés
51%
créme conditionnée
6%
desserts lactés
8%
Source : FranceAgri Mer
R®sul t atjsampwiuar 2026
D' apr s | '"enqu°te mensuelle laiti re, la cwlldecte
91mi |l | idersl i €énjeashnv2 @@ soi t hwarues sde2, % par rappanvi ér
202
3499 Ilivreurs ®taient recens®3F0&mj aaniverer2@®226, c
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La part de bio dans |l a collectde%denl pahvidervaohe i
4, % en janvier 2025)

En janvier 2026, l es fabricatiomantderygoestte® ae I
celles de cr me c®OnNM,i tdolnlnel®e de poudmNe®W, deelllaed d
fromages fra%setdecdld, ds doautre%. frLesmadadrdeatlj bn
l i qui de ont s%)agent® c(etlOl,eds de beurr é&.ont bai ss® de

b) Les prix pay®s aux producteurs

End®cemb0&d, 2l e prix r®ellement pay® aux prre®edacteul
en hausde®dpar r apPRcretml2r0®, tandis que | e prix con\
enrecul de& 0,7

End ®cemi2roe,5 |l e di ff® renti el entre |l e prix r®el bi o
de83, @MY 00Q@. || @taavistseend® A4, bappd®ctenibre 2024.

L a moyenne du pri x bi o r®el l emerin RHOAEG ®L ®x der
520,83A00Q. Elle ®taitd4de® paussappert ~ | dann®e pr

Evolution des prix payés aux producteurs pour les laits de vache bio, conventionnels et pour
tous les laits (€/1000 litres)

janvier janvier janvier janvier janvier janvier janvier janvier janvier janvier janvier janvier janvier
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
700
600
500

400 -

300 -

200

100

0+

-100

——prix réel bio prix standard bio
=== prix réel tous laits - -~ prix standard tous laits
— = prix réel conventionnel prix standard conventionnel
différentiel prix réel bio - prix réel conventionnel
Remarque : Estimation du prix conventitconpemeatvteenhypoth sel dechenAOP
bio
Source : Agence BI O d'apr s FranceA
c) Les achats de produits | ai tri®srusl Weirag dgarn ell e
Numer ator
Laits |liquides
En2023 es achats de | ait de consommati on plriogguiedes ®b

de 2% 9en vopamerappor.t L'e 200i204 a I @28 @scesnta@ hat s de
en voleam® 2.5 1, des m®nages ont achet® du |l ait bio

En | an2v0 2e6r, | es adcahiat sdedeconsommati on | iquide bio
recul ®1d4 en volume pajanappor2025.

1 Le prix réellement payé aux producteurs tient compte de la teneur réelle en matiére grasse et matiere protéique. Il s'agit
du prix départ exploitation. Il ne comprend ni la TVA, ni les cotisations.
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Produits-fulat sa

Les achats de ¢grroad wi tbs oulotnrta aWwg menb®oda beRP®sent
des achats en volume de cette atdt®gomPeades pontun
des produiftraiwl tbia en 2025.

En janvier 2026, | esbiaoc hpaatrs | deesoynaRmpuar@tessquasi ment st
par rapport T jamMdi,ée @20@E JqO0e 4ftrama des i-0s, %) ,

tandis quedeesafrrthg s ont pr2d@dgthess ®v dkume.
Fromages
Les achats de fromages bi & emt vpil awgnmee £® 2D 57 phar

2024 n®anmoi ns, l e bio ne r epr®seenntvad ltu meen cdoerse agcuhe
fromages B des m®nages ont achet® des fromages bio

En janvier 2026, | es hbaicohapasr dlee sf rnp@maaggeesss soc®¥tden 8, 1
vol umar rapport ° .janvier 2025
Cr me

En20283,es achats de c¢cr me bi% eonntvorleuemebi®oda Bepr ®s
1, % seul ement des achats de cr7Wwedes m@hageseantO2
de | a ¢cr me bio en 2025.

En janvier 2026, |l edidchpatrs | ds aplnoaggreess 208N, 84l ee n
vol ume par rapport ° janvier 2025.
Beurre

En202%es achhe¢grhdieo ont rectle® del ume par ralpeort
bio a repr @& edneas® adc,hbat s de beurre en % odleusmem®enna g2e0sz
ont achet® du beurre bio en 2025.
En janvier 2026, | esbiachpas ldes be@mawgle® od% te8mB, 2
vol ume par rapport ° janvier 2025.

d) Les ventes de produi:t sR@®saulttiaeetrss du lopaemelGMSi r ¢

Léensemble des produits laitiers bio

En2025 |l es ventes de produits | aiti eé&wserbiwoledmde MSt
O, % aval euarr rappor.t ° 2024

En2025 | a part de march® du bio dans | es ventes de
5,% en volumg, tedeval eur5,(% octt een 2024

En2023 e |l ait |l ongue conservation a ®t ® | e premier
aveac9% des vol Bmwesdetl a valeur, devant | es yaourts

1 Périmetre différent du panel CNIEL/Circana
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R®partition des ventes de produits |l aitiers beino en

Vol ume Val eur
Crémes fraiches
Lait frais et UHT
Beurres nature 2% Lait frais nature
3% aromatisé Crémes fraiches et UHT aromatisé
Fromages 2% 4% 1%
3%
Beurres
12%
Lait longue
conservation
. . 36%
Ultra frais laitier
21% Fromages
Lait longue 17%
conservation
69%

Ultra frais laitier
30%

Sourckgence dBla@r csanQGi r

Lailtongue consebivalto ginque

En2025 |l es ventes dellbaiguel icpumisedtre vlaMD oonnt Be dul ® d
en volewtme8 g% en vaplaerurrappor.t ° 2024

En2025 | a part de march® en volume dW,% eitt |k @aen
march® en vilad,8ur Edd es sont i nfdekioedrOe 38 e'tl Z,22)l.es

Evolution de la part du lait bio longue conservation dans les ventes totales de lait en GMS

20,0%
18,0%
16,0%

14,0% W\H

12,0% '\.\’\0"\.___.* °

*o—9o—0o—o—*
10,0%
8,0%
6,0%
4,0%
2,0%
0,0%

1T 2T 3T 4T [ 1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T 4T | 1T 2T 3T 4T

2021 2022 2023 2024 2025
—- Part de marché volume bio —@- Part de marché valeur bio
Sourclkgence dBla@E€i scana
En volume, | e ul |l e plus important des ventes ¢

rec
au3®tri mestre 2023.
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Evolution des ventes de lait en volume en GMS par trimestre

al

d ne

2,0% o5% 01t
0,0%
3 =0,1% =0,2% -0,3%
0,7% 08% - 4
-2,0% e NV B 12%  |1,4% 10% 15 4% -10% .. L., L oo
5 ’ -2,5% 279 279 2,2% 3002,2% |5 cor 7.0% -2,9%
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vsT1 vs T2 vsT3 vs T4 vsT1 vsT2 vsT3 vs T4 vsT1 vsT2 vsT3 vs T4 vsT1 vs T2 vsT3 vs T4
2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024
bio " nonbio = total
Sourchkgence dBla@ €i scana
En valeur, | a baisse | a pl 0%t Rl rmesrVter s 0224 produi t e
Evolution des ventes de lait en valeur en GMS par trimestre
25,0% 23,0%
20,7% 20,8%
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T12021 T22021 T32021 T42021 T12022 T22022 T32022 T42022 T12023 T22023 T32023 T42023 T12024 T22024 T32024 T42024
bio ' nonbio = total
Sourchkgence dBla@ €i scana
En2025 |l es supes marrecshtlR®s premi € rcaudg de commer c
GMS ud ait bio |l ongue conser vai% em awedBm#nenvpamrturde
En2025 |l es ventes de | ai't bio |l ongue damsenwatsi
circuits, euevoétwwmedrnt vddresurt oseudiersc.ui t s
La bairsesseatiavel us i mport @amEBMR geuue Icieeusoi (-7eB) vol ur
ou en vave®wy. (
Evolution des ventes de lait bio longue conservation en GMS (en valeur)
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Produits wultra tbiail®glgiuteiser s

En2025 |l es vepteduidtesa ulr ai i baeni &fdsS gomeint ®, @e

en vol umesiesul emendt @%dewmwal epuarr rappor.t = 2024

En2025 Il a part de mar ch®r eduivtod uumlet rdab $for aeins AMS ta eG
de3, % et | a part de mard4c ® eEn |veasldesuorn tdyewcees d 2e0s2. 4d

Evolution de la part de bio dans les ventes de produits ultra frais laitiers en GMS
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—- Part de marché volume bio —@- Part de marché valeur bio

Sourchkgence dBla@ €i scana

Beurre biologique

En2025 |l es ventes de beurre bi®, @neGMSo,bomairse cant®
progress®»waodeal pusr rappor.t ° 2024

En2025 |l a part de march® en volume dud4 b%etr ¢éabipar ¢
de march® enb5y&. Eus eddl@m®g rement eup®rcieddres de 202

Evolution de la part de bio dans les ventes totales de beurre en GMS
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—#- Part de marché volume bio —@- Part de marché valeur bio

Sourclkgence dBla@€Ci scana

Fromages biologiques

En2025 |l es ventes de fromages bli,0%en GMSuUmalt,e3t ed al «

en vabaurrappor.t © 20214

En 2025, | a part de march® en volume duwo fertorhag e alri
de march® en va%.euEn dwo lly nbe, el l e ®tait identi que
val eur, elle ®tait | ®g %r emerO024nf ®ri eure (1,6
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Evolution de la part de marché bio des fromages en GMS
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Sourchkgence dBla@ €i scana

Les from®deserr oami®e®es fromages bio | es emn2wWs2,5vend:
avez8% des veamegal eur, devant Op®d flreemdgesnages de

et de hrebis

Répartition des ventes de fromages bio en valeur par catégorie en GMS en 2025

Fromages de
spécialités Pates pressées non cuites
2% 1%

Pates

F persillées
romages 2%

tranches
3%

Autres fromages
1%

Pates fraiches et
fromages fondus
1%

Pates molles
4%

Fromages poids
fixe rayon
coupe
8%

Pates pressées cuites
bloc
12%

Sourchkgence dBla@ €i scana

Sewedtrois cat®gories de fromages bio ont vu | eur:
rapport I 20214

- les fromages bio m&di%,erran®ens

- les fromages0,r%p ®s
- les pOtes press®es+Xx,B.tes en bl oc

La cat®gorie dont |l es ventes em wallewr roekbtemsv é | ai

autres fr(elma ¢ et cell e dont | es ventes ont | g pl u
l es fromageisds fi xe aude aglhnvrecouete Ides Adahbil $G Op

en moins).

1 Circana a modifié le découpage du rayon fromages.
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Evolution des ventes de fromages bio en GMS par catégorie (en valeur)
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Sourclkgence dBla@ €i scana
Cr me biologique

En2025 Il es ventes dg adrchme ehi &MTI aaurgtment ® 6&eenl, O

vol umaeetd®% 7en vaelnewrabaurrappor.t © 2024

En2025 Il a part de march® en volume de 1ll, & etr Ime a rot
de march® en 2v,a%h.eEunr vdod u me, el l e est identique °©
qudell e est en | ®ger recul en valeur.

Evolution de la part de bio dans les ventes totales de creme en GMS
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Sourclkgence dBla@ €Ci scana
d) Les prix au do®tail
Lait biologique

En 25021l e prix moyen du-®cari@m® i boo ultHeTi Idleemipl asti que
1, 10/ 1, issdi®rdeQu®au pri x modyen 202
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1,2

Evolution du prix moyen annuel du lait UHT biologique demi écrémé bouteille plastique en GMS (le litre)
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En 25021 ' ®cart moyen annuel entre | e | ait bio et |
l2centimes/ | 11% ée (glbus en bio).
En 2502 | e pri X du | ai taucgomevnetn®& i dom n l6®aar t entr e
conventi orerall ®a d® p2a3r, Ir app dr(#4 ce2@)2.me s
Evolution du prix moyen du lait demi-écrémé bio et conventionnel en bouteille en GMS
(en €/L)
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En 2502 1 e prix moyen d®&crl®RmMe& ebni oboduetneii | | e en maga:
sbest ®@l,e5BP Ul @®wp®@®rieur%de PproOx modyen 202
Evolution du prix du lait bio en bouteille en GMS et en magasins spécialisés depuis 2019
(en €/ litre) (conditionné en bouteille plastique)
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26



Lé6®cart entre
®cr ®mPo a ®t® dv 3Q@Q25 (soit 37 cent% men/Xx0gd4. cont

Le prix moyen du | ant mhigaseéensbrsp GRateRh |d2éd/®s en5. 202

'l ®tait ihf®rauewpridce modyen 202

2.2) La fili re lait de ch vre biologique
R®sul t atlé ap o225

D'"apr s | '"enqu°®°te mensuelle laiti re,rkeault@hbdect e

au cours des

magasins

11

Evolution de la collecte mensuelle de lait de chévre bio
(en milliers de litres)

3500

3000
2500
2000
1500
1000
500
0
o
.@é& ge‘i&

sp®ci al i stRisgadeed IGMS de ulrail ta

préetbersoMoaprde A e ['Isden | i tres

D . X X
& & & ~\o‘° N A T
& ¥ & & & &
X o Y b"
,,eQ ® ¥
——2023 ——2024 ==-2025
Source FranceAgri Mer

131l i vreur s ®t ai e mtovreaend@0eEs5’,s cebBmOt nreo v e mkRroe? 4 .

| ©

p rgu®te
%
m es frai

D r
ch r
fr a
2

K O

mensuel s fabticyaeiuohsetel ai't

S

fer ment

&
e bio on®, BoeecnlO®pde rapportEn r2e02d4oehéges de
g

on42 9 o,edgr ecsdsb®h acker es fromagesdde ch

Evolution des fabrications de produits laitiers bio a base de lait de chévre
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R®sul t atjsampwiuar 2026

D'"apr s | "enqu°te mensuelle |l aiti re, |l es fabricat
ch vre bio on20,% ceupla@hvdieerp202b6appamtvi eret20261 1| es
déautres fromages de %.hEnvrree vhainoc hkke 4£,e9 1 es de fro
progress®, %le

D' apr s Worldpanel by Numerator, | es achats de fro
ont progr &8s edne vol ujneenwiner 2026 par rapport ~° j al
2.3) La fili re |l ait de brebis biologique

R®sul t atlé a p o282 5

D'"apr s | "enqu°te mensuelle laiti re, la cpllusect e
de32,mi I i ons edn2 OR.GtElepsreo @ar ess ®% parO0Or@ppor.t ° 2024

Evolution de la collecte mensuelle de lait de brebis bio
(en milliers de litres)
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Déoapr s | denqu°te mensuel |l e lyaaiotuir trse ,etl edse flaabirti cfae
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Evolution des fabrications de produits laitiers bio a base de lait de brebis
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En2025 d' apr s Wby | Mpmeyedlt ®s achats de fro
m®nagespoogr eles®,%en volpanme rappor.t ° 202

R®sul t atjsampwiuar 2026

D'"apr s | '"enqu°te mensuelle laiti re, la ca@&lIl2ecte
millions edipahivtees ZIAGko@ar ess® deparl Or dppanvi ér 2025
Déapr s | 6enqu°te mensuelle laiti re, |l es fabrica
au | ait de brebis 20dn®WemragviesspRRrd2r6appanvi eér 2025
cell esramages frais biodau8¥%h.gEnt rdeev abnrcehbei,saadlrleess
fromages bi o au olnai tr eca | . adlei s

D' apr s Worldpanel by Numerator, | es achats de fro
ont progres%®emMevokbomganvi erar20appanvi ér. 2025

Sources

Agence BI O sur |l a base des relev®s de pr ik ROABHt u®s
FranceAgWdrMedpbhpeNumerigtammn/mars 2026

29



1) La fili re viande sur un plan g®n®r al

D' apr s Agnde®xteanl?2r0e2,5 | es abattages'detgcols®b@#ei ns
par rappg®cembr e, c2e0u2x4 d b6doel i, Bsetceux de @mer d¥%.As

D' apr s Worhlyd@Namelr atkes achats de viande de biuf |
recul ®0d®en volaumecours des onze p202npiaerr sr anpopiasr td e
m° me p®riadafeédtdeceux de viande  he Lesauadbats de vi a
onbai ss ®4 do%, tandiceugueEa&nde por cionredadgmé  rcthge, &e

Les achats de Dbiuf haebh®l @ythgelt® na@mntseugxkuedes autr
viandes de bouchemitepsogge2ab@®s de

Au cours de celées cap®ati 9 dee c hsatragun @5%h)0 ,0ont

Déapr s Circana, |l es ventes de steakRachw®I| umai £t
de 9% Oemal eulGM&n ( hors EDMP) en 2025 ,paern rlapepnoratv e’c
forte hausse de prix des vaches laiti res et all ai

Dbapr s CnRO2Bae,s ventes de viasdaga®; e ®ev ohume
en GMS EDMPstprogress4d ®%dc:m valeur

Déapr s Circana, | es ventes de charpauwtgereisegs ®¥%d eGMS
en volem®2par rappor,t mai2s0204nt stagn® %@®n val eur (+

2) Les viandes biologiqgues
21) Bovins

a)Sui vicaerss en bovins bio

. . < . . .
Le prix delsi oveascthee'spear | es pri x des vakbadedesomwdrmxti
quatri me t2r@ Smessotnrte en hausse de +a3u3d ,q2u% tprair mmea ptproirn
2024 et8 dE2% par aappooitsi me trimestre 2025.
VACHES RACE A VIANDE (source : FAM ; Mars 2026)
9,0€ 1,60
38, 38 938, e e N it nE N SN St Nt €
AL ah ga € pa € gt Spc).n'lgw‘l‘-w'i‘19““157“;.:\1‘59"1 el TR e e e R T e T R R RS R 7,95 150
8,06 aErEqggy gl 10 T T e 7547’557?3777 1,40
1,30
7,71 1,20
e 197’%?'50151?'51’ 1,10
# 25,755,725,755,755,765,90° 1,00
2 60e 5,615,585,615,645,635,685,655,675,645,645,665,665,655,635,625,655,635,685,685,705,695,705,745,735,725,755,755, . 0,90
8 ¥
8 5 755,555’15 0,80
65
%ﬂ 5,06 5,405,405,405,405,435449&455.4354435,455-505'555-515,435,395J4451435«4354435r525f545‘545‘5"'5505:575*595*505' : 0,70
0,60
o X
406 0,50
0,40
0,30
3,06 0,20
0,210,19 0,22 0:240,21 0,15 0,19 %% 0,16 0,19 0,26 0,11 9,14 21 %23 021 150,21 0,18.0,12 0,15 0,16 0,13 0,15 0,15 0,17 0,15 0,11 0,14 0,06 0,13 > 0,12 0,15 0,11 0,12 0,09 0,16 22 0,16 2° 0,10
2,0€ 0,00
~ ~ ~ m o m m m m m m m m m m = < <t < =t < = < <t =t < =t "¢ w wy wy %] L wy %] "2] wy '] wy 0 rel
LI I T B B T T B T T T S I B B T B B B O T R B
. j > o d “ ‘m cC = = H 5 . 3 . [ d “ ‘m C = X H 5 . 3 Y P [ “ ‘m = 5 o ] . 3 . o
§88 22 :3E5338838 4238853358388 338533383823
VA Viande Toutes races, tous poids écart &_vA Viande Toutes races, tous poids/age CONV
® v Viande Toutes races, tous poids BIO ——Prix de revient VA BIO (Idele)

SourcCommi ssi ohnBieo b&é& dobéapr s

1 En nombre de tétes
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. . A " . " ~ . . . |
Le prix debsi pbeisutfes tir® pabri ulfessnypentxi.dmmeed spri x
quatr.i me trimestre 2025 sont en hausse de +31, 8%
2024 et de +9,2% par rapport au troisi me tri mest.
BOEUF RACE A VIANDE (Source : FAM ; Mars 2026)
10,06 1,60
1,50
9,0€ B L T L LA L T 1,40
a3t S fpa fanfyaaty e
3,20 55,20 £, 2055206 2089 20 1.30
1965965 96€ 276778795 ¥
8,0€ 07,677:°2% 1,20
5,06 1,10
¢ 0,75%85 7,40 J
g noe 6,56 7 267,317,35743749 1,00
g - 5.926:06 0,90
:n 6,06 5,725.755a755,715,695,705,675,685,695,695,735»755,715r775,715,695,535«755,695‘7751305'80‘ 5,795,835,825,835,85% 050
w6 !
~ 6,01
w e 070
3
5.0€ & 34e 545,385,265,375,405,395,385,405, 365,395:435,805 375 315,335,375,335,245,375,405,385,445;435,405,455,485,52 0,60
0,50
4,0¢ 0,40
0,30
0,455 4 - BT . 0,46
3,06 (,3:0,31 0,3 i : = - 0,4 047 _.0,400,4:0,4,0,47 , 04, 5. N 0,41 Y 0,20
4 b= th30 0,38 g 3: 0,3f0,250,3¢0,250'3" 0,3:0,3:0,31 "7 03t 3y p,3c T 0,3t 037035030 0.210,2¢0,2: 0,2¢0,3( 0,31 9, 25 0,3( 0,3:0,3 0,35 OJm
!
2,0€ 0,00
Ens T B Ot T O s T« e T e T O+ O o - o T T T o T A A A e A A . A A~ S A AN T SN o S e T e L T o ST T ™ T SO ¥ T T o B LY = BT}
I I T T S T T S S T I o T S T T N B . T R B L B
€ 2z 8 z £ L @ £ 85 € € 2z 8 2z £ 2 £m L= S8 g8z ¢ 2 8w E =TS g € 2 6 =2 ¢
S EEEEERERRT RV RIS ERERE RV iR EE RV EE LB
BF Viande écart -8~ BF Viande CONV -8 BF Viande BIO =—e—Prix de revient BF BIO (Idele)

Sour cCeommi ssi obhnBieodo@avpr s FAM

Le prix dedigp@nsites®gal ement "timg®hiparesl € npreink i doa
Les prix au quatri me trimestre 2025 sont en ha
guatri me trimestre 2024 et de +9,3% par rapport

GENISSES RACE A VIANDE (source : FAM ; Mars 2026)

10,0€ 1,60
1,50
9,0¢ e e e A TEB-.‘*"B.E“‘5.‘*ﬁs,ﬁ“"s.ﬁﬂs.&“sﬁl"a,ﬂia,Glf-g,51€'5,61"3,6155.5“?-,5558.53&&5%3.5“'2-,55" 1,40
sﬂaslﬂzaIgzs_‘i;asﬁ;&ﬂaa.! CEl Tl Tl el %
7988 gt pat 705 130
7 727,817
8,0€ — 7,621,677, 1,20
g 7,28 110
© 7,65
S 7,06 7.497,477,401,5672 4 oo
8 5
2 5,845 5,83 5,905,91 050
5 60e 5,735,775, 665,725, 675:755,715,685,705,705, 685,695,715, 655,665.705,60%79%+815,775,755,835,765,765,775,755,79 om0
5,73%° 070
S.0€  5,405,415,425,415,435,405,075,445,475,445,485.545,515, 435, 415,455,485,465,465,405,505,515:585,575,555,565,582, 6170 0,60
0,50
4,0€ 0,40
0,30
3,0€ - . 0,32 0,20
0,32 0,36 0,31 - 0,327 s 0,32 0,28 i H30
0247 0,240210,2:0260,230:2€ o 5¢ 0,2 0,23 02202 0,27 H 028 160,028 010,21 T 15028952 02 g g o1z 012 02020202 010
)15 120,12
2,0€ 0,00
NN Mo Mmoo momo Mmoo momom o T oo o S S St S S NN W W W W WM Wn W WD
I S S B B I S S B S S S s R S S S I B S N L B B S S S
2 28 2 £ P £ T EET S 8L Y 2 L wEZE £ € 2828 L s w EE S 88 Y 2ok
sedeseEizg§iediareianggedsaiEinggsadig
GE Viande +350kg écart -8~-GE Viande +350kg CONV —8—GE Viande +350kg BIO —e—Prix de revient GE BIO (Idele)

Sour cCeommi ssi ol nBieodo@avpr s FAM

Le pri x des vachesr ebaetif oretsement corr® ® au [
conventlasanelsaprgyatri me trsmestenr BAABSse de +39
rappamut quatri me triemedgter eer32%24 pau tappeitme tri
2025 malgr® une | ®g re baisse observ®e sur nove
proportions moindres que | e conventionnel)
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VACHES RACE LAITIERES (Source : FAM ; Mars 2026)

7,0€ 6,68 G
6,50 g "",446,46 1,50
6,5€ 1,40
5,0€ 36, 6,34 1,30
1,20
g 55€ 1,10
© 5,055,00 5,035,015,00, .
g 4,891,904,93 4,914,914,8749% 86 1.704,82,83%,88%91 4,84 1,00
g 5,0€ AT 6 EHSE 473072,
s (ot .05 0,90
= 4,93 2,4
v e AT s Tt 7,71 4,68 059
,624, ¥ 457,59 a5 4,54 0,70
4,353,A14:43 4,45 4,40 )
4,0€ a1a 2,178,208, 23 . 4,247,714,26 0,60
= g0t
3,5€ 3 050
040
3,0€ 030
0,5 0,51 . ”
035 11 03¢ 035 *¥0,0040408 04 04040 0800 . 0,20
43¢ 0,2 02020200502,y " 02ig2s o= 037022 02 02 0%g,7:030 0,10
0,12 \2e , 00020127 01 97,007 ,
2,0€ 0,00

N T - (T~ LA N < I -~ L\

Lait écart -e-Lait CONV -e-Lait BIO
Sour cCeommi ssi obhnBieodo@avpr s FAM

Le prix des Vébicimest Bli Kkoboesement corr ® ® au prliexs des

Les pau xquatri me trisnoenstt ren 2l02bsse de +36a809% pa
guatri me tri mdstdree +A02Z7% pau trrREPpDIrtme tri masgree®
une | ®g re baisse observ®e sur novembre et d®cemb
que | e conventionnel)

VACHES RACE MIXTE (source : FAM ; Mars 2026)

8,0€ 1,60
1,50
00605 oo % 1,40
7.0 6.7 6,79% 110
1,20
° 6535'?36,5%i516,606’71 110
g o 58 1'00
T 5,30 ’
;.-‘n 5'2°5v185,095,105a155‘245'215*215J155-155r155J225,mqgo oo 24]985005.0?5,0451115r1?5’185,0551035,06‘5‘]4 5,67 0,90
5 see AL 5,33 0,30
%99, son,008,08" °5.00,.06.00, 5,5 £00 g2 a,700,78315 59,82 694315«03 o
452 didghﬁm,sp,ﬁ g 4,65, 60 0,60
4,0¢ 4:35 0,50
0,40
0,30
e o,abu‘mo"ﬁu 2030303 03104030310, 03 o3s 920
0.001020202 0y, A e 1 g2y 502027502001 02000207 T %2027 g0
2,0€ 0,00
RLIE (S S BN B T SR SN S T ST R SR R N SR P S
0(}, Sa(,' 9\‘6“\‘ rsht‘ . \-\)\{\ ﬁé)\ & & Q;Q’U P\ éa(' ’o&- ) \-&Q 'bé\\:v oc’}: C:;Q’U Qz::.}' 65- . qs\(\ 05\)"‘ 0()}, 8?5" 9\\2,"‘('
Mixte écart -o-Mixte CONV -e—Mixte BIO
Sour cCommi ssi ol nBieodo@avpr s FAM
N B:
Les prix correspondent “ | a moyyadrmnle ednetsr ®er idxe dle' sal
abatt ulsurm@ OO0 da ma n cOhhe0.0
Les pri x uUskogntneetn, frais de transport inclus.
Ni veaux d' engraissements retenus pour | es Jeunes
niveaux 2 et 3 pour |l es conformations E e Hf PRi Ve
P®rim tre de collecte des prix par FAM : | es stru
|l eur compte au moins 5 000 bovins par an (standard
prix ° FAM (minimum 80 ani maux par <cat®gorie).
La part doabfmvti tlI® emombre dbdani maux bi o des ab
remontent l es informations ne sont pas prise en
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g®n ®r al (> 5000 t°tes) compte. Des structures de
I

i mportante danbipbpesvént iaresi °tre absentes de 6 «
b)En synth se

En allaitant, | 6®cart deéeipuiix @gutatposimeR@Zpopst I ¢

rapport au troisi me tri3nffessrb@n262i4ctasve®ni seés

+16¢cts vaches al I(diotuaretseg aces)

En laitier et mixte : | 0®caritpude mguiatxresmepasi mefs

par r appgudat raiu me t2r0i2nbe St0red s en VL vt e en VL | ai

Tout es cat ®gori es confondues, | es cotations cont
signi fickitd vaeu eqquatri me pari measptproeg t2a0t2r55 me tr i me st
(de + 31, 8% ~ +39, 0%)

Gl obal ement, biesormptritxi rdds par | es hausses en conyv
cheptels entra” " ne un manque structurel dbéani maux e
pour | es abatteurs).

Les op®r at eur s bdiess 6 ofriglainirseest pour suivre | 6 ®v o
conventionnel et maintenir un ®cart de prix (vari e

c)Prix de revient

Prix de revient

$12022 |(S22022|S12023(52 2023|S12024(S2 202451 2025 Va”.fﬁon

Vache races a viande (€/kg éc) BIO 7,22€ | 761€|7,84€|797€|8,23€|821€ | 827€ 0,7%

Vache races a viande (€/kg éc) CONV 582€ |612€|617€|620€|620€ | 617€|625€ 1,3%

. [Génisse races a viande (€/kg &c) BIO 7,58€ | 7,99€ | 8,23€[837€ |8,64€|862€|868€| 0,7%

S |Génisse races aviande (€/kg éc) CONV | g36¢ | 660€ | 6,75€ | 678€ | 6,78¢€ | 6,75¢€ | 6.80€ | 1,39

% Boeufs races a viande (€/kg €c) BIO 756€ | 7,96€ | 8,20¢€ | 8,34¢ | 861¢€ | 8,59¢ | 8,65¢ 0,7%
Beeufs races a viande (€/kg éc) CONV

Veaux (€/kg éc) BIO 10,28 € |10,83€|11,16€|11,34€|11,71€|11,68€|11,77€|  0,8%

Sour cleDELE

Evolution du prix de revient des veaux bi ol

15,00€
14,00 €
e 11,71¢€ 11,77¢€
71€ 11,68¢€ .
12,00€ osse 11,16%€ 11,34¢ ~ ~ —
11,00€ lo,is'i/[/k’_*_/,
10,00€
9,00€
8,00€
7,00€
6,00€
5,00€
512022 522022 512023 522023 512024 522024 $12025

—4—Veaux (€/kg éc) BIO

Sour cleDELE
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b) Evolutvemt el sde bvuioandes
Ventes totales de viande bio (steak hach® et vian:

arch® debi @i peadémi ROitorsnn 4 ans, jusqud”™ une r
024 (+6% enl ivAae¢eurdne tr s forte haoussse de pri

Evolution des ventes en \bdloeursteakyviharche®s et viandes s
GMS hors EDMP (en maiilsliioomnsanhuel | e

-20%

80

&0

40

20

2021 2022 2023 2024 2025

VIANDES HACHEES mm V| ANDES SURGELEES —TOTAL
Sourc@ommi ssi od nBiea/dAgence CBIr@/ana

En vol ume, | aacli®Papd@s occonnu un recul d€Ee 4 M&r em® 5
presque divis® p,acronmeennc ev osleuumlee ment ~ se stabilise

Evolution des velhtmise ern andes bio (steak hach® et viand
GMS hors EDMPnNn(neefisvi si on annuell e

5479 e -40%

5000

4000

3000
2000
1000
o
2021 2022 2023 2024 2025
VIANDES HACHEES /| ANDES SURGFLFES —TOTAL
Sourc@ommi ssi od nBiea/dAgeence Bl O/ Circana
En valeur, | es ventes de vian%eau bgwatomit mpe otgrmr ieme <k
par rapport au quatri me trimestre 2024.
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Evolution des ventes en valeur de viandes bio (steak F
GMS hors EDMP (en iilsliiomng ri)mestriell e

25
20

15

10

T121 T221 7321 T421 T122 T222 T322 T422 T123 T223 T323 T423 T124 T224 T324 T424 T125 T225 T325 T425

VIANDES HACHEES BIO mmm VIANDE SURGELEES BIO —TOTAL
Sourc@ommi ssi oG nBies/dgeence Bl O/ Circana

On constate une reprise de |l a croi ssaanucequeant rvolme
tri mestre 2025 par rapport au quatri me trimestre

Evolution des velhtmilse ern andes bio (steak hach® et viand
GMS hors EDMPn(neeiisvi si on annuell e

T425vs | TA25vs | T425vs | TA25vs
1600 m T4 21 T4 22 T4 23 T4 24
-34% -22% -5% +2%

800
600
400
200

0
T121 7221 7321 T421 T122 T222 7322 T422 T123 T223 T323 T423 T124 T224 T324 T424 T125 T225 T325 T425

VIANDES HACHEES BIO  mmm VIANDE SURGELEES BIO  —TOTAL

Sourc@ommi ssi od nBiea/dAgeence Bl O/ Circana
Ventes de viandes surgel ®es bio en GMS

En2025 |l es ventes de viandes bio surgel ®esb6 e® GMS
en volumais progr &sesm® wWaepdyrlrappor.t °~ 2024

En vol,umepart de march®, ien28a2 ®tck niteBee n2 02 £.n
val eur, l a part de nar%a® O0Rj5omme e ® 2A@2 4 .

Ventesvidianbtdach® fra che

En 2025, l es ventedsadho @ens a®@M s( bdros EDME RW®,0%)t

en volume, mai s 7pr% gerne svsa® eduer par rapport =~ 2024.
En vol ume, l a part de Bia Bcehn® 2b0i20% caBt®Bec®e nle2 02 4 . Er
val eur, l a part de mMarred® DY) 2D25 abdbRZ® edhe 202 4.

35



VIANDE HACHEE - Evolution de la conso BIO en volume (Tonnes)

mm \/|ANDE HACHEE BIO —PDM Vol Bio

B .
8 2

:

Wentes volume (Tonnes) de viandes hachees

TI21 1221 T321 7421 T122 7222 1322 T422 T123 7223 T323 T423 T124 71224 1324 T424 T125 71225 1325 T425

Contour : GMS hors EDMP (ancien HD) ﬁ;'terbey ‘ 28
Sourc@ommi ssi o nBieas/dgeence Bl O/ Circana

VIANDE HACHEE - Evolution de la conso BIO en Valeur (Mio€)

== V]ANDE HACHEE BIO —PDM BIO

5

Vies valeur (Mic€) de viandes hachées Bio
n

o

TI21 1221 T321 1421 T122 71222 T322 T422 T123 71223 T323 1423 T124 71224 T324 T424 T125 71225 1325 T425

Contour : GMS hors EDMP (ancien HD) G:terbcv ‘ 27
~ ]

Sour c@ommi ssi oG nBies/dgeence Bl O/ Circana
Tendances sur | 6dassortiment bio

Léann®e 2025 conna’t un recu2l% ensovdl unmmee nbaaiitsrsies ®d
cumul ® depu,naizsh2l)croi sstahWeedeval eur, en | ien ayv
hausse des prix.

Les 3 derniers mois de 2025 connaissent un | ®ger
La part déoffre Bl O reste en | ®g re baisse sur 2072
vs 3,7% en Surgel ®) en | i en avceocn vuennet ihoanunsesle. de | &
Ces ®I ®ments n®cessitent n ®ansoii 1 dd@téa’ tirlei spartui doenn t
consommation bio en GMS sur 2026, |l es performanc
d®pendantes : dobéun maintien dae dIRorotliume mtns ders r
contexte g®opolitique

36



OFFRE BIO VERSUS CONVENTIONNELLE SUR LES VIANDES

- baisse de 'offre de -4% sur les viandes surgelées bio entre 2025 et 2023 (+14% sur 'offre non-bio)
- baisse de 'offre de -8% sur les viandes hachées fraiches bio entre 2025 et 2023 (+4% sur l'offre non-bio)

Nb moyen de références / Mag

18,1 182 185 g 18,1
18 17.5 172 172 172 e
]5/ 155 155 155 181 142 158 154 158 -
R ’ ; : 4.9 15.2 - : - T aT—
155 153 154 157 15# 4 154 158 157 155 157 157 158 157 160 163 183 45, 54
14 16.0 15,1 - X ! X K B g
154 157 .
12
10
8
6
4 27 28 g5 1 31 30 30 30 30 25 28 28 27 25 26 26 26 26 26 25 25 25 25
— =
2
0 1.7 1,6 1,4 1,7 1.7 1,7 1.7 1,7 17 1,7 1,7 1.7 1.7 1.7 1.7 1.7 1,6 1,6 1,6 1,é 1,4 1,4 1,4
2093 2024 2025 TI21 T221 T321 T421 TI22 T222 T392 T422 TI23 T223 T323 T423 TI24 T224 1324 T424 T1 25 12925 1325 T425
——VIANDE SURGELEE BIO ——VIANDE SURGELEE NON-BIO
—VIANDE HACHEE BIO —VIANDE HACHEE NON-BIO
Contour : GMS hors EDMP (ancien HD) ﬁ.}g 2V ‘ 32
Sour c@ommi ssi o nBieas/dedeence BI O/ Circana
Part d'Offre (%) = VIANDE SURGELEE BIO ® VIANDE SURGELEE NON-BIO
100%
80%
S0%
95, 94, oY DE [OF 4 4 S 95, I 55, .55 9 : o 9
40%
20%
0% 3.3
2023 2024 2025) T121 T221 T321 T421 TI22 1222 T322 T422 T123 1223 T323 T423 T124 1224 1324 T424 T125 1225 T325 T425
Part d'Offre (%) m VIANDE HACHEE BIO mVIANDE HACHEE NON-BIO
100%
a%
0%
A%
0%
o% o~
2023 2024 2025 T221 T321 T421 T122 71222 T322 T422 T123 T223 T323 T423 Ti24 T224 T324 T424 T125 T225 T325 T425
Contour : GMS hors EDMP (ancien HD) ﬁ;.:!; g ‘ 33
Sourc@ommi ssi o@d nBieas/dgeence BI O/ Circana
b)Pri x du steak hach® bio en GMS
En 2502 pei x moyen du steak hachth @ edeMP)T vefn bAMS (al 58t @
20, @9 kg. lIlsup®®i @u,ré%ode | a moyednne 202
Le prix du steak hach® bio a fortement augment ® d
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(le kg)
25
20,69
20
19,05
15 | 18,76
15,38 15,49 15,54 1566 15,40 16,92
14,32 14 76 15,39 15,29 1534 15,47
14,27 14,30 ’
10 -
5_
0 T T T T T T T T T T T T T T T T T i
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Sourckgence Bl O sur |l a base des relev®s de prix effectu®
En 2502' ®cart moyen entre |l e steak hach® de bi
a ®t ® ,d7éd/ kg (su@i®r i ed0% e bild) .a fortement augment
de | 6ann®e 2025, passant de 4,344/ kg au pre
En 25021 e prix du steak haawhhg®dmecnotn® ebtlag i bin@eedr ta ent r
et conventionnel 1a3 ,&uegmen 285 dpear r a pppo/r tc e'ntd Qrieds )
COURS STEAK HACHE
source RNM FAM (15% MG - détail GMS)
1540€ 15,29¢ 15,34€ 1547¢€ 16,92¢€ 18,76€ 19,0€ 20,69¢
WW\'J\H
-‘/\A_(“ L
Wf
_.MW\*—-’—-—‘
10,16€ :10,48€ :10,70€ :11,12€ 13,24€ 15,29¢€ :14,88€ :15,95€
Ec.artde.prix k—(SONVENTION.NEIL . —BIOI
Sourc@ommi ssi od nBieosheerv d e bdes relev®s de prix effec
2. Pvins
a)Suivi des cour ¢déapovisnsabBoomidébknbarbev)
Apr s plusieurs mois de prix sup®rieurs en
25(via une hausse du conventionnel. apr s de
Le prix bio a-0@t2®awtebdter i me trpamestapp@@atri
tri mestr,e c2o00n84r% enconventionnel
Le march® de | 6agneau a ®t® gl obal ement p
di sponi.bilit®s
Sur 2025, | es prix en bio ont ®t® plus stab

Evolution du prix moyen annuel du du steak haché de beeuf (15% de MG) (origine France) biologique en GMS




N B:

Prix bio indiqgqu®s r=erkdgu deeb(antatyoeiars 8 e pond®r ®e des r ®

Prix CONV FAM correspondent ° | a moyenne des 16/ 1
Echantill on bio :
0 Moyenne de Groupements/ Abatteurs interrog®:c
de 30% des tonnages abattus 2023
o Donn®es retenues : Cl as s e mEthat neonygernanies s R

moyenne 2 et 3
24) Porcs
Vent exshde cut eemeGid8or s EDMP)

En2025 | es veah&mrsc wWtdheiroi eosn t gl obal enlem@t emecol ®me eet
de7, %% en valeur en GMS (hors EDMP).

En 20R2&,part de mar chO® % ieon av cRltuBmed et edeval eur (co
0, % e, en2024) .

A |l dexcdeptjiommbon cuit gtb ,d® dm E&paluddeey ritl | et t es f
(+49%), tousebygments de chaanctutreercivel @ ieon2 Ov205 u me

bon ®piatl eteidtta pri nci pal e cat®gorie de charcut
s EDLMP) , avec une 3P&%rendeomamédiB®techd e aleaur
Ventes de sadodbhéesskbsofen GMS

En2025 | es veshasi silees bfiroa ocrhtesr 20y ® ndev ol ume et
20,% en vaplaerurr ap plo2 4

En2025al part de mar®h® ,dvé @en vol umk, tendevaleontre
0, % el, % en20 2)4.

Sources

Agence CBIr@lana&gence Bl O sur | a base des rel ev®s (
RNM/ FranceAgr i Meo mnmA gsrse sotnen Bé o beelr anc e AgWad rMedp &1y e |
Numer aitjoanvimars 2026
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1) La fili re avicole sur un plan g®n®r al

Déapr s Agrresvteemb2reed,5 | es mi sesdenv opldamiclée chair ®t
gl obal ement stables par r appd@)tEI"l evapvengl rpe 320 2| 4e s(
poul e#0s %)), mai s reclue ® oiondd e3s), [(es c an-abr,drs) e(tl es

pi nt ade,sh)(

D' apr s Agraebsattet,agleess de volaill ds %ocenn2ORpagr eapPode
2024 don29% pour | e poulet).

Débapr s Agreste, l es mises eacepd ade peovnpmade®tes
11,92 au counddprdemi ers mobpader 20Rar m°me p®ridde de
Débapr s Agreste, |l a producti can adi'lgimefng R¥ed en Bif HO M
2026 par rapport ° janvier 2025.

Débapr s Wobldpamel alt@gs achat got ai & U e spdatfreas” cnh®ensa g e s
onprogres@®Wbdece volaum@2Har rappor.t ° 2024

Déapr s WorblydpHdumméyr atl @rs achats totaux doéiTuf s par
progres4 ®e&:m202par rappor.t © 2024

Dbapr s Wobldplamef alt s marques de distribd%dass on
achats déiufsaencootsmdes onze plO&mi ers mois de 2

DéoaprCigc,anlaes ventes doéoinutf spreongde@MdI® n vol ume et
9, % en vakeaud2par rappor.t ° 2024

2) Les volailles de chair biologiqgues
2.1) Evolution des vol&%mes produits en 202
En 2025, l es mises en place de poulets bio ont

(+6 %/ 200248 %/ 2023) . N®anmoins, |l es derni res p®ri oc
moins dynamique quben d®but dbdann®e.

1 En tétes
2Les donn®es pr®sent®es correspondent uniquement aux infor mat
du Synalaf. Celuici regroupe 95% des productions organisées de volailles bio en France.

40



Mises en place de poulets Bio en filiéres organisées

1100 000

—a— 2023 2024 = 2025

1000 000

900 000

800000!\
’\\
700 000 / -
600 000 4
500 000
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1" 12 13
SourceSynal af
Mi ses en place de volailles bio en fili res organi s®es en 20:
ME P
( En millievIu'[lo £Evolution
o 2025/ 2024 2025/ 2023
t°tes)
Poul et s 9 402 + 6 % + 8 %
Pintades 55 5 + 3 % -2 9 Y%
Canards 42 3 -3 % -4 2 Y%
Dindes de d®c 141 1 + 4 9% + 7 %
Vol aill es fes 24 5 +1609 -2 1Y%
Tot al vol aill 9 666 +6 % + 7 %

SourceSynal af

pl ace de vol ail!]l

Mal gr ® une reprise des mises en
|l e nombre de mises

rapport aux deux pr ®c®dent es,

Evolution des mises en place de poulets Bio en filiéres organisées

15 000 000

14 000 000

13 000 000

12 000 000

11000 000

10 000 000

9000 000

8 000 000

7000 000

6 000 000

5000 000 — T —T—— T
2011 2013 2015 2017 2019 2021 2023 2025

2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024
SourceSynal af
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Enfin, |l a baisse de dynami sme observ®e f1ies MO2%®ss
pl ace debpsuteta premi re pg®ophnodendbakb686 par rap
(-11%/ 202mba)i s restent sup®rieures aux mises en plac
Mises en place de poulets Bio en filiéres organisées
1100 000
a— 2024 2025 = 2026
1 000 000
<00 000
800 000
l\ _ & \_ r___.r,,- \\\\.H
700 000 #- A s 4 N 7 —
L - / S/,
A // Sowf
P X
800 000
500 000
1 2 3 4 5 B T 8 9 10 1 12 13
SourceSynal af
2.2) Tendances de march®
L6indice des co%ts des mati res premi res dans | 0a
de di minuer l ent ement apr s avoir atteint son mé
d®cembre 2025, | 6i ndi0c 6 %a padir mirmp® od ¢ novembre
sup®uriede +7,2% par rapport 7 |l dann®e enti re 2024
Indice trimestriel et mensuel* ¢ mati res premi res pour | 0:
biologiqguease 100 = T1 2020
150
138,8
140
Q
& 130
o 119,4
2 120
=1
@ 110
=
100 107,3
0
FERMFSLEESLEEES
< E 3 < £ 3 < E
g u g u g
[=] [=] o
= = =
2020 2021 2022 2023 2024 2025
Sour cleTAVI
En 2025, l e taux de pr®sence des poulets bio en
-2 points par rappor4d poi2mt2s4 pedr dreapport 2023.

1 4 premiéeres semaines de 2026
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Taux de pr®sence en magasins des poulets bio

100%
0%
B0%
0%

80% —2023 BIO
509

Taux de présence

0% 2024 BIO

30% \/\/\
. —2025 810
20% ~

10%

05a
1234567 8 951011121314151617 18 152021 22 23 24 2526 27 28 25 30 31 32 33 34 35 36 37 38 35 40 41 42 43 44 45 46 47 48 45 50 51 52

Semaine

SourceRNM/ Synal af

Déapr s Wonhlyd@Namelr atkes achats de d®coupescde®pdael
16,%2en2025 par rappolret b'i o20n204a. re@2r,@semt ®olQume de:
achats de d®couppeaz302®, ppodkset mMmPnages ont achet® de:
poul eteanb2©®25.

En 20BR%, achats de d®coupes de dilbBd¥® elmi vodbmane bai
rappoef24.e bio nbéa refdr Gsemtwolqgume des achats de
dinegea 2025% des m®nages ont achet® desemd®Zb®aP.es d:

En 20BR%, achats de d®coupes bdhdd scan9%dde rb i oo |quatre
rapportl 6ann®e pr®c®dbnNndbea BApreRBemd®ume des acha
d®coupes deencanta2rbds des m®nages ont achet® des d®«
bien 2025.

2.3) Prix

En 2025, l e prix moyequidrue porul @WMS pglfld,stid Ry ev®l " a G
Ssup®rieur%da Pr8x modyen 202

Evolution du prix moyen annuel du du poulet prét a cuire (origine France) biologique en GMS (le kg)

14 -

12,08 11,78

. P_/_/——(_\_—-/_
11,07
10,18 10,18 g
| 9,12 9,58 9,73 9,63 9,59 982 ~
8 8,89 513 gsa 9,47 ) 10,22

6 - 7,64 7373 7,95

11,69

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Source : Agence BI O sur | a base des relev®s de prix effe

En 25021l e prix moyen du poul et4 . ,b8llo "a c@t ®is du®rpioaiu r
Roug69% plus Emeri021 e ppoxl eilu LabemoRpnEgpragress®
cel ui du pol, &) . bLO®Eart entre bio et Laldel® Roug
(6centi mes) .
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Evolution du prix moyen du poulet bio et label rouge en GMS (en €/kg)

14

=
w9
8 -~ “"\ Piak A
. Y \‘— - - - T N - ~ o ~ -~ P X )
6
5 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T
N°1 N°6 N°11 N°16 N°21 N°26 N°31 N°36 N°41 N°46 N°51
Semaines
bio 2023 bio 2024 e bio 2025
=== abel rouge 2023 label rouge 2024 == == |abel rouge 2025
Source : Agence BI O sur | a base des relev®s de prix effe

En 2502 |l e prix moyen -doauiproaul eh magasins sp®ciali s
14, 339 kg. | s5up®®t ®ur% deeu 2pr9 x méyen 202

Evolution du prix du poulet bio prét a cuire en GMS et en magasins spécialisés depuis 2019
(en €/ kilo)
18

16

1a MWWWMVWW

g Y

1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

—GMS —magasins spécialisés

Source : Agence BI O sur | a base des relev®s de prix effe

Lé6®cart entre magasins s pe®cpoauliest@sp reftée QGMSu @kbi@ rod) e
24% en 20252,(8sdkigit) , c®In% reen 2024.

3) Les Tufs biologiques
3.1) Evolution des emoOlZmes produits

En 2025, l es mises en place de poules pondeuses ©b
produits ont diminu® par rapport aux ann®es pr ®c ®|

lLes donn®es pr®sent®es correspondent uniquement aux informat
du Synalaf. Celuici représente environ65% de | a production fran-aise doéftufs bio.
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mi

s es

SourceSynal af

Estimation de | 6®volution des pondeuses bio
production déiufs bio en 2025
Effectif |[Evolution |[Evolution
en millie2025/ 2024 |2025/ 2023
Pondeuses bio 4 173 9 99 4. 5
pl ace
fufs bio produij 1 252 43 -4, 39 -9, 5
Loaugmentation des co¥%ts de producti on

lesd onnées d e ITA\A) incite les éleveurs de pondeuses a allonger la durée de production
de leurs lots bio ce qui se traduit par une diminution des mises en place.

Deplus, déapr
techni

beaucoup

s
gues

déséquilibrée et entrainent des contre
des aléas de production di

do

trop i mpo

®l eveurs

|l el Symad alf , de |

a
rtantes

bi o ont

pr

de

ducti on

0]
| 6al i men

segment bio manque donc désormais de producteurs pour répondre a la demande.

dofi
tati

-performances technigues. Exposés de ce fait a
fficilement maitrisables rendant incertaine leur rémunération,
pr ®f ®r ® passer

uf s
on

endpoul st t

bi
10

cel |

3.) Tendance de ®Tnarch® en 202

Déapr s WoblydMNamel at ®s achats doéiTufs bi @rmparmr elss®
de29% au cours des onze pro&mearr sr arpopi er rdeme p®r i ode
2024 ewvent disufds Label Ravae tameme (tA4 ,%8) que | es

des Tufs bio.

Les Tufs bio ontO0Oepe®sach@ts doéiT ufen2dmrR,5vod utmree
45, % pour |l es Tufs issus @ ldeovBadgleso Wlre Ipéeinufas j.Label

38,% des

Déapr s

m®nages

| €i rpaared e s

v o |
non

ume202par

rappor et

TdR®Xhn

bi augme ndte®, % e n

v ol

umel le, 24

onfifudbhen2® 2dbe s

edne v al

vent es ed 6 iGUMSstp rbd gor edse® 8% e n
valEemR 02,9 es

vent es
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eur.

400 000 000

350000 000

Evolution des ventes d'oeufs bio en volume en GMS
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Source :AgenceBIO d 6 a p Circana
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Evolution des ventes d'oeufs en volume en GMS par trimestre
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7,7% 8% ’ ’ 7,4%
8,0% 6,5% 6,3% 6.1% ! 6,7% 6.2%
5,3% i 5,3% ’

.
6,0% aa% P ae%  46% 4,4% %0 san% WA

4,0% 3,0%  36% 3,2%

2,1% 20ull 40
1,3% [~
2,0% 0,6% 01% I - I

:
0,0%
o I N | | '
-4,0%

6 -3,4%

-3,8% -3,6% .
6,0% Y T 5,0%  51% 41% a7%

-6,3%
80% 73%  11%

-10,0%
T12022 T2 2022 T3 2022 T4 2022 T12023 T2 2023 T3 2023 T4 2023 T12024 T2 2024 T3 2024 T4 2024 T12025 T2 2025 T3 2025 T4 2025

vsTl vsT2 wvsT3 wvsT4 vsTl wvsT2 wvsT3 wvwsT4 vsTl wsT2 vsT3 wsT4 wvsTl wvsT2 wvsT3 vsT4

2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024

M bio non bio ' total

Source : Agence Bl O dbéapr s Circ

Evolution des ventes d'oeufs bio en valeur en GMS
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Evolution des ventes d'oeufs en valeur en GMS par trimestre
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M bio non bio ' total

Source : Agence Bl O doéapr s Ci

En2025, | a part de mar ch® ddg8 % ehwlunejcontrea WR &6 ehe
2024 .
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Evolution des ventes d'ceufs bio et non bio en volume en GMS
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CEUFS hio CEUFS non bio  ==@==part en bio
Source : Agence Bl O dbéapr s
En2025, l a part de mar ch® #52s% eruwéleur, dontre a86,48% @n d e
2024 .
Evolution des ventes d'ceufs bio et non bio en valeur en GMS
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CEUFS bio (EUFS non bio  =@=part en bio
Source : Agence Bl O dbéapr
En 2025, les supermarchés restaient le premier sous -circuit de la GMS, en volume
comme en valeur, pour | a vente doéiufs bio.

R®partition des ventee 2025 'pdrsofiss -chcuitode la GMS
en volume en valeur

Drive
9%

. Magasins de
Magasins t’:le proximité
proximité 17%
14%
Supermarchés Supermarchés
34% 35%
Source : Agence Bl O dbéapr
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En2025,1 es vent es dopragfesse dnvolumendants tous les sous circuits , sauf
| 6 EDME3 %). Les hausses relatives les plus importantes ont eu lieu en magasins de
proximité (+ 8,9 %)eten hypermarchés (+ 5,1 %).

En2025,1 es ventes dnd pragfessé dnivabeur dans tous les sous -circuits , sauf
| 6 EDMXE5 %) . Les hausse s relative s les plus importante sont eulieu en magasins de
proximité (+9,7 %) eten hypermarchés (+ 7,3 %).

Evolution des ventes d'oeufs bio en GMS (en valeur)
60 000 000
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530 000 000
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e ——

10 000 000 W
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2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025

hypermarchés supermarchés magasins de proximité ~———EDMP -———e-commerce

Source : Agence BI O doéapr s Circana
3.2) Prix

En 25021 e prix moyen de |l a bo" te de 62, 4@/ sbobitoe,enc e

qui ®WBP®rieur%de 158 Ilmoyednhke 26agit du prix moyen
l e plus ®l ev® depuis 2004.
Evolution du prix moyen annuel des oeufs biologiques en GMS (€/barquette de 6)
3,0
2,42
2,5 2,36
2,0 - 2,26 2,30
3 06 2,22 2,20 305 2,07
1,99 1,88 1,88 1,88 1,93 19 2% 1,89
1,5 1,91 1, 1,99 1,93 %88, g5 » ’ ,
1,0 -
0,5
0,0
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Source : Agence BI O sur |l a base des relev®s de prix
En 25021 ' ®cart moyen entre | a bo"te déiufs bio et

35centimes/ bo” " te l1Wepbus ®han}.
En 25021 e prix moyLeab ede Rogduigoed rae s s®%dec &, gunf &st eur

|l a croidsampaece x bio. Lo®cart entre bio e19%label
(®centi mes)
Lé6®cart moyen entre |l a bo"te doéilufs bi o et | a

89centi mes/ bo " te 5@8Wepbus ®hbhan}.
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En2025, l e prix moyen de | 6Tuf sandaVvabttdgea oupmpen
que <cel ui +dy %p i ®LcoOAr t entre bio edugsimemg ®| atkeel 0, D
(+Tenti me) .

Evolution du prix moyen des oeufs bio, label rouge et sans label en GMS (en €/boite

de 6 oeufs
27 )
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bio 2023 bio 2024 m bio 2025
sans label 2023 sans label 2024 = = =sans label 2025
— — label rouge 2023 label rouge 2024 == «=label rouge 2025
Source : Agence BI O sur | a base des relev®s de prix

En 25021 e prix moyen de | a bo"te de 6 Tufs bio en

2,78/ bo " te,sup®®itaunimsde |24 6moyednne 202

Evolution du prix de la boite de 6 oeufs bio en GMS et en magasins spécialisés depuis 2019 (en €/

boite)
3,5

W’VM" JOrY TN e
25 W

Mwn_ﬂ/

%

1,5

0,5

1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40 1 14 27 40

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
—GMS ——magasins spécialisés

Source : Agence BI O sur |l a base des relev®s de prix

Lé6®cart entre magasins sp®cialis®s et GMSELHpoaur | a
2025 (3sfcenti mes/ kg)8 % ceonn t2r0e2 41

Sources

Agence CBIr@lanagence BI O sur | a base des rel elv®s (
RNM/ FranceAgr i MeRr, anAkgrAgsFtireMBc e Agr i Mer / Wy r INdipreerrealt o r
Synal aaanvnars 2026
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Filiares VAgAtale

Secteur des cAr Aales, ol Aag
1) La fili re des c®r ®ales, ol ®agineux et
Déapr s |l es estimati®in®v rdidArglr@&2 @ urafuacles de <c®r ®a
seraient en progekeeni M 2dbe paAr2 r aplpeorgsurf a2c0e2ss.de
doéohiver seraient &&n hausse de 8,0

2) Les c®r ®ales biologiques
Campagne 52Q0@

Les donn®es sui vantes concernent | es c ®r ®al es bi
conversion7poemilkes mois de |H 2d682mpagne 202

2.1) Collecte

La collecte de c®r®ales biologiqgues et en deuxi m
progresas®® chew couiprdemsers mois de |5 2dHEMmepra grnaep p200r2t
“ 1l a m°me p®riode de | a campagne pr®c®dent e.

La collecte de bl ® tendre biologique edau@me mite® xi 1
39%.Le bl ® tendre 4A2% adEpr ®aaercto® | ect e au cours de ce€

Répartition de la collecte de céréales biologiques et en C2
pour les 7 premiers mois de la campagne 2025/2026

Blé tendre
42%

Sour ckeranceAgri Mer
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Coll ecte de c®r ®ales en bio et en C2 (en tonnes
7 premiers | 7 premiers évolution | 7 premiers évolution svolution
Céréales mois mois 2024/2025 mois 2025/2026 | o o00p
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
bio 341536 173 576 -49% 242 394 40% -29%
Blé tendre c2 18 256 3596 -80% 4 646 29% -75%
bio et C2 359 792 177 172 -51% 247 040 39% -31%
bio 121 886 116 461 -4% 108 141 -7% -11%
Mais c2 2592 1424 -45% 1 449 2% -44%
bio et C2 124 478 117 885 -5% 109 590 -7% -12%
bio 66 170 40 429 -39% 52 379 30% -21%
Triticale c2 14 225 2 994 -79% 3487 16% -75%
bio et C2 80 395 43 423 -46% 55 866 29% -31%
bio 80 012 56 505 -29% 69 681 23% -13%
Orge c2 5311 913 -83% 1157 27% -78%
bio et C2 85 323 57 418 -33% 70 838 23% -17%
Aut bio 114 848 82 859 -28% 101 404 22% -12%
utres
céréales c2 1267 651 -49% 1561 140% 23%
bio et C2 116 115 83510 -28% 102 965 23% -11%
bio 724 452 469 830 -35% 573 999 22% -21%
Total céréales | c2 41 651 9578 -77% 12 300 28% -70%
bio et C2 766 103 479 408 -37% 586 299 22% -23%
2. 2) Mi ses en 1Tuvre
Les mises en Tuvre de bl ® tesndnt béot Pasu Lwabive gri
7 premiers mois de | & ZB2ppagneapd0d2t " l a m° me pe
campagne pr®c®dent e.
La part du bl ® tendre dans | es mises en Tuvre de c
(9 1%)
Mi ses en Tuvre par | es meuniers (en tonnes)
7 premiers | 7 premiers évolution | 7 premiers évolution avolution
Céréales mois mois 2024/2025 mois 2025/2026 2025/2026 -
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
Blé tendre 107 247 108 101 1% 108 529 0% 1%
Autres
céréales 9 908 10 461 6% 11 390 9% 15%
Total 117 155 118 562 1% 119 919 1% 2%
Les mises en Tuvre de c®r ®ales bio et en C2 par |
bai ss®%daeu courspdemi ers moi s de | @2eCc@&mpragnap 2Or2t
la m°me p®riode de | a campagne pr ®c®dent e. Les m

progress®. de 2
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Mi ses en Tuvre par | es fabricants d'aliments du b®t a
7 premiers | 7 premiers évolution | 7 premiers évolution svolution
Céréales mols mois 2024/2025 mols 2025/2026 2025/2026 -
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
Blé tendre 55 823 44 848 -20% 45 601 2% -18%
Mais 50 377 63 386 26% 55 306 -13% 10%
Triticale 26 375 29735 13% 27 785 -7% 5%
Orge 12777 16 391 28% 19 537 19% 53%
Avoine 2 699 1482 -45% 2460 66% -9%
Autres
céréales 966 896 7% 1933 116% 100%
Total 149 017 156 738 5% 152 622 -3% 2%
Le bl ® tendre a0%eps CPieneé® en Tuvre de c®r ®ales b
FAB au codpsethesers mois de |H2@G@&@ mpagne 202

Répartition des céréales bio et en deuxiéme année de conversion mises en oeuvre par les FAB au cours
des 7 premiers mois de la campagne 2025/2026

Orge

Triticale
18%

Avoine
2%

Autres

Mais
36%

céréales

1%

Blé tendre
30%

Sour ckferanceAgri Mer

p®ri ode

2.3) Semences
La production de semences de 12®r ®al esu ltygpacad ree csu |
mois de | a campa@apear202apport l a m° me
pr ®c®dent e.
Semences (en tonnes)

7 premiers | 7 premiers évolution | 7 premiers évolution svolution
Céréales mols mois 2024/2025 mois 2025/2026 2025/2026 -

campagne | campagne - campagne - 2023/2024

2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
Blé tendre 10 086 4878 -52% 4 339 -11% -57%
Mai's 559 228 -59% 218 -4% -61%
Triticale 4 846 3008 -38% 1849 -39% -62%
Orge 4 081 2 595 -36% 2677 3% -34%
Avoine 1823 1217 -33% 1302 7% -29%
Autres céréales 2 007 938 -53% 939 0% -53%
Total 23 402 12 864 - 45% 11324 -12% -52%
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(en

(en

p®riode

®thaeize nlte se

enfeuni e

tonn

tonnes)

2. 4) mportations
Les importations de c®r @abmenbPWwdhdat €orur&p rdeemst er s
mois de | a campa@apear202apport l a m° me
pr ®c ®dent e.
|l mportations (en tonnes)

7 premiers | 7 premiers évolution | 7 premiers évolution svolution
Céréales mois mois 2024/2025 mois 2025/2026 2025/2026 -

campagne | campagne - campagne - 5023/2024

2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
Blé tendre 616 3223 423% 2419 -25% 293%
Mais 0 26 - 0 - -
Triticale 0 483 - 573 19% -
Orge 508 749 47% 1700 127% 235%
Avoine 2 0 - 0 - -
Autres céréales 870 1031 19% 1127 9% 30%
Total 1996 5512 176% 5819 6% 192%

2.5) Stocks
Au ®1f ®vri er, 20®X6 stocks de <c®r ®al es bli @
coll ecteurs pat'fRappert M@d@51 en 1lr9%%cuahedel es
de W2 chez | es FAB.
Stocks de c®r ®ales chez | es collecteurs
Stocks chez les 1°r février 1°r février évolution 1°r février évolution évolution
collecteurs 2024 2025 2025/2024 2026 2026/2025 | 2026/2024
Blé tendre 244 688 141 734 -42% 150 655 6% -38%
Mais 82 251 78 250 -5% 80 397 3% -2%
Triticale 46 809 23 869 -49% 28 256 18% -40%
Orge 51727 32 608 -37% 43 008 32% -17%
Avoine 17 978 13101 -27% 30418 132% 69%
Autres céréales 79 061 59 885 -24% 50 935 -15% -36%
Total 522 514 349 447 -33% 383 669 10% -27%
Stocks de c®r ®al es chez | es meuniers

Stocks chez les 1°" février 1°r février évolution 1°" février évolution évolution
meuniers 2024 2025 2025/2024 2026 2026/2025 | 2026/2024
Blé tendre 9 608 10 257 7% 8 303 -19% -14%
Autres céréales 0 0 - 0 - -
Total 9 608 10 257 7% 8 303 -19% -14%
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tonnes)

Stocks de c®r®ales chez | es FAB (en

Stocks chez les 1°" février 18" février évolution 1°" février évolution évolution

FAB 2024 2025 2025/2024 2026 2026/2025 | 2026/2024

Blé tendre 1879 3479 85% 1695 -51% -10%
Mai's 2 355 2 858 21% 2 487 -13% 6%
Triticale 1823 1615 -11% 938 -42% -49%
Orge 1048 988 -6% 952 -4% -9%
Avoine 242 131 -46% 132 1% -45%
Autres céréales 76 64 -16% 41 -36% -46%
Total 7423 9135 23% 6 245 -32% -16%

3) Les ol ®agineux biologiques
Campagne 52Q2@
Les donn®es suivant egr aiomet®a@inbie ol xeestl lesns deuxi me
ann®e de conveaesIpoempeus Inaciasmmpdeg nled 2 62
3.1) Collecte
La collecte doéol ®agineux biologiques et en deuxi
6% au couwr/fgpreami ers Mmhai < ammp ags  B2DPLr r appom’tme”’ a
p®ri odecampagne pr ®c®dent e.
Coll ecte d' ol ®agineux en bio et en C2 (en tonne:c
7 premiers | 7 premiers | évolution | 7 premiers évolution svolution
Oléagineux mois mois 2024/2025 mois 2025/2026 2025/2026 -
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
bio 54 771 55 017 0% 49 374 -10% -10%
soja c2 1273 864 -32% 738 -15% -42%
bio et C2 56 044 55 881 0% 50112 -10% -11%
bio 94 139 51 269 -46% 51 665 1% -45%
tournesol Cc2 1074 369 -66% 649 76% -40%
bio et C2 95 213 51 638 -46% 52 314 1% -45%
bio 17 367 18 355 6% 16 480 -10% -5%
autres oléagineux | C2 30 64 113% 41 -36% 37%
bio et C2 17 397 18 419 6% 16 521 -10% -5%
bio 166 277 124 641 -25% 117 519 -6% -29%
Total oléagineux | C2 2 377 1297 -45% 1428 10% -40%
bio et C2 168 654 125 938 - 25% 118 947 - 6% -29%
Le ournesol Dbio a%r dps®ebk®a@®i A4éux bio collect®s au
de campadgenvea,n 5 0 |(42%).
3.2) Mises en Tuvre de graines
Les mises en Tuvre de graines de soja bio par | e
recul ®Pdae&u cousBprdemi ers Mmai £amp agiiz0@@PWRr rapport
| an° me p®ri odcampadglne pr Ac®denjte.a reor @esntu®i |l i sat
de graines ol ®agineuses par pl@rsi okdeB au cours de cC«
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du b®t ai

Mi ses en Tuvre par |l es fabricants dobéal:i ments
7 premiers | 7 premiers évolution | 7 premiers évolution svoluti
- mois mois 2024/2025 mois 2025/2026 | SvoUon
oléagineux 2025/2026 -
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
soja 3301 2 857 -13% 1792 -37% -46%
tournesol 31 36 16% 71 97% 129%
autres oléagineux 1 30 2900% 0 - -
Total 3333 2923 -12% 1862 - 36% -44%
3.3) Semences
La production de semencerseaddlo®d ®bau h@Gaxs baomeni er s
moi s ldee campaghbe2®2par rappomf mé pa@&ri odeampadme

pr ®c ®d.ent e

Semences (en tonnes)
7 premiers | 7 premiers évolution 7 premiers évolution voluti
o mois mois 2024/2025 mois 2025/2026 evolution
oléagineux 2025/2026 -
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
soja 1195 1314 10% 1219 -7% 2%
tournesol 111 112 1% 87 -22% -22%
autres oléagineux 9 22 144% 4 -82% -56%
Total 1315 1448 10% 1310 - 10% 0%
3.4) | mportations
1 néby a eu aucune importation de g
premiers mois de | a campagne 2025/ 20
3.5) Stocks
Au ¢ ®vrierr 2@26 stocks

rapportf®yrieretet2becudwccheez8 | es FAB.
Stocks d' ol ®agineux chez | es collecteurs

Stocks chez les 1°" février 1¢" février évolution 1°" février évolution évolution
collecteurs 2024 2025 2025/2024 2026 2026/2025 | 2026/2024
soja 44 556 37723 -15% 40116 6% -10%
tournesol 67 715 37 547 -45% 38 847 3% -43%
autres oléagineux 12 405 12 423 - 8 545 -31% -31%
Total 124 676 87 693 - 30% 87 508 0% -30%

Stocks d' ol ®agineux chez | es FAB (en
Stocks chez les 1°r février 1°r février évolution 1°r février évolution évolution
FAB 2024 2025 2025/2024 2026 2026/2025 | 2026/2024
soja 1773 571 -68% 510 -11% -71%
tournesol 337 2 -99% 16 700% -95%
autres oléagineux 1 1 - 0 - -100%
Total 2111 574 -73% 526 - 8% -75%

raali nceosu r &6 odle®a
26.

d' ol ®asgtianbetuexe zb iloe s®tcaoil el netc t e

(en tont

tonnes)
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4) Les prot®agineux biologiques
Campagne 52Q0P@

Les donn®es suivanteprob®agibnenketl|l eesn deuxi me a
conversioms7ipoemilkrs mai sadeagqe ®B202

4. 1) Coll ecte

La collecte de prot®agineux bio et e np rdoegurxedsesn® a
27% au coursprdemi ers moi s de | % 2d8mpragmap 2d®r2t ~ | a
p®ri ode de | a campagha poRtedensntaeg n®vwte®Bdes a

Au codigBpremiers mois de |IH2082mpd®Pverd202 a7RP%pr ®s e

de | a coll ecte dda opreat &angidreeuuxxi me ann®e de conver
Collecte de prot®agineux en bio et en C2 (en tonrt
7 premiers | 7 premiers | évolution | 7 premiers évolution évolution
- mois mois 2024/2025 mois 2025/2026 2025/2026
Proteagineux
campagne | campagne - campagne - -
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025 2023/2024
bio 29 936 26 841 -10% 30 650 14% 2%
féverole (67 2697 960 -64% 482 -50% -82%
bio et C2 32 633 27 801 -15% 31132 12% -5%
bio 13 228 5547 -58% 10 728 93% -19%
pois Cc2 2131 268 -87% 455 70% -79%
bio et C2 15 359 5815 -62% 11 183 92% -27%
bio 614 707 15% 1119 58% 82%
autres
protéagineux C2 0 0 = 0 = =
bio et C2 614 707 15% 1119 58% 82%
Total bio 43779 33 095 -24% 42 497 28% -3%
ota
protéagineux Cc2 4827 1228 -715% 937 -24% -81%
bio et C2 48 606 34 323 -29% 43 434 27% -11%
4. 2) Mises en Tuvre
Les mises en Tuvre de graines de prot®agineux bio
ont gl obablaeinsesmBi%das cour7prdensi er s moi s de |5H2C@Ampag!
par rapport " la m°me p®riode de Ced | @3 mpag nfe® vperr:
augment ®0%.e La f ®verol e 74%r dps ®mese® en Tuv.re par
Mi ses en fTuvre par | es fabricants d'aliments du b®tal
7 premiers | 7 premiers évolution 7 premiers évolution svolution
Protéagineux mois mois 2024/2025 mois 2025/2026 2025/2026 -
campagne | campagne - campagne - 2023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
féverole 9445 8161 -14% 8 983 10% -5%
pois 4 468 4616 3% 3149 -32% -30%
autres protéagineux 0 0 - 1 - -
Total 13913 12 777 - 8% 12 133 - 5% -13%
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4. 3) Semences

La production de semences gdeogpres R@gaw ec2xu rbd od eas
premiers mois de |54 2d6pnapra gnaep p200r2t ° | a m° me p®r i ode
pr ®c ®d.ent e

Semences (en tonnes)

7 premiers | 7 premiers évolution | 7 premiers évolution svolution
Protéagineux mois mols 2024/2025 mois 2025/2026 2025/2026 -
campagne | campagne - campagne - 5023/2024
2023/2024 | 2024/2025 | 2023/2024 2025/2026 | 2024/2025
féverole 1539 1203 -22% 648 -46% -58%
pois 1229 145 -88% 700 383% -43%
autres protéagineux 88 17 -81% 0 - -
Total 2 856 1 365 -52% 1389 2% -51%
4. 4) | mportations

Au cour gpdesni ers moi s de |H2C@AMMpagonlel ZO&Rnes de poi
bio et en C2 import®s, mais pas dbéautres prot®agi |

4. 5) Stocks

Au ¢1f ®vrierr 2@26 stocks de prot ®aganesaedlthe oh®r al en't
coll ecpamursappofft®varui er 2025, mai s emhezailssea rkdlAeB 4
rapport'fa®yvrier 2025.

Stocks de prot®agineux chez |l es collecteurs (en t
Stocks chez les 1er = =
collecteurs sep;(a)r;é)re Sep;%rznfre évolution Sep;ar;gbre évolution évolution
2024/2023 2025/2024 2025/2023
féverole 15 661 15 884 1% 19 345 22% 24%
pois 10 657 4 000 -62% 6 364 59% -40%
autres protéagineux 513 692 35% 1314 90% 156%
Total 26 831 20576 - 23% 27 023 31% 1%
Stocks de prot®agineux chez | es FAB (en tonnes)
1er 1er 1er
Stocks chez les FAB septembre | septembre évolution septembre évolution évolution
2023 2024 2024/2023 2025 2025/2024 | 2025/2023
féverole 578 533 -8% 395 -26% -32%
pois 331 414 25% 177 -57% -47%
autres protéagineux 1 0 - 0 - -
Total 910 947 4% 572 - 40% -37%

Sources

Agr e®tFer anceAgirjiavvevfinar s 2026
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1) La fil.9 re fruits et | ®gumes sur un pl a

1.1) Production
pr s |l es esti mat i®gmsn
S 20

r d GeAglree@s2t@et cacuk sl de pommes @
se %ddidan d®cembre 5

D6 a %
hau 2 par rapport ° fin d®cem
2 5%.

1.2) March® des frui:tsr @&stullt®gtusmedsu fpbagiesNuWer bt Ba
sur | 6ensemble des fr wi tcsonggfigids®Pmetmeishér da®gope

a) Les achats de fru(yt £oetpddia®gmleneest ffrradischhoer sd ®c o
pommes de terre)

Au couu gudtritmeme2t0r2é& | es acHatus tde et | ®gumes |
gl obal epmeongtr e s83 ®%FBcken vol,umer 8¢ %+t pour | es | Gg,umes et
pour |l es fruits.

En 2025, |l es achats de fruits et | ®gumes frais par
de3, % par rapport 7 202f4éouaveées+B®Y uknepso uert |+e2s, 6f r u
Ces augmentations sont en |ien avec une hausse de
En valeur, |l es achats de fruits &t% Ip@&gumes pforrai s d

b) Les achats de pommes de terre par | es m®nages

Au courqgsuadu it rmemestre 2025, ploemameasc et €« edada e fra” ch
m®nagest progres®@nde ol ume

En 2025, |l es achats de pommes de t er raeu gfnrean’t cBh edse
2, % en vol ume.

2) La fili re fruits et | ®gumes bio
2. 1) March® des fruits gt clo@pdl masnmdert aitshabi o
d®coypdédors pomme)s de&studrtraeg s du phypeNuWershtl®rane
| 6ensemble des fruits et | ®gumes frais bio

Quatri tme mestre 2025

Au cours du quatri me trimes®ygem282h, ol paradckrat e
augment ® d% €, bo.lluemepri x moyen des | ®gumes frais
2, % au quatri me202bmesatrre@aappaoaatri me20Rdme sbtiroe a
repr ®sen%® 8s 5S5achats de | ®gumes frais en volume a.l
28,4 des m®nages ont achet® des | ®gumes bio au cou
Au cours du quatri me trimestre 2025, |l es achats

augment ® d%. 1be 2pri x moyen des fruits fr%iaubio
guatri me trimestre 2025 par rapporle abui expuatgreint e
4, % des achhtsfd®i s en volume au quatr36,Pe dtersi me s
m®nages ont achet® des fruits bio au cours du qua:
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En 2025, |l es achats de fruits et % &gumed ubmedoedn td e:
en valeur par rapport = 2024.

En 2025, |l a fr®quence dbachat et | e panier moyen
tous deux progress®.

En 2025, |l e bio a%r remrveRosleunmdd e&tn 0&,a2 eur des achat s
| ®gumes frais par | es m®nages (+0, 2 point vs 2024
En 2025, | es achats de | ®gumes f%adrmrs \odlou nentp aaru grna
2024 Le prix moyen des | ®gumz,s® fpar sr &p porat p’r o:
Lse | ®g umeoant epr ®s en% ® 85 2ac hfart i ti®gaitmes par | es me
en 20205 voluréey I es m®nages ont achet® des | ®gumes
En 2025, |l es achats de <carot the %% kino vordtumpurgrdes
courget 688 edte ceux de t omMatdes thaina iadskeuxu el dolhigm omrst

recul ®3,d%

En 2025, |l es achats derforguietss BDfordeinLyv il a mentpar rap
2024 . Le prix moyen dasigimeani t®s thkpdt §rhppoat ~ 202.

Les fruits bio on% despraRksheantts® dBBe 8f rui ts et | ®gume ¢
2025 en ve4 Wnedes m®nages ont achet® des fruits bi
En 2025, | es achats d er obgar reasnseRs %dhbee 06 ,Bnt ume et cel
pommes bi7o %de

2.2) Conjoncture pommes de terre bio

Déapr s-1 /AGCIDI PT, l a production totale de pommes de
64000 etOO0O®9 tonnes en 2025 (sur l e p®rim tre des
contrat).

Les donn®es provisoires sur | es volumes de pomme
montrent une forte hausse par rapport %) ,| a&ncampap
de tr s bons rendements. La progression des renden
HawtdeFr ance etdeénahbte. Si l es réeéndrmeatdeé detud@®p®

bons, |l e vol ume commerci ali sabl e est probabl ement
exemple de surcalibres pour l es pommes de terre
matie s che pour | es pommes de terre destin®es ° |
bruts observ®e cette ann®e nodéindique donc pas m®c
commercialisable dans | es m°mes proportions.

R®sul tats dwWomlachhgdmye | Numer at or

Au couwrgsuad r itr mmes2d25 | es achats de pommes de ter
consommation ° domicile) ppagrles$ ®B@®ma gveosl uomet.

Le prix dbéachat moyen des pommes dde %t erur ec oluiros ad |
guatritrmemestrde2®d>. a r 8p sk ntd® ume des pommes
achet®&®esodesce tribmésdesxe . m®nages ont achet® des pit
bia codoguatritrmemestre 2025.

En 2025, |l es achats de pommes de%tenreobumeopéarrea
2024.

Le prix dobéachat moyen des pommes de %t emr e 0lRi50 par

rapport ° 2024. Le Db,i% des epao®estent®*e pommes de t e

10, des m®nages ont achet® des pommes de terre bi
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23) Pr

X

6Carottes | av®es (origine France)
En 2502pei x moyen des carottes | av®es biologiques o
“2,10® kg, usei bai $s& ¢par rapport " |l a moyenne 2024.
Evolution du prix moyen annuel des carottes lavées (origine France) biologiques en GMS (le kg)
3,0 -
25 - 24 2,33 2,43 242 335
2,39 _/\\2119
2,28 2,30 392,38 2,38
2,0 2,08 214 2,23 222 515 207 218 2.26 2,11 2,11
15
1,0
05 -
0,0 -_—
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Sourckgence Bl O sur |l a base des relev®s de prix effe
Lé6®cart moyen entre bio et38emudmieisdrkrge Pelfa pDt2& d e
cher en bio). Le prix des carot8t &s ena2®dgd . ncodH®biaot
bio et conventionnell, 8 eau 2MMe2rbt @ ade rapport 2024.
Evolution du prix moyen de la carotte lavée (origine France) en GMS (en €/kg)
3
2,8
26
24
222 |
v 2
18— ae
"“ -
16 -
1,4
N1 N°6 N1 N°16 N°21 N°26 N°31 N°36 N°41 N°46 N°51
Semaines
—— bio 2023 —— bio 2024 e biio 2025
conventionnel 2023 = == conventionnel 2024 = == conventionnel 2025
Sourckgence Bl O sur | a base des relev®s de prix effe
En 25021l e prix mayehtdes|l av®es bio (origine France
a ®t & ,d6éB/ kg, sroeddiddn % par r apploar tmoyeAne 202
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Evolution du prix des carottes lavées bio origine France en GMS et en magasins spécialisés depuis

2019 (en €/kg)
3,5
3
25 mwm
2 W m/\w\"
15
1
0,5
0
1 27 1 27 1 27 1 27 1 27 1 27 1 27
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
—GMS ——magasins spécialisés
Sourckgence Bl O sur | a base des relev®s de prix effe
L6®cart entre magaesti nGM&Wr®cliead ic®sot t es | av®&RS bi

®t ®e20% en 2026it 44 centcometsh&egnld 72024 .
Laitues feuille de ch°ne blonde (origine France)

En 2025,
magasins

I prix moyen de | a salade feuille de c
S
moyenne 20

e
p®ci al s ®O/ kag, ®ts@ide enO hFaupasre rda&pport
24 .

Pommes de terre (origine France)

En 2025, l e prix moyen des pommes de terr'sobeisotl og
®l ev®, 44/ kg, soit und, Bapasrser aagport ~ 2024.

En 202% e prix moyen des pommes de terre deemonser
magasins sp®cial RsBB/ kg, ®ts®@ide end hupsasre rdaeppor t
moyenne 2024.

0Pommes Golden (origine France)

En 2025, | e prix des pommes Gol den bi 8, But/akng,a issoeist
une bai sssé& ¢par rapport ° 2024.
Evolution du prix moyen annuel des pommes Golden (origine France) biologiques en GMS (le kg)
5
421 4,17 4,11
400 385 391 3,92 4,5 410 398 422 3,95
3 353 342 340 335331
2 {
1.
0 - ‘ | ‘ . | : . ‘ | |
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Le march® de | a pomme de terre bio est relati vement petit,
magasin. Ainsi, pour avoir un suivi des prix sur | a pomme de

seul e et m°bmeo ¢ @toantmeorme terre France biologique".
2 "pomme de terre de conservation France biologique"
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Sourckgence BI O sur | a base des relev®s de prix effe

Lé6®cart moyen entre bio et9lcemud mieeso rkipe(B B%a pRs ® de
cher enLéimnix des pommebsi opoalode re srs@®A ke P ,02@lc a rLtd
entre bio et caonevceun t® odnen e6l,250p2ar rappod.t 7 202

En 2025, |l e prix moyen des pommes Golden bio fran-
de3, 36/ kg, esnnobtai ssegdgarOr @ppbat moyenne 2024.

cart entre magasi nspoWwpr®cliead i p@®@BmMesta @GaMSdledde bi o
20255¢ceatt mes/ kg, cemt2@24.

0Pommes bicolores (origine France)

En 2025, |l e prix des pommes bicol ores b2i,080bBf kgn- ai
soit un Re&upaderapport “ | a moyenne 2024.

En 2025, | 6®cart moyen entre bilog 2dlt K gd% veinus oaome
en biLe) pri x des pommes bircaclud ree sheredn 30i2dc.a L6 ®cart
bio et conventi onlne® ean b2a0i2s5s & adce rapport =~ 2024.
En 2025, | e prix moyen des pommes bicolores fran-
®t ® 3d,ellb/ kg, smaitsee:m Mep&r 3rapport “ | a moyenne 20

Lé6®cart entre magasins sp®cialis®s et GMSL®p,eur | e:
en 202530ce®ritti mes/ kgl)3,% oennt r2e0 2 4 .

6Bananes (i mport)

n 2025, l e prix moyen des bananid®¥ klyi,o son tGM3 & ac
, % par rapport “ l4a moyenne 202

wm

Evolution du prix moyen annuel des bananes (hors France) biologiques en

GMS (le kg)
3,0
2,46
» .,/\f‘
2,0 - .———v——"’—"—'—v T 2,17 2;25 2,23
2,03 2,12 2,11 2,08 2,05
1,5 4 g7 194 1,86 1,93 1,95
1,0 -
0,5 -
0'0 T T T T T T T T T T T T T T T 1
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Sourckgence Bl O sur |l a base des relev®s de prix effe
En 25021 ' ®cart moyen entre | a banane bio i mport et
en GMS ®t @B4denti medB%gpl(us chet €dre kpird)x moyen des
conventionnell epradresca®ueesn BZBAr rappo4d.t En 220022
| 6®car't moyen entre banane bio et banane280®venti
En 2502 | 6®cart moyen entre | a banane Dbio i mport

dOAMB®r equedMS ®t @1ldent i mesb% gpl(us cher en bio). Le p
bananes conventionnell es adn®8 cai RBPRra rappod® de 2

1 En 2023 et en 2024, les prix moyens ont été identiques pour les bananes africaines et américaines.
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En 25021 6 ®cart moyen entre banane bio et banane <co
de29,9%.

Evolution du prix moyen de la banane bio et conventionnelle (hors France) en GMS (en €/kg)

14 3
N°1 N°6 N°11 N°16 N°21 N°26 N°31 N°36 N°41 N°46 N°51
Semaines
bio hors France 2023 bio hors France 2024 e===hio hors France 2025
=== conventionnel Afrique 2023 conventionnel Afrique 2024 conventionnel Afrique 2025
------ conventionnel Amérique 2023 «+«++« conventionnel Amérique 2024 conventionnel Amérique 2025
Sourckgence Bl O sur | a base des relev®s de prix effe
En 2502 1l e prix moyen des Dbananes Dbio i mport®es en
2, 18/ kg. lilnfe@raiieguko del @, hoyednne 202

Lé6®cart entre magasins spramdne®@sRied®d GBSepoR 025 ec-
(so-lDcenti mes/ kgi7,% emnn t2r0e 4 .

Sources

Agence BI O sur | a base des relev®s de pr i ANBEf C&l¢ PU®s
AgresWer | dpadygyelNumer/Bt @anceAgetil Mererfel/ Worl dpanei by |
janvimars 2026
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1) La fil.9 re viticole sur un plan g®n®r al
11) Les ventes de vins(horanqmDMMRes |l ¢mtGMBu pane

En2025 |l es ventes de vins (throamrsq uEdDMPas ud 8, GbSn

volume 2de®en vabaurrappor.t ° 2024

Les supermarch®s dRe% erpv®stem@®&®e n vadleesurventes de
tranquill een2®2.5M8| -clonener ce a connu une croissan
vol ume et em Val2&ur

12) Les vemoassdawmtx de champmgGRS r®sul tats

Circana

En2025 |l es vemdlessalex et de champagne en pGMYrersts ®g
ded, % en volumed,eBtemdevabpaurrappor.t L'e s2 0v@edr t odRw®n
peudi ff ® r emment suivant | a cat®gori e

- champagnes4den volumg, ttn valeur,
- mousseuwvR,Ben volumke, ten valeur.

2) La fili re viticole bio

21) Les ventes de vins tnamagsi [EIDMP®dOUIt &@tns GdMb
Circana

a)Anal yses g®n®r al es

En2023 esentes de vins tranduiolrise sEDitMMPggkab &M&ment r
de5, ®en volumed e edevabaurrappor.t © 2024

En2025 Il a part de bio dans | es ventddhodses EDMPYt r a
®l evE®eB, B%en vol ulmetetn valeonB8r @eth, % en20 2)4

b) Anal yse-cparcusdadus

En2025 |l es super mar ch®s4 2 td erse pvre@hsteenst & e vins tran
GMS( hor s EDMPYo leutth8% ewmal eur.
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R®partition des ventes de vins ethne@R2&§uilles bio en C

En vol ume en valeur

E-commerce
E-commerce

3,8% 3,5%

Magasins de proximité
17,0%
Magasins de proximité
18,5%
Supermarchés
42,4% Supermarchés
42,8%
Source : AgenceCBROAMNAapr
Les ventes de vins tranquilles bio ont deowmd®s ~ |
| esousi rceuitsis
Evolution en 2025vs 2024
En volume En valeur
Supermarchés -6,9% -5,0%
Hypermarchés -3,4% -1,5%
Magasins de proximité -8,9% -7,3%
E-commerce GSA -3,4% -1,7%
En 2025madesins de et ek smipte® mar ch®s avaient | a pa
pl us ®l ev®e: efh%.9 aEre uvoll asnemagasins de proximit® ®t e

l es supermarch®&scoave @&. 3, 3
c) Analyse par coul eur

En2025 |l es vins rougedi8thndes epe®sent®e vins tranqui
(hor s EeM®Y) eurd 7% een vol ume.
Les vensesrdes deulVeoesmstbi mecnulv® |l eutmeen wanR @ 2.5

Evolution des ventes de vins tranquilles bio par couleur en 2025 par rapport a 2024

-8,5%

ROUGE
-7,1%
-3,5%
ROSE
-1,5%
-3,2%
BLANC
-0,9%
-9,0% - 8,0% -7,0% -6,0% -5,0% -4,0% -3,0% -2,0% -1,0% 0,0%
évolution en volume évolution en valeur
Source : Agence BI O d'apr s ClIRCANA
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d) Analyse des vempaesodiegivnas bio

En2025 | esf vamsaius AOP ont 62,04 @nenwto® ume des vent e:
bio en (GM$%s EDMP)Y en vaEmWr2,5 Udse vent esugmeant ® de
2, %Wen volume en L,MbBeat vaéeur .

Evolution des ventes de vins bioealh0¥®s2u0ne4 par segn

-5,8%
2,7%

-9,4%

-32,2%

-8,3%

-10,1%

M Tous Segments mAOQP IGP CEPAGES W IGP STANDARD
W VINS DE FRANCE SIG W VSIG ETATS MEMBRES [ VINS ETRANGERS VSIG UE
Vins ®tr:aogerilses vins ®trangers connus type chianti, Ri
SI'G ®t ats memhmes ® rangers mais sans d®nomination conn
SI' G UEtous |l es vins ®trangers bas de gamme qui sont un
Source : CIlI RCANA

Evolution des ventes de vins bioenR®2WwsP8ld par segl

-4,1%

2,1%

-8,7%

-30,1%

-11,0%
B Tous Segments W AOP IGP CEPAGES W IGP STANDARD
M VINS DE FRANCE SIG  mVSIG ETATS MEMBRES [ VINS ETRANGERS VSIG UE
Source Cl RCANA

En2025 Il es vins fran-ai9d,%retn vepu®d@bde Wtte@ val eur de
ventes de vins tranduiolrise £ DIMPQ9 & ré8o@t@3 ¢% e n2 0 2)4

Les ventes de vins tranquill &s %beino viforlaunmed je& eatnet r €
val enr 2025andis que cell es desbisie®d,%e ®tva@angme s
etdel2,%en valeur.

Les AOP ont 6©68p®@esntv®ntes de bi o f ena2n0-2a8itc3 & v ol
en valeur.
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Evolutiondes ventes en valeur de vins bio fran¢ais en GMS (hors EDMP) par catégorie

100 000 000
90 000 000
80000 000

70000 000

60 000 000
50 000 000
40000 000
30000 000
20 000 000
10000 000

0

Tm T2 18 174 T1 T2 18 T4 T T2 13 T4 T1 T2 713 T4 T1 T2 713 T4

2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025

= AOP = IGPCEPAGES 1 IGPSTANDARD @ VINS DEFRANCESIG

Source : Agence Bl O d'apr s CIlRCANA/

LedA principales r®gi®RonaassLBhgon@gdovencBorede aonxt
repr ®s#5 @es volumes de vins tranquill esn2lDi2étfr an
73% en valeur.

R®partition des ventes de vins tranquilles BDMRPENRaAM2RiI S ven
en vol ume en valeur
autres vins avec IG autres vins avec IG
B ou AOP ou AOP
ourgogne 0,9%

Bourgogne
2,8%
Alsace

- Sud-Ouest 3,5%
Val de Loire 6,1%
6,7%
Sul;-g;l:ﬂ Val de Loire
) 8,0%

Source : AgenceCBROAWNAapr s

En2025ebk ventes de vyprogr praag®aoamtppor poula2pPRdvdrmce,
Cor®¢ | a Bourgogne.
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Evolution des ventes de vins bio frangais par région viticole en 2025 par rapport a 2024 en GMS

(hors EDMP)
-2,1% , .
-2,0% Vallée du Rhone
0,1% .
-0,8% Val de Loire
| L)
77 '970/4’ Sud-Ouest
-7,9%
0,
;':ty/: Provence
L 0,
3 SZ/'SA’ Languedoc-Roussillon
-8/6%
14,5%
ls’z%Corse
0
8,1% Bourgogne
8,7%
- 0,
8.8% 6,3% Bordeaux
-8,8%
-3,9% Beaujolais
L 2,6% ’
- [
13)6% 11,1% Alsace
-136%
- 20,0% - 15,0% - 10,0% -5,0% 0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0%
évolution en valeur évolution en volume
Source : AgenceCBROAWAapr s

e) Anal yvseentgeess t ype de mar que

En20283es ventes de vins bio de chp@togawexs S®Pt%Hdeo mai n
vol ume 8t %dcen vabaurrappor.t ° 2024

En2025% esentes de vins bio soulsl , M@DéOn owndl umel 2d 88 de
en vabaurrappor.t © 2024

f) Anal wemtdkessvi ns bi o par r ®gi on

Obl-beFranxe®t ® r®@ieon | e plecmhf potur celrmtsagent es de
bio en GMS (heomd 2BRMP)Y apporave82%2én vol ume%et
en valPALA a ®t ® | a seule r®gion 0% Il es ventes de

Evolution des ventes de vins bieon2®R25GMdar( happoEDMP) 20 2.

4,0%

2,2%
2,0%
0,0%
-0,2%
-2,0% -1,0%
-4,0% -2,8% -2,6% -2,7%
-4,3% -4,5% -4,2%
-6,0% 5 3% -5,4% ’ -5,2% 7% g 2y ’ 50 0 5,4% - 5/1%
-6,5% o -6,7%
-8,0% -7,5% -7,4% -71,3%
-10,0% - 8,8%
AURA Bourgogne Bretagne Centre-Val Grand-Est Hauts-de- IDF Normandie Nouvelle- Occitanie Paysdela PACA
Franche- de Loire France Aquitaine Loire
Comté
Evolution en valeur Evolution en volume
Source : Agence BI O d'apr s CITF
En20 2,9e S+E®dt ®t°® eenpour dm welh@wrvi ns tranquill e

{UuU@e rdmeasr cvlre@s es de vins bio dans |

a
hyper march®s et
fdaviaaatiR®)gi on p(alréb)si enne

hyper mar ch®s,
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R®partition des ventes de viems20dbparengraabdeurr ®gi on,
hypermarch®s et sugenma)ch®s

Ote 11649621
11649621 1o 20543 274
20543274 to 28 345 809
28345800 to 34 288 212

40928 319
Source ClIl RCANA
22) Les vembassedx de c hanbpiaog neers GMS r®sul tat

Circana

Les ventmoausdeeutx dkampagmieesn GMS (EDMP inclus) ont
recul @, @leen volamd2par rappor,t mai2s02dont rest ®es
stabéesval eurn)(+0, 4

Evolution des ventes de vins effervescents bo en valeur (en €)
10000 000

9 000 000
8000 000
7 000 000
6 000 000
5000000
4000 000
3000 000

2000000
=111 il ||II IIIIlI
: i i i
T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4
2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025

B champagnes bio vins effervescents hors champagnes bio

Source : AgenceCBROANAapr s
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Que ce movdl ;emeen valesr vemoessawtx de champagne bi
gl obal ebmecanutc o egul ® e nEOMP EI |l es ont un peu recul ®
proxi mit ®-LA@reestl a hausse a ® ® |l a plus forte.

Evolution des ventes en volume par circuit des mousseux et champagnes bio en 2025 par rapport a 2024
14,0%
8,2% i

0,9% 1,6%
’ I

-2,1% -2,2%
-95,7%
Tous Circuits GMS Hypermarchés  Supermarchés E-commerce GSA Magasins de e-LAD EDMP
proximité

Source Cl RCANA

Evolution des ventes en valeur par circuit des mousseux et champagnes bio en 2025 par rapport a 2024

18,8%

7,0%

-2,6%

0,4% 2,1% 2,5%

-89,7%

Tous Circuits GMS Hypermarchés  Supermarchés E-commerce GSA Magasins de e-LAD EDMP
proximité

Source Cl RCANA

En2025 1l es ventes ddiohpmgggeskdw Bennol ume 5,% e

en valQuuer ce soit en vol urmesouwedca evl@dmpagnoenst bi o
progress® dans |l a grandecimajuoige® dAINMODIUBS une
mar qu®e en magasins de proximit® et, surtout, en

En2025 |l es vemototessewdxo oetul @, een volatmele% en
val elues ventes en EDMP ont tr s fortement recul ®,

En20256 supermarch®s sont rest®sulée pgeemoemmesoual
mousseux champhgones49%en vol um8%eh valeur.

En20256 champagnes bio néohtPdepr ®cante® a@ue vol ume
a

effervescents bio dans |

grande di strli8b04t i on. En

En2025 |l e bio a ITe®Hrd@se nvte@tmesu sdseeeutxl ec hampageres

vol ume dans | a granOdet poetrillst ichhramfia ners)velteur
(O, @pour | es champagnes) .

La | ivraisonr éstdeéntiscausec ui t dans |l aquelle | a part
i mportante dans |l es ventes de vins effervescents.
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Part de marché bio dans les ventes en valeur de mousseux et de champagnes par sous-circuit de la GMS
en 2025

Hypermarchés
1,4%

E-commerce GSA
1,7%

Supermarchés
2,5%

Magasins de proximité
2,8%

Cl RCANA

Sour ces

Agence CBIr@/leanagr eStfeanvimars 2026
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1) Contexte
1.1) I nflation
Léinflation afFempant d aar eh dasptaresvembre. 2024

Evolution de 1 6infl ati o(nexalnamesnt2al 2r4e vssu:rmaurns azn0 2 3)

Evolution de l'inflation alimentaire

2,5%
2,1%
2,0
1,7% 1,7%
1,6% 1,6% 1,9%
1,5% L7%
1,0%
0,5%
0,5% 0,5% 0,5%
0,0%
¢ ¥ § £ % &5 ¢ ¢ ¢ ® 3 5 L E ®R OE ® & ¢ L g o 5
g = F 2= 8 4 2 ¢ £ z 8 E & FE 22 8 4 8 £ % % G
R A - £ 8 g oz o= 0®
¢ 2 3 ¢ 2 3
2024 2025 2026
Sourcel NSEE
1.2) Consommateurs
Déapr s | e barom tQObesokgpércpeprBkOreste | e premier c
consommat eurs concernant | d6alimentation.

Déapr s | e Barom trlief Opeée nfi ®InWaBB Cad2per sonnes inte
ai mer ai einlt®girdary © | 6avenir des produits bruts aux |
de saison et des produat enerailecdcamang®9 pl(bsth de pr
pour [|-84 28s) .

Débapr s | e sondage OpinionWay sur | 6®duca¥ideans al i
Fran-ais d®cl arent faire attention ° l eur al i mei
regul 26%eseul ement d®cl arent manger de mani re ®qu
peu i ndus/t9%i deseFran-ais estiment que | eur ali ment
l eur sant ® 8nMéntsalng. favorables ° l a cr®ation doul
obligatoire sur | d6alimentation.

Déapr s Worl dpaneli lbys eNupreadd®skiotr uucnteur at i

n des re
ter me, |l es Fran-ais se recentrant sur | r

0
e plat p

Déapr s Worl dpanel By ddMsméogeaomss,afi6Bntem-taiessayer de |
produits alimentaires.
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1.3) GMS

Les n®gociationst eodwmenst ciealGasS et oinntd uasbtodunte !l §i mi t at i

de | a hausse des pr i% paluirmemit2ai.r es ~ 1

Déapr s une ®t udes Opietrreetda ur dnt sont d®sor mai s sur
supermarch® (44 % des usages contre 31 % au restaur a
ses courses et soutenir |l e pouvoir dbéachat. Cette ¢
sal ari ®s, mé mearsti @ reste attach®e ~ |l eur wutilisatio

l1.onsommation alimentaire

Déapr sdp\Weohtely Numerator, ebesal d@®@pehsaires des m®nage
®t ® sup®rietrs delPeb6 lLdan2a®24.2025 a ®t ® mar qu®e p

hausse des achats en volume par | es m®nages.

Doapr s Circana, |l e redressement des$: nemnt@ensnean V ol
condltlonrsolrm®gi®qd>uw$ fag,orabdree inflation mod®r ®e,
de | 6offbattractivit® des promotions et © une rest
Déapr sn&iroa a assist®, de 2019 T o0 26t Uneu
p®r i urbanisation de. la consommati on

Déapr s Circana, | es consommabéeamméemst gmr-oadius tast tgeun c
simplifient | aassed®cqoulivrligurdef nouveaux go %t s, g u
| 6®nergi e, qui Isandebto®@eai poonviennent ~ | eur r®gi

2) R®sultats du barom tre de consommati on
bi o

Le ®2Barom tre de IIGndhqdnmnee ubhe reprise nette de | a
produits bio en 2025, apr s plusieur% desn®Esamdealir
d®cl arent consommer bio au Mo PLiwetie? B4 3V0A8BECMOI !
une progression marqgu®e des consopmmatreawprpor heklddoum

derni res.Lapa®esde omsmo mmat eur s” di%mi{hupoi nts yvs 20
signe doébun v®ritable retour vers |l e bio.

Cette dynami que concerne tout es | es cat ®gori es
particuli rement {f40dr tasnscledz lleess NMBBEnages modestes.

La consommation bio reste toutefois h®t®rog ne s¢
40 ®We consommateurs hdbhdemhe&EsBudsPACA + Cor-de) et

France, contre 26 WeFamsmclkees Haut s

Les consommateurs mensuels de bio indiquent privi
(8%), |l es produit)ys Il ®istipensdul3S%)o6@®pi carwPs (H6RAcC
une croi ssance marqu®e de | a consommation de vi ani
Mal gr® | a reprise, |l e secteur bio reste fragilis®
un d®s®quilibre potentiel entre | 6o0offre et | a den
sbaccompagne de doutes <chez | es consommat eduerss, n
produits et | a distinction entre bio et | ocal. Enf
constitue un | evier i mportant, encore insuffisamm
L a sant ® demeur e I e princiopal moteur # 6 adcehsa t
consommateurs r®gquliers | a cite¥tdecsonmrea nmoatiisv altd o
mei l |l eurs pour I a sant ®. Dans I e m° me t emps, I
sbintensifi&ntdesavFecanemSmi s i nqui et sWdeel e@ckaedhtet
attentifs ©° ces enjeux.
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3)Premi res estimations de | 6®volution des
en 2025
Déapr s |l es premi res estidhatilenssvhgerce dBlI OfrANDI t

gl obal ement progt enns® ade ud, n 2025 par bapport ait

croissance dans tous | es cegcwdenrBe GRMEe®dt &amcng eq e
bai sse jusque 2024 incl us.
4) Les produits alimentaires bio et non bi:
Les ventes de produi t®sul pat€sdbapanel
En2023 es ventes de produits " ppogdes?®P&BHheaneal &MIS o
par rapportpbéurkOoOrds produit.s non bio et bio)
En2025 | 6®vol ution pou®t ® eppo S3i tciame®gori es de produit

mnm +2, % pour | es produits do®piceri e,

m +2, % pour | es, l'iquides

m +3, pour | es produi tsserfwiacies. en | i bre
5 Les produits bio en GMS
5.1) Les Ventes de procuwmi tGMSbi:o r ®spd iChgd sfaidrae p a
En 2025

a) Analyses g®n®r al es

Piomt gp oibapredygernets se® d
m° me, pt@arnidoidse qduee 2l0e2s4 v

produits
I a

En202,9 es ventes de
1, % en vagderurrapport
produits nopnr obgiroe s@n&%H e

En2025 | 6®vol ution des pwesnttedsyebipooua ®te® probdsits
produits fsrearivsi deghuraeai ment pestlaedsiegqui des
Evolution Evolution Evolution Evolution T4 Evolution
T1 2025 vs T2 2025 vs T3 2025 vs 2025vs T4 2025 vs
T1 2024 T2 2024 T3 2024 2024 2024
Produits +0, 3% +0, 6% +2, 0% +1,6% +1, 1%
do®pi cer
Liguides -5,3% +2,0% +1,3% +1,4% -0,1%
Produits frais -1,6% +1,9% +2,1% +1,9% +1,0%
libre -service
Total -0,9% +1,3% +2,0% +1,8% +1,0%

1 Hors vins tranquilles
2 Hors livraisons a domicile
3 Epicerie: + 2,2 %, liquides : +2,6 % et frais : +3,1 %
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Evolution des ventes de produitselmi val epoi qa1)fi xe

T12023 T22023 T32023 T42023 T12024 T22024 T32024 T42024 T12025 T22025 T32025 T42025
B EPICERIE Ventes LIQUIDES Ventes FLS POIDS FIXE Ventes
Sour c@l RCANA

En2025eb6 produits bio oOnddespv@enetrers®de produits
GMS, c o4n,t3 en20 2.4

Part de march® bio en valeur par cat®gorie de produits

T1 T2 T3 T4 2024 T1 T2 T3 T4 2025
2024 2024 2024 2024 2025 | 2025 | 2025 | 2025
Epicerie 6,2% 6,2% 6,0% 5,7% 6,0% |6,1% |6,1% |59% |56% |60%
Liquides 1,9% 1,7% 1,7% 1,6% 1,7% | 1,8% |17% |17% |16% | 1,7%
Produits frais | 4.2% 4,0% 3,8% 3,8% 4,0% 41% | 40% |38% |3,7% | 3,9%
libre -service
Total 4,6% 4,4% 4,1% 4,1% 4,3% 4,4% | 43% |41% |41% |42%
Source : Agence BI O d'apr
b) Analyse par type de mar que
En2023 es MDD ont ®HMegpB@anenta@lesr ventes ~ poids fi xe

bio (c4nt% en20 2)4. La part des MDB8sWesnt vARAbewu®e | es

produits dldi®@isc e3r8,e®n 2028)% pour l es produyvgs fr
60,% en 20@®2429,% pour | es bdéecrstome %bepl 2)0.2 4

Les produirepr Pengangd ecat ®gori e dans | aquel

l e les pr
part | a plus importante dans | es. ventes de

produi
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Evolution de la part des MDD dans les ventes en valeur de produits bio en GMS

70,0%
60,8% 60, ,6%
€0,0% e 15 56,6% 56,85 57/9% 5B.3% S87% S9E% c0-3% 6077 COB% 59,5% 58,7% 58,9% 58,5%
54,1% 54,1% 53,4% 54,4% 5>/5% o0 TR T
50,0% 42,1%
a3,0% 41,08 41,1%43,7% 42,1% 84150 oo
39,8% 7°"39,5% ’
39,4% 36,8% 37,8% 292% 39,4988,1% 3g,0% 41,17 39,6% 41'5%' 38,50 38,594 39,39939,0
40,0% 36,3% I 1% B7.1% g7 9% 36,907 105 R JES %5 Y 38,1
34,1% Ia,g% s,0% 5 o 45 B5,5% 54%9.2% ™ ’ i
30,0%
20,0%
10,0%
0,0%
TL T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4
2021 2022 2023 2024 2025
épicerie frais M liquides
Source Agence BI O d'apr s CI |
En2025, |l es ventes de prodgudsi hé nt satuas@ai®D 199 n t
par rapport ° 2024.
Sbagissant des produits noGegdtiod,alle@ema'®*6 ,8ece nMD D
2026v86,%en202)4 av3elc,® pour | 6@7Fi, Beroiueg, | es produi t ¢
etl7,Wpour |l es | iquides.
c) Analyses par cat®gorie de produits
En2025 "Beurre, Twmndstlamttplreimi™ re cat ®gorie de produ
vendue en GR38,%adexs ventes en valeur, devBh t%)l.es pe
Répartition des ventes de produits bio a poids fixe en GMS en valeur en 2025
BOUCHERIE LS
1,2%
BIERES ET PANACHES
1,3%
PRODUITS APERITIFS CHARCUTERIELS
1,5% \
CONSERVES DE FRUITS AUTRES
1,8% \ 8,8%
BISCUITERIE SUCREE
SURGELES SALES 1,9% BEURRE OEUFS LAIT
1,9% 22,5%

SUCRES ET EPICERIE PATISSERIE

PANIFICATION SECHE
1,9%

2,1% SAURISSERIE
2,3%
TRAITEUR LS PETITS DEJEUNERS
2,3% 14,5%
CONFISERIE/
2,6%
FROMAGES LS
2,7%
CONSERVES DE LEGUMES
3,2%
POTAGES ET SAUCES
35% ASSAISONNEMENTS |
FECULENTS 5,8%
3,7%
ULTRA FRAIS LAITIER
ALIMENTS INFANTILES 4,8%

BRSA NON GAZEUSES

4,1% 41%

Source AgenceCBROANAapr s
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En2025 |l es ventkReurdrfest | ait" repmpr®seéans avemttes de pr
frais bio. Les Tufs ®taient | a premi re famille di

Répartition des ventes de produits frais a poids fixe en GMS en 2025 (en valeur)

Ultra frais non laitier

. Crémes fraiches et
Fruitset

| < UHT
légumeslS_ . 1o Surgeléssucrés
3% NN W\ 1%
Volailles LS = : _— —
3% Boucheriels o o o
3% :
CharcuterielS
o Lait LC
14%

Surgeléssalés

k

4% L o

A ey 24%

Saurisserie
5%
<+ s———— ~_Beurres
Fromages LS e J \ 5%
6% ‘ ‘\\
‘ _Margarines
Lait frais nature aromatisé 1%
1%
Source . Agence Bl O d'apr S Cl F

En2025 Il es ventes de produiotnst dree ppreRi@letndteR®|] eenees
produits d' ®picerie bio ° poidaf®s xtoen®GIMEs esnontl
famill e vendue dans devaet che¢e ®go®i ®al es.

Répartition des ventes de produits d'épicerie a poids fixe en GMS en 2025 (en valeur)

Conserves de fruits
4%

Biscuiterie sucrée
4% '

\ _Produits apéritifs
-
Panification séche | 3%

2%

Sucres et épicerie
péatisserie
4% ™,

Confiserie
5%

Conserves de
légumes
6% | Petit déjeuner

29%

Confitures
1%

Miels
1%

Autres produits

pour le petit
S S — —_ déjeuner
1%

Source : Agence BI O d'apr s Circan

En2025 IBRS™Mon gazewsesrepr®6ehmtd®s ventes de boiss
(hors vins tranquilles) en GMS en valeur. I'l sdagi

1 Boissons rafraichissantes sans alcool
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Source Agence BI O d'apr s

Danlse secteur des pr odsueirtvsi cfer a(ipsdifednsnisfldilaep)r,odui t s &
ont lveuur s vpeopgeeseeseROp25 rapportbeéur2ro,4 17 (H2s,,% | ai t

soi B30;+m@i |l |l itgrud tra frais non%laitwé&r 8(mMR20O)1ons )
(+11%2et +5,7 millions ), WA terta +f4r,adi smi b d u oimesr 0 +
(8, % et2, Bhi | Isitgat clra me fra” " che &t sOHAE, Z +@i, I7L i ons
L charcutéeni ¢ aemstl e dont l es ventes ont dwel us

a
-9, et en valeur ab,sBil lulei anvse cl

Les ventes de produit@G4' ®psceentesude®perddoits c
augment ®3bwen202par rappor,t t‘an2dii2sd gguede ell6 ®pdDonerie
recul ®3 the

La confiserie est la famille qui a | &+ @l Usoptog
+11, i Il Il i ons 0) . Les petits d®j euners constituent
val eur ab4g2]|niiel I(itons 0) .

Lesali ments pousoahi maudieamid ®pdiocnetr ilees ventes bio
recul ® en poemZXZ®Ehawgad 63% (soi®, 7 mid)l i bandiles que
potages etesstaudesni | l e qui a |l e plus -brgiBs d® itedm sv al
Dans | e secteur des boissons, |l es BRASA gazeuses e
|l es ventes bio ont elne ppluasc eprt aggree sesn® 2025 par rap
17,% chacune (avec +2,2 millions G pmiulrl ilemss BR SpAo W
eaux). La cat®gorie des eaux est dbéailleurs celle
val eur absol ue.

Les ap®ritifs est | a famille dont | es ventiedh ont |
(-0, Bi I ld)on tandis que | es BRSA non gazeuses est ce
absol-Bem( | 1 ions 0).
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