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Synthăse 
 
Soutien des pouvoirs publics au secteur bio fran­ais 
 

Le nouvel appel ¨ projets (AAP) du Fonds Avenir Bio 2026 a ®t® ouvert le 16 mars 2026 pour un 

montant de 8,8 Mú. 

 

Productions animales biologiques 
 

Lait de vache 
 

Avec plus de 1,1 milliard de litres, la collecte de lait de vache bio a recul® de 4,9 % en 2025 par 

rapport ¨ 2024. 

 

La moyenne du prix bio r®ellement pay® aux producteurs en 2025 a ®t® de 520,31 ú/1 000 L. Elle 

a progress® de 4,2 % par rapport ¨ 2024.  

 

En 2025, les ventes de produits laitiers1 bio en GMS ont recul® de 1,8 % en volume et de 0,7 % 

en valeur par rapport ¨ 2024. 
 

Viandes bovines, ovines et porcines 
 

Les ventes de viande bovine bio hach®e fra´che libre-service ¨ poids fixe en GMS (hors EDMP) ont 

stagn® en volume (-0,2 %), mais ont progress® de 7,0 % en valeur en 2025 par rapport ¨ 2024. 

 

Aviculture 
 

En 2025, les ventes dôîufs bio en GMS ont progress® de 2,8 % en volume et de 4,6 % en valeur 

par rapport ¨ 2024.  
 

Productions v®g®tales biologiques 
 
Grandes cultures 
 

Au cours des 7 premiers mois de la campagne 2025/2026 : 
 

- La collecte globale de c®r®ales (bio et en C2) a progress® de 22 % par rapport ¨ la 

campagne pr®c®dente, 

- Les mises en îuvre de bl® tendre par les meuniers ont stagn®, 

- Les mises en îuvre de c®r®ales par les FAB2 ont baiss® de 3 % (bl® tendre : +2%, maµs : 

-13 %, triticale : -7 %, orge : +19% et avoine : +66 %), 

- Les importations de c®r®ales bio et en C2 ont augment® de 6 %, 

- La collecte globale de graines dôol®agineux (bio et en C2) a recul® de 6%, 

- Les mises en îuvre3 de graines d'ol®agineux par les FAB ont recul® de 36 %, 

- Il nôy a eu aucune importation de graines dôol®agineux bio et en C2, 

- La collecte globale de graines de prot®agineux (bio et en C2) a progress® de 27 %, 

- Les mises en îuvre de graines de prot®agineux par les FAB ont recul® de 5 %, 

- Les seuls prot®agineux bio et en C2 import®s ont ®t® les pois. 

 

Fruits et l®gumes 
 

En 2025, les achats de fruits et l®gumes frais bio par les m®nages ont progress® de 6 % en 

volume et de 8 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024.  

 

Les achats de pommes de terre bio par les m®nages ont recul® de 10,7 % en volume en 2025 par 

rapport ¨ 2024. 

 
1 Dont le lait  
2 Fabricants dôaliments du b®tail 
3 i.e. la transformation  
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Vins 
 

En 2025, les ventes de vins bio tranquilles en GMS (hors EDMP) ont recul® de 5,8 % en volume 

et de 4,1 % en valeur par rapport ¨ 2024. 

 

En 2025, les ventes de mousseux et champagnes bio en GMS ont globalement recul® de 2,1 % 

en volume par rapport ¨ 2024, mais sont rest®es quasiment stables en valeur (+0,4 %).  
 

Evolution du march® bio fran­ais 
 

Dôapr¯s les premi¯res estimations Agence BIO/AND-I, les ventes de produits bio auraient 

globalement progress® de 3,5 % en valeur en 2025 par rapport ¨ 2024. 
 

Dans la grande distribution, les ventes de produits bio ¨ poids fixe ont globalement augment® de 

1,0 % en valeur en 2025 par rapport ¨ 2024. 

 

Le chiffre dôaffaires des magasins bio a progress® dôenviron 6,6 % en 2025 par rapport ¨ 2024. 
 

Echos du Monde 
 

En 2025, les march®s bio allemand, autrichien, italien, n®erlandais et britannique ont progress® 

par rapport ¨ 2024, de m°me que celui des Etats-Unis. 
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Avant-propos sur les panels 
 
Le panel CIRCANA/Agence BIO couvre les hypermarch®s, les supermarch®s, les 

magasins de proximit®, lôEDMP1 , lôe-commerce et la livraison ¨ domicile (e-LAD). La 
cat®gorie "tous circuits GMS" ne comprend pas la livraison ¨ domicile, en raison de 
recoupements avec lôe-commerce.  

Lôe-commerce correspond au drive.  
Pour les PGC, lôann®e est divis®e en 12 p®riodes, les trimestres sont donc ®gaux en 

dur®e, tandis que pour les vins tranquilles elle est divis®e en 13 p®riodes, avec un 
troisi¯me trimestre plus long que les autres. 
La cat®gorie "liquides" ne comprend pas les vins tranquilles. 

 
Kantar Wordpanel a r®cemment chang® de nom pour devenir Worldpanel by Numerator. 

Ce panel englobe les achats d®clar®s par 12 000 m®nages fran­ais2 en hypermarch®s et 
supermarch®s, e-commerce, magasins EDMP et proximit®, commerces traditionnels, 
march®s/foires et on-line. Ne sont pas incluses toutes formes de consommation hors 

domicile ou non destin®es ¨ la consommation familiale. Quelques exemples de 
consommation non incluses : consommation en vacances, restauration hors domicile et 

achat non destin® ¨ la consommation familiale (consommation au bureau par exemple).  
 
Les relev®s du RNM sont effectu®s dans environ 150 GMS repr®sentatives en France 

(hypermarch®s et supermarch®s de plus de 1 000 mĮ, hors EDMP). 
 

 

Sources : 
 
Worldpanel by Numerator, CIRCANA et RNM/FranceAgriMer ï mars 2026 

  

 
1 Enseignes à Dominante de Marques Propres 
2 Panel représentatif de la population française 
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Contexte actuel 
 

1) Monde 
 
R®chauffement climatique 

 
Une nouvelle ®tude de lôInstitut de recherche sur le climat de Postdam a confirm® que la 

temp®rature sur la plan¯te grimpe encore plus rapidement depuis 2015. La surchauffe a 
progress® de 0,35 ÁC depuis 2015, contre 0,20 ÁC par d®cennie depuis 1970.  
 

Eau 
 

Dôapr¯s lôONU, parler de stress hydrique ou de crise de lôeau ne refl¯te plus la r®alit®, la 
plan¯te entre dans une ¯re de faillite hydrique mondiale.  
 

2) Union europ®enne 
 
Eau 
 

La Commission europ®enne pr®pare une plateforme consacr®e ¨ la mise en îuvre de la 
strat®gie sur lôeau. Ses membres seront charg®s dôassister la Commission europ®enne. 

 
Le 17 f®vrier 2026, le Conseil de lôUE a adopt® la r®vision de la liste des polluants ¨ 
surveiller dans les cours dôeau, incluant notamment certains pesticides et des PFAS. Le 

texte doit d®sormais °tre valid® en pl®ni¯re par le Parlement europ®en pour entrer en 
vigueur. 

 
Selon une ®tude de la Commission europ®enne, la d®pollution de lôeau et des sols due 
aux polluants ®ternels co¾tera 1 700 milliards ú dôici 2050. 

 
Fin f®vrier, une coalition de collectivit®s europ®ennes1, men®e par la m®tropole de Lyon, 

a demand® ¨ la Commission de restreindre les PFAS, de r®viser le r¯glement REACH2 et 
de renforcer le principe pollueur-payeur pour financer la d®pollution des sites contamin®s. 
Selon elles, lôusage continu des PFAS est incompatible avec les objectifs europ®ens de 

qualit® de lôair, de lôeau et des sols. 
 

Dôapr¯s la Commission europ®enne, 12Ѓ% des eaux souterraines et 23Ѓ% des eaux 
fluviales d®passent les seuils de nitrates et pesticides3. 
 

Pesticides 
 

La Commission europ®enne a propos® de supprimer la r®®valuation p®riodique 
obligatoire des pesticides, autorisant certaines substances (dont le glyphosate) sans 
limite de temps au lieu des 10ï15 ans actuels. Il est dôautant plus alarmant que cette 

refonte, pr®sent®e en d®cembre 2025, va ¨ lôencontre de plusieurs d®cisions de justice 
r®centes, qui jugeaient d®j¨ les proc®dures dô®valuation insuffisantes. La proposition 

reste tr¯s critiqu®e par les ONG, scientifiques, Eurod®put®s et Etats membres, et nôa pas 
encore ®t® adopt®e ¨ ce jour.  
  

 
1 Parmi lesquelles Lyon, Oslo, Strasbourg et Bordeaux.  
2 REACH (Registration, Evaluation, Authorisation and Restriction of Chemicals) est le règlement européen qui encadre les 
substances chimiques pour protéger santé et environnement.  
3 Ensemble des résidus de pesticides 



7 

La Commission europ®enne propose dôinterdire les importations contenant des r®sidus 

de carbendazime, b®nomyl et thiophanate-m®thyl, en abaissant leurs limites ¨ z®ro pour 
lôUE, notamment sur agrumes, mangues et papayes. Lôarr°t® fran­ais visant les m°mes 

produits nôest pas encore officiellement adopt®, et la mesure doit encore °tre examin®e 
avec les Etats membres et lôOMC. 
 

La CJUE1 a jug® ill®gal le manque de transparence dans la proc®dure dôautorisation des 
pesticides par le comit® permanent des v®g®taux (Scopaff), apr¯s le renouvellement ¨ 

huis clos de la cyperm®thrine malgr® des pr®occupations de lôEFSA. La Cour rappelle que 
la transparence nôest pas facultative, alors que certaines propositions visent ¨ rendre 
certaines autorisations illimit®es. 

 
OGM 

 
La Cour europ®enne de justice a confirm® le 5 f®vrier 2026 que les Etats membres 
peuvent interdire la culture dôOGM sur leur territoire, comme lôItalie, la France, 

lôAllemagne et lôAutriche, notamment, lôont fait pour le maµs MONЃ810. Lôinterdiction peut 
°tre d®cid®e sans justification particuli¯re, sauf si le producteur de lôOGM conteste la 

mesure dans les 30 jours. 
 
Biodiversit® 

 
Selon la Commission europ®enne, le manque de financements publics met en p®ril 

lôatteinte des objectifs biodiversit® dôici 2030, avec des besoins d®sormais estim®s ¨ 
65 milliards ú par an, bien au-del¨ des montants actuels. Au rythme actuel, plus de la 
moiti® des objectifs fix®s par le Cadre mondial pour la biodiversit®2 risquent de ne pas 

°tre atteints dôici 2030. 
 

Natura 2000 
 
La Commission europ®enne a d®cid® dôassouplir la gestion de Natura 2000 face au 

changement climatique : les objectifs peuvent °tre revus si la d®t®rioration est in®vitable, 
avec plus de flexibilit® pour les Etats et interventions dôurgence, sans modifier les 

directives existantes. 
 

Climat 
 
D®but mars, lôUnion europ®enne a adopt® un objectif de r®duction de 90 % des ®missions 

nettes de gaz ¨ effet de serre dôici 2040 par rapport ¨ 1990. Jusquô¨ 5 % de cet objectif 
pourront °tre atteint via des cr®dits carbone internationaux, le reste devant °tre r®alis® 

au sein de lôUE. Ces cr®dits devront °tre conformes ¨ lôAccord de Paris. 
 
De fa­on compl®mentaire, la Commission europ®enne pr®pare des orientations pour 

adapter Natura 2000 au changement climatique, dont la publication est attendue 
prochainement. Non contraignant, ce document vise ¨ aider les Etats membres ¨ mieux 

g®rer ces sites face aux impacts climatiques. Il pr®cisera notamment les flexibilit®s 
existantes dans le cadre des directives habitats et oiseaux. 
 

Bien-°tre animal 
 

Suite ¨ sa consultation publique sur la fin de lô®levage en cage, la Commission 
europ®enne a constat® un soutien massif des citoyens en faveur de cette suppression. 
Les entreprises se montrent plus r®serv®es, tout en soutenant la transition si elle est 

 
1 Cour de justice de lôUnion europ®enne 
2 Kunming-Montréal 
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accompagn®e de financements publics. Une proposition l®gislative est attendue dôici fin 

2026.  
 

Inflation 
 
En f®vrier 2026, le taux dôinflation de la zone euro ®tait de 1,9 % par rapport ¨ f®vrier 

2025 (contre 1,7 % en janvier 2026).  
 

PAC 
 
Malgr® lôannonce dôUrsula von der Leyen dôun budget PAC mobilisable de 45ЃMdú pour 

2028-2034, Farm Europe1 estime que la France recevra 9ЃMdú de moins que pour la 
p®riode actuelle, soit une baisse de 14Ѓ%. Dôautres pays comme lôAllemagne ou lôIrlande 

verraient ®galement leur enveloppe r®duite, tandis que lôItalie, la Pologne et la Slovaquie 
b®n®ficieraient dôaugmentations. Farm Europe critique une PAC "̈  g®om®trie variableЃ", 
avec des budgets encore non vot®s et des risques de distorsions entre Etats membres. 

 
Le 9 f®vrier 2026, la Cour des comptes europ®enne a alert® sur les incertitudes de la 

nouvelle PAC, dont la complexit® et la flexibilit® pourraient retarder les fonds et 
compliquer les comparaisons avec lôancienne. Elle recommande de renforcer le r¹le de 
pilotage de la Commission et de clarifier les r¯gles, notamment la d®finition de 

lôagriculteur actif. 
 

Le 25 f®vrier 2026, Carole Delga, pr®sidente de R®gions de France et de la r®gion 
Occitanie, et Loµg Chesnais-Girard, pr®sident de la commission agricole de R®gions de 
France et de la r®gion Bretagne, ont demand® au commissaire europ®en Christophe 

Hansen de renforcer le r¹le des r®gions dans la PAC 2028-2032, en leur confiant le 
paiement des aides, la gestion des mesures de transition et lôint®gration de chapitres 

r®gionaux dans les PSN2 pour faciliter lôadaptation locale. 
 
Le 18 mars 2026, le Bureau europ®en de lôenvironnement3 a saisi la M®diatrice de lôUE, 

d®non­ant lôabsence dô®tude dôimpact et de consultation publique pour la PAC post-2027. 
Il critique le non-respect des lignes directrices de meilleure r®glementation et alerte sur 

les cons®quences pour agriculteurs, communaut®s rurales et environnement. 
 

La DG Agri affirme que les mesures environnementales de la prochaine PAC sont "tr¯s 
ambitieuses", avec 43Ѓ % des plans nationaux d®di®s au climat et ¨ lôenvironnement, et 
pr®voit un cofinancement par les Etats dôau moins 30Ѓ%, m°me si certains Eurod®put®s 

craignent que des budgets limit®s freinent la mise en îuvre. Elle continue ®galement de 
d®fendre lôid®e de laisser aux Etats le soin de mieux cibler les aides aux revenus, en 

priorisant les agriculteurs les plus n®cessiteux, notamment les jeunes, les ®leveurs et les 
femmes, avec des soutiens suppl®mentaires en compl®ment du plafonnement et de la 
d®gressivit®. 

 
Mercosur 

 
La Commission europ®enne a annonc® lôentr®e en vigueur, de fa­on provisoire, de 
lôAccord avec le Mercosur ¨ partir du 1er mai 2026. 

  

 
1 Think tank européen spécialisé dans les politiques agricoles et agroalimentaires 
2 Plans stratégiques de la PAC 
3 Il sôagit de la plus grande f®d®ration europ®enne dôassociations environnementales. Elle a été fondée en 1974 et regroupe 
plus de 180 organisations.  
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Accord commercial avec lôAustralie 

 
Le 24 mars, la pr®sidente de la Commission europ®enne a confirm® la conclusion de 

lôaccord commercial avec lôAustralie, n®goci® depuis huit ans. 
 
Exportations de produits laitiers vers la Chine 

 
Le 30 janvier 2026, la Chine a annonc® des droits de douane d®finitifs de 7,4 ¨ 11,7Ѓ% 

sur les produits laitiers europ®ens, applicables d¯s le 21 f®vrier. Moins ®lev®s quôen 
d®cembre, ils p®nalisent n®anmoins la comp®titivit® des fromages et cr¯mes europ®ens, 
tandis que les poudres de lait infantiles sont ®pargn®es. 

 
S®curit® alimentaire 

 
Plusieurs associations critiquent lôomnibus sur la s®curit® alimentaire, estimant quôil 
enfreint le droit de lôUE et r®duit la protection face aux pesticides. Elles d®plorent 

notamment lôabsence dô®tude dôimpact et demandent aux Eurod®put®s de sôy opposer. 
 

Mesures ®ventuelles contre la vente de produits agricoles en dessous des co¾ts 
de production 
 

Les £tats membres restent divis®s sur lôinterdiction de vendre en dessous des co¾ts de 
production, soutenue par la France mais rejet®e par plusieurs pays. Le dialogue du 6 

mars 2026, pr®sid® par le commissaire ChristopheЃHansen, a permis dô®voquer les d®fis 
pratiques et les ®carts entre Etats pour pr®parer la r®vision de la directive UTP1. La 
Commission poursuivra ce dialogue avec les parties prenantes pour renforcer le cadre. 

 
Lait 

 
Apr¯s le Conseil agriculture du 26ЃjanvierЃ2026, la Commission europ®enne examine les 
mesures propos®es par les Etats pour faire face ¨ la crise du lait, li®e ¨ la surproduction 

et aux co¾ts ®lev®s. Parmi les pistesЃ: activation de la r®serve de crise, r®duction 
volontaire de production, stockage priv® et campagnes promotionnelles. 

 
La chute des prix du lait divise : la FNPL refuse de r®duire la production et privil®gie le 

stockage et le maintien des prix, tandis que des organisations dôautres pays r®clament 
une r®gulation europ®enne. 
 

Agriculture biologique 
 

La Commission europ®enne a pr®sent® fin 2025 une feuille de route pour soutenir 
lôagriculture biologique dans la PAC 2028-2034, avec des ajustements r®glementaires en 
cours dôexamen. Christophe Hansen a appel® ¨ finaliser la r®vision du r¯glement bio et 

r®viser la l®gislation secondaire en 2026 
 

IFOAM Organics Europe demande un budget PAC d®di® au bio et aux mesures 
agroenvironnementales, avec des aides stables et un soutien aux jeunes agriculteurs, 
pour garantir une transition durable et ®quitable et valoriser les b®n®fices 

environnementaux et g®n®rationnels de lôagriculture biologique. 
 

Lancement des travaux sur le futur plan dôaction europ®en pour lôagriculture 
biologique : Le plan actuel sô®tend sur la p®riode 2021-2027. Lôadoption du prochain 
plan est envisag®e pour fin 2026.   

 
1 Celle-ci vise à protéger les agriculteurs et fournisseurs contre les pratiques commerciales déloyales, comme les annulations 
de commandes, le non-paiement ou la vente à perte imposée. Elle garantit des relations plus équitables entre producteurs 
et acheteurs dans la chaîne agroalimentaire. 
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3) France 
 

Pesticides 
 
LôINRAE a pr®cis® quôelle nôa pas recommand® le retour des n®onicotinoµdes dans son 

rapport dôoctobre 2025, qui se voulait un ®tat des lieux des fili¯res. Le document met 
surtout en avant les alternatives et les outils de lutte biologique, malgr® 

lôinstrumentalisation du rapport par certains acteurs r®clamant la r®autorisation de ces 
pesticides. 
 

Une ®tude de lôUniversit® de LaЃRochelle, du CNRS et de lôINRAE montre que les pesticides 
fragilisent le syst¯me immunitaire des oiseaux, augmentant la pr®sence de parasites 

sanguins et leur risque de mortalit®, m°me sans impact direct visible. 
 
Une ®tude r®alis®e par des chercheurs du Mus®um national dôHistoire naturelle montre 

quôen France la plupart des esp¯ces dôoiseaux sont moins abondantes dans les zones 
agricoles o½ les achats de pesticides sont les plus ®lev®s. Ils en concluent que r®duire 

lôusage des pesticides est essentiel pour lutter contre le d®clin de la biodiversit® aviaire. 
 
A lôapproche des ®lections municipales, la Maisons de la Bio a publi® un classement des 

villes fran­aises les plus expos®es aux pesticides. Lô®tude sôest appuy®e sur plusieurs 
indicateurs : lôintensit® dôutilisation des pesticides dans les zones agricoles voisines, la 

qualit® de lôeau potable, la place de lôagriculture biologique et la part de bio en 
restauration scolaire. Les villes les plus expos®es sont H®nin-Beaumont, Amiens, Lille, 
Toulon et le Havre. 

 
Atmo France a lanc® une carte pour identifier les pesticides dans lôair. 

 
Pollution de lôair 
 

Dôapr¯s la DG Tr®sor, la pollution de lôair co¾te chaque ann®e 12,9Ѓmilliards ú pour les 
PM2,51  et 3,8Ѓmilliards ú pour le NOИ en soins et jours de travail perdus, r®duit la 

productivit® et les performances scolaires (ï0,9Ѓpoint aux examens apr¯s un pic de 
PM2,5) et entra´ne des dommages environnementaux affectant lôagriculture, les 
b©timents et la biodiversit® 

 
Eau 

 
Fin 2025, le CGAAER et lôIGEDD ont lanc® une mission pour ®valuer les pratiques 

agricoles et la protection des aires de captage dôeau potable, avec un rapport attendu au 
printemps 2026. Parall¯lement, le minist¯re de la Transition ®cologique pr®pare un plan 
national de restauration des cours dôeau, visant ¨ supprimer obstacles et prot®ger les 

®cosyst¯mes fluviaux, avec des projets le long de la Loire, de la Seine, de lôAllier et du 
Rh¹ne. Des travaux sur la sant® des sols forestiers seront ®galement exp®riment®s dôici 

fin 2026. 
 
Cadmium 

 
Apr¯s avoir annonc® que le Conseil dôEtat ®tudiait un nouveau cadre r®glementaire, le 

minist¯re de lôAgriculture et de la Souverainet®Ѓalimentaire, a pr®cis® que la r®duction 
des valeurs limites de cadmium dans les engrais min®raux phosphat®s ®pandus sur les 
sols agricoles se ferait de mani¯re progressive. 

  

 
1 Les PM2,5 sont des particules fines en suspension dans lôair dont le diam¯tre est inf®rieur ou ®gal ¨ 2,5 microm¯tres.  
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Les atteintes ¨ lôenvironnement 

 
En 2024, les atteintes ¨ lôenvironnement ont ®t® moins souvent poursuivies p®nalement 

que les autres infractions : seules 30 Ѓ% des affaires ont donn® lieu ¨ des poursuites, 
contre 62Ѓ% en moyenne. La majorit® des dossiers environnementaux sont trait®s via 
des proc®dures alternatives, comme la composition p®nale1  ou la r®paration du 

dommage. 
 

Ecophyto 
 
Deux ans apr¯s le lancement dôEcophyto 2030, les pr®fets doivent, dôici le 30 juin 2026, 

adopter des plans pour r®duire de moiti® les pesticides et g®n®raliser lôagro®cologie, en 
sôappuyant sur des solutions alternatives d®j¨ test®es dans quatre r®gions pilotes. 

 
Les Fran­ais et lôenvironnement 
 

Dôapr¯s lôenqu°te dôopinion publi®e le 3 f®vrier par lôInstitut Terram2, plus de deux tiers 
des Fran­ais estiment que la protection de lôenvironnement doit °tre int®gr®e ¨ toutes 

les politiques municipales, et 74Ѓ% consid¯rent que les propositions ®cologiques des 
candidats influenceront leur vote. Malgr® cette priorit®, seulement un tiers soutient une 
hausse des imp¹ts locaux pour financer la transition ®cologique. 

 
Strat®gie nationale pour lôalimentation, la nutrition et le climat : pour une 

alimentation saine et durable pour tous ¨ horizon 2030 
 
La SNANC3, publi®e le 11 f®vrier 2026, vise ¨ r®duire lôimpact climatique du syst¯me 

alimentaire, am®liorer la sant® publique et encourager des r®gimes riches en v®g®taux 
et plus pauvres en viande. Elle soutient lôagro®cologie, en particulier lôagriculture 

biologique, pour limiter les intrants chimiques, renforcer la souverainet® alimentaire et 
garantir lôacc¯s ¨ une alimentation de qualit®,  
La SNANC ne mentionne plus la limitation des aliments ultra transform®s, retir®e faute 

de d®finition officielle malgr® les preuves scientifiques de leurs effets sur la sant®. Elle 
recommande de Ѓlimiter la consommation de viande rouge et de charcuterie, et de 

promouvoir fruits, l®gumes et l®gumineuses. 
La SNANC place lôagriculture biologique au cîur de la transition agro®cologique, 

valorisant ses b®n®fices sur les sols, lôeau, la biodiversit® et le climat et fixe un objectif 
de 12Ѓ% de consommation et 21Ѓ% de surfaces en bio dôici 2030. Son d®veloppement 
doit passer par la commande publique, la demande des consommateurs et les politiques 

agricoles, mais les projets alimentaires territoriaux manquent de moyens financiers, 
risquant de compromettre ces objectifs. 

 
Dermatose nodulaire 
 

Chambres dôagriculture France r®clame lôacc®l®ration de la mise en place du passeport 
sanitaire animal pour moderniser la d®claration et le suivi des mouvements dôanimaux. 

Le r®seau propose de piloter un outil unique, suite aux faiblesses r®v®l®es par la 
dermatose nodulaire bovine, pour s®curiser les donn®es et r®duire les risques de piratage. 
  

 
1 Elle permet au procureur de sanctionner rapidement une infraction (amende, travaux dôint®r°t g®n®ralé) sans passer par 
un procès, allégeant les tribunaux tout en réparant le préjudice. Elle ne crée pas de condamnation classique au casier 
judiciaire. 
2 Think tank consacr® ¨ lô®tude des territoires 
3 https://agriculture.gouv.fr/SNANC -20252030  

https://agriculture.gouv.fr/SNANC-20252030
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Plan de soutien du secteur agricole 

 
Le gouvernement fran­ais a annonc® un plan de soutien imm®diat pour lôagriculture, face 

¨ la hausse des prix de lô®nergie et des intrants li®e ¨ la guerre au Moyen-Orient. Lôaide 
se monte ¨ 14 millions ú, comprenant lôexon®ration des droits dôaccise sur le GNR 
agricole1 et une demande de suspension ou compensation du m®canisme carbone2 sur 

les engrais.  
 

Loi dôurgence agricole 
 
Le projet de loi dôurgence agricole devrait arriv® d®but mai en Commission des affaires 

®conomiques ¨ lôAssemble nationale. Lôobjectif de lôex®cutif est de parvenir ¨ un accord 
en commission mixte paritaire avant la pause estivale de mi-juillet. 

 
Emploi agricole 
 

France Travail lance une mobilisation nationale avec une vingtaine dôacteurs pour 
r®pondre au d®part massif ¨ la retraite des agriculteurs, alors quôun jeune sôinstalle pour 

trois d®parts. Lôobjectif est de faciliter lôembauche, la formation et lôinstallation pour 
assurer le renouvellement des g®n®rations dans les fermes. 
 

Inflation 
 

En France, lôinflation annuelle sôest ®tablie ¨ Ѓ0,4Ѓ% en janvierЃ2026 et 1,0 % en f®vrier 
2026. 
 

C®r®ales 
 

La ministre de lôAgriculture a sign® le 29 janvier 2026 la mise en place dôun fonds 
dôurgence de 40 millions ú pour les producteurs de grandes cultures. Pour lôAGPB, cette 
aide t®moigne dôune premi¯re prise de conscience, mais demeure largement insuffisante 

au regard de la gravit® de la situation ®conomique des c®r®aliers. 
 

Moderniser le parc fran­ais de silos pour le stockage des grains co¾tera 4,3Ѓmilliards ú, 
un investissement jug® indispensable par La Coop®ration Agricole et N®goA3 pour rester 

comp®titif, mais qui alourdira les charges de collecte. 
 
Viticulture 

 
La France va arracher 4 % de son vignoble, soit pr¯s de 28 000 ha d'ici la fin 2026 dans 

le cadre du plan d'arrachage d®finitif prim®.  
 
Consommateurs et agriculture 

 
Selon une ®tude Ipsos BVA de mars 2026, 90 % des Fran­ais ont une bonne opinion des 

agriculteurs, mais 90 % nôauraient pas le courage dôexercer ce m®tier et 94 % estiment 
que les agriculteurs ne sont pas r®mun®r®s ¨ leur juste valeur.  

 
1 Le gazole non routier (GNR) utilisé spécifiquement pour les activités agricoles (tracteurs, moissonneuses, etc.) est dispensé 
de certaines taxes (les droits dôaccise), ce qui le rend moins cher pour les agriculteurs. 
2 Il sôagit dôune une fiscalité nationale française qui taxe les engrais azotés en fonction de leur empreinte carbone, pour 
inciter à réduire leur usage et les émissions de gaz à effet de serre. Côest différent de la taxe MACF qui est un outil européen 
qui impose une taxe sur les importations de certains produits (acier, ciment, engrais, etc.) en fonction de leur empreinte 
carbone. 
3 Dispositif fran­ais dôaide ¨ la n®gociation collective agricole, mis en place pour soutenir les exploitants agricoles dans leurs 
discussions avec les industries agroalimentaires (lait, viande, céréales, etc.). 
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Ils sont aussi 93 % ¨ demander des pratiques plus respectueuses de lôenvironnement, 

m°me si 51 % privil®gient encore le prix. 
 

Salon international de lôagriculture : 
 
En 2026, la fr®quentation du SIA a recul® de 27,9 % par rapport ¨ 2025, notamment en 

raison de lôabsence de bovins. 
 

Agriculture biologique 
 
Dôapr¯s les premi¯res estimations de lôAgence BIO, le nombre de fermes bio a recul® de 

1,2 % en 2025 par rapport ¨ 2024, ce qui repr®sente 717 exploitations de moins. 
 

Plusieurs organisations viticoles alertent sur les futures restrictions concernant lôusage 
du cuivre, jug®e essentielle pour lutter contre le mildiou en viticulture biologique. 
 

 

Sources : 
 
Actu-Environnement, Agence BIO, Bureau europ®en de lôenvironnement, Chambres 

dôagriculture France, Commission europ®enne, DG Tr®sor, Europe 1, Eurostat, Farm Europe, 
Geophysical Research Letters, IFOAM Organics Europe, INRAE, Institut de recherche sur le 
climat de Postdam, Institut Terram, IPSOS/BVA, La Croix, La France Agricole, La Tribune, Le 

Figaro, Le Monde, Le Parisien, Les Echos, Lib®ration, Maison de la Bio, Minist¯re de 
lôAgriculture, Mus®um national dôHistoire naturelle, ONU, Ouest France, Radio France, R®gions 

de France, R®ussir, The Good et lôUniversit® de LaЃRochelle/CNRS/INRAE ï d®cembre 
2025/mars 2026  
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Soutien des pouvoirs publics au secteur bio 
franĂais 

 

Cr®dit dôimp¹t bio 
 
Finalement, le montant du cr®dit dôimp¹t bio ne sera pas revaloris® et restera ¨ 

4 500 ú/ferme/an. 
 

Fonds Avenir Bio 
 
Le nouvel appel ¨ projets (AAP) du Fonds Avenir Bio 2026 a ®t® ouvert le 16 mars 2026 

pour un montant de 8,8 Mú. 
Dans la continuit® des pr®c®dents AAP, il vise ¨ soutenir et accompagner des initiatives 

collectives portant sur le d®veloppement et la consolidation des fili¯res biologiques en 
France. Les structures int®ress®es sont invit®es ¨ d®poser leur candidature sur la 
plateforme en ligne D®marche Num®rique ainsi quô¨ aller consulter le r¯glement de cet 

appel ¨ projets, des exemples de projets laur®ats ou encore la FAQ sur les espaces d®di®s 
sur le site de lôAgence BIO : https://www.agencebio.org/vos-outils/fonds-avenir-bio/. 

La date limite de d®p¹t des candidatures est fix®e au 22 juin 2026. 
 
Plan Bio en PACA 

 
Au Salon de lôAgriculture, la r®gion PACA a lanc® son Plan Bio 2026-2028 et un pr°t ¨ 

taux z®ro pour les agriculteurs. 
Ce plan sôarticule autour de trois axes majeurs : stimuler la demande et la consommation 
de produits bio, consolider des fili¯res r®silientes de la production ¨ la transformation et 

accompagner les op®rateurs face aux enjeux soci®taux et environnementaux. 
 

 

Sources : 
 
Agence BIO, Agra Innovation, CIVAM Bio, Lettre ®conomique et politique de PACA, Ouest 

France, Plein Champ et Presse Agence ï janvier/mars 2026  

https://www.agencebio.org/vos-outils/fonds-avenir-bio/
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Filiăres animales 
 

Secteur laitier 
 

1) La fili¯re laiti¯re sur un plan g®n®ral 
 

1.1) La fili¯re lait de vache 
 

a) R®sultats de lôenqu°te annuelle laiti¯re 

 
R®sultats pour lôann®e 2025 

 
Dôapr¯s lôenqu°te mensuelle laiti¯re, la collecte totale de lait de vache a progress® de 

1,9 % en 2025 par rapport ¨ 2024, d®passant 23,5 milliards de litres. 
 
En 2025, les fabrications de beurre, de poudres de lait et de fromages ont augment®, 

tandis que toutes les autres ont recul®.  
 

R®sultats pour janvier 2026 
 

Dôapr¯s lôenqu°te mensuelle laiti¯re, la collecte totale de lait de vache a augment® de 
5,8 % en janvier 2026 par rapport ¨ janvier 2025, approchant 2,1 milliards de litres. 
 

En janvier 2026, seules les fabrications de beurre et de poudres de lait ont progress®. 
Toutes les autres ont recul®.  

 
b) March® des produits laitiers 

 
Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de laits de consommation liquides par les 
m®nages ont recul® de 1,2 % en volume en 2025 par rapport ̈  20241. Les volumes 

achet®s ont ®galement recul® pour la cr¯me (-0,4 %) et le beurre (-1,7 %), mais ont 
progress® pour les produits ultra frais (+1,4 %). Ils ont stagn® pour les fromages 

(+0,2 %).  
 

Dôapr¯s CIRCANA, les ventes de produits laitiers en GMS ont globalement ®t® stables en 
volume (-0,1 %) en 2025 par rapport ¨ 2024, mais ont progress® de 2,0 % en valeur. 
Celles de laits longue conservation ont recul® de 2,9 % en volume et de 1,9 % en valeur 

en 20252. 
 

Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de laits de consommation liquides par les 
m®nages en janvier 2026 ont augment® de 5,3 % en volume par rapport ¨ janvier 2025. 
Les volumes achet®s ont ®galement progress® pour les produits ultra frais (+3,9%), le 

beurre (+5,1 %), la cr¯me (+3, %) et pour les fromages (+4,2 %).  
 

  

 
1 Baisse de 1,6 % pour le lait conventionnel seul 
2 Pour les laits conditionnés conventionnels : -2,8 % en volume et -1,7 % en valeur.  
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1.2) La fili¯re lait de ch¯vre 
 

R®sultats pour lôann®e 2025 
 
La collecte de lait de ch¯vre a recul® de 0,5 % en 2025 par rapport ¨ 2024. 

 
D'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de fromages de ch¯vre par les m®nages 

ont quasiment stagn® en 2025 par rapport ¨ 2024 (-0,4 %).  
 

R®sultats pour janvier 2026 
 

La collecte de lait de ch¯vre a augment® de 4,7 % en janvier 2026 par rapport ¨ janvier 
2025. 
 

D'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de fromages de ch¯vre par les m®nages 
ont progress® de 4,4 % en janvier 2026 par rapport ¨ janvier 2025.  

 

1.3) La fili¯re lait de brebis 
 

R®sultats pour lôann®e 2025 
 
La collecte de lait de brebis a augment® de 1,6 % en 2025 par rapport ¨ 2024. 

 
D'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de fromages de brebis par les m®nages ont 
progress® de 5,8 % en 2025 par rapport ¨ 2024.  

 
R®sultats pour janvier 2026 

 
La collecte de lait de brebis a augment® de 6,2 % en janvier 2026 par rapport ¨ janvier 

2025.  
 
D'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de fromages de brebis par les m®nages ont 

progress® de 1,2 % en janvier 2026 par rapport ¨ janvier 2025.  
 

2) La fili¯re laiti¯re biologique 
 

2.1) La fili¯re lait de vache biologique 
 

a) La collecte et les fabrications 

 

R®sultats pour lôann®e 2025 
 

D'apr¯s l'enqu°te mensuelle laiti¯re, la collecte de lait de vache bio s'est ®lev®e ¨ plus 
de 1,1 milliard de litres en 2025, soit une baisse de 4,9 % par rapport ¨ 2024. Juillet 
a ®t® le mois o½ la collecte de lait bio a le plus recul®.  
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Source : FranceAgriMer 

 
3 592 livreurs ®taient recens®s en d®cembre 2025, contre 3 601 en d®cembre 2024.  
 

La part de bio dans la collecte de lait de vache sô®levait ¨ 4,6 % en d®cembre 2025 
(contre 4,8 % en d®cembre 2024). 

 
En 2025, la collecte de lait bio a recul® dans toutes les grandes r®gions productrices : 
Pays de la Loire (-2,0 %), Bretagne (-4,4 %), Auvergne-Rh¹ne-Alpes (-2,9 %) et 

Normandie (-4,5 %).  
 

En 2025, les fabrications bio ont toutes progress® par rapport ¨ 2024.  
 
Tableau de bord pour lôann®e 2025 
 

  
Lait BIOLOGIQUE  

TOTAL Lait (bio et 
conventionnel)  

  

Année 
2025 

Evolution 
2025/2024 

(%) 

Année 
2025 

Evolution 
2025/2024 

(%) 

Collecte (en 1000 litres de lait)  1 126 227 -4,9% 23 500 439 1,9% 

Fabrications de (tonnes) :          

Lait conditionné (1000 L)  277 733 0,8% 2 617 972 -5,0% 

Produits frais  86 352 8,9% 1 949 012 -0,8% 

Dont yaourts et laits fermentés 75 309 8,0% 1 372 743 0,7% 

Dont desserts lactés 11 043 15,9% 576 269 -4,1% 

Crème conditionnée  8 307 2,4% 534 962 -0,4% 

Beurre  13 678 7,8% 375 148 6,4% 

Fromages  29 416 6,9% 1 795 432 1,6% 

Dont fromages frais 14 613 11,5% 692 872 4,8% 

Dont autres fromages 14 803 2,7% 1 102 560 -0,4% 

Lait en poudre  9 144 1,1% 496 991 1,8% 
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Source : FranceAgriMer 

 

 
Source : FranceAgriMer 

 
R®sultats pour janvier 2026 

 
D'apr¯s l'enqu°te mensuelle laiti¯re, la collecte de lait de vache bio s'est ®lev®e ¨ plus 

91 millions de litres en janvier 2026, soit une hausse de 2,0 % par rapport ¨ janvier 
2025.  

 
3 499 livreurs ®taient recens®s en janvier 2026, contre 3 703 en janvier 2025.  
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La part de bio dans la collecte de lait de vache sô®levait ¨ 4,4 % en janvier 2026 (contre 

4,5 % en janvier 2025). 
 

En janvier 2026, les fabrications de yaourts au lait de vache ont progress® de 9,6 %, 
celles de cr¯me conditionn®e de 8,9 %, celles de poudres de lait de 40,7 %, celles de 
fromages frais de 14,1 % et celles dôautres fromages de 1,5 %. Les fabrications de lait 

liquide ont stagn® (+0,4 %) et celles de beurre ont baiss® de 10,9 %.  
 

b) Les prix pay®s aux producteurs 

 
En d®cembre 2025, le prix r®ellement pay® aux producteurs de lait de vache bio1 ®tait 

en hausse de 4,0 % par rapport ¨ d®cembre 2024, tandis que le prix conventionnel ®tait 
en recul de 0,7 %.  
 

En d®cembre 2025, le diff®rentiel entre le prix r®el bio et le prix r®el conventionnel ®tait 
de 83,01 ú/1 000 L. Il ®tait en hausse de 44,5 % par rapport ¨ d®cembre 2024.  

 
La moyenne du prix bio r®ellement pay® aux producteurs en 2025 a ®t® de 
520,31 ú/1 000 L. Elle ®tait en hausse de 4,2 % par rapport ¨ lôann®e pr®c®dente. 
 

 
Remarque : Estimation du prix conventionnel avec hypoth¯se de non-recoupement entre la collecte AOP/IGP et la collecte 
bio 

Source : Agence BIO d'apr¯s FranceAgriMer 
 

c) Les achats de produits laitiers bio par les m®nages : r®sultats de Worldpanel by 
Numerator 

 

Laits liquides : 
 

En 2025, les achats de lait de consommation liquide bio par les m®nages ont progress® 
de 2,9 % en volume par rapport ¨ 2024. Le bio a repr®sent® 10,6 % des achats de laits 

en volume en 2025. 41,0 % des m®nages ont achet® du lait bio en 2025. 
 
En janvier 2026, les achats de lait de consommation liquide bio par les m®nages ont 

recul® de 11,4 % en volume par rapport ¨ janvier 2025. 
  

 
1 Le prix réellement payé aux producteurs tient compte de la teneur réelle en matière grasse et matière protéique. Il s'agit 
du prix départ exploitation. Il ne comprend ni la TVA, ni les cotisations.  
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Produits ultra-frais : 

 
Les achats de produits ultra-frais bio ont augment® de 5,2 %. Le bio a repr®sent® 3,2 % 

des achats en volume de cette cat®gorie de produits. 35,4 % des m®nages ont achet® 
des produits ultra-frais bio en 2025. 
 

En janvier 2026, les achats de yaourts bio par les m®nages sont rest®s quasiment stables 
par rapport ¨ janvier 2025 (0,4 %), de m°me que ceux de fromages frais (-0,5 %), 

tandis que ceux de desserts frais ont progress® de 23,1 % en volume.  
 
Fromages : 

 
Les achats de fromages bio ont progress® de 7,4 % en volume en 2025 par rapport ¨ 

2024, n®anmoins, le bio ne repr®sentait encore que 1,5 % en volume des achats de 
fromages. 30,8 % des m®nages ont achet® des fromages bio en 2025. 
 

En janvier 2026, les achats de fromages bio par les m®nages ont progress® de 8,1 % en 
volume par rapport ¨ janvier 2025.  

 
Cr¯me : 
 

En 2025, les achats de cr¯me bio ont recul® de 8,5 % en volume. Le bio a repr®sent® 
1,2 % seulement des achats de cr¯me en volume en 2025. 7 % des m®nages ont achet® 

de la cr¯me bio en 2025.  
 
En janvier 2026, les achats de cr¯me bio par les m®nages ont progress® de 21,4 % en 

volume par rapport ¨ janvier 2025.  
 

Beurre : 
 
En 2025, les achats de beurre bio ont recul® de 1,5 % en volume par rapport ¨ 2024. Le 

bio a repr®sent® 4,5 % des achats de beurre en volume en 2025. 15,4 % des m®nages 
ont achet® du beurre bio en 2025. 

 
En janvier 2026, les achats de beurre bio par les m®nages ont recul® de 33,2 % en 

volume par rapport ¨ janvier 2025.  
 
 

d) Les ventes de produits laitiers bio en GMS : R®sultats du panel Circana1 

 

Lôensemble des produits laitiers bio 
 

En 2025, les ventes de produits laitiers bio en GMS ont recul® de 1,8 % en volume et de 
0,7 % en valeur par rapport ¨ 2024. 
 

En 2025, la part de march® du bio dans les ventes de produits laitiers en GMS a ®t® de 
5,8 % en volume et de 3,9 % en valeur (contre 5,9 % et 4,0 % en 2024).  

 
En 2025, le lait longue conservation a ®t® le premier produit laitier bio vendu en GMS 
avec 69 % des volumes et 36 % de la valeur, devant les yaourts. 

  

 
1 Périmètre différent du panel CNIEL/Circana 
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R®partition des ventes de produits laitiers bio en valeur par cat®gorie en GMS en 

2025 
 

Volume        Valeur 

   
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 
 

Lait longue conservation biologique 
 

En 2025, les ventes de lait liquide bio longue conservation en GMS ont recul® de 3,4 % 

en volume et de 3,5 % en valeur par rapport ¨ 2024. 
 

En 2025, la part de march® en volume du lait bio en GMS a ®t® de 10,2 % et la part de 
march® en valeur de 12,0 %. Elles sont inf®rieures ¨ celles de 2024 (10,3 % et 12,2 %).  
 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

En volume, le recul le plus important des ventes de lait bio longue conservation a eu lieu 
au 3e trimestre 2023. 
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Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

En valeur, la baisse la plus ®lev®e sôest produite au 1er trimestre 2024. 
 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

En 2025, les supermarch®s sont rest®s le premier sous-circuit de commercialisation en 
GMS du lait bio longue conservation avec une part de 32 % en volume et 34 % en valeur. 
 

En 2025, les ventes de lait bio longue conservation en GMS ont recul® dans tous les 
circuits, que ce soit en volume ou en valeur dans tous les sous-circuits.  

La baisse relative la plus importante a eu lieu en EDMP, que ce soit en volume (-7,3 %) 
ou en valeur (- 7,4 %). 
 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 
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Produits ultra frais laitiers biologiques 

 
En 2025, les ventes de produits ultra frais laitiers bio en GMS ont augment® de 2,6 % 

en volume, mais seulement de 1,8 % en valeur par rapport ¨ 2024. 
En 2025, la part de march® en volume des produits ultra frais laitiers bio en GMS a ®t® 
de 3,5 % et la part de march® en valeur de 4,1 %. Elles sont identiques ¨ celles de 2024. 
 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

Beurre biologique 
 

En 2025, les ventes de beurre bio en GMS ont recul® de 0,9 % en volume, mais ont 

progress® de 1,5 % valeur par rapport ¨ 2024. 
En 2025, la part de march® en volume du beurre bio en GMS a ®t® de 4,5 % et la part 
de march® en valeur de 5,2 %. Elles sont l®g¯rement sup®rieures ¨ celles de 2024.  

 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

Fromages biologiques 
 

En 2025, les ventes de fromages bio en GMS ont recul® de 1,5 % en volume et de 1,3 % 
en valeur par rapport ¨ 2024. 

En 2025, la part de march® en volume du fromage bio en GMS a ®t® de 1,1 % et la part 
de march® en valeur de 1,5 %. En volume, elle ®tait identique ¨ 2024, tandis quôen 
valeur, elle ®tait l®g¯rement inf®rieure (1,6 % en 2024).  
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Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

Les fromages m®diterran®ens ont ®t® les fromages bio les plus vendus en GMS en 2025, 
avec 28 % des ventes en valeur, devant les fromages r©p®s et les fromages de ch¯vre 
et de brebis1. 

 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 
Seules trois cat®gories de fromages bio ont vu leurs ventes progresser en 2025 par 
rapport ¨ 2024 : 
 

- les fromages bio m®diterran®ens : +6,7 %, 
- les fromages r©p®s : +0,9 %, 

- les p©tes press®es cuites en bloc : +2,3 %.  
 
La cat®gorie dont les ventes en valeur ont le plus recul® en valeur relative est celle des 

autres fromages (-17,1 %) et celle dont les ventes ont le plus recul® en valeur absolue, 
les fromages ¨ poids fixe au rayon coupe (de ch¯vre et de brebis (plus de 1,4 million ú 

en moins).   

 
1 Circana a modifié le découpage du rayon fromages.  
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Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

Cr¯me biologique 
 

En 2025, les ventes de cr¯me bio fra´che et UHT en GMS ont augment® de 1,0 % en 
volume et de 0,7 % en valeur en valeur par rapport ¨ 2024. 
En 2025, la part de march® en volume de la cr¯me bio en GMS a ®t® de 1,7 % et la part 

de march® en valeur de 2,4 %. En volume, elle est identique ¨ celle de 2024, tandis 
quôelle est en l®ger recul en valeur.  

 

 
Source : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 
d) Les prix au d®tail 

 
Lait biologique 
 

En 2025, le prix moyen du lait bio UHT demi-®cr®m® bouteille plastique en GMS a ®t® de 
1,19 ú/l, soit inf®rieur de 2,5 % au prix moyen 2024.  
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   Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 
En 2025, l'®cart moyen annuel entre le lait bio et le lait conventionnel en GMS a ®t® de 

12 centimes/litre (soit 11 % de plus en bio). 
En 2025, le prix du lait conventionnel a augment® de 0,5 %. Lô®cart entre bio et 

conventionnel a recul® de 23,1 % par rapport ¨ 2024 (-4 centimes). 
 

 
    Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 

En 2025, le prix moyen du lait bio demi-®cr®m® en bouteille en magasins sp®cialis®s 
sôest ®lev® ¨ 1,56 ú/L. Il ®tait sup®rieur de 3,0 % au prix moyen 2024.  

 

 
   Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer  
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Lô®cart entre magasins sp®cialis®s et GMS pour la bouteille plastique de 1 L de lait demi-

®cr®m® bio a ®t® de 32 % en 2025 (soit 37 centimes/kg), contre 25 % en 2024. 
 

Le prix moyen du lait bio en brique en magasins sp®cialis®s a ®t® de 1,24 ú/L en 2025. 
Il ®tait inf®rieur de 0,9 % au prix moyen 2024.  
 

2.2) La fili¯re lait de ch¯vre biologique 
 

R®sultats pour lôann®e 2025 
 

D'apr¯s l'enqu°te mensuelle laiti¯re, la collecte de lait de ch¯vre bio a recul® de 1,9 % 
au cours des 11 premiers mois de 2025, sô®tablissant ¨ pr¯s de 21,7 millions de litres.  
 

 
Source : FranceAgriMer 

 

131 livreurs ®taient recens®s en novembre 2025, contre 139 en novembre 2024.  
 
D'apr¯s l'enqu°te mensuelle laiti¯re, les fabrications de yaourt et lait ferment® au lait de 

ch¯vre bio ont recul® de 9,5 % en 2025 par rapport ¨ 2024. En revanche, celles de 
fromages frais ont progress® de 42,7 % et celles dôautres fromages de ch¯vre bio de 

2,9 %.  
 

 
NB : Les points manquants correspondent ¨ des donn®es sous secret statistique. 

Source : FranceAgriMer 
 

D'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de fromages de ch¯vre bio par les m®nages 

ont progress® de 13,2 % en volume en 2025 par rapport ¨ 2024. 
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R®sultats pour janvier 2026 
 
D'apr¯s l'enqu°te mensuelle laiti¯re, les fabrications de yaourt et lait ferment® au lait de 

ch¯vre bio ont recul® de 20,5 % en janvier 2026 par rapport ¨ janvier 2025 et celles 
dôautres fromages de ch¯vre bio de 4,9 %. En revanche, celles de fromages frais ont 

progress® de 13,1 %.  
 
D'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de fromages de ch¯vre bio par les m®nages 

ont progress® de 88,7 % en volume en janvier 2026 par rapport ¨ janvier 2025. 
 

2.3) La fili¯re lait de brebis biologique 
 

R®sultats pour lôann®e 2025 
 

D'apr¯s l'enqu°te mensuelle laiti¯re, la collecte de lait de brebis bio s'est ®lev®e ¨ plus 
de 32,5 millions de litres en 2025. Elle a progress® de 0,6 % par rapport ¨ 2024.  

 

 
Source : FranceAgriMer 

 

154 livreurs ®taient recens®s en d®cembre 2025, contre 168 en d®cembre 2024.  
 
Dôapr¯s lôenqu°te mensuelle laiti¯re, les fabrications de yaourts et de lait ferment® bio 

au lait de brebis ont progress® de 8,0 % en 2025 par rapport ¨ 2024. Les fabrications de 
fromages frais bio au lait de brebis ont augment® de 5,3 % et celles des autres fromages 

bio au lait de brebis de 4,4 %.  
 

 
Source : FranceAgriMer  
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En 2025, d'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de fromages de brebis bio par les 

m®nages ont progress® de 15,1 % en volume par rapport ¨ 2024. 
 

R®sultats pour janvier 2026 
 

D'apr¯s l'enqu°te mensuelle laiti¯re, la collecte de lait de brebis bio s'est ®lev®e ¨ 3,2 
millions de litres en janvier 2026. Elle a progress® de 10,9 % par rapport ¨ janvier 2025.  
 

Dôapr¯s lôenqu°te mensuelle laiti¯re, les fabrications de yaourts et de lait ferment® bio 
au lait de brebis ont progress® de 20,0 % en janvier 2026 par rapport ¨ janvier 2025 et 

celles de fromages frais bio au lait de brebis de 8,7 %. En revanche, celles des autres 
fromages bio au lait de brebis ont recul® de 7,2 %.  
 

D'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de fromages de brebis bio par les m®nages 
ont progress® de 6,5 % en volume en janvier 2026 par rapport ¨ janvier 2025. 

 
 

Sources : 
 

Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer, CIRCANA et 
FranceAgriMer/Worldpanel by Numerator ï janvier/mars 2026 
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Secteur des viandes bovines, ovines et porcines 
 

1) La fili¯re viande sur un plan g®n®ral 
 
D'apr¯s Agreste, en d®cembre 2025, les abattages de gros bovins1 ont recul® de 6,3 % 

par rapport ¨ d®cembre 2024, ceux dôovins de 1,6 % et ceux de porcins de 1,1 %.  
 
D'apr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de viande de bîuf par les m®nages ont 

recul® de 10,5 % en volume au cours des onze premiers mois de 2025 par rapport ¨ la 
m°me p®riode de 2024 et ceux de viande de veau de 11,5 %. Les achats de viande ovine 

ont baiss® de 14,9 %, tandis que ceux de viande porcine fra´che ont augment® de 3,8 %. 
Les achats de bîuf hach® surgel® ont recul® de 6,4 %, tandis que ceux des autres 
viandes de boucherie surgel®es ont progress® de 23,1 %.  

Au cours de cette p®riode, les achats de charcuterie ont stagn® (+0,5 %).  
 

Dôapr¯s Circana, les ventes de steak hach® frais ont progress® de 3,5 % en volume et 
de 9,0 % en valeur en GMS (hors EDMP) en 2025 par rapport ¨ 2024, en lien avec une 
forte hausse de prix des vaches laiti¯res et allaitantes. 

 
Dôapr¯s Circana, en 2025, les ventes de viande surgel®e ont stagn® (+0,6 %) en volume 

en GMS (hors EDMP) et progress® de 4,5 % en valeur. 
 
Dôapr¯s Circana, les ventes de charcuterie en GMS (hors EDMP) ont progress® de 1,7 % 

en volume en 2025 par rapport ¨ 2024, mais ont stagn® en valeur (+0,0 %). 
 

2) Les viandes biologiques 
 

2.1) Bovins 
 

a) Suivi des cours en bovins bio 

 
Le prix des vaches bio reste "tir®" par les prix des vaches conventionnelles. Les prix au 
quatri¯me trimestre 2025 sont en hausse de +33,2% par rapport au quatri¯me trimestre 

2024 et de +8,7% par rapport au troisi¯me trimestre 2025. 
 

 
Source : Commission Bio dôInterbev dôapr¯s FAM 

 

 
1 En nombre de têtes 
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Le prix des bîufs bio reste "tir®" par les prix des bîufs conventionnels. Les prix au 

quatri¯me trimestre 2025 sont en hausse de +31,8% par rapport au quatri¯me trimestre 
2024 et de +9,2% par rapport au troisi¯me trimestre 2025. 

 

 
Source : Commission Bio dôInterbev dôapr¯s FAM 

 
Le prix des g®nisses bio reste ®galement "tir®" par les prix des g®nisses conventionnelles. 

Les prix au quatri¯me trimestre 2025 sont en hausse de +32,9% par rapport au 
quatri¯me trimestre 2024 et de +9,3% par rapport au troisi¯me trimestre 2025.  
 

 
Source : Commission Bio dôInterbev dôapr¯s FAM 

 
Le prix des vaches laiti¯res bio reste fortement corr®l® au prix des vaches 

conventionnelles. Les prix au quatri¯me trimestre 2025 sont en hausse de +39,0% par 
rapport au quatri¯me trimestre 2024 et de +3,5% par rapport au troisi¯me trimestre 
2025, malgr® une l®g¯re baisse observ®e sur novembre et d®cembre (dans des 

proportions moindres que le conventionnel).  
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Source : Commission Bio dôInterbev dôapr¯s FAM 

 

Le prix des Vaches Mixtes bio reste fortement corr®l® au prix des vaches conventionnelles. 
Les prix au quatri¯me trimestre 2025 sont en hausse de +36,9% par rapport au 
quatri¯me trimestre 2024 et de +4,7% par rapport au troisi¯me trimestre 2025, malgr® 

une l®g¯re baisse observ®e sur novembre et d®cembre (dans des proportions moindres 
que le conventionnel). 

 

 
Source : Commission Bio dôInterbev dôapr¯s FAM 

 
NB :  

Les prix correspondent ¨ la moyenne des prix des animaux bio, ̈ l'entr®e de l'abattoir, 
abattus du lundi 0h00 au dimanche 0h00.  
Les prix sont en ú/kg net, frais de transport inclus.  

Niveaux d'engraissements retenus pour les Jeunes Bovins, Bîufs, G®nisses et Vaches : 
niveaux 2 et 3 pour les conformations E et U, niveau 3 pour les conformations R, O et P.  

P®rim¯tre de collecte des prix par FAM : les structures qui abattent ou font abattre pour 
leur compte au moins 5 000 bovins par an (standard, SIQO, BIO) doivent remonter leurs 
prix ¨ FAM (minimum 80 animaux par cat®gorie). 

La part dôactivit® en bio et le nombre dôanimaux bio des abattoirs/abatteurs qui 
remontent les informations ne sont pas prise en compte. Seul leur niveau dôactivit® 
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g®n®ral (> 5000 t°tes) compte. Des structures de petites tailles mais ayant une place 

importante dans les fili¯res bio peuvent ainsi °tre absentes de lô®chantillon. 
 

b) En synth¯se 

 

En allaitant, lô®cart de prix est positif pour la bio sur le quatri¯me trimestre 2025 par 
rapport au troisi¯me trimestre 2025 avec : + 36 cts en bîuf, + 21 cts en g®nisses et 
+ 16 cts en vaches allaitantes (toutes races).  

 
En laitier et mixte : lô®cart de prix est positif pour la bio sur le quatri¯me trimestre 2025 

par rapport au quatri¯me trimestre 2025 : + 30cts en VL mixte et + 27cts en VL lait.  
 
Toutes cat®gories confondues, les cotations continuent de progresser de mani¯re 

significative en bio au quatri¯me trimestre 2025 par rapport au quatri¯me trimestre 2024 
(de + 31,8% ¨ +39,0%). 

 
Globalement, les prix du bio sont tir®s par les hausses en conventionnel (la baisse des 
cheptels entra´ne un manque structurel dôanimaux et des difficult®s dôapprovisionnement 

pour les abatteurs). 
Les op®rateurs des fili¯res bio sôorganisent pour suivre lô®volution des prix en 

conventionnel et maintenir un ®cart de prix (variable selon les r®gions et les op®rateurs) 
 

c) Prix de revient 

 
Prix de revient 

 
Source : IDELE 

 
Evolution du prix de revient des veaux biologiques 

 
Source : IDELE  
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b) Evolution des ventes de viandes bio 

 
Ventes totales de viande bio (steak hach® et viandes surgel®es) 

 
Le march® des viandes bio a perdu 20 millions ú en 4 ans, jusquô¨ une reprise en 2025 

vs 2024 (+6% en valeur), li®e ¨ une tr¯s forte hausse de prix des animaux bio. 
 
Evolution des ventes en valeur de viandes bio (steak hach® et viandes surgel®es) en 

GMS hors EDMP (en millions ú) -vision annuelle 

 
Source : Commission Bio dôInterbev/Agence BIO/Circana 

 
En volume, les viandes hach®es bio ont connu un recul de 40% en 5 ans ! Ce march® 

presque divis® par 2 en volume, commence seulement ¨ se stabiliser. 
 
Evolution des ventes en volume de viandes bio (steak hach® et viandes surgel®es) en 

GMS hors EDMP (en tonnes) ï vision annuelle 

 
Source : Commission Bio dôInterbev/Agence BIO/Circana 

 
En valeur, les ventes de viandes bio ont progress® de 15 % au quatri¯me trimestre 2025 

par rapport au quatri¯me trimestre 2024.  
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Evolution des ventes en valeur de viandes bio (steak hach® et viandes surgel®es) en 

GMS hors EDMP (en millions ú) -vision trimestrielle 

 

 
Source : Commission Bio dôInterbev/Agence BIO/Circana 

 
On constate une reprise de la croissance en volume ®galement (+2%) au quatri¯me 

trimestre 2025 par rapport au quatri¯me trimestre 2024. 
 
Evolution des ventes en volume de viandes bio (steak hach® et viandes surgel®es) en 

GMS hors EDMP (en tonnes) ï vision annuelle 

 

 
Source : Commission Bio dôInterbev/Agence BIO/Circana 

 
Ventes de viandes surgel®es bio en GMS 

 
En 2025, les ventes de viandes bio surgel®es en GMS (hors EDMP) ont recul® de 6,4 % 
en volume, mais progress® de 1,1 % en valeur par rapport ¨ 2024. 

 
En volume, la part de march® bio a ®t® de 0,9 % en 2025, contre 1,0 % en 2024. En 

valeur, la part de march® bio a ®t® de 1,7 % en 2025, comme en 2024.  
 
Ventes de viande hach®e fra´che 

 
En 2025, les ventes de viandes bio hach®es en GMS (hors EDMP) ont stagn® (-0,2 %) 

en volume, mais progress® de 7,0 % en valeur par rapport ¨ 2024. 
 
En volume, la part de march® bio a ®t® de 3,6 % en 2025, contre 3,8 % en 2024. En 

valeur, la part de march® bio a ®t® de 5,1 % en 2025, contre 5,2 % en 2024.  
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Source : Commission Bio dôInterbev/Agence BIO/Circana 

 

 
Source : Commission Bio dôInterbev/Agence BIO/Circana 

 
Tendances sur lôassortiment bio 

 
Lôann®e 2025 conna´t un recul en volume maitris® ¨ -2% (soit une baisse de 40% en 

cumul® depuis 2021), mais une croissance de +6% en valeur, en lien avec une forte 
hausse des prix. 
 

Les 3 derniers mois de 2025 connaissent un l®ger rebond ¨ +2%  
 

La part dôoffre BIO reste en l®g¯re baisse sur 2025/2024 : 7,3% vs 7,7% en VH et 3,3% 
vs 3,7% en Surgel®) en lien avec une hausse de lôoffre en conventionnel. 
 

Ces ®l®ments n®cessitent n®anmoins dô°tre prudent vis-̈-vis de la stabilisation de la 
consommation bio en GMS sur 2026, les performances de ventes restant fortement 

d®pendantes : dôun maintien des assortiments en rayon, de lô®volution des prix et du 
contexte g®opolitique 
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Source : Commission Bio dôInterbev/Agence BIO/Circana 

 

 
Source : Commission Bio dôInterbev/Agence BIO/Circana 

 
b) Prix du steak hach® bio en GMS 

 

En 2025, le prix moyen du steak hach® de bîuf bio (15 % de MG) en GMS a ®t® de 
20,69 ú/kg. Il a ®t® sup®rieur de 8,6 % ¨ la moyenne 2024. 
Le prix du steak hach® bio a fortement augment® depuis 2021.   
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  Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 

En 2025, l'®cart moyen entre le steak hach® de bîuf bio et le steak hach® conventionnel 

a ®t® de 4,74 ú/kg (soit sup®rieur de 30 % en bio). Il a fortement augment® au cours 
de lôann®e 2025, passant de 4,34ú/kg au premier trimestre ¨ 5,16ú/kg au quatri¯me. 
En 2025, le prix du steak hach® conventionnel a augment® de 7,2 %. Lô®cart entre bio 

et conventionnel a augment® de 13,7 % en 2025 par rapport ¨ 2024 (57 centimes). 
 

 
 Source : Commission Bio dôInterbev sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 

2.3) Ovins 
 

a) Suivi des cours en ovins bio (dôapr¯s la Commission Bio dôInterbev) 

 

Apr¯s plusieurs mois de prix sup®rieurs en BIO sur 2025, les tarifs sont proches sur T4 
25 (via une hausse du conventionnel apr¯s de tr¯s fortes baisses). 
Le prix bio a ®t® stable ¨ -0,2 % au quatri¯me trimestre 2025 par rapport au quatri¯me 

trimestre 2024, contre -8,5 % en conventionnel.  
Le march® de lôagneau a ®t® globalement peu dynamique malgr® une baisse des 

disponibilit®s. 
Sur 2025, les prix en bio ont ®t® plus stables quôen conventionnel. 
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NB : 

 
Prix bio indiqu®s = kg de carcasse rendu abattoir (moyenne pond®r®e des r®pondants) 

Prix CONV FAM correspondent ¨ la moyenne des 16/19 KG + 19/22 KG 
Echantillon bio : 

o Moyenne de Groupements/Abatteurs interrog®s pour une repr®sentativit® 

de 30% des tonnages abattus 2023 
o Donn®es retenues : Classement moyenne UR ; Etat engraissement 

moyenne 2 et 3 
 

2.4) Porcs 
 

Ventes de charcuterie bio en GMS (hors EDMP) 

 
En 2025, les ventes de charcuteries bio ont globalement recul® de 1,8 % en volume et 

de 7,5 % en valeur en GMS (hors EDMP).  
 

En 2025, la part de march® bio a ®t® de 0,5 % en volume et de 0,9 % en valeur (contre 
0,5 % et 1,0 % en 2024).  

 
A lôexception, du jambon cuit et de lô®paule (+5,2 % en volume) et des rillettes fra´ches 
(+4,4 %), tous les segments de charcuterie bio ont recul® en volume en 2025. 

 
"Jambon cuit et ®paule" restait la principale cat®gorie de charcuterie bio vendue en GMS 

(hors EDLMP), avec une part de march® de 39 % en volume et de 50 % en valeur en 
2025. 
 

Ventes de saucisses fraćhes bio en GMS 

 

En 2025, les ventes de saucisses fra´ches bio ont recul® de 20,4 % en volume et de 
20,1 % en valeur par rapport ¨ 2024. 

 
En 2025, la part de march® bio a ®t® de 0,7 % en volume et de 1,0 % en valeur (contre 
0,9 % et 1,4 % en 2024). 

 
 

Sources : 
 

Agence BIO/Circana, Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le 
RNM/FranceAgriMer, Agreste, Commission Bio dôInterbev et FranceAgriMer/Worldpanel by 
Numerator ï janvier/mars 2026  
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Secteur avicole 
 

1) La fili¯re avicole sur un plan g®n®ral 
 
Dôapr¯s Agreste, en novembre 2025, les mises en place de volailles de chair ®taient 

globalement stables par rapport ¨ novembre 2024 (-0,2 %). Elles ont progress® pour les 
poulets (+0,8 %), mais recul® pour les dindes (-6,3 %), les canards (- 5,7 %) et les 
pintades (-9,0 %). 

 
D'apr¯s Agreste, les abattages de volailles ont progress® de 1,5 % en 2025 par rapport 

¨ 20241 (dont +2,9 % pour le poulet). 
 
Dôapr¯s Agreste, les mises en place de poulettes de races de ponte ont augment® de 

11,2 % au cours des 11 premiers mois de 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024. 
 

Dôapr¯s Agreste, la production d'îufs de consommation a augment® de 3,6 % en janvier 
2026 par rapport ¨ janvier 2025.  
 

Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les achats totaux de volailles fra´ches par les m®nages 
ont progress® de 0,7 % en volume en 2025 par rapport ¨ 2024.  

 
Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les achats totaux dôîufs par les m®nages ont 
progress® de 4,9 % en 2025 par rapport ¨ 2024. 

Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les marques de distributeurs ont repr®sent® 54 % des 
achats dôîufs en volume au cours des onze premiers mois de 2025. 

 
Dôapr¯s Circana, les ventes dôîufs en GMS ont progress® de 4,9 % en volume et de 

9,4 % en valeur en 2025 par rapport ¨ 2024.  
 

2) Les volailles de chair biologiques 
 

2.1) Evolution des volumes produits en 20252 
 

En 2025, les mises en place de poulets bio ont repris par rapport ¨ 2024 et 2023 
(+6%/2024 et +8%/2023). N®anmoins, les derni¯res p®riodes de lôann®e 2025 ont ®t® 
moins dynamique quôen d®but dôann®e. 

 
  

 
1 En têtes 
2 Les donn®es pr®sent®es correspondent uniquement aux informations r®colt®es dans le cadre de lôobservatoire ®conomique 
du Synalaf. Celui-ci regroupe 95% des productions organisées de volailles bio en France. 
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Source : Synalaf 

 
Mises en place de volailles bio en fili¯res organis®es en 2025 
 

 MEP  

(En milliers de 

t°tes)  

£volution 

2025/2024 

£volution 

2025/2023 

Poulets  9 402 547  +6% +8% 

Pintades 55 525 +3% -29% 

Canards 42 375 -3% -42% 

Dindes de d®coupe 141 142 +4% +7% 

Volailles festives 24 554 +16% -21% 

Total volailles ¨ r¹tir  9 666 143 +6% +7% 
Source : Synalaf 
 

Malgr® une reprise des mises en place de volailles biologiques cette ann®e 2025 par 
rapport aux deux pr®c®dentes, le nombre de mises en place reste tr¯s inf®rieur ¨ 2019.  

 

 
Source : Synalaf 
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Enfin, la baisse de dynamisme observ®e fin 2025 se poursuit d®but 2026 : les mises en 

place de poulet bio sur la premi¯re p®riode de 20261 sont en baisse par rapport ¨ 2025 
(-11%/2025), mais restent sup®rieures aux mises en place de 2024 (+1%/2024). 

 

 
Source : Synalaf 

 

2.2) Tendances de march® 
 
Lôindice des co¾ts des mati¯res premi¯res dans lôaliment des poulets biologiques continue 

de diminuer lentement apr¯s avoir atteint son maximum de 2025 durant lô®t®. En 
d®cembre 2025, lôindice a diminu® de -0,6% par rapport ¨ novembre 2025 mais est 
sup®rieur de +7,2% par rapport ¨ lôann®e enti¯re 2024. 

 

Indice trimestriel et mensuel* ç mati¯res premi¯res pour lôalimentation des poulets de chair 
biologiques è - base 100 = T1 2020 

 
Source : ITAVI 

 

 
En 2025, le taux de pr®sence des poulets bio en magasins est de 24%. Il a baiss® de 

- 2  points par rapport ¨ 2024 et de -4 points par rapport ¨ 2023. 
  

 
1 4 premières semaines de 2026 
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Taux de pr®sence en magasins des poulets bio 
 

 
Source : RNM/Synalaf 
 

Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les achats de d®coupes de poulet bio ont recul® de 

16,2 % en 2025 par rapport ¨ 2024. Le bio nôa repr®sent® que 2,0 % en volume des 
achats de d®coupes de poulet en 2025. 9,0 % des m®nages ont achet® des d®coupes de 
poulets bio en 2025.  

 
En 2025, les achats de d®coupes de dinde bio ont baiss® de 15,6 % en volume par 

rapport ¨ 2024. Le bio nôa repr®sent® que 1,5 % en volume des achats de d®coupes de 
dinde en 2025. 2,8 % des m®nages ont achet® des d®coupes de dinde bio en 2025.  
 

En 2025, les achats de d®coupes de canard bio ont baiss® de 19,4 % en volume par 
rapport ¨ lôann®e pr®c®dente. Le bio a repr®sent® 3,0 % en volume des achats de 

d®coupes de canard en 2025. 2,1 % des m®nages ont achet® des d®coupes de canard 
bio en 2025.  
 

2.3) Prix 
 
En 2025, le prix moyen du poulet pr°t-̈-cuire en GMS sôest ®lev® ¨ 11,78 ú/kg. Il a ®t® 
sup®rieur de 0,8 % au prix moyen 2024. 

 

 
  Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 
 

En 2025, le prix moyen du poulet bio a ®t® sup®rieur de 4,81 ú ¨ celui du poulet Label 

Rouge (69 % plus cher). En 2025, le prix du poulet Label Rouge a moins progress® que 
celui du poulet bio (+0,5 %). Lô®cart entre bio et Label Rouge a augment® de 1,2 % 

(+6 centimes). 
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  Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 

En 2025, le prix moyen du poulet pr°t-̈-cuire en magasins sp®cialis®s sôest ®lev® ¨ 
14,59 ú/kg. Il a ®t® sup®rieur de 2,9 % au prix moyen 2024. 

 

 
  Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 
 

Lô®cart entre magasins sp®cialis®s et GMS pour le poulet pr°t-̈-cuire (au kilo) a ®t® de 
24 % en 2025 (soit 2,81 ú/kg), contre 21 % en 2024. 
 

3) Les îufs biologiques 
 

3.1) Evolution des volumes produits en 20251 
 
En 2025, les mises en place de poules pondeuses biologiques et le nombre dôîufs bio 
produits ont diminu® par rapport aux ann®es pr®c®dentes.  

  

 
1 Les donn®es pr®sent®es correspondent uniquement aux informations r®colt®es dans le cadre de lôobservatoire ®conomique 
du Synalaf. Celui-ci représente environ 65 % de la production fran­aise dôîufs bio. 
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Estimation de lô®volution des pondeuses bio mises en place en atelier et de la 

production dôîufs bio en 2025  
 

 Effectif 

en milliers  

Evolution 

2025/2024 

Evolution 

2025/2023 

Pondeuses bio mises en 

place  
4 173 790 -9,9% -4,5% 

íufs bio produits 1 252 434 210    -4,3% -9,5% 

Source : Synalaf 

 
Lôaugmentation des co¾ts de production en poulettes biologiques (environ +7% dôapr¯s 

les d onnées de lôITAVI) incite les éleveurs de pondeuses à allonger la durée de production 
de leurs lots bio ce qui se traduit par une diminution des mises en place.  
 

De plus, dôapr¯s le Synalaf, le recul de la production dôîufs bio est li® aux contraintes 
techniques trop importantes de lôalimentation 100% bio. Cette alimentation est trop 

déséquilibrée et entrainent des contre -performances techniques. Exposés de ce fait à 
des aléas de production di fficilement maîtrisables rendant incertaine leur rémunération, 
beaucoup dô®leveurs bio ont pr®f®r® passer ¨ la production plein air non biologique. Le 

segment bio manque donc désormais de producteurs pour répondre à la demande.   
 

3.) Tendance de march® en 2025 
 

Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les achats dôîufs bio par les m®nages ont progress® 
de 2,9 % au cours des onze premiers mois de 2025 par rapport ¨ la m°me p®riode de 

2024. Les ventes dôîufs Label Rouge ont davantage augment® (+14,9 %) que les celles 
des îufs bio.  
Les îufs bio ont repr®sent® 10,5 % des achats dôîufs en volume en 2025, contre 

45,5 % pour les îufs issus ®levages de plein air (dont 5,7 % pour les îufs Label Rouge). 
 

38,4 % des m®nages ont achet® des îufs bio en 2025. 
 
Dôapr¯s le panel Circana, les ventes dôîufs bio en GMS ont progress® de 2,8 % en 

volume en 2025 par rapport ¨ 2024 et de 4,6 % en valeur. En 2025, les ventes dôîufs 
non bio ont augment® de 5,3 % en volume et de 11,1 % en valeur. 
 

 
Source  : Agence BIO  dôapr¯s Circana  
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Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

 
Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

 
Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

En 2025 , la part de march® des îufs bio a ®t® de 16,8  %  en volume, contre 17,2  %  en 

2024 . 
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Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana 
 

En 2025, la part de march® des îufs bio a ®t® de 25,2  %  en valeur, contre 26,4  %  en 
2024 . 
 

 
Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana 
 

En 2025 , les supermarchés restaient le premier sous -circuit de la GMS, en volume 
comme en valeur, pour la vente dôîufs bio. 
 

R®partition des ventes d'îufs bio en 2025  par sous - circuit de la GMS  

en volume       en valeur  

   
Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana  
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En 2025 , les ventes dôîufs bio ont progressé en volume dans tous les sous circuits , sauf 

lôEDMP (-2,3  %).  Les hausses relatives les plus importantes ont eu lieu en magasins de 
proximité (+ 8,9  %) et en hypermarchés (+ 5,1  %).  

 
En 2025 , les ventes dôîufs bio ont progressé en valeur dans tous les sous -circuits , sauf 
lôEDMP (-2,5  %) . Les hausse s relative s les plus importante s ont  eu lieu en magasins de 

proximité (+9,7  %) et en hypermarchés (+ 7,3  %) .  
 

 
Source  : Agence BIO dôapr¯s Circana 

 

3.2) Prix 
 
En 2025, le prix moyen de la bo´te de 6 îufs bio en GMS sôest ®lev® ¨ 2,42 ú/bo´te, ce 

qui est sup®rieur de 5,1 % ¨ la moyenne 2024. Il sôagit du prix moyen annuel observ® 
le plus ®lev® depuis 2004.  
 

 
    Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 

En 2025, l'®cart moyen entre la bo´te dôîufs bio et celle dôîufs Label Rouge a ®t® de 
35 centimes/bo´te (le bio ®tant 17 % plus cher).  

En 2025, le prix moyen de lôîuf Label Rouge a progress® de 3,1 %, ce qui est inf®rieur 
¨ la croissance du prix bio. Lô®cart entre bio et Label Rouge a augment® de 19 % 
(+6 centimes).  

Lô®cart moyen entre la bo´te dôîufs bio et la bo´te dôîufs sans label a ®t® de 
89 centimes/bo´te (le bio ®tant 58 % plus cher).  
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En 2025, le prix moyen de lôîuf sans label a proportionnellement davantage augment® 

que celui du bio (+7,7 %). Lô®cart entre bio et sans label a augment® de 0,9 % 
(+1 centime).  

 

 
    Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 
 

En 2025, le prix moyen de la bo´te de 6 îufs bio en magasins sp®cialis®s sôest ®lev® ¨ 

2,79 ú/bo´te, il ®tait sup®rieur de 2,6 % ¨ la moyenne 2024. 
 

 
    Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 

Lô®cart entre magasins sp®cialis®s et GMS pour la bo´te de 6 îufs bio a ®t® de 15 % en 
2025 (soit 37 centimes/kg), contre 18 % en 2024. 

 

Sources : 
 
Agence BIO/Circana, Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le 

RNM/FranceAgriMer, Agreste, FranceAgriMer, FranceAgriMer/Worldpanel by Numerator et 

Synalaf ï janvier/mars 2026  
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Filiăres vĄgĄtales 
 

Secteur des cĄrĄales, olĄagineux et protĄagineux 
 

1) La fili¯re des c®r®ales, ol®agineux et prot®agineux sur un plan g®n®ral 
 
Dôapr¯s les estimations dôAgreste au 1er f®vrier 2026, les surfaces de c®r®ales dôhiver 
seraient en progression de 3,2 % en 2026 par rapport ¨ 2025. Le surfaces de colza 

dôhiver seraient en hausse de 8,0 %. 
 

2) Les c®r®ales biologiques 
 

Campagne 2025/2026 
 

Les donn®es suivantes concernent les c®r®ales bio et celles en deuxi¯me ann®e de 
conversion pour les 7 premiers mois de la campagne 2025/2026. 
 

2.1) Collecte 
 

La collecte de c®r®ales biologiques et en deuxi¯me ann®e de conversion a globalement 
progress® de 22 % au cours des 7 premiers mois de la campagne 2025/2026 par rapport 
¨ la m°me p®riode de la campagne pr®c®dente.  
 

La collecte de bl® tendre biologique et en deuxi¯me ann®e de conversion a augment® de 
39 %. Le bl® tendre a repr®sent® 42 % de la collecte au cours de cette p®riode. 

 

 
Source : FranceAgriMer 
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Collecte de c®r®ales en bio et en C2 (en tonnes) : 
 

Céréales    

7 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

7 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

7 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

Blé tendre 

bio 341 536 173 576 -49% 242 394 40% -29% 

C2 18 256 3 596 -80% 4 646 29% -75% 

bio et C2 359 792 177 172 -51% 247 040 39% -31% 

Maïs 

bio 121 886 116 461 -4% 108 141 -7% -11% 

C2 2 592 1 424 -45% 1 449 2% -44% 

bio et C2 124 478 117 885 -5% 109 590 -7% -12% 

Triticale 

bio 66 170 40 429 -39% 52 379 30% -21% 

C2 14 225 2 994 -79% 3 487 16% -75% 

bio et C2 80 395 43 423 -46% 55 866 29% -31% 

Orge 

bio 80 012 56 505 -29% 69 681 23% -13% 

C2 5 311 913 -83% 1 157 27% -78% 

bio et C2 85 323 57 418 -33% 70 838 23% -17% 

Autres 
céréales 

bio 114 848 82 859 -28% 101 404 22% -12% 

C2 1 267 651 -49% 1 561 140% 23% 

bio et C2 116 115 83 510 -28% 102 965 23% -11% 

Total céréales  

bio 724 452 469 830 -35% 573 999 22% -21% 

C2 41 651 9 578 -77% 12 300 28% -70% 

bio et C2 766 103 479 408 - 37% 586 299 22% -23% 

 

2.2) Mises en îuvre 
 

Les mises en îuvre de bl® tendre bio par les meuniers sont rest®es stables au cours des 
7 premiers mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ la m°me p®riode de la 
campagne pr®c®dente. 

 
La part du bl® tendre dans les mises en îuvre de c®r®ales bio par les meuniers est stable 

(91 %). 
 

Mises en îuvre par les meuniers (en tonnes) : 
 

Céréales  

7 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

7 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

7 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

Blé tendre 107 247 108 101 1% 108 529 0% 1% 

Autres 
céréales 9 908 10 461 6% 11 390 9% 15% 

Total  117 155 118 562 1% 119 919 1% 2% 

 
Les mises en îuvre de c®r®ales bio et en C2 par les fabricants d'aliments du b®tail ont 
baiss® de 3 % au cours des 7 premiers mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ 

la m°me p®riode de la campagne pr®c®dente. Les mises en îuvre de bl® tendre ont 
progress® de 2 %.  
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Mises en îuvre par les fabricants d'aliments du b®tail (en tonnes) : 
 

Céréales  

7 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

7 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

7 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

Blé tendre 55 823 44 848 -20% 45 601 2% -18% 

Maïs 50 377 63 386 26% 55 306 -13% 10% 

Triticale 26 375 29 735 13% 27 785 -7% 5% 

Orge 12 777 16 391 28% 19 537 19% 53% 

Avoine 2 699 1 482 -45% 2 460 66% -9% 

Autres 
céréales 966 896 -7% 1 933 116% 

100% 

Total  149 017 156 738 5% 152 622 - 3% 2% 

 
Le bl® tendre a repr®sent® 30 % des mises en îuvre de c®r®ales bio ou en C2 par les 

FAB au cours des 7 premiers mois de la campagne 2025/2026. 
 

 
Source : FranceAgriMer 
 

2.3) Semences 
 

La production de semences de c®r®ales bio a recul® de 12 % au cours des 7 premiers 
mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ la m°me p®riode de la campagne 

pr®c®dente. 
 

Semences (en tonnes) : 
 

Céréales  

7 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

7 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

7 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

Blé tendre 10 086 4 878 -52% 4 339 -11% -57% 

Maïs 559 228 -59% 218 -4% -61% 

Triticale 4 846 3 008 -38% 1 849 -39% -62% 

Orge 4 081 2 595 -36% 2 677 3% -34% 

Avoine 1 823 1 217 -33% 1 302 7% -29% 

Autres céréales 2 007 938 -53% 939 0% -53% 

Total  23 402 12 864 - 45% 11 324 - 12% -52% 
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2.4) Importations 
 

Les importations de c®r®ales bio et en C2 ont augment® de 6 % au cours des 7 premiers 

mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ la m°me p®riode de la campagne 
pr®c®dente. 
 

Importations (en tonnes) : 
 

Céréales  

7 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

7 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

7 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

Blé tendre 616 3 223 423% 2 419 -25% 293% 

Maïs 0 26  -  0  -   -  

Triticale 0 483  -  573 19%  - 

Orge 508 749 47% 1 700 127% 235% 

Avoine 2 0  -  0  -   -  

Autres céréales 870 1 031 19% 1 127 9% 30% 

Total  1 996 5 512 176% 5 819 6% 192% 

 

2.5) Stocks 
 

Au 1er f®vrier 2026, les stocks de c®r®ales bio ®taient en hausse de 10 % chez les 

collecteurs par rapport au 1er f®vrier 2025, mais en recul de 19 % chez les meuniers et 
de 32 % chez les FAB.  
 

Stocks de c®r®ales chez les collecteurs (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
collecteurs  

1er février 
2024 

1er février 
2025 

évolution 

2025/2024  

1er février 
2026 

évolution 

2026/2025  

évolution 

2026/2024  

Blé tendre 244 688 141 734 -42% 150 655 6% -38% 

Maïs 82 251 78 250 -5% 80 397 3% -2% 

Triticale 46 809 23 869 -49% 28 256 18% -40% 

Orge 51 727 32 608 -37% 43 008 32% -17% 

Avoine 17 978 13 101 -27% 30 418 132% 69% 

Autres céréales 79 061 59 885 -24% 50 935 -15% -36% 

Total 522 514 349 447 - 33% 383 669 10% -27% 
 

Stocks de c®r®ales chez les meuniers (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
meuniers  

1er février 
2024 

1er février 
2025 

évolution 

2025/2024  

1er février 
2026 

évolution 

2026/2025  

évolution 

2026/2024  

Blé tendre 9 608 10 257 7% 8 303 -19% -14% 

Autres céréales 0 0  -  0  -   -  

Total 9 608 10 257 7% 8 303 - 19% -14% 
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Stocks de c®r®ales chez les FAB (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
FAB 

1er février 
2024 

1er février 
2025 

évolution 

2025/2024  

1er février 
2026 

évolution 

2026/2025  

évolution 

2026/2024  

Blé tendre 1 879 3 479 85% 1 695 -51% -10% 

Maïs 2 355 2 858 21% 2 487 -13% 6% 

Triticale 1 823 1 615 -11% 938 -42% -49% 

Orge 1 048 988 -6% 952 -4% -9% 

Avoine 242 131 -46% 132 1% -45% 

Autres céréales 76 64 -16% 41 -36% -46% 

Total 7 423 9 135 23% 6 245 - 32% -16% 

 
 

3) Les ol®agineux biologiques 
 

Campagne 2025/2026 

 
Les donn®es suivantes concernent les graines dôol®agineux bio et celles en deuxi¯me 

ann®e de conversion pour les 7 premiers mois de la campagne 2025/2026. 
 

3.1) Collecte 
 
La collecte dôol®agineux biologiques et en deuxi¯me ann®e de conversion a recul® de 

6 % au cours des 7 premiers mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ la m°me 
p®riode de la campagne pr®c®dente.  
 

Collecte d'ol®agineux en bio et en C2 (en tonnes) : 
 

Oléagineux    

7 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

7 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

7 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

soja 

bio 54 771 55 017 0% 49 374 -10% -10% 

C2 1 273 864 -32% 738 -15% -42% 

bio et C2 56 044 55 881 0% 50 112 -10% -11% 

tournesol 

bio 94 139 51 269 -46% 51 665 1% -45% 

C2 1 074 369 -66% 649 76% -40% 

bio et C2 95 213 51 638 -46% 52 314 1% -45% 

autres oléagineux 

bio 17 367 18 355 6% 16 480 -10% -5% 

C2 30 64 113% 41 -36% 37% 

bio et C2 17 397 18 419 6% 16 521 -10% -5% 

Total oléagineux  

bio 166 277 124 641 -25% 117 519 -6% -29% 

C2 2 377 1 297 -45% 1 428 10% -40% 

bio et C2 168 654 125 938 - 25% 118 947 - 6% -29% 

 

Le tournesol bio a repr®sent® 44 % des ol®agineux bio collect®s au cours de cette p®riode 
de campagne, devant le soja (42 %). 

 

3.2) Mises en îuvre de graines 
 

Les mises en îuvre de graines de soja bio par les fabricants d'aliments du b®tail ont 
recul® de 37% au cours des 7 premiers mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ 

la m°me p®riode de la campagne pr®c®dente. Le soja a repr®sent® 96 % des utilisations 
de graines ol®agineuses par les FAB au cours de cette p®riode.  
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Mises en îuvre par les fabricants dôaliments du b®tail (en tonnes) : 
 

oléagineux  

7 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

7 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

7 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

soja 3 301 2 857 -13% 1 792 -37% -46% 

tournesol 31 36 16% 71 97% 129% 

autres oléagineux 1 30 2900%  0  -   - 

Total  3 333 2 923 - 12% 1 862 - 36% -44% 

 

3.3) Semences 
 

La production de semences dôol®agineux bio a recul® de 10 % au cours des 7 premiers 

mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ la m°me p®riode de la campagne 
pr®c®dente. 
 

Semences (en tonnes) : 
 

oléagineux  

7 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

7 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

7 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

soja 1 195 1 314 10% 1 219 -7% 2% 

tournesol 111 112 1% 87 -22% -22% 

autres oléagineux 9 22 144% 4 -82% -56% 

Total  1 315 1 448 10% 1 310 - 10% 0% 

 

3.4) Importations 
 
Il nôy a eu aucune importation de graines dôol®agineux bio et en C2 au cours des 7 

premiers mois de la campagne 2025/2026. 
 

3.5) Stocks 
 

Au 1er f®vrier 2026, les stocks d'ol®agineux bio ®taient stables chez les collecteurs par 

rapport au 1er f®vrier 2025 et en recul de 8 % chez les FAB. 
 

Stocks d'ol®agineux chez les collecteurs (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
collecteurs  

1er février 
2024 

1er février 
2025 

évolution 

2025/2024  

1er février 
2026 

évolution 

2026/2025  

évolution 

2026/2024  

soja 44 556 37 723 -15% 40 116 6% -10% 

tournesol 67 715 37 547 -45% 38 847 3% -43% 

autres oléagineux 12 405 12 423  -  8 545 -31% -31% 

Total 124 676 87 693 - 30% 87 508 0% -30% 
 

Stocks d'ol®agineux chez les FAB (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
FAB 

1er février 
2024 

1er février 
2025 

évolution 

2025/2024  

1er février 
2026 

évolution 

2026/2025  

évolution 

2026/2024  

soja 1 773 571 -68% 510 -11% -71% 

tournesol 337 2 -99% 16 700% -95% 

autres oléagineux 1 1  -  0  -  -100% 

Total 2 111 574 - 73% 526 - 8% -75% 
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4) Les prot®agineux biologiques 
 

Campagne 2025/2026 
 
Les donn®es suivantes concernent les prot®agineux bio et en deuxi¯me ann®e de 

conversion pour les 7 premiers mois de la campagne 2025/2026. 
 

4.1) Collecte 
 

La collecte de prot®agineux bio et en deuxi¯me ann®e de conversion a progress® de 

27 % au cours des 7 premiers mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ la m°me 
p®riode de la campagne pr®c®dente. La collecte de f®veroles a augment® de 12 %. 

Au cours des 7 premiers mois de la campagne 2025/2026, la f®verole a repr®sent® 72 % 
de la collecte de prot®agineux bio et en deuxi¯me ann®e de conversion. 
 

Collecte de prot®agineux en bio et en C2 (en tonnes) : 
 

Protéagineux    

7 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

7 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

7 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 

- 

2023/2024  

féverole 

bio 29 936 26 841 -10% 30 650 14% 2% 

C2 2 697 960 -64% 482 -50% -82% 

bio et C2 32 633 27 801 -15% 31 132 12% -5% 

pois 

bio 13 228 5 547 -58% 10 728 93% -19% 

C2 2 131 268 -87% 455 70% -79% 

bio et C2 15 359 5 815 -62% 11 183 92% -27% 

autres 
protéagineux 

bio 614 707 15% 1 119 58% 82% 

C2 0 0   - 0   -   - 

bio et C2 614 707 15% 1 119 58% 82% 

Total 
protéagineux  

bio 43 779 33 095 -24% 42 497 28% -3% 

C2 4 827 1 228 -75% 937 -24% -81% 

bio et C2 48 606 34 323 -29% 43 434 27% -11% 
 

4.2) Mises en îuvre 
 

Les mises en îuvre de graines de prot®agineux bio par les fabricants d'aliments du b®tail 

ont globalement baiss® de 5 % au cours des 7 premiers mois de la campagne 2025/2026 
par rapport ¨ la m°me p®riode de la campagne pr®c®dente. Celles de f®verole ont 
augment® de 10 %. La f®verole a repr®sent® 74 % des mises en îuvre par les FAB.  

 
Mises en îuvre par les fabricants d'aliments du b®tail (en tonnes) : 

 

Protéagineux  

7 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

7 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

7 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

féverole 9 445 8 161 -14% 8 983 10% -5% 

pois 4 468 4 616 3% 3 149 -32% -30% 

autres protéagineux 0 0  -  1  -   - 

Total  13 913 12 777 - 8% 12 133 - 5% -13% 
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4.3) Semences 
 

La production de semences de prot®agineux bio a progress® de 2 % au cours des 7 

premiers mois de la campagne 2025/2026 par rapport ¨ la m°me p®riode de la campagne 
pr®c®dente. 
 

Semences (en tonnes) : 
 

Protéagineux  

7 premiers 
mois 

campagne 
2023/2024 

7 premiers 
mois 

campagne 
2024/2025 

évolution 

2024/2025 

-  

2023/2024  

7 premiers 
mois 

campagne 
2025/2026 

évolution 

2025/2026 

-  

2024/2025  

évolution 

2025/2026 - 

2023/2024  

féverole 1 539 1 203 -22% 648 -46% -58% 

pois 1 229 145 -88% 700 383% -43% 

autres protéagineux 88 17 -81% 0  -   - 

Total  2 856 1 365 - 52% 1 389 2% -51% 

 

4.4) Importations 
 
Au cours des 7 premiers mois de la campagne 2025/2026, il y a eu 172 tonnes de pois 

bio et en C2 import®s, mais pas dôautres prot®agineux.  
 

4.5) Stocks 
 

Au 1er f®vrier 2026, les stocks de prot®agineux bio ®taient en hausse de 31 % chez les 

collecteurs par rapport au 1er f®vrier 2025, mais en baisse de 40 % chez les FAB par 
rapport au 1er f®vrier 2025.  
 

Stocks de prot®agineux chez les collecteurs (en tonnes) : 
 

Stocks chez les 
collecteurs  

1er 
septembre 

2023 

1er 
septembre  

2024 
évolution 

2024/2023  

1er 
septembre 

2025 
évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

féverole 15 661 15 884 1% 19 345 22% 24% 

pois 10 657 4 000 -62% 6 364 59% -40% 

autres protéagineux 513 692 35% 1 314 90% 156% 

Total 26 831 20 576 - 23% 27 023 31% 1% 
 

Stocks de prot®agineux chez les FAB (en tonnes) : 
 

Stocks chez les FAB  
1er 

septembre 
2023 

1er 
septembre  

2024 
évolution 

2024/2023  

1er 
septembre 

2025 
évolution 

2025/2024  

évolution 

2025/2023  

féverole 578 533 -8% 395 -26% -32% 

pois 331 414 25% 177 -57% -47% 

autres protéagineux 1 0  -  0  -   - 

Total 910 947 4% 572 - 40% -37% 

 
 

Sources : 
 
Agreste et FranceAgriMer ï janvier/mars 2026 
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Secteur des fruits et lĄgumes 
 

1) La fili¯re fruits et l®gumes sur un plan g®n®ral 
 

1.1) Production 
 
Dôapr¯s les estimations dôAgreste au 1er janvier 2026, les stocks de pommes ®taient en 

hausse de 4 % fin d®cembre 2025 par rapport ¨ fin d®cembre 2024 et ceux de poires de 
25 %.  
 

1.2) March® des fruits et l®gumes frais : r®sultats du panel WorldPanel by Numerator 
sur lôensemble des fruits et l®gumes frais (y compris 4e gamme et fraiche d®coupe) 
 

a) Les achats de fruits et l®gumes frais (y compris 4e gamme et fraiche d®coupe hors 
pommes de terre) 

 
Au cours du quatri¯me trimestre 2025, les achats de fruits et l®gumes frais ont 

globalement progress® de 3,3 % en volume, avec +3,7 % pour les l®gumes et +3,1 % 
pour les fruits. 
 

En 2025, les achats de fruits et l®gumes frais par les m®nages ont globalement progress® 
de 3,0 % par rapport ¨ 2024, avec +3,3 % pour les l®gumes et +2,6 % pour les fruits. 

Ces augmentations sont en lien avec une hausse de la fr®quence dôachat.  
En valeur, les achats de fruits et l®gumes frais ont progress® de 5 % par rapport ¨ 2024. 

 
b) Les achats de pommes de terre par les m®nages 

 
Au cours du quatri¯me trimestre 2025, les achats de pommes de terre fra´ches par les 
m®nages ont progress® de 3,1 % en volume.  

 
En 2025, les achats de pommes de terre fra´ches par les m®nages ont augment® de 

2,0 % en volume.  
 

2) La fili¯re fruits et l®gumes bio 

 

2.1) March® des fruits et l®gumes frais bio (y compris 4e gamme et fraiche 
d®coupe, hors pommes de terre) : r®sultats du panel WorldPanel by Numerator sur 
lôensemble des fruits et l®gumes frais bio 

 
Quatri¯me trimestre 2025 
 

Au cours du quatri¯me trimestre 2025, les achats de l®gumes bio par les m®nages ont 
augment® de 11,5 % en volume. Le prix moyen des l®gumes frais bio a progress® de 

2,0 % au quatri¯me trimestre 2025 par rapport au quatri¯me trimestre 2024. Le bio a 
repr®sent® 3,5 % des achats de l®gumes frais en volume au quatri¯me trimestre 2025. 
28,4 % des m®nages ont achet® des l®gumes bio au cours du quatri¯me trimestre 2025. 

 
Au cours du quatri¯me trimestre 2025, les achats de fruits frais bio par les m®nages ont 

augment® de 16,2 %. Le prix moyen des fruits frais bio a progress® de 4,9 % au 
quatri¯me trimestre 2025 par rapport au quatri¯me trimestre 2024. Le bio a repr®sent® 
4,4 % des achats de fruits frais en volume au quatri¯me trimestre 2025. 36,5 % des 

m®nages ont achet® des fruits bio au cours du quatri¯me trimestre 2025. 
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2025 :  

 
En 2025, les achats de fruits et l®gumes bio ont augment® de 6 % en volume et de 8 % 

en valeur par rapport ¨ 2024.  
En 2025, la fr®quence dôachat et le panier moyen dôachats de fruits et l®gumes bio ont 
tous deux progress®.  

En 2025, le bio a repr®sent® 7,0 % en volume et 8,2 % en valeur des achats de fruits et 
l®gumes frais par les m®nages (+0,2 point vs 2024 en volume, comme en valeur). 

 
En 2025, les achats de l®gumes frais bio ont augment® de 1,7 % en volume par rapport 
¨ 2024. Le prix moyen des l®gumes frais bio a progress® de 3,6 % par rapport ¨ 2024. 

Les l®gumes bio ont repr®sent® 3,2 % des achats de fruits et l®gumes par les m®nages 
en 2025 en volume. 57,3 % des m®nages ont achet® des l®gumes frais bio en 2025. 

En 2025, les achats de carottes bio ont progress® de 5,6 % en volume, ceux de 
courgettes de 6,8 % et ceux de tomates bio de 4,9 %, tandis que ceux dôoignons bio ont 
recul® de 13,2 %.  

 
En 2025, les achats de fruits frais bio ont progress® de 9,5 % en volume par rapport ¨ 

2024. Le prix moyen des fruits frais bio a augment® de 1,7 % par rapport ¨ 2024.  
Les fruits bio ont repr®sent® 3,8 % des achats de fruits et l®gumes par les m®nages en 
2025 en volume. 64,1 % des m®nages ont achet® des fruits bio en 2025. 

En 2025, les achats de bananes bio ont progress® de 6,8 % en volume et ceux de 
pommes bio de 7,7 %.  

 

2.2) Conjoncture pommes de terre bio 
 
Dôapr¯s AND-I/CNIPT, la production totale de pommes de terre bio se situerait entre 

64 000 et 69 000 tonnes en 2025 (sur le p®rim¯tre des circuits longs, ventes sous 
contrat).  
 

Les donn®es provisoires sur les volumes de pommes de terre bio produites en 2025 
montrent une forte hausse par rapport ¨ la campagne pr®c®dente (+31,3 %), en raison 

de tr¯s bons rendements. La progression des rendements a ®t® particuli¯rement forte en 
Hauts-de-France et en Ile-de-France. Si les rendements bruts "sortie de champ" ont ®t® 
bons, le volume commercialisable est probablement beaucoup plus faible, en raison par 

exemple de surcalibres pour les pommes de terre destin®es au frais, et dôexc¯s de 
mati¯re s¯che pour les pommes de terre destin®es ¨ lôindustrie. La hausse de rendements 

bruts observ®e cette ann®e nôindique donc pas m®caniquement une hausse du volume 
commercialisable dans les m°mes proportions. 
 
R®sultats du panel Worldpanel by Numerator 

 

Au cours du quatri¯me trimestre 2025, les achats de pommes de terre bio (pour une 
consommation ¨ domicile) par les m®nages ont progress® de 1,3 % en volume. 
Le prix dôachat moyen des pommes de terre bio a augment® de 3,4 % au cours du 

quatri¯me trimestre 2025. Le bio a repr®sent® 3,4 % en volume des pommes de terre 
achet®es au cours de ce trimestre. 6,0 % des m®nages ont achet® des pommes de terre 

bio au cours du quatri¯me trimestre 2025.  
 
En 2025, les achats de pommes de terre bio ont recul® de 10,7 % en volume par rapport 

¨ 2024.  
Le prix dôachat moyen des pommes de terre bio a augment® de 4,2 % en 2025 par 

rapport ¨ 2024. Le bio a repr®sent® 1,0 % des achats de pommes de terre en 2025. 
10,0 % des m®nages ont achet® des pommes de terre bio en 2025. 
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2.3) Prix 
 

ǒ Carottes lav®es (origine France) 
 
En 2025, le prix moyen des carottes lav®es biologiques origine France en GMS sôest ®lev® 

¨ 2,19 ú/kg, soit une baisse de 6,7 % par rapport ¨ la moyenne 2024. 
 

 
   Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 
 

Lô®cart moyen entre bio et conventionnel a ®t® de 38 centimes/kg en 2025 (21 % plus 
cher en bio). Le prix des carottes lav®es non bio a recul® de 8,4 % en 2024. Lô®cart entre 

bio et conventionnel a augment® de 1,8 % en 2025 par rapport ¨ 2024. 
 

 
   Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 
 

En 2025, le prix moyen des carottes lav®es bio (origine France) en magasins sp®cialis®s 

a ®t® de 2,63 ú/kg, soit en recul de 4,5 % par rapport ¨ la moyenne 2024. 
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   Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 
Lô®cart entre magasins sp®cialis®s et GMS pour les carottes lav®es bio origine France a 

®t® de 20 % en 2025 (soit 44 centimes/kg), contre 17 % en 2024. 
 

Laitues feuille de ch°ne blonde (origine France) 
 
En 2025, le prix moyen de la salade feuille de ch°ne blonde bio (origine France) en 

magasins sp®cialis®s a ®t® de 1,50 ú/kg, soit en hausse de 0,7 % par rapport ¨ la 
moyenne 2024. 

 
Pommes de terre (origine France) 
 

En 2025, le prix moyen des pommes de terre biologiques origine France en GMS1 sôest 
®lev® ¨ 2,44 ú/kg, soit une hausse de 3,3 % par rapport ¨ 2024.  

 
En 2025, le prix moyen des pommes de terre de conservation bio (origine France)2 en 
magasins sp®cialis®s a ®t® de 2,55 ú/kg, soit en hausse de 4,1  % par rapport ¨ la 

moyenne 2024. 
 

ǒ Pommes Golden (origine France) 
 

En 2025, le prix des pommes Golden bio fran­aises en GMS sôest ®lev® ¨ 3,31 ú/kg, soit 
une baisse de 1,1 % par rapport ¨ 2024. 
 

 
 

1 Le march® de la pomme de terre bio est relativement petit, les r®f®rences ne sont souvent pas tr¯s nombreuses en 
magasin. Ainsi, pour avoir un suivi des prix sur la pomme de terre bio, le RNM agglom¯re lôensemble des relev®s dans une 
seule et m°me cotation bio : "pomme de terre France biologique". 
2 "pomme de terre de conservation France biologique" 
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   Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 

Lô®cart moyen entre bio et conventionnel a ®t® de 91 centimes/kg en 2025 (38 % plus 
cher en bio). Le prix des pommes Golden non bio a progress® de 1,2 % en 2024. Lô®cart 

entre bio et conventionnel a recul® de 6,7 % en 2025 par rapport ¨ 2024. 
 
En 2025, le prix moyen des pommes Golden bio fran­aises en magasins sp®cialis®s a ®t® 

de 3,36 ú/kg, soit en baisse de 0,6 % par rapport ¨ la moyenne 2024. 
 

Lô®cart entre magasins sp®cialis®s et GMS pour les pommes Golden bio a ®t® de 1,4 % 
en 2025 (soit 5 centimes/kg), contre 0,9 % en 2024. 
 

ǒ Pommes bicolores (origine France) 
 

En 2025, le prix des pommes bicolores bio fran­aises en GMS sôest ®lev® ¨ 2,85 ú/kg, 
soit un recul de 2,5 % par rapport ¨ la moyenne 2024.  
En 2025, lô®cart moyen entre bio et conventionnel a ®t® de 1,21 ú/kg (74 % plus cher 

en bio). Le prix des pommes bicolores non bio a recul® de 3,5 % en 2025. Lô®cart entre 
bio et conventionnel a baiss® de 1,1 % en 2025 par rapport ¨ 2024. 

 
En 2025, le prix moyen des pommes bicolores fran­aises bio en magasins sp®cialis®s a 
®t® de 3,15 ú/kg, soit en baisse de 5,3 % par rapport ¨ la moyenne 2024. 

 
Lô®cart entre magasins sp®cialis®s et GMS pour les pommes Golden bio a ®t® de 10,5 % 

en 2025 (soit 30 centimes/kg), contre 13,7 % en 2024. 
 

ǒ Bananes (import) 
 
En 2025, le prix moyen des bananes bio en GMS a ®t® de 2,23 ú/kg, soit en baisse de 

3,1 % par rapport ¨ la moyenne 2024. 
 

 
   Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 

 

En 2025, l'®cart moyen entre la banane bio import et la banane conventionnelle dôAfrique 
en GMS a ®t® de 34 centimes/kg (18 % plus cher en bio)1. Le prix moyen des bananes 

conventionnelles africaines a progress® de 1,8 % en 2025 par rapport ¨ 2024. En 2025, 
lô®cart moyen entre banane bio et banane conventionnelle africaine a recul® de 23,9 %. 
 

En 2025, lô®cart moyen entre la banane bio import et la banane conventionnelle 
dôAm®rique en GMS a ®t® de 31 centimes/kg (16 % plus cher en bio). Le prix moyen des 

bananes conventionnelles am®ricaines a baiss® de 29,8 % en 2025 par rapport ¨ 2024. 

 
1 En 2023 et en 2024, les prix moyens ont été identiques pour les bananes africaines et américaines. 
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En 2025, lô®cart moyen entre banane bio et banane conventionnelle am®ricaine a recul® 

de 29,8 %. 
 

 
   Source : Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer 
 

En 2025, le prix moyen des bananes bio import®es en magasins sp®cialis®s a ®t® de 
2,13 ú/kg. Il ®tait inf®rieur de 0,6 % ¨ la moyenne 2024. 

 
Lô®cart entre magasins sp®cialis®s et GMS pour les bananes bio a ®t® de -4,6 % en 2025 

(soit -10 centimes/kg), contre -7 % en 2024. 
 

Sources : 
 

Agence BIO sur la base des relev®s de prix effectu®s par le RNM/FranceAgriMer, AND-I/CNIPT 

Agreste, Worldpanel by Numerator /FranceAgriMer et Interfel/Worldpanel by Numerator ï 
janvier/mars 2026  
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Secteur viticole 
 

1) La fili¯re viticole sur un plan g®n®ral 
 

1.1) Les ventes de vins tranquilles en GMS (hors EDMP) : r®sultats du panel Circana 
 
En 2025, les ventes de vins tranquilles en GMS (hors EDMP) ont recul® de 3,5 % en 

volume et de 2,6 % en valeur par rapport ¨ 2024. 
 
Les supermarch®s ont repr®sent® 42 % en volume et 41 % en valeur des ventes de vins 

tranquilles en GMS en 2025. Seul lôe-commerce a connu une croissance ¨ la fois en 
volume et en valeur en 2025.  

 

1.2) Les ventes de mousseux et de champagnes en GMS : r®sultats du panel 
Circana 

 

En 2025, les ventes de mousseux et de champagne en GMS ont globalement progress® 
de 0,5 % en volume et de 0,8 % en valeur par rapport ¨ 2024. Les ventes ont ®volu® un 

peu diff®remment suivant la cat®gorie : 
 

- champagnes : -0,4% en volume et +0,1 % en valeur, 

- mousseux : +0,6 % en volume et +1,3 % en valeur. 
 

2) La fili¯re viticole bio 
 

2.1) Les ventes de vins tranquilles bio en GMS (hors EDMP) : r®sultats du panel 
Circana 

 
a) Analyses g®n®rales 

 
En 2025, les ventes de vins tranquilles bio en GMS (hors EDMP) ont globalement recul® 

de 5,8 % en volume et de 4,1 % en valeur par rapport ¨ 2024. 
 
En 2025, la part de bio dans les ventes de vins tranquilles en GMS (hors EDMP) sôest 

®lev®e ¨ 3,8 % en volume et 5,6 % en valeur (contre 3,9 % et 5,7 % en 2024).  
 

b) Analyse par sous-circuit 

 

En 2025, les supermarch®s ont repr®sent® 42 % des ventes de vins tranquilles bio en 
GMS (hors EDMP) en volume et 43 % en valeur. 
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R®partition des ventes de vins tranquilles bio en GMS en 2025 
 

     En volume      en valeur 

    
 

Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 

Les ventes de vins tranquilles bio ont recul® ¨ la fois en volume et en valeur dans tous 

les sous-circuits suivis.  
 

 

 

En 2025, les magasins de proximit® et les supermarch®s avaient la part de march® la 

plus ®lev®e en valeur : 5,9 %. En volume, les magasins de proximit® ®taient juste devant 
les supermarch®s, avec 3,9 % contre 3,8 %.  
 

c) Analyse par couleur 
 

En 2025, les vins rouges ont repr®sent® 48 % des ventes de vins tranquilles bio en GMS 
(hors EDMP) en valeur, et 47 % en volume. 

Les ventes des trois couleurs de vins bio ont recul® en volume et en valeur en 2025.  
 

 
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA  

 Evolution en 2025 vs 2024  

 En volume  En valeur  

Supermarchés  -6,9%  -5,0%  

Hypermarchés  -3,4%  -1,5%  

Magasins de proximité  -8,9%  -7,3%  

E-commerce GSA  -3,4%  -1,7%  
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d) Analyse des ventes de vins bio par origine 

 
En 2025, les vins fran­ais sous AOP ont repr®sent® 63,1 % en volume des ventes de vins 

bio en GMS (hors EDMP) et 70,4 % en valeur. En 2025, leurs ventes ont augment® de 
2,7 % en volume en GMS et de 2,1 % en valeur.  

 
Evolution des ventes de vins bio en volume par segment en 2025 vs 2024 

 
Vins ®trangers : tous les vins ®trangers connus type chianti, Riojaé 

SIG ®tats membres : vins ®trangers mais sans d®nomination connue 

SIG UE : tous les vins ®trangers bas de gamme qui sont un m®lange de plusieurs vins. 
 

Source : CIRCANA 

 
Evolution des ventes de vins bio en valeur par segment en 2025 vs 2024 

 
Source : CIRCANA 

 

En 2025, les vins fran­ais ont repr®sent® 91,5 % en volume et 95,4 % en valeur des 
ventes de vins tranquilles bio en GMS (hors EDMP) (contre 90,8 % et 94,9 % en 2024). 

Les ventes de vins tranquilles bio fran­ais ont recul® de 5,1 % en volume et de 3,7 % en 
valeur en 2025, tandis que celles des vins bio ®trangers ont baiss® de 12,8 % en volume 
et de 12,1 % en valeur. 

 
Les AOP ont repr®sent® 68,9 % des ventes de bio fran­ais en volume en 2025 et 73,8 % 

en valeur. 
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Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 
Les 4 principales r®gions, Languedoc-Roussillon, Rh¹ne, Provence et Bordeaux ont 

repr®sent® 75 % des volumes de vins tranquilles bio fran­ais vendus en GMS en 2025 et 
73 % en valeur.  

 
R®partition des ventes de vins tranquilles bio fran­ais vendus en GMS (hors EDMP) en 2025 

 
   en volume     en valeur 

   
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 
En 2025, les ventes de vins bio ont progress® par rapport ¨ 2024 pour la Provence, la 

Corse et la Bourgogne. 
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Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 
e) Analyse des ventes par type de marque 

 

En 2025, les ventes de vins bio de ch©teaux et domaines ont progress® de 3,5 % en 
volume et de 3,9 % en valeur par rapport ¨ 2024. 
 

En 2025, les ventes de vins bio sous MDD ont recul® de 11,6 % en volume et de 12,4 % 
en valeur par rapport ¨ 2024. 

 
f) Analyse des ventes de vins bio par r®gion 

 
LôIle-de-France a ®t® la r®gion avec le plus fort recul en pourcentage des ventes de vins 
bio en GMS (hors EDMP) en 2025 par rapport ¨ 2024 avec -8,8 % en volume et -7,3 % 

en valeur. PACA a ®t® la seule r®gion o½ les ventes de vins bio ont progress® en valeur.  
 

Evolution des ventes de vins bio en GMS (hors EDMP) en 2025 par rapport ¨ 2024 

 
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 
En 2025, le Sud-Est a ®t® en t°te pour la vente en valeur de vins tranquilles bio en 
hypermarch®s et supermarch®s (19 % des ventes de vins bio dans les supermarch®s et 

hypermarch®s fran­ais), devant la R®gion parisienne (16 %).  
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R®partition des ventes de vins bio en valeur en 2025 par grande r®gion, en 

hypermarch®s et supermarch®s (en ú) 

 
Source : CIRCANA 

 

2.2) Les ventes de mousseux et de champagnes bio en GMS : r®sultats du panel 
Circana 

 
Les ventes de mousseux et de champagnes bio en GMS (EDMP inclus) ont globalement 
recul® de 2,1 % en volume en 2025 par rapport ¨ 2024, mais sont rest®es quasiment 

stables en valeur (+0,4 %).  
 

 
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 
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Que ce soit en volume ou en valeur, les ventes de mousseux et de champagne bio ont 

globalement beaucoup recul® en EDMP en 2025. Elles ont un peu recul® en magasins de 
proximit®. Côest e-LAD que la hausse a ®t® la plus forte. 
 

 
Source : CIRCANA 

 

 
Source : CIRCANA 

 

En 2025, les ventes de champagnes bio ont progress® de 14,7 % en volume et de 15,3 % 
en valeur. Que ce soit en volume ou en valeur, les ventes de champagnes bio ont 

progress® dans la grande majorit® des sous-circuits, avec n®anmoins une baisse 
marqu®e en magasins de proximit® et, surtout, en EDMP. 
 

En 2025, les ventes de mousseux bio ont recul® de 2,8 % en volume et de 2,4 % en 
valeur. Les ventes en EDMP ont tr¯s fortement recul®, que ce soit en volume ou en valeur. 

 
En 2025, les supermarch®s sont rest®s le premier sous-circuit de commercialisation des 

mousseux et champagnes bio, avec 49 % en volume et 48 % en valeur. 
 
En 2025, les champagnes bio nôont repr®sent® que 4,9 % des ventes en volume de vins 

effervescents bio dans la grande distribution. En valeur, leur part a ®t® de 18,4 %. 
 

En 2025, le bio a repr®sent® 1,8 % des ventes de mousseux et de champagnes en 
volume dans la grande distribution (0,6 % pour les champagnes) et 1,7 % en valeur 
(0,8 % pour les champagnes). 

 
La livraison ¨ domicile restait le sous-circuit dans laquelle la part du bio est la plus 

importante dans les ventes de vins effervescents. 
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Source : CIRCANA 

 

Sources : 
 
Agence BIO/Circana et Agreste ï janvier/mars 2026 
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Evolution du marchĄ franĂais 
 

1) Contexte 
 

1.1) Inflation 
 
Lôinflation alimentaire est repartie ̈  la hausse depuis novembre 2024. 

 
Evolution de lôinflation alimentaire sur un an (ex : mars 2024 vs mars 2023) : 

 

 
Source : INSEE  

 

1.2) Consommateurs 
 

Dôapr¯s le barom¯tre Agence BIO/Obsoco, le prix reste le premier crit¯re de choix des 
consommateurs concernant lôalimentation. 
 

Dôapr¯s le Barom¯tre OpinionWay Calif de f®vrier 2026, 88 % des personnes interrog®es 
aimeraient privil®gier ¨ lôavenir des produits bruts aux plats pr®par®s, choisir des produits 

de saison et des producteurs locaux. 59 % aimeraient manger plus de produits bio (67 % 
pour les 25-34 ans).  
 

Dôapr¯s le sondage OpinionWay sur lô®ducation alimentaire de f®vrier 2026, 54 % des 
Fran­ais d®clarent faire attention ¨ leur alimentation, mais pas toujours de fa­on 

r®guli¯re. 26 % seulement d®clarent manger de mani¯re ®quilibr®e, vari®e, de saison et 
peu industrielle. 79 % des Fran­ais estiment que leur alimentation a un impact direct sur 

leur sant® mentale. 87 % sont favorables ¨ la cr®ation dôun enseignement scolaire 
obligatoire sur lôalimentation.  
 

Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, il se produit une d®structuration des repas sur le long 
terme, les Fran­ais se recentrant sur le plat principal.  

 
Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, 63 % des foyers fran­ais aiment essayer de nouveaux 
produits alimentaires. 
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1.3) GMS 
 
Les n®gociations commerciales tendues entre GMS et industriels ont abouti  ̈une limitation 

de la hausse des prix alimentaires ¨ 1 % pour 2026.  
 
Dôapr¯s une ®tude Openeat, les titres-restaurant sont d®sormais surtout utilis®s en 

supermarch® (44 % des usages contre 31 % au restaurant), devenant un vrai outil pour faire 
ses courses et soutenir le pouvoir dôachat. Cette ®volution est largement adopt®e par les 
salari®s, m°me si une partie reste attach®e ¨ leur utilisation au restaurant. 

 

1.) Consommation alimentaire 
 
Dôapr¯s Worldpanel by Numerator, les d®penses alimentaires des m®nages de 2025 ont 

®t® sup®rieurs de 2,6 % ¨ celles de 2024. Lôann®e 2025 a ®t® marqu®e par le retour ¨ la 
hausse des achats en volume par les m®nages. 
Dôapr¯s Circana, le redressement des ventes en volume en GMS est d¾ notamment ¨ des 

conditions m®t®orologiques plus favorables, ¨ une inflation mod®r®e, ¨ une croissance 
de lôoffre, ¨ lôattractivit® des promotions et ¨ une restructuration de la grande distribution.  

 
Dôapr¯s Circana, on a assist®, de 2019 ¨ 2025, ¨ une littoralisation et une 
p®riurbanisation de la consommation.  

 
Dôapr¯s Circana, les consommateurs fran­ais attendent notamment des produits qui leur 

simplifient la vie, qui leur fassent d®couvrir de nouveaux go¾ts, qui leur donnent de 
lô®nergie, qui sont bons pour la sant® et qui conviennent ¨ leur r®gime alimentaire.  
 

2) R®sultats du barom¯tre de consommation et de perception des produits 
bio 
 

Le 23e barom¯tre de lôAgence BIO montre une reprise nette de la consommation de 
produits bio en 2025, apr¯s plusieurs ann®es de recul. D®sormais, 59 % des Fran­ais 

d®clarent consommer bio au moins une fois par mois (+5 points vs 2024 et 2023), avec 
une progression marqu®e des consommateurs hebdomadaires par rapport aux deux 
derni¯res ann®es. La part de non-consommateurs diminue ̈  17 % (-4 points vs 2024), 

signe dôun v®ritable retour vers le bio. 
Cette dynamique concerne toutes les cat®gories sociales, avec une hausse 

particuli¯rement forte chez les 35-44 ans et les m®nages modestes.  
La consommation bio reste toutefois h®t®rog¯ne selon les r®gions avec, par exemple 
40 % de consommateurs hebdomadaires dans le Sud-Est (PACA + Corse) et en Ile-de-

France, contre 26 % dans les Hauts-de-France. 
 

Les consommateurs mensuels de bio indiquent privil®gier, en bio, les fruits et l®gumes 
(85 %), les produits laitiers (59%), les produits dô®picerie (52 %) et carn®s (49 %), avec 

une croissance marqu®e de la consommation de viandes bio. 
 
Malgr® la reprise, le secteur bio reste fragilis® par le recul du nombre de producteurs et 

un d®s®quilibre potentiel entre lôoffre et la demande. Lôimage de prix ®lev® persiste et 
sôaccompagne de doutes chez les consommateurs, notamment sur lôauthenticit® des 

produits et la distinction entre bio et local. Enfin, le d®veloppement du bio en restauration 
constitue un levier important, encore insuffisamment exploit® malgr® une forte attente. 
 

La sant® demeure le principal moteur dôachat des produits bio : 57 % des 
consommateurs r®guliers la citent comme motivation et 74 % des Fran­ais les jugent 

meilleurs pour la sant®. Dans le m°me temps, les pr®occupations alimentaires 
sôintensifient, avec 65 % des Fran­ais inquiets de leurs effets et 68 % se d®clarant tr¯s 
attentifs ¨ ces enjeux.  
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3) Premi¯res estimations de lô®volution des ventes de produits bio au d®tail 
en 2025 
 
Dôapr¯s les premi¯res estimations Agence BIO/AND-I, les ventes de produits bio auraient 

globalement progress® de 3,5 % en valeur en 2025 par rapport ¨ 2024. Le bio serait en 
croissance dans tous les circuits, alors m°me que les ventes en GMS ®taient encore en 
baisse jusque 2024 inclus. 

 

4) Les produits alimentaires bio et non bio en GMS : 
 
Les ventes de produits ¨ poids fixe1 : r®sultats du panel Circana 

 

En 2025, les ventes de produits ¨ poids fixe en GMS ont progress® de 2,6 % en valeur 
par rapport ¨ 2024 (pour les produits non bio et bio). 

 
En 2025, lô®volution a ®t® positive pour les 3 cat®gories de produits :  
 

π +2,1 % pour les produits dô®picerie, 

π +2,5 % pour les liquides, 
π +3,0 % pour les produits frais en libre-service. 

 

5) Les produits bio en GMS 
 

5.1) Les Ventes de produits bio ¨ poids fixe en GMS : r®sultats du panel Circana 
 
En 2025 : 

 
a) Analyses g®n®rales 

 
En 2025, les ventes de produits bio ¨ poids fixe en GMS2 ont globalement progress® de 

1,0 % en valeur par rapport ¨ la m°me p®riode de 2024, tandis que les ventes de 
produits non bio ont progress® de 2,7 %3.  
 

En 2025, lô®volution des ventes bio a ®t® positive pour les produits dô®picerie et les 
produits frais libre-service, mais quasiment stable pour les liquides. 
 

 Evolution 
T1 2025 vs 

T1 2024  

Evolution 
T2 2025 vs 

T2 2024  

Evolution 
T3 2025 vs 

T3 2024  

Evolution T4 
2025 vs T4 

2024  

Evolution 
20 25 vs 

2024  

Produits 

dô®picerie 

+0, 3%  +0, 6%  +2, 0%  +1,6%  +1, 1 %  

Liquides  -5,3%  +2,0%  +1,3%  +1,4%  - 0, 1 %  

Produits frais 
libre -service  

-1,6%  +1,9%  +2,1%  +1,9%  + 1,0 %  

Total  - 0,9%  +1,3%  +2,0%  +1,8%  +1,0%  

  

 
1 Hors vins tranquilles 
2 Hors livraisons à domicile 
3 Epicerie : + 2,2 %, liquides : + 2,6 % et frais : + 3,1 % 
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Evolution des ventes de produits bio ¨ poids fixe en GMS en valeur (ú) 

 
Source : CIRCANA 

 
En 2025, les produits bio ont repr®sent® 4,2 % des ventes de produits ¨ poids fixe en 

GMS, contre 4,3 % en 2024. 
 
Part de march® bio en valeur par cat®gorie de produits : 

 
 T1 

2024  
T2 
2024  

T3 
2024  

T4 
2024  

2024  T1 
2025  

T2 
2025  

T3 
2025  

T4 
2025  

2025  

Epicerie  6,2%  6,2%  6,0%  5,7%  6, 0 %  6, 1%  6, 1%  5,9 %  5,6%  6, 0 %  

Liquides  1,9%  1,7%  1,7%  1,6%  1, 7 %  1,8%  1,7%  1,7%  1,6%  1,7%  

Produits frais 

libre -service  

4,2%  4,0%  3,8%  3,8%  4,0%  4,1%  4,0%  3,8%  3,7%  3,9%  

Total  4,6%  4,4%  4,1%  4,1%  4, 3 %  4, 4 %  4,3%  4,1%  4,1%  4,2%  

Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 
 

b) Analyse par type de marque 

 

En 2025, les MDD ont repr®sent® 47,7 % en valeur des ventes ¨ poids fixe de produits 
bio (contre 47,9 % en 2024). La part des MDD sôest ®lev®e ¨ 38,7 % en valeur pour les 

produits dô®picerie bio (vs 38,0 % en 2024), 58,9 % pour les produits frais bio (vs 
60,6 % en 2024) et 42,6 % pour les boissons bio (contre 41,1 % en 2024). 
 

Les produits frais repr®sentent la cat®gorie dans laquelle les produits sous MDD ont la 
part la plus importante dans les ventes de produits bio en GMS. 
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       Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 

 
En 2025, les ventes de produits bio sous MDD ont quasiment stagn® en valeur (+0,4 %) 

par rapport ¨ 2024. 
 

Sôagissant des produits non bio, la part de MDD sôest globalement ®lev®e ̈  36,4 % en 
2025 (vs 36,5 % en 2024), avec 31,9 % pour lô®picerie, 47,2 % pour les produits frais, 
et 17,8 % pour les liquides. 

 
c) Analyses par cat®gorie de produits 

 
En 2025, "Beurre, îufs et lait" restait la premi¯re cat®gorie de produits bio ¨ poids fixe 

vendue en GMS, avec 22,5 % des ventes en valeur, devant les petits d®jeuners (14,5 %). 
 

 
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA  
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En 2025, les ventes de "Beurre, îufs et lait" repr®sentaient 52 % des ventes de produits 

frais bio. Les îufs ®taient la premi¯re famille de cette cat®gorie. 
 

 
Source : Agence BIO d'apr¯s CIRCANA 
 

En 2025, les ventes de produits de petit d®jeuner ont repr®sent® 29 % des ventes de 

produits d'®picerie bio ¨ poids fixe en GMS en valeur. Les caf®s torr®fi®s sont la premi¯re 
famille vendue dans cette cat®gorie, devant les c®r®ales. 
 

 
     Source : Agence BIO d'apr¯s Circana 

 

En 2025, les BRSA1 non gazeuses ont repr®sent® 56,7 % des ventes de boissons bio 
(hors vins tranquilles) en GMS en valeur. Il sôagissait principalement de jus de fruits. 

  

 
1 Boissons rafraîchissantes sans alcool 
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        Source : Agence BIO d'apr¯s Circana 

 
Dans le secteur des produits frais en libre-service (poids fixe), 6 familles de produits bio 

ont vu leurs ventes progresser en 2025 par rapport ¨ 2024 : beurre, îufs, lait (+2,7 % 
soit +30,2 millions ú), ultra frais non laitier (+20,1 % et +5,8 millions ú), volailles 

(+11,2 % et +5,7 millions ú), ultra frais laitier (+1,8 % et +4,4 millions ú), boucherie 
(+3,6 % et +2,2 millions ú), et la cr¯me fra´che et UHT (+0,7 % soit +0,2 millions ú).  
La charcuterie est la famille dont les ventes ont le plus recul® en pourcentage avec : 

- 9,8 % et en valeur absolue avec -7,3 millions ú.  
 

Les ventes de produits d'®picerie sucr®e (54 % des ventes de produits d'®picerie) ont 
augment® de 3,3 % en 2025 par rapport ¨ 2024, tandis que celles de lô®picerie sal®e ont 
recul® de 1,3 %.  

La confiserie est la famille qui a le plus progress® en pourcentage : +9,2 % (soit 
+11,4 millions ú). Les petits d®jeuners constituent la famille qui a le plus progress® en 

valeur absolue (+42,8 millions ú). 
Les aliments pour animaux sont la famille de lô®picerie dont les ventes bio ont le plus 
recul® en pourcentage en 2025 avec -16,3 % (soit ï 0,7 million ú), tandis que les 

potages et soupes est la famille qui a le plus baiss® en valeur absolue (- 7,8 millions ú).  
 

Dans le secteur des boissons, les BRASA gazeuses et les Eaux sont les deux familles dont 
les ventes bio ont le plus progress® en pourcentage en 2025 par rapport ¨ 2024 avec 
17,5 % chacune (avec +2,2 millions ú pour les BRSA gazeuses et 2,6 millions ú pour les 

eaux). La cat®gorie des eaux est dôailleurs celle dont les ventes ont le plus augment® en 
valeur absolue. 

Les ap®ritifs est la famille dont les ventes ont le plus recul® en pourcentage avec -5,2 % 
(-0,3 million ú), tandis que les BRSA non gazeuses est celle qui a le plus baiss® en valeur 
absolue (-5,0 millions ú).  

  






























