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Liberté

@ 2% Llintérét général, au cceur des missions de I'Agence BIO

LAgence BIO est le référent national pour I'information, la structuration et le développement de 'agriculture biologique en

France.

SOUTENIR LA
STRUCTURATION
DES FILIERES

Avec le Fonds Avenir BIO

Depuis 15 ans, 234 projets ont
été soutenus générant plus de
350 infrastructures

Chaque euro financé par
I’Agence BIO fédére entre 2 et
3 euros d’argent public et
privé

OBSERVER ET ANALYSER
LES CHIFFRES

Améliorer la connaissance du
secteur bio en collectant les

données, grace a un systeme
développé par I'’Agence BIO,

sur les surfaces et les fermes
en bio

En analysant le marché de la
consommation et les
différents débouchés des
produits bio

INFORMER
LE GRAND PUBLIC

Promouvoir le label aupres
des citoyens, élus,
professionnels, médias,
institutionnels...

Expliquer I'agriculture
biologique, ce que le label
garantit, pourquoi il est
bénéfique et comment
manger plus bio quel que soit
son budget
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m . BO Chiffres clés 2025.

Un livret de chiffres, un CP, des présentations, dataviz

Evaluation annuelle du marché BIO (AND-i) g¥[i:§étude compléte des 7 circuits du marchés

J6), une analyse a 360 ° : import-export/ restauration collective/ restauration commerciale/
grande distribution / magasins spécialisés / vente directe/artisan- commercants.

* A partir des données S E il lil1E0le : Analyse des [yl ii =N CREN TG LI ile] 8- SAU, nb
ha, nb de producteur.rice.s, typologie, localisation, nb animaux . [®lii iz EHEVE]L
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Les 7 circuits du bio sont suivis chaque année par I’Agence BIO,
en partenariat avec :

AND-International

CIRCANA® / GIRAFood
LAgence GOOD pour le panel BioAnalytics
Biolinéaires
Les Observatoires régionaux de I'agriculture biologiques
LU'INSEE

Le CNIEL
INTERFEL
INTERBEV
Le SYNALAF
Le CNPO
Kantar
FranceAgriMer
Le RNM, etc.
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Répartition dans le total du marché bio au stade gros : 10 491 M€ (+3,6%)

887 M€
corso hors
domicile

(stade gros)

10%

restauration

hors domicile Artisans [Commergants

10%
Vente directe
14%

Magasins bio spécialisés

30%
prenl 12 617 Mds€
dormicile de consommation a
0 domicile (stade détail)
P A,2% irﬁa;’je distribution

90%

consommation
adomicile

Sources: Agence BIO/AND-

Source: AND-International pour Agence BIO
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Répartition dans le total du marché bio au stade gros : 10 491 M€ (+3,6%)

Restaurants 3% Cantine 5%

Vente directe
Export 11% / Grande distribution 37% Magasins bio 24% 11% Artisans 8%

+2,5% +1,2% +1,2% +8,5% +3,8% +1,4%
1 193 millions 335 5 828 millions d’euros 3 761 millions d’euros 1708 millions 1321
d’euros (stade millions (stade détail) (stade détail) d’euros millions
gros) d’euros (stade détail) d’euros

(stade (stade

gros) détail)

+6,9%

552

millions

d’euros

(stade

gros)

Source: AND-International pour Agence BIO
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Evolution de la consommation de bio a domicile (en millions d'euros)

7278

2016

Le bio dans les paniers

8594

2017

B GRANDE DISTRIBUTION GENERALISTE

9964

2018

® DISTRIBUTION SPECIALISEE BIO

11 400

2019

12831

2020

12 659

12 076 || 12 081

12176

12617

2021

2022

2023

ARTISANS - COMMERCANTS

2024

2025

VENTE DIRECTE

+441 millions d’euros de ventes

-> 12,6 Mds € au stade détail

Les ventes de bio en grande distribution retrouvent
de la croissance +1,2% (+ 67 M euros) mais la part de
marché continue de baisser : 46% du marché bio a
domicile.

Les 2 601 magasins spécialisés bio enregistrent une
progression de 294 millions d’euros de chiffre
d’affaires (+8,5%) et pésent 30% des ventes avec des
magasins moins nombreux mais plus grands.

14 % des achats proviennent de la vente directe avec
28 452 fermes bio qui la pratiquent, soit 47% des
fermes (+2pts) qui générent 63 M€ en plus.

Source: AND-International pour Agence BIO
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En 2025, +2% de consommation alimentaire globale (dont + 1,7% d’inflation et + 0,3% de volumes)
et +3,6% de consommation bio (dont 1,6% d’effet prix et 2% de volumes).
A niveau d’inflation comparable, les ventes alimentaires bio ont surperformé par rapport a I'alimentaire en général.

Des effets prix différenciés selon les circuits et les produits :

- Comme en 2024, la hausse des prix en magasins bio (+2,9%) est supérieure a celle du bio en GMS (+1,4%).

- Tous circuits confondus : I'effet prix varie de +0,3% pour les produits laitiers jusqu’a +6,5% pour la viande de beoeuf et d’agneau. On
peut relever notamment +2% pour les oeufs, +3,2% pour les légumes, +4,1% pour la boulangerie.

- Dureste, les prix ont baissé en charcuterie-salaison, épicerie salée et vins.

En 2025, les MDD ont représenté 47,7 % en valeur des ventes a poids fixe de produits bio (contre 47,9 % en 2024). S'agissant des
produits non bio, la part de MDD s’est globalement élevée a 36,4 % en 2025 (vs 36,5 % en 2024).

Dans le méme temps, si le nombre de références a moins diminué en 2025 qu’en 2024, les enseignes de GMS ont diminué leur
nombre moyen de références bio hebdomadaire de 25% entre le 2021 et 2025.

Source: AND-International pour Agence BIO
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10%

Evolution volumes-prix des ventes bio tous circuits entre 2024 et 2025

8%

6% évolution des prix M évolution des volumes
4%
2%

" [ ] -
-2%
-4%

Fruits Légumes Boissons végétales Boulangerie Crémerie Jus et boissons Epicerie sucrée Viandes Traiteur, mer, Epicerie salée Autres boissons Vins
patisserie fraiche rafraichissantes surgelés alcoolisées

Source: AND-International pour Agence BIO
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Source: AND-International pour Agence BIO
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=3 =~ légumes bio par circuits (millions d’euros)
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Source: AND-International pour Agence BIO
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Source: AND-International pour Agence BIO
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Focus viticulture

Source: AND-International pour Agence BIO
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=3 20h la cantine.

Part de bio dans les cantines R G o AL e e

Le bio dépend désormais a 10% de la

consommation hors domicile.

Restauration Restauration En 2024, le Bio dépendaita 92 % de la
collective commerciale consommation a domicile et 8 % en RHD.

En 2025, les restaurations collective et commerciale

Valeur au stade de gros HT 552 M€ 335 M€ \\/ pesent
Evolution 2025 vs 2024 +6,9% +1,2 %
Evolution 2024 vs 2023 +3,3% +7,7%

Source: AND-Intemational/EcoZept/SNRCpour Agence BIO
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* Reprise de la consommation alimentaire biologique dans chaque circuit mais surtout portée par le m
Selseel sl iqui contribue aux deux tiers de la croissance en valeur.
o Les e s Sl aainsi que les produits d’épicerie et les jus et boissons rafraichissantes contribuent a prés de

60% de la croissance.

I a2 hausse de la demande de F&L bio se concrétise dans tous les circuits.

o s e e e e [T BT TS G = 1) mais recul du lait liquide et stagnation du fromage.

o Slllees e a el dans le contexte général de crise de marché en 2025

Ll a part de bio dans les achats alimentaires des ménages reste stable a 5,8%
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S = G Y EETTRIESentes deboissonsialcoolisees dimintent i [ K=l R (= (=
* Les données concernant les viandes bovines : des volumes en baisse, | =1 ilTs o clel i =h=s g o dis oy

Mentre les effets d'une forte concurrence a I'achat de vif et une demande du marché peu
dynamique.

o Léger Bl ERilE et 5 maintien de la filiere porc et mouton.

MlBaisse du nombre de références de produits bio en GMS




Ex ‘I

REPUBLIQUE  L'AGENCE
FRANCAISE BO
Liberté I

Egalité —
Fraternsté

Pour unmonds pot Bo

Le bio un atout pour la
souveraineté
alimentaire francaise
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Les imports passent de 2,35 4 2,38 milliards d’euros, mais pésent
désormais _(Iégére baisse). Valeur des importations/valeur de la consommation au stade de gros

40%
34% 339, 3% g0

[v)
72% du bio consommé en France est made in France. 30% 0% 20%  29% gy,
25%
_—— Les imports sont composés de 47% de produits dits exotiques 20%
(cacao, thé, café, crevettes...), donc non substituables — 15% I I I I I
comme en 2024. 10%
5%
~— Moins de 3% d’import en vins, viandes, crémerie. 0%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

35%  31%

Plus de dépendance en épicerie et fruits et Iégumes, ou les

importations continuent de croitre.

Source: AND-International pour Agence BIO
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222 Souveraineté sur I'élevage, moins sur les fruits et I’épicerie

Répartition des approvisionnements en valeur par famille de produits

Crémerie
Viandes
Boulangerie patisserie fraiche

Vins

Légumes
Autres boissons alcoolisées

Boissons végétales

Traiteur, mer et surgelés
Epicerie salée
Jus et boissons rafraichissantes

Epicerie sucrée

Fruits

0

X

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M France UE M Pays Tiers

Source: AND-International pour Agence BIO



EN ‘I

REPUBLIQUE  L'AGENCE
FRANGAISE BI

e BIY  Zoom sur les produits animaux

Fraternité Pourunmonds ot B

Répartition des approvisionnements en valeur par famille de produits

Viande bovine |
Volailles |
<o
Loit
Produits laitiers |
Viande porcine

Viande agneau I —

Charcuterie

86% 88% 90% 92% 94% 96% 98% 100%
M France UE M Pays Tiers

Source: AND-International pour Agence BIO
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-des exportations bio frangaises sont destinées a _et -aux -

Exportations de produits bio par destination et par an (en millions d'euros)
1400

1200
1000

800

600

40

20
0

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

o

o

B UE Pays tiers

Source: Agence Bio/ANDi
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e g5 Malgré la baisse des exportations de vin

Exportations francaise de produits alimentaires bio en valeur, par famille de produit et

Vins

Epicerie salée NN
Epicerie sucrée I

Fruits

Produits laitiers

Légumes

Volaille

Autres boissons alcoolisées
Traiteur

Mer, saurisserie, fumaison
Boissons végétales
Boulangerie-patisserie fraiche
Charcuterie salaison

Lait

Jus de fruits et BRSA
Surgelés

Viande porcine

Viande bovine

CEufs

Viande d'agneau

100

destination

200

300

400

m UE

500

tations bio reposent toujours sur le vin
picerie (23%) et les fruits et légumes

lits laitiers représentent a eux seuls 6%
rts bio (et augmentent de 9,6% par
2024).

M Pays tiers

gére déprise du vin (-1,8%, soit -12M
sté compensée par les autres boissons
35 (+175%, soit + 14M euros).

600 700

Source: Agence Bio/ANDi
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Vs 2023/2024

A 57 882 59 889 61163 61947 61159 13% +1,3%
Nore d entreprises de laval certiices pourune - g 059 27103 26 276 25081 24679 -1,6% -4,5%

0,5%
dont surfaces certifides bio 2168633 2385206 2449716 2443220 2433603 0,4% 0,3%
dont surfaces en conversion : 575 222 436 806 306 234 279936 258816 7,5% 8,6%
[ 10,2 % 10,5 % 10,3 % 10,15 % 10,04 % -0,1 pts -1,1 pts
Part des exploitations bio dans 'ensemble des 14,03 % 15,2 % 16,04 % 16,8 % 17,3 % +0,4 pts +0,8 pts

exploitations agricoles*

Source: Agence Bio/OC 2026
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. - . I Typologie des arréts en 2025
Evolution conjointe des taux d'arréts et de nouvelles certifications ¥POIG6

d'agriculteurs bio

Abandon
2%

25,00% Taux d'arréts Arrét inconnu

e Taux de nouveaux 16%

20,00%
15,00%
t d'activité en
10,00% AB
49%
5,00% Arrét total d'ac

\/ 5,5% retraite)

0,00% 33%
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

33% des arréts totaux d’activité agricole, dont la moitié sont des départs a la retraite (d’aprés I'enquéte réalisée par I'’Agence BIO
aupres des opérateurs arrétés en 2025)
Les filieres ou I'on compte les plus grandes pertes de fermes sont: bovin lait, viticulture, PPAM, bovin viande, ceufs, volailles de chair.

Source:Agence Bio/OC 2026
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65 a 69 ans
70 anset+

Source: Agence Bio/OC 2026
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Les surfaces et les fermes bio en 2025

2 693 110 hectares bio en 2025 avec _et 61 159 fermes (-1,3%)

90000 3000000
2443220

80 000 2449716 2433603
2500000

,, 70000
[0]
N0] 11 61947 11
§ 60 000 61123 61159 5000000
C
[0]
2 50000
% 1500000
“%; 40000
o
s 30000 1000000
2

20 000

306234 500000
10000 279936 258816
0 0

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Nb. Exploitations engagées en bio —=0-Surfaces certifiées bio =0 Surfaces en conversion

Surfaces (ha)

Source: Agence Bio/OC 2026
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A +1%

1690 346

V 4%

626 462

V-8% V -7% A +4% A+2% V -23%

43022 21105
11268 89710 e

Surfaces et cultures Céréales et Viticulture
fourrageres oléoprotéagineux (yc
légumes secs)

Autres surfaces Fruits (yc a coque) Légumes frais Plantes a parfum,

aromatiques et
médicinales

Source: Agence Bio/OC 2026
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50000

4%
40000
30000

20000

10000

Evolution des surfaces en hectares

-10 000

-20000

-30000
Surfaces
toujours en
herbe

Les surfaces bio en 2025

12%

Protéagineux

Evolution des surfaces par sous groupe entre 2024 et 2025 (en % et valeur)

0,
4% 2%

-8%

Fruits (yc a Légumes frais  Légumes secs
coque)

-23% 7%

Plantes a Autres surfaces
parfum,
aromatiques et
médicinales

-2%
-8%
-14%
-4%
Céréales Viticulture Oléagineux Cultures
fourrageres

Source: Agence Bio/OC 2026



EN ‘l

REPUBLIQUE  L'AGENCE
FRANCAISE B
Liberté I
Egalité
Fraternsté

Pour unmends plut B

700000
0%
600000
500000
§ 400000
8 4% 0%
()
£ 300000 % o
° 5% -5%
200000 -1%
100000
0
& e > @ () < < 2
& B & ot * W N7 )
(§' \><” va @ oy > Q’,@
¢ ,v“ ~<£°Q N (‘,QQ; (:o,@ & N
¢
& & Q’b‘\(j & &
o\) @é\ & V\Q
< ¥ ) <
S o &
s \;\"0 \\ef\
NS <

& e

X .
(\b \,O\«
G e
& N
< \?
&

&

Les surfaces bio régionales (hexagone et Corse)

Source: Agence Bio/OC 2026
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4500

-10%

4000

3500

3000

4%

2500

Hectares

2000

1500

-18%

2%
1000

500

Guyane La Réunion Guadeloupe Martinique

6%

Mayotte

Source: Agence Bio/OC 2026
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en moyenne sur I’'ensemble du territoire national.

Agence de I'eau Part de la SAU en bio 2025

* 4aires sur 1539 en 100% bio. ADOUR-GARONNE 7%
* 50% des AAC ont moins de 3% de SAU bio. ARTOIS-PICARDIE 2%
) LOIRE-BRETAGNE 6%

* 28% des AAC ont plus de 10% de SAU bio. RHIN-MEUSE 7%
* 14% des AAC ont plus de 21% de SAU bio. RHONE-MEDITERRANEE 19%
SEINE-NORMANDIE 6%

* 3% des AAC ont plus de 50% de SAU bio.

Les 56 Parcs Naturels Régionaux ont 13% de surfaces en bio en moyenne en 2025l \ i V37X WlipZ 8

e Aucun PNR a 0% de SAU bio.

5% (3) ont moins de 3% de SAU bio.

54% (31) a plus de 10% de SAU bio.

29% des PNR (16) a plus de 21% de SAU bio.

1 PNR (2% des PNR) a plus de 50% de SAU bio.



https://www.data.gouv.fr/datasets/parcs-naturels-regionaux-pnr-france-metropolitaine
https://www.data.gouv.fr/datasets/parcs-naturels-regionaux-pnr-france-metropolitaine
https://www.data.gouv.fr/datasets/parcs-naturels-regionaux-pnr-france-metropolitaine
https://www.data.gouv.fr/datasets/parcs-naturels-regionaux-pnr-france-metropolitaine
https://www.data.gouv.fr/datasets/parcs-naturels-regionaux-pnr-france-metropolitaine
https://www.data.gouv.fr/datasets/parcs-naturels-regionaux-pnr-france-metropolitaine
https://www.data.gouv.fr/datasets/parcs-naturels-regionaux-pnr-france-metropolitaine
https://www.data.gouv.fr/datasets/parcs-naturels-regionaux-pnr-france-metropolitaine
https://www.data.gouv.fr/datasets/parcs-naturels-regionaux-pnr-france-metropolitaine
https://www.data.gouv.fr/datasets/parcs-naturels-regionaux-pnr-france-metropolitaine
https://www.data.gouv.fr/datasets/parcs-naturels-regionaux-pnr-france-metropolitaine
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aires-dalimentation-de-captages-france-entiere-1/
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aires-dalimentation-de-captages-france-entiere-1/
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aires-dalimentation-de-captages-france-entiere-1/
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aires-dalimentation-de-captages-france-entiere-1/
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aires-dalimentation-de-captages-france-entiere-1/
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aires-dalimentation-de-captages-france-entiere-1/
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aires-dalimentation-de-captages-france-entiere-1/
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aires-dalimentation-de-captages-france-entiere-1/
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aires-dalimentation-de-captages-france-entiere-1/
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aires-dalimentation-de-captages-france-entiere-1/
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aires-dalimentation-de-captages-france-entiere-1/
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aires-dalimentation-de-captages-france-entiere-1/
https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aires-dalimentation-de-captages-france-entiere-1/
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5%
+1378

0%

5% -4 342
-10%
-15%

-20%

-25%
Apiculture Brebis laitiéres

Source:Agence Bio/OC 2026

-9918

Porcs

-403 967

Poules
pondeuses

Etat des lieux des cheptels en bio

Evolution des cheptels par sous groupe entre 2024 et 2025 (en % et valeur)

-7 853 -21 230

-12 584 -16 687 I I

-1167 810

-3075

Vaches Vaches laitiéres Chevres Brebis viande Poulets de chair Truies
allaitantes

Les cheptels sont exprimés en nombre de tétes.
L’apiculture est exprimée en ruches.
Les poules pondeuses, poulets de chair et porcs sont exprimés en capacité de production.
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Les cheptels bio en détail

Taille moyenne cheptel
par fermes 2025

34

61
104
205

69
24

225
11713

3040
176

Nombres
fermes 2025

6203

4395
2659
776

1556
524
834
816

2493
1511

Evolution
nombre de
fermes /2024

Part en bio du
cheptel 2025

3%
4%
5%
7%
6%
1%
0%
3%
7%
12%

Les cheptels sont exprimés en nombre de tétes.
L’apiculture est exprimée en ruches.

Les poules pondeuses, poulets de chair et porcs sont exprimés en capacité de production.
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En 2025, des augmentations en C1 de +24 % en COP et de + 44 % en légumes frais

En mai 2026, un nombre de nouvelles fermes supérieur aux années précédentes. (Bovin lait,
grandes cultures...)

Des filieres qui ont baissé en 2025 et optimistes pour 2026 : filiere laitiere, viandes bovines, fruits
et [égumes.
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241679 opérateurs bio de Faval en 2025|contre 25 081 en 2024

-1,6 % d’opérateurs aval entre 2024 et 2025 (poursuite de la baisse commencée en 2022) contre -4,5 % en 2024 et -3 % en 2023

-1,3 % d’emplois a I'aval des filieres biologiques (63 600 emplois a I’aval en 2025) contre -3 % en 2024.

Opérateurs de I'aval bio en 2024 et 2025
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TOTAL Commerce de détail Commerce de gros Entreprise de transformation Artisans-commergants Stockage Conditionnement Association, enseignement, Restaurant - Traiteur Importateur
Agro-Alimentaire recherche, collectivité

Source: Agence Bio/OC 2026
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Pour unmends plut B

Des surfaces biologiques en croissance en Europe...
face a une diminution en France

Union européenne

I

Espagne
2,9 M ha, -1,6 % (2024 vs 2023)
12,3 % de la SAU en bio

France
2,7 M ha, -1,1 % (2025 vs 2024)
10,04 % de la SAU en bio

Italie
2,5M ha, +2,4 % (2024 vs 2023)
20,2 % de la SAU en bio

Allemagne
1,9 M ha, +1,1 % (2025 vs 2024)
11,4 % de la SAU en bio

Autriche
0,7 M ha, -0,4 % (2024 vs 2023)
27,2 % de la SAU en bio

Surfaces bio de 'UE :
18,1 M ha, +0,6 % (2024 vs 2023)
11,1% de la SAU en BIO (FiBL/IFOAM)

Europe et pays tiers

N Z Royaume-Uni

\

0,5 M ha, +7,3 % (2025 vs 2024)

x 3,2 % de la SAU en bio

Suisse
0,2 M ha, +0,7 % (2025 vs 2024)
18,4 % de la SAU en bio



A La France consomme moins de bio que ses voisins
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Union européenne

Marché bio de I''UE :

Allemagne (1)
o T 5528 60w 2020 55,1 Mds €, +5,5 % (vs 2023)
6,5 % de part de marché en bio
France
5,7 % de part de marché en bio
Italie Etats-Unis
3% de part de marché en bio 6,1 % de part de marché en bio
B s uni
4e —— 3,4 Mds €, -1,5 % (/2023) 2‘?’:,:‘;:2 lﬂ' 2% (/2024)
0, a . ’ 4 ’
6,7 % de part de marché en bio 2 % de part de marché en bio
I Espagne
e il 3,3 Mds €, +3,4 % (/2024) .
B 3,3 % de part de marché en bio Suisse
4,6 Mds €, +2,8 % (/2024)
_7e Danemark 12,3 % de part de marché en bio

2,7 Mds €, +3,5 % (/2023 en GMS)
11,6% de part de marché en bio
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www.agencebio.org/contact

Retrouvez-nous sur:

@agencebio @agriculturebio @Agence BIO
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